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Actualidad

Inescop y RE-VISTE
estrechan su alianza para impulsar
la economia circular del calzado

La visita de una delegacion de RE-VISTE a las instalaciones de
Inescop refuerza una relacion que busca conectar innovacion
aplicada, conocimiento técnico y gestion de residuos para
acelerar la transicion hacia un modelo mds sostenible y circular
en la industria del calzado.

Una jornada de trabajo para avanzar
en circularidad

Inescop ha recibido la visita de
representantes de RE-VISTE, la
asociacion dedicada a la gestion del
residuo textil y del calzado, en una nueva
jornada de trabajo centrada en reforzar
la colaboracién entre ambas entidades.
El encuentro ha servido para compartir
avances, revisar lineas de actuacién y
explorar nuevas férmulas de cooperacién
en torno a la economia circular aplicada
a la industria del calzado, uno de los
grandes desafios que afronta actualmente
el sector.

La delegacién de RE-VISTE estuvo integrada por Alberto Ferndndez Santamaria, director
de Operaciones; Agata Soler-Roig, responsable territorial de la Zona Este; y Raquel Rodrigues,
técnico de la entidad. Su visita tenia como objetivo conocer de primera mano parte del trabajo
que desarrolla Inescop en ambitos como el reciclaje, la remanufactura y la valorizacién de
residuos, tres palancas que ganan peso en la agenda de sostenibilidad de la industria.

Tecnologia y plantas piloto para transformar residuos en nuevos recursos

Durante la jornada, Inescop mostré distintos desarrollos orientados a convertir residuos de
calzado en nuevos materiales, componentes y aplicaciones industriales. Se trata de iniciativas
apoyadas en criterios técnicos, ensayos especializados y plantas piloto, con las que el centro
tecnolégico busca ofrecer soluciones concretas a un problema estructural del sector: cémo
reducir el impacto ambiental del residuo y reincorporarlo al sistema productivo bajo criterios
de circularidad.

El enfoque responde a una necesidad cada vez mas acuciante en la industria, presionada
por la evolucién normativa, por la exigencia de modelos de producciéon mas sostenibles y por la
necesidad de repensar la gestion del fin de vida de los productos. En ese contexto, la capacidad
de transformar residuos en nuevos recursos se perfila como una de las piezas clave para
avanzar hacia un modelo de calzado mds eficiente y alineado con los principios de la economia
circular.

Una relacion que se consolida tras los primeros contactos

La visita no constituye el primer acercamiento entre ambas organizaciones. Hace unos
meses, Inescop ya recibié al director general de RE-VISTE, Juan Ramén Meléndez Agudin, en
una primera toma de contacto que permitié identificar intereses comunes y sentar las bases
de una colaboracién més estrecha entre el &mbito tecnolégico y el de la gestion de residuos.

Este segundo encuentro confirma la voluntad de ambas partes de dar continuidad a esa
relacion y convertirla en una alianza util para el conjunto del sector. La intencién es articular
un marco de cooperacién en el que productores, gestores de residuos, centros de conocimiento
y proyectos de innovacién aplicada trabajen de forma coordinada para responder a los retos
ambientales y requlatorios que afronta la industria del calzado.

Inescop refuerza su papel como agente tecnoldgico al servicio del sector

Con iniciativas de este tipo, Inescop busca consolidar su papel como agente tecnoldgico
de referencia para la industria, acercando soluciones practicas que permitan a las empresas
avanzar con mayor solidez en materia de sostenibilidad. La colaboracién con RE-VISTE se
enmarca precisamente en esa funcién: actuar como puente entre la investigacion, la innovacién
aplicada y las necesidades reales de un sector que debe adaptarse a nuevas exigencias en
reciclabilidad, trazabilidad, gestién del residuo y ecodisefio.

El encuentro evidencia, ademds, que la transicién hacia un modelo circular del calzado
no puede depender de un Unico actor, sino de la cooperacién entre todos los eslabones de la
cadena de valor. En ese camino, la combinacién de conocimiento técnico, capacidad de gestién
y vision sectorial se perfila como una herramienta decisiva para transformar un reto ambiental
en una oportunidad de modernizacién industrial.
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Distribucion

Las tiendas Solidanca /
Roba Amiga reutilizan
mas de 163 toneladas

de ropa y consolidan
su impacto social y
ambiental

La red de tiendas de sequnda mano Solidanca
/ Roba Amiga cerré 2025 con la venta de
163.923 kilogramos de ropa reutilizada
y 421 electrodomésticos, reforzando su

contribucion a la economia circular y a la
reduccion de residuos.

Las tiendas de Solidanca y Roba Amiga han reforzado
durante 2025 su papel como herramienta clave para impulsar
un modelo de consumo mas sostenible. A lo largo del afio, la
red comercializé 163.923 kilogramos de ropa de segunda mano
y 421 electrodomésticos, cifras que reflejan el creciente interés
de la ciudadania por alternativas de consumo responsables vy
respetuosas con el medio ambiente.

La reutilizacion de estos productos ha contribuido a prolongar
su vida uatil y a reducir significativamente la generacién de
residuos, uno de los principales retos ambientales de la actualidad.

El impacto ambiental de la actividad desarrollada por la
red durante 2025 ha sido especialmente significativo. Segun
los datos facilitados por la entidad, la reutilizacién de ropa
y electrodomésticos permitié evitar la emision de 1.193.359
kilogramos de diéxido de carbono.

La insercion laboral, en el centro del proyecto

Mas alld de los beneficios ambientales, las tiendas mantienen
una importante dimension social. Durante el pasado ejercicio
se impulsaron 44 puestos de trabajo de insercién, destinados
a facilitar oportunidades laborales a personas en situacién de
vulnerabilidad o con dificultades de acceso al mercado laboral.

De esta forma, el proyecto combina la proteccién del medio
ambiente con la creacién de empleo y la inclusién social,
convirtiéndose en un ejemplo de cémo la sostenibilidad puede
generar beneficios compartidos para toda la comunidad.

Un modelo de economia circular con impacto social

Desde la entidad destacan que las tiendas son mucho mas
gue establecimientos de venta de productos de segunda mano.
Constituyen la aplicacién prdctica de un modelo de economia
circular, social y solidaria en el que los residuos se transforman
en recursos y generan nuevas oportunidades.

Grain de Malice acelera
su expansion en Espana
y reivindica el atractivo
de la moda femenina
para emprender

La firma francesa de prét-a-porter busca
nuevos socios para su red de franquicias.

En un contexto marcado por la bdsqueda de modelos de
negocio respaldados por marcas consolidadas, la firma francesa
Grain de Malice ha anunciado un nuevo impulso a su crecimiento
en Espafia con el objetivo de incorporar socios a su red de
franquicias y reforzar su presencia en el mercado nacional.

La compaiia, especializada en prét-a-porter femenino,
considera que el mercado espafol ofrece margen de desarrollo
para una propuesta centrada en la cercania con la clienta, el
asesoramiento personalizado y una experiencia de compra
omnicanal. Con mas de 230 establecimientos en su red
internacional, la ensefia quiere aprovechar el tirén de un
segmento que, lejos de perder peso, sigue despertando el interés
de nuevos emprendedores.

La moda femenina se ha consolidado en los Ultimos afios
como una de las dreas mds activas del comercio minorista. Su
fortaleza radica en varios factores: una demanda recurrente, la
renovacion constante de colecciones, la posibilidad de establecer
una relacién continuada con la clienta y una elevada capacidad
de fidelizacién, elementos que la convierten en una actividad
especialmente dindmica frente a otros segmentos del retail.
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Puerto Venecia
roza el lleno
comercial tras
sumar mas de
14.000 m2 de
novedades
en el arranque
de 2026

El shopping resort de

zZaragoza acelera su
renovacion con nuevas
aperturas, ampliaciones
y reformas de grandes
operadores, mientras

consolida una ocupacion
prdcticamente total.

| =
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Puerto Venecia ha cerrado los
primeros seis meses de 2026 con
un balance positivo en materia de
comercializacién y renovaciéon de
su oferta. EI complejo comercial
zaragozano, que se presenta como el
mayor shopping resort de Espafia, ha
impulsado en este arranque de afio
una intensa actividad de aperturas,
reaperturas, ampliaciones y reformas
que, en conjunto, ya suman mas
de 14.000 metros cuadrados de
novedades comerciales.

El resultado es un centro
prdcticamente al completo en términos
de ocupacién, con nuevas marcas que
aterrizan en el complejo, operadores
consolidados que actualizan sus
espacios y varios proyectos en marcha
qgue sequirdn reforzando la oferta
comercial, gastronémica y de servicios
durante los préximos meses.

Distribucion

Swarovski
reabre su
tienda de
Paseo de
Gracia con el
nuevo concepto
WonderLux
Plus y refuerza
su apuesta por
Barcelona

Lafirmadecristalesyjoyeria
ha renovado por completo
su establecimiento de
Paseo de Gracia, uno de los
principales ejes del lujo en
Barcelona, para incorporar
la dltima evolucion de su
universo retail global.

Swarovski ha reabierto su tienda
de Paseo de Gracia, 46, en Barcelona,
tras una reforma integral con la que
introduce en la ciudad el concepto
WonderLux Plus, la evolucién mas
reciente de su modelo comercial. La
reapertura se produce en uno de los
enclaves comerciales y de lujo mas
relevantes de la capital catalana y
refuerza la presencia de la marca en
un mercado que considera estratégico
dentro de su red internacional.

La renovacién del establecimiento
responde a la voluntad de la firma
de adaptar sus espacios a una nueva
identidad global, mds experiencial
y alineada con una concepcién del
retail en la que el disefio del entorno
y la inmersion del cliente adquieren un
papel protagonista.
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Tendam,
entre las
empresas
lideres en
inclusion y
gestion del
talento tras
ser reconocida
como Best
Company for
All Talent
2026

La compafiia ha sido
distinguida en la
gala organizada por
Equipos&Talento en el
Teatro Real de Madrid, que
premia a las organizaciones
mds comprometidas con la
integracion, el desarrollo y
la gestion de todo su capital
humano.

Tendam ha sido reconocida como
Best Company for All Talent 2026
en la gala celebrada este lunes en el
Teatro Real de Madrid, un encuentro

impulsado por Equipos&Talento
para distinguir a las empresas mds
comprometidas con la  gestidn,
integracién y desarrollo de su talento
en sentido amplio. El galardén identifica
a aquellas organizaciones que han
alcanzado la puntuacién exigida en un
cuestionario de 90 preguntas disefiado
para medir su desempefio en materia
de diversidad, inclusién, desarrollo
profesional y politicas de talento.
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Peleteria

COTANCE refuerza su papel como portavoz del cuero
europeo y gana peso en Bruselas ante los grandes
desafios industriales y reqgulatorios

e La Confederacion Europea de la Industria del Curtido consolida su estrategia de influencia
institucional tras la reunion anual del Didlogo Social Sectorial Europeo y una Asamblea General
marcada por la incorporacion de nuevos miembros y la defensa del cuero como material clave
para la bioeconomia y la economia circular.
e La sostenibilidad, la politica industrial, los acuerdos comerciales internacionales, la reqgulacion
sobre trabajo forzoso, la formacion de talento y la nueva metodologia de huella ambiental del
cuero centraron los debates entre empresas, sindicatos y representantes de la Comision Europea

Laindustria europea del cuero ha dado un
nuevo paso en su estrategia para reforzar
su influencia en las politicas comunitarias.
Bruselas acogqié los dias 16 y 17 de junio
dos encuentros de especial relevancia
para el sector: la reunién anual del Comité
Sectorial de Didlogo Social Europeo de
los sectores Textil, Confeccién, Cuero y
Calzado (TCLF) y la Asamblea General de la
Confederacién Europea de la Industria del
Curtido (COTANCE).

Ambas citas se celebraron en un
momento decisivo para las industrias
manufactureras europeas, inmersas en
un proceso de transformacién impulsado
por la sostenibilidad, la digitalizacién,
la autonomia estratégica industrial y la
adaptacién a un nuevo marco requlatorio
cada vez mas exigente.

La participacién de
empresariales, sindicatos europeos y
responsables de la Comisién Europea
permitié abordar algunos de los expedientes
legislativos que marcaran el futuro de
la industria durante los préximos afios y
evidencié la creciente voluntad del sector
del cuero de posicionarse como un actor
relevante dentro de la economia circular y
la bioeconomia europeas.

representantes

Bruselas relGne a la industria, los
sindicatos y la Comision Europea

La jornada del 16 de junio estuvo
protagonizada por la reunién anual del
Comité Sectorial de Didlogo Social de
los sectores Textil, Confeccién, Cuero y
Calzado, un foro en el que participan las
principales organizaciones empresariales y
sindicales del &mbito europeo.

Enestaocasiénestuvieronrepresentadas
la federacion sindical industriAll Europe,
la Confederaciéon Europea de la Industria
del Curtido (COTANCE), la Confederaciéon
Europea de la Industria del Calzado (CEC),
la Confederacién Europea de Confeccién y
Textiles (EURATEX) y diversos responsables
de la Comisién Europea.

La reunién comenzé con una
actualizacién de la situacién de cada
una de las organizaciones participantes
y evolucioné posteriormente hacia un
amplio debate sobre los principales retos

que afectan a la industria manufacturera
europea.

Los participantes analizaron el desarrollo
de iniciativas comunitarias como la futura
Ley de Aceleracién Industrial de la Unidn
Europea, la estrategia Made in Europe
y la préxima Ley de Economia Circular,
instrumentos  considerados  esenciales
para reforzar la competitividad industrial
europea frente a los desafios globales.

El cuero reclama un lugar central en la
economia circular europea

Uno de los asuntos mds destacados del
encuentro fue la presentacién por parte de
COTANCE de las nuevas Directrices para
la Evaluacién de la Huella Ambiental del
Cuero, recientemente publicadas por la
Organizacion de las Naciones Unidas para el
Desarrollo Industrial (ONUDI).

La organizacién europea del curtido
defendi6 que este documento debe
convertirse en una referencia fundamental
para el desarrollo de futuras metodologias
de evaluacion ambiental dentro de Ila
legislaciéon europea sobre economia circular.

Durante la presentacion se puso
especial énfasis en uno de los aspectos mas
relevantes de las directrices: la asignacion
del 1,5% de la huella ambiental total de
un bovino a la piel utilizada para producir
cuero.

Seqgln ONUDI, las pieles procedentes de
animales sacrificados para alimentacién
humana deben considerarse subproductos
no determinantes, es decir, materiales
cuya demanda no impulsa el aumento de la
produccién ganadera. Esta interpretacién
supone un cambio significativo respecto
a determinados enfoques metodoldgicos
utilizados hasta ahora y refuerza la posicién
defendida histéricamente por la industria
del curtido.

Para COTANCE, este reconocimiento
resulta esencial para garantizar
evaluaciones ambientales mas rigurosas
y equilibradas, evitando que se atribuyan
al cuero impactos ambientales que
corresponden  principalmente a las
industrias carnica y lactea.

La organizaciéon insisti6 ademds en
que el cuero representa un ejemplo
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paradigmatico de economia circular, al
transformar residuos procedentes de la
cadena alimentaria en productos duraderos,
de alto valor afiadido y con una larga vida
atil.

Comercio internacional y acceso a los
mercados

La politica comercial fue otro de los ejes
centrales de la reunién.

Representantes de la Direccién General
de Comercio de la Comisién Europea
informaron a los participantes sobre
el estado de las negociaciones de dos
acuerdos considerados estratégicos para
la industria europea: el Tratado de Libre
Comercio entre la Unién Europea e India
y el acuerdo entre la Unién Europea y
Mercosur.

Ambos expedientes son observados
con especial atencién por las empresas del
cuero, el textil, la confeccién y el calzado
debido a su potencial impacto sobre las
cadenas de suministro internacionales, los
costes de aprovisionamiento, el acceso a
materias primas y las oportunidades de
exportacion.

Los interlocutores sociales analizaron
tanto las oportunidades como los riesgos
asociados a estos acuerdos, especialmente
en relacion con la competitividad de las
empresas europeas frente a competidores
de terceros paises.

La evolucién de la politica comercial
europea adquiere una relevancia creciente
para el sector, que opera en mercados
globalizados y depende de complejas
redes internacionales de suministro y
distribucion.

Nuevas exigencias regulatorias para
las cadenas de suministro

Otro de los asuntos que generdé un
importante interés fue la futura aplicacién
del Reglamento Europeo sobre Trabajo
Forzoso.

Responsables de la Direccién
General de Mercado Interior, Industria,
Emprendimiento y Pymes explicaron a
los asistentes el calendario previsto para
la implementacion de esta normativa,



Peleteria

destinada a impedir que productos
elaborados mediante trabajo forzoso
puedan comercializarse en el mercado
europeo.

Larequlacion afectard de forma directa a
numerosas empresas del ecosistema TCLF,
obligandolas a reforzar sus mecanismos de
control, trazabilidad y diligencia debida a lo
largo de toda la cadena de suministro.

Para las industrias europeas del cuero,
el textil y el calzado, esta normativa
representa un nuevo desafio organizativo y
documental, pero también una oportunidad
para reforzar los estandares sociales y
éticos que caracterizan a la produccién
europea.

La formacion y el talento, prioridades
para el futuro industrial

La disponibilidad de profesionales
cualificados continda siendo una de las
principales preocupaciones del sector.

Por este motivo, durante la reunién
se presenté una actualizacién de varios
proyectos europeos impulsados dentro del
denominado Pacto por las Capacidades
(Pact for Skills), en los que COTANCE
participa activamente.

Entre ellos destacan Metaskills4TCLF,
AEQUALISATCLF y TCLF SkillBridge, tres
iniciativas financiadas por la Unién Europea
gue buscan adaptar las competencias
profesionales a las nuevas necesidades de
la industria.

Los proyectos se centran en dmbitos
estratégicos como la sostenibilidad, la
digitalizaciéon, la innovacién tecnoldgica,
la gestion del talento y la cooperacién
intersectorial.

El objetivo comin es preparar a la fuerza
laboral europea para afrontar los cambios
derivados de la transformacién industrial y
garantizar que las empresas dispongan de
los perfiles necesarios para seguir siendo
competitivas en un entorno global cada vez

mas exigente.

SER2026: la radiografia mas completa
de la sostenibilidad del cuero europeo

Uno de los anuncios mas relevantes
realizados por COTANCE durante el
encuentro fue la presentacién de SER2026,
el nuevo Informe Social y Ambiental de la
Industria Europea del Cuero.

El proyecto, desarrollado conjuntamente
con industriAll Europe y financiado por la
Unién Europea, aspira a convertirse en la
principal herramienta de referencia para
medir el desempefio social y ambiental del
sector.

La iniciativa da continuidad a la edicién
publicada en 2020, considerada todavia
hoy el estudio mds citado y utilizado

internacionalmente sobre la industria
europea del curtido.
SER2026 recopilara informacién

procedente de curtidurias y organizaciones
sindicales de toda Europa, analizando hasta
37 indicadores sociales y 39 pardmetros
ambientales.

Entre los aspectos que serdn
evaluados figuran el empleo, la igualdad
de oportunidades, la formacién, la salud
laboral, el consumo energético, la gestion
del agua, las emisiones y las practicas de
sostenibilidad.

El informe definitivo serd presentado
plblicamente en Bruselas en noviembre
de 2027 y servird como herramienta para
demostrar el compromiso del sector con la
sostenibilidad y el empleo de calidad.

Una nueva etapa para COTANCE

La Asamblea General celebrada el 17 de
junio marcé también un momento histérico
para la organizacioén.

Por primera vez desde su creacion,
COTANCE incorporé oficialmente nuevos
miembros de apoyo, una posibilidad abierta
tras la reforma de sus estatutos aprobada a
comienzos de este afio.
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La ampliacion de la base asociativa
responde a la voluntad de fortalecer la

representatividad de la organizacién y
ampliar las alianzas dentro del ecosistema
europeo del cuero.

Durante la reunién, los miembros
revisaron las prioridades estratégicas que
orientaran la actividad de la confederacion
en los préximos afios.

Entre ellas destacan la defensa del cuero
como material biobasado, la promocién
de la economia circular, el desarrollo de
alianzas con otros materiales naturales y
la participacién activa en la elaboracién
de politicas industriales y ambientales
europeas.

El presidente de COTANCE, Manuel Rios,
resumié esta nueva etapa sefialando que
la organizacién ha reforzado su posicion
en expedientes clave relacionados con la
regulacién ambiental, la bioeconomia y la
metodologia de huella ambiental.

Asimismo, destacé que las nuevas
directrices de ONUDI fortalecen los
argumentos de la industria y que SER2026
se convertird en una herramienta esencial
para demostrar que sostenibilidad y empleo

de calidad son objetivos plenamente
compatibles.
Con nuevos miembros, una nueva

direccién ejecutiva y una estrategia mas
ambiciosa de representacion institucional,
COTANCE pretende consolidarse como
la gran voz del cuero europeo ante las
instituciones comunitarias.

La organizacién aspira a que el sector
sea reconocido no solo como una actividad

industrial tradicional, sino como un
actor estratégico dentro de la transicién
ecolégica europea, capaz de aportar

soluciones sostenibles, circulares y basadas
en recursos naturales para la economia del
futuro.




COTANCE reclama que
la futura Biotech Act II
reconozca al cuero como
material bio-basado
y circular clave para
la bioeconomia europea

La industria europea del
cuero quiere ganar visibilidad
en el nuevo marco regulatorio
que prepara la Unién Europea
en torno a la biotecnologia y la
bioeconomia. En su aportacién
a la consulta publica sobre la
futura Biotech Act I, COTANCE
Itis i —la confederacién europea del
Called ! sector del curtido— subraya
Leather que el cuero es, por definicién,
un material bio-basado, ya que
procede de pieles animales,
materias primas naturales y
renovables que surgen como
subproductos inevitables de
las cadenas carnica y lactea. Textilesy telas no tejidas

La patronal recuerda que ningln animal se sacrifica por su
piel, sino que estas forman parte de flujos residuales que, de no
ser aprovechados, tendrian que eliminarse, generando una carga
ambiental significativa. En este contexto, la industria del curtido
transforma esa biomasa residual en un material duradero y de alto
valor afiadido, empleado en multiples cadenas de valor. A juicio
de COTANCE, esta actividad encaja de lleno con los objetivos
esenciales de la bioeconomia: mejorar la eficiencia en el uso de
recursos, prevenir residuos y convertir materiales de escaso valor
en productos de larga duracién.

Segun expone la organizacion, la industria del cuero recupera
cada afio en todo el mundo unos ocho millones de toneladas de
pieles, evitando que ese volumen de biomasa termine convertido
en residuo. COTANCE sostiene que, sin esta actividad de
valorizacién, ese material contribuiria de forma relevante a las
emisiones de gases de efecto invernadero y a la presién sobre los
sistemas de gestion de residuos.

Ademds, la confederaciéon defiende que el cuero relne
atributos propios de un material circular: una larga vida util, a
menudo prolongada durante generaciones; reparabilidad, gracias
a ecosistemas ya consolidados de reparacién y mantenimiento;
y biodegradabilidad en condiciones adecuadas al final de su vida
atil. Por todo ello, considera que el cuero debe ser tratado como
un material de referencia dentro de la bioeconomia europea y no
como un actor periférico en el debate sobre materiales sostenibles.

Uno de los mensajes mdas claros del posicionamiento es la
critica a la falta de reconocimiento explicito del cuero en las
estrategias europeas de bioeconomia aprobadas hasta ahora.
COTANCE lamenta que, pese a sus caracteristicas bio-basadas y
circulares, el material no haya tenido una presencia clara en las
politicas comunitarias anteriores y considera que la Biotech Act Il
representa una oportunidad para corregir esa omisioén.

A juicio de la patronal, respaldar al cuero como material bio-
basado y circular permitiria al sector del curtido contribuir de
forma plena a los objetivos europeos de sostenibilidad, resiliencia
y autonomia estratégica. En sentido contrario, ignorar esta
cadena de valor implicaria dejar fuera uno de los ejemplos mas
consolidados de bioeconomia industrial ya operativa en Europa.

Sequir leyendo en: https://edicionessibila.com/cotance-reclama-que-
la-futura-biotech-act-ii-reconozca-al-cuero-como-material-bio-basado-y-
circular-clave-para-la-bioeconomia-europea/

The s
Bioceconomy
Already Exists -

La UNIDO redefine
la huella ambiental
del cuero y refuerza
su posicion como
material sostenible
y duradero

El/documento introduce cambios de gran alcance
para la industria mundial del cuero: limita al
1,5% la asignacion de impactos de la ganaderia
a las pieles, reconoce oficialmente al cuero
como material de origen bioldgico y propone
una metodologia para valorar su durabilidad y
vida util.

La industria
internacional del
cuero cuenta desde
ahora con una nueva
referencia cientifica para
medir y comunicar su
desempefio ambiental.
La Organizacién de las
Naciones Unidas para
i el Desarrollo Industrial

GUIDELINES FOR ASSESSING THE (ONUDI [o] UNIDO, por
| ENVIRONMENTAL FOOTPRINT OF LEATHER sus siglas en inglés) ha
publicado las Guidelines
for Assessing the
Environmental Footprint
of Leather (Directrices
para la Evaluacién de
la Huella Ambiental del
Cuero), un documento que aspira a armonizar los criterios de
andlisis de ciclo de vida (ACV) utilizados por el sector y que
supone un importante respaldo para la posicién que la industria
curtidora ha venido defendiendo durante afios.

La publicacién ha sido recibida con especial satisfaccién por
la Confederacion Europea de la Industria del Curtido (COTANCE),
que considera estas directrices como la evaluacién mas rigurosa
y sélida realizada hasta la fecha sobre el comportamiento
ambiental del cuero.

El documento llega en un momento especialmente relevante
para la industria, marcado por la creciente presion requlatoria
en Europa, la proliferacion de declaraciones ambientales,
la entrada en vigor de nuevos requisitos de trazabilidad y
sostenibilidad y el debate sobre el papel de los materiales
naturales frente a las alternativas sintéticas.

SHCOAMMENTETIONS TR HAHMURIZE AN

La ONU concluye que el cuero no impulsa la produccion
ganadera

Uno de los aspectos mds relevantes de las nuevas directrices
es la definicién que realiza ONUDI sobre el origen de las pieles
utilizadas para fabricar cuero.

El documento sefala que las pieles procedentes de animales
sacrificados para el consumo humano deben considerarse
subproductos animales no determinantes (Non-Determining
Animal By-Products), ya que se generan dentro de un proceso
multifuncional cuya produccién no depende de la demanda de
cuero.

Sequir leyendo en: https:/edicionessibila.com/la-unido-redefine-
la-huella-ambiental-del-cuero-y-refuerza-su-posicion-como-material-
sostenible-y-duradero/
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ASECIPMAD participa en la Asamblea General de
CEIM 2026 y respalda la hoja de ruta para reforzar
el empleo y la competitividad de Madrid

® La Asociacion de Empresas Cincuentenarias y de Prestigio de la Comunidad de Madrid estuvo
representada en la Asamblea General anual de CEIM por su presidente, su secretario general y uno de

sus vocales.

e Lacita, celebrada el 23 de junio en la sede de CEOE, sirvid para aprobar por unanimidad la continuidad de
una estrategia orientada a impulsar el crecimiento, el empleo y el desarrollo econdémico de la Comunidad

de Madrid.

La patronal madrilefia rene a su tejido asociativo en la
Asamblea General de 2026

La Confederaciéon Empresarial de Madrid CEIM-CEOE celebré
el pasado 23 de junio su Asamblea General anual, una de las
principales citas del calendario institucional de la patronal
madrilefia y punto de encuentro de las asociaciones empresariales
integradas en su estructura. Entre ellas figuré la Asociacién de
Empresas Cincuentenarias y de Prestigio de la Comunidad de
Madrid, ASECIPMAD, que participé en la jornada con una delegacién
encabezada por su presidente, Luis Guichot. Economiae industria

Junto a él asistieron el secretario general de la asociacién,
Rafael Salvador, y el vocal Pablo Marti, en representacion de una
entidad que agrupa a empresas con una larga trayectoria y un peso
simbdlico relevante dentro del ecosistema empresarial madrilefio.
La presencia de ASECIPMAD en la asamblea refuerza su vinculacién
con los espacios de interlocucién econdémica y empresarial de la
comunidad.

ASAMBLEA

General

>2026

Respaldo unanime a una estrategia de crecimiento y empleo

Uno de los principales hitos de la asamblea fue la aprobacién
unanime de la linea de trabajo que CEIM pretende sequir
desarrollando para favorecer el crecimiento econdémico, la
creacién de empleo y el desarrollo de la Comunidad de Madrid. La
organizaciéon empresarial volvié a poner el foco en la fortaleza de la
regién como motor econémico y en su posiciéon destacada dentro
del panorama competitivo espafol y europeo.

La reunidn sirvié asi para ratificar una hoja de ruta continuista
en la que el refuerzo de la actividad empresarial, la mejora del
entorno econémico y el apoyo al tejido productivo aparecen como
ejes centrales. En ese contexto, la participacion de las asociaciones
integradas en CEIM, entre ellas ASECIPMAD, adquiere especial
relevancia al formar parte de la base asociativa que da respaldo a

las grandes lineas de actuacién de la patronal madrilefia.

Una cita presidida por Miguel Garrido y respaldada por
referentes empresariales

La asamblea estuvo presidida por el presidente de CEIM, Miguel
Garrido, junto a miembros de la Junta Directiva de la confederacion.
La sesién reunié ademds a destacadas personalidades del dmbito
empresarial, en una muestra del peso institucional que la patronal
madrilefia mantiene dentro del tejido econémico regional.

Entre los asistentes figuré Arturo Ferndndez, expresidente
de CEIM y miembro de ASECIPMAD, cuya presencia afnadié un
componente simbdlico a una jornada marcada por la continuidad
institucional y la reafirmacién del papel de la organizaciéon
empresarial en el debate econémico madrilefio.

Garamendi, Asensio y Almeida cierran una jornada seguida por
la prensa econémica

La clausura del acto conté con intervenciones de tres voces de
peso en el panorama institucional y empresarial: el presidente de
CEOE, Antonio Garamendi; el presidente de la Cdmara de Comercio
de Madrid, Angel Asensio; y el alcalde de Madrid, José Luis Martinez-
Almeida. Los tres pusieron en valor el trabajo desarrollado por CEIM
y su contribucién al impulso del tejido empresarial madrilefio.

El encuentro desperté ademds un notable interés informativo
y fue sequido por periodistas especializados en economia y por
numerosos medios de comunicacién. Esa atencién mediética da
cuenta de la relevancia que sigue teniendo la Asamblea General de
CEIM como termdémetro del pulso empresarial de Madrid y como
escenario desde el que se proyectan los mensajes clave sobre
competitividad, empleo y crecimiento econémico en la regién.
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Marroquineria y Complementos

GALA signed by Teresa Gala

presenta MEME y MEME Mini,
la alternativa elegante al capazo en verano

GALA signed by Teresa Gala propone MEME y MEME Mini como dos formas de acompanar la
temporada: dias largos, planes improvisados y noches que piden llevar solo lo esencial.

GALA signed by Teresa
Gala, firma espafiola de
bolsos de altamarroquineria
basada en lujo silencioso,
propone MEME como una
alternativa elegante al
capazo. Una pieza de alta
marroquineria,  fabricada
artesanalmente en Espafa
y en edicién limitada, que
aporta una lectura maés
sofisticada del bolso de
verano.

Pensado para los
dias largos, MEME tiene
la capacidad justa para
llevar gafas de sol, mdévil,
cartera, llaves, un neceser
pequefio, un pafiuelo o
ese "por si acaso" que

siempre  encuentra su
sitio en verano. Su disefo
limpio permite llevarlo de la
mafiana a la noche, con un
vestido fluido, un conjunto
de lino, un look de invitada
relajada o un estilismo mas
especial.

La propuesta se
completa con MEME Mini,
una versiéon mas compacta
para planes ligeros, cenas,
celebraciones o escapadas
en las que solo hace falta
llevar lo imprescindible.

Dos tamafios y una
misma idea: vivir el verano
con piezas especiales,
cuidadas y pensadas para
durar.

Bolsos messy: asi es la tendencia de Desigual
a la que ya se han sumado todas las expertas

La estética del “desorden perfecto” conquista el street style y convierte al bolso vivido en el
nuevo imprescindible de la temporada.

Prensapiel 322

Hay una nueva norma no
escrita en el universo de los
accesorios: la perfeccién
aburre.

Las pasarelas
internacionales han dictado
sentencia, el street style lo
confirma en cada esquina
y el nuevo objeto de deseo
de las expertas en moda
es, oficialmente, el bolso
imperfecto. Esta corriente,
bautizada como la tendencia
de los bolsos messy,
celebra el arte del descuido
premeditado a través de
volimenes que caen de
forma natural, pliegues
relajados y cierres que se
llevan abiertos a propésito.
Moday estilo

Si bien Jane Birkin fue la

-10- Julio 2026

pionera absoluta en poner
esta estética en el foco,
luciendo aquel legendario
Hermeés que llevaba siempre
abarrotado y desbordante
de papeles, llaveros vy
recuerdos, hoy el revival
del bolso vivido ya es un
fenédmeno global que no deja
de sumar adeptas.

Los disefios sin
estructura, blandos,
repletos de charms o con
ese sutil desgaste del dia a
dia son los mds buscados
del momento. Todo un
manifiesto y una declaracién
de intenciones que invita a
ser una misma y a abrazar
la imperfeccién como el
rasgo mas auténtico (e
inamovible) de la vida.



DisuteXx

Moda, estilo y disefio
en cada pieza.

El salon profesional de la bisuteria
y los complementos que impulsa
el sector a nivel global.

En coincidencia con: (
madridjova MADRID
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Marroquineria y Complementos

El color azul se convierte
en el protagonista
de la coleccion de bolsos
SS26 de V°73

Desde matices suaves hasta tonos mdas intensos, la
firma italiana explora la versatilidad de este color
en disefos contempordaneos que combinan estilo,
funcionalidad y el cardcter distintivo de la marca.

En la coleccién SS 2026 de VO73, el color azul se convierte en
el protagonista indiscutible a través de esta seleccién de bolsos que
aportan frescura y sofisticacion a la temporada.

Desde matices suaves hasta tonos mas intensos, la firma italiana
explora la versatilidad de este color en disefios contempordneos que
combinan estilo, funcionalidad y el cardcter distintivo de la marca.

El bolso Dalia combina elegancia y practicidad en un disefio de
silueta redondeada confeccionado en tejido trenzado. Su formato
espacioso se complementa con correa ajustable y extraible para
llevarlo al hombro o en la mano, ademas de cierre de cremallera. En
el interior, un pequefio neceser afade un plus de organizacién para
el dia a dia.

El bolso Federica un disefio de lineas actuales pensado para el
uso diario. Su formato versatil se adapta facilmente a diferentes
estilos. Sutono azul intenso lo convierte en una opcién perfecta para
complementar cualquier look veraniego.

Pandora elige
Barcelona para abrir
su primera flagship

en Espana y la

tercera del mundo

La nueva tienda incorpora por primera
vez en Espafa la coleccion Pandora
Lab-Grown Diamonds y exhibe una obra
creada en exclusiva por la artista danesa
afincada en Barcelona Daniella Jones.

Barcelona entra en el exclusivo mapa internacional
de Pandora

La ciudad de Barcelona suma un nuevo referente
comercial con la apertura de la primera flagship de
Pandora en Espafa. Ubicada en el nimero 33 de
Passeig de Gracia, una de las avenidas comerciales mds
prestigiosas de Europa, la nueva tienda se convierte
ademas en la tercera flagship de la compaiiia a nivel
mundial.

La apertura supone un paso estratégico para la firma
de joyeria con sede en Copenhague, que busca ofrecer
experiencias de marca mds inmersivas y vinculadas
a la identidad cultural de cada ciudad. En este caso, el
proyecto toma como inspiracién el cardcter creativo,
artistico y cosmopolita de Barcelona.

Con una superficie de 175 metros cuadrados, la nueva
tienda ha sido concebida para reinterpretar la esencia
histérica del edificio donde se ubica y conectar con
algunos de los elementos mas reconocibles de la capital
catalana.

El disefio interior incorpora techos elevados, formas
organicas inspiradas en el lenguaje arquitecténico de
Antoni Gaudi y una cuidada seleccién de materiales
locales que aportan luminosidad y calidez al espacio.

El resultado es una atmédsfera donde tradicién vy
modernidad conviven de forma natural, reflejando
la personalidad de una ciudad reconocida
internacionalmente por su creatividad y riqueza cultural.
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Marroquineria y Complementos

Bijou Brigitte convierte
el “coffee break"
en tendencia
con su nueva coleccion

La firma presenta una propuesta inspirada
en la necesidad de bajar el ritmo, proteger
la calma interior y recuperar una estética
nostalgica frente al vértigo del dia a dia digital.

Los accesorios
de Aristocrazy
se imponen como
protagonistas

El verano 2026 llega con una consigna clara
en el universo de la moda: los accesorios
han dejado de ser un complemento para
convertirse en el verdadero punto de partida
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del estilismo. Charms, cadenas, collares
largos o body chains transforman prendas
bdsicas en looks con intencion.

Aristocrazy redefine el uniforme del verano a través de las
En un momento en el que la hiperconexién, la velocidad y la joyas

sobreestimulaciéon forman parte de la rutina cotidiana, Bijou
Brigitte ha decidido convertir la necesidad de pausa en el eje
narrativo de su nueva coleccién Otofio/Invierno 2026/2027.
La firma de accesorios presenta Coffee Break, una propuesta
gue se construye alrededor de una idea tan emocional como
contempordnea: la de proteger la paz interior en medio de un
entorno acelerado, dominado por agendas apretadas, pantallas y
una actividad constante.

La colecciéon se presenta como una invitacion a desacelerar,
a tomar distancia de la saturacién diaria y a encontrar en la
moda un pequefio espacio de respiro. No se trata solo de un
cambio estético, sino de una forma de traducir en accesorios
una actitud vital: hacer una pausa, resetear y volver a empezar
con una energia distinta. En ese relato, la bisuteria deja de ser
un mero complemento para convertirse en un lenguaje capaz de
acompainiar ese gesto de reconexién con una misma.

En este escenario, la firma Aristocrazy propone una
reinterpretaciéon del armario estival en la que las joyas se
convierten en el eje del estilo. La marca selecciona piezas
disefiadas para transformar los bdsicos en declaraciones de
intencidén estética, consolidando la idea de que el look empieza
en el accesorio.

La firma, nacida en 2010 de la mano de la familia Suarez,
combina tradicién joyera, disefio contemporaneo y una vocacién
internacional. Su filosofia entiende la joyeria como un elemento
de moda integrado en la vida cotidiana, con un enfoque que une
calidad, exclusividad y una mentalidad creativa que trasciende
el complemento.

La tendencia dominante del verano 2026 rompe con una
de las normas mds establecidas del estilismo tradicional.
Los accesorios ya no funcionan como un elemento final que
completa el look, sino como la pieza que lo origina y lo define.
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Street Summer:
Hispanitas convierte la ciudad
en el gran escenario del verano
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La firma de calzado Hispanitas presenta
Street Summer, una campana que traslada
el espiritu mds libre y desenfadado de
la temporada estival al entorno urbano,
apostando por un calzado versatil capaz
de adaptarse a cualquier plan del dia.

Un verano que también se vive en la ciudad

El verano no siempre tiene como telén de fondo la playa o
la costa. En muchas ocasiones, la estacién se disfruta entre
calles que se vacian al caer la tarde, terrazas que prolongan
las conversaciones hasta la noche y planes espontdneos que
terminan convirtiéndose en recuerdos inolvidables. Con Street
Summer, Hispanitas reivindica precisamente esa forma de vivir la
temporada estival desde el corazén de la ciudad.

Una campaiia inspirada en la libertad y la espontaneidad

La nueva propuesta de la marca captura una energia fresca,
vibrante y despreocupada para reflejar un verano lleno de
posibilidades. La campafia presenta una visién en la que cualquier
rincén urbano puede transformarse en el escenario perfecto para
disfrutar del momento, apostando por la libertad de movimiento y
la espontaneidad como elementos clave de la temporada.

Calzado para adaptarse a cada momento del dia

La coleccién reline una seleccién de disefios concebidos para
acompafiar el ritmo cambiante del verano. Desde las Ultimas
horas en la oficina hasta los encuentros improvisados al finalizar
la jornada, las distintas propuestas destacan por su capacidad
para integrarse con naturalidad en contextos muy diversos,
manteniendo siempre un equilibrio entre funcionalidad y estilo.
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4CCCCEES eleva el calzado de verano
con una coleccion que une ligereza,
estructura y diseio de vanguardia
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La firma fundada por la disefiadora coreana SangMin Park presenta su coleccion SS26, inspirada
en la naturaleza y concebida para combinar estética contempordnea, comodidad y funcionalidad
en el dia a dia.

=

La firma de calzado 4CCCCEES vuelve a situar la innovacién
en el centro de su propuesta con el lanzamiento de su coleccién
primavera-verano 2026, una linea que profundiza en la identidad
estética de la marca y que apuesta por una combinacién de
ligereza, estructuray confort. Inspirada en la naturaleza, la nueva
coleccién SS26 plantea un didlogo entre formas minimalistas,
detalles artesanales y soluciones ergonémicas pensadas para el
uso diario.

Detras de esta propuesta se encuentra la disefiadora coreana
SangMin Park, que ha convertido la fusién entre vanguardia y
comodidad en la sefia de identidad de la firma. Bajo esa premisa,
la marca presenta una temporada en la que la dualidad se
convierte en hilo conductor: suavidad frente a soporte, ligereza
frente a solidez y funcionalidad frente a experimentacion
estética.

La coleccién SS26 se apoya en referencias orgdnicas y en
la observacién de la naturaleza para construir una propuesta
visualmente rica, con siluetas que evocan fluidez, crecimiento
y transformacién. En esta nueva entrega, 4CCCCEES explora
cémo los productos funcionales pueden evolucionar y adaptarse
sin perder su vocacidén estética, trasladando esa idea al disefio
de un calzado que aspira a ser tan expresivo como cémodo.

La disefladora explica que en esta coleccién ha buscado
“afadir densidad y profundidad a formas minimalistas mediante
detalles artesanales cuidadosamente elaborados”, con el
objetivo de lograr piezas mds completas y refinadas. A ello se
suma una atencion reforzada al ajuste universal y a la comodidad,
visible en elementos como cierres de hebilla, correas ajustables
y estructuras pensadas para adaptarse mejor al pie.
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Magrit reivindica el zapato como pieza clave
del look de invitada perfecto

La firma presenta una coleccion pensada para la temporada de celebraciones con disefios que
combinan versatilidad, sofisticacion y comodidad.

adidas entra

en el mercado del calzado

de seguridad con

ADIDAS PRO WORK,
una nueva linea de EPI
para el entorno laboral

En plena temporada de bodas, celebraciones y eventos, Magrit
pone el foco en una idea cada vez mas asentada en el universo de la
moda: el zapato ya no es un simple accesorio, sino una pieza capaz
de definir por completo un estilismo. Con su nueva coleccion, la firma
propone una seleccién de modelos concebidos para elevar el look
de invitada y convertir el calzado en el auténtico broche final del
conjunto.

La propuesta parte de una premisa clara: encontrar el equilibrio
entre estética y funcionalidad. En un contexto en el que las jornadas
se alargan entre ceremonias, cécteles y pistas de baile, la comodidad
dejade seruna cuestién secundaria paraintegrarse en el propio disefio
del producto. Magrit responde a esa necesidad con una coleccién que
busca acompaiar el ritmo de los eventos sin renunciar a la elegancia.

La nueva propuesta de la marca reine modelos capaces de
adaptarse a distintos cédigos de vestuario y a perfiles de invitada
muy diversos. Desde tacones metalizados pensados para acaparar
protagonismo y aportar un punto de impacto al look, hasta salones
destalonados que apuestan por una sofisticacion mds sobria y
contenida, la coleccién se mueve entre la declaracién de intenciones
y la discrecién refinada.

adidas ha decidido ampliar su presencia mas alld del
deporte y la moda para adentrarse en el mercado de
los Equipos de Proteccién Individual (EPI). La compaiiia
alemana, en colaboracién con GLO Brands B.V., ha
presentado ADIDAS PRO WORK, una nueva linea de calzado
de seqguridad concebida para responder a las necesidades de
un entorno laboral en transformacién, donde la proteccién
ya no se entiende como un elemento aislado, sino como
parte de una experiencia de uso mas amplia que también
exige confort, durabilidad y disefio.

El lanzamiento supone la entrada formal de la marca
en un segmento muy especifico del mercado profesional,
pero cada vez mds permeable a los cédigos del consumo
generalista. La coleccion nace con el objetivo de ofrecer
a los trabajadores un calzado funcional y certificado, pero
también reconocible dentro del imaginario estético de
adidas, trasladando al ambito laboral parte del lenguaje
visual y técnico que ha consolidado a la firma en el terreno
deportivo.

La nueva gama ha sido disefiada para empleados de
sectores como la logistica, la industria manufacturera o el
transporte, perfiles que suelen trabajar tanto en entornos
controlados como en superficies mixtas, secas o himedas,
y que cada vez demandan un calzado de seguridad mas
versatil. La propuesta de adidas y GLO parte precisamente
de esa evolucién del mercado: el trabajador ya no busca
Unicamente cumplir con la normativa de proteccién, sino
disponer de un producto que también ofrezca comodidad
durante toda la jornada, resistencia al uso intensivo y una
imagen mds actual.

Segun explicé Lauren Mooney, directora general de GLO,
la coleccién responde a una escucha activa de los usuarios
gue ya incorporan adidas a su vestuario fuera del trabajo y
qgue quieren mantener ese mismo estilo también en su dia
a dia profesional. La gama incluye, ademds, dos modelos
especificos para mujer, disefiados a partir de la morfologia
del pie femenino para ofrecer un ajuste mas preciso y un
mayor nivel de sujecién, en linea con la creciente atencién
del sector hacia la diversidad real de la fuerza laboral.

Prensapiel 322 -16- Julio 2026



ESPECIALISTAS EN

ZAPATILLAS URBANAS

S n e a k e r S to r e | @FootOnMars | www.footonmars.com



Cataluina destaca en los XIl Premios LOOK con
tres galardones a la innovacion,
la gestion empresarial y el disenho

Termix, ENCO y Casa Arkhé fueron reconocidas en una gala que premio a los proyectos mds

destacados de la pelugueria y la estética profesional en Espana.

La comunidad catalana volvié a
situarse entre las grandes protagonistas
de los Xl Premios LOOK, celebrados en
IFEMA Madrid, al consequir tres de los
reconocimientos mds destacados de la
noche. Las empresas Termix, ENCO y
Casa Arkhé fueron distinguidas por su
excelencia empresarial y su apuesta por la
innovacion y el disefio dentro del &mbito de
la belleza profesional.

La ceremonia reunié a profesionales,
empresas y representantes del sector
para reconocer el talento, la creatividad
y la capacidad de innovacién que estan
impulsando la evolucién de la pelugueria y
la estética en Espaia.

Termix, referente en
profesional

El premio a la Excelencia Empresarial en
Pelugueriarecayd en Termix, una compaiiia
gue se ha consolidado como una de las
marcas de referencia en herramientas
profesionales para el cuidado y peinado del
cabello.

El jurado valoré especialmente su
trayectoria empresarial, marcada por
la innovacién continua y el desarrollo
de productos que combinan tecnologia,
funcionalidad y disefio. También destacé
la capacidad de la empresa para adaptarse
a las necesidades de los profesionales
y su creciente proyeccién en mercados
nacionales e internacionales.

Este reconocimiento pone en valor
el papel de la firma catalana en la
modernizacién de la peluqueria profesional
y en la creacién de soluciones orientadas a

la peluqueria

ESTETIC,

GANADOR

mejorar el trabajo diario de los especialistas
del sector.

ENCO, premiada por su liderazgo en
estética

Otro de los galardones con sello cataldn
fue para ENCO, que obtuvo el premio a
la Excelencia Empresarial en Estética
gracias a su trayectoria en el desarrollo
y fabricaciéon de aparatologia estética
profesional.

La organizacién destacé la capacidad
de la empresa para evolucionar al ritmo de
las demandas del mercado, manteniéndose
a la vanguardia tecnoldgica en un sector
en constante transformacién. Asimismo,
se valord su implicacién en proyectos de
cardcter social y su apuesta continuada por
la innovacién como motor de crecimiento.

Elreconocimiento confirmalarelevancia
de ENCO dentro de la industria estética
espafola y su contribucién al desarrollo de
nuevas soluciones tecnoldgicas para los
profesionales.

Casa Arkhé y la importancia del disefio
en los salones

El tercer premio obtenido por Catalufia
correspondié a Casa Arkhé, distinguida en
la categoria de Disefio e Interiorismo de
Salén de Peluqueria.

El proyecto fue reconocido por una
propuesta estética basada en espacios
contemporaneos, lineas depuradas y una
identidad visual cuidadosamente definida.
El jurado destacé cémo el disefio se ha
convertido en un elemento estratégico
para diferenciar los salones profesionales
y mejorar la experiencia de los clientes.
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Este galardén refleja una tendencia
cada vez mas presente en el sector: la
integraciéon del disefio y la arquitectura
como herramientas de valor afiadido para
los negocios de peluqueria y estética.

Una gala que reconoce la excelencia del
sector

Los XII Premios LOOK distinguieron a
un total de diez proyectos y profesionales
seleccionados entre 30 finalistas por un
jurado compuesto por expertos en belleza,
comunicacién, empresa e imagen personal.

Ademds de los reconocimientos
obtenidos por las empresas catalanas,
la edicién premié a Quantum Hair by
JorgeX en Excelencia Profesional de
Pelugueria, Ana Puelles Lostao en
Excelencia Profesional de Estética,
Meixela Centro de Estética Avanzada en
Disefio e Interiorismo de Salén de Estética,
Grupo 7 en Formacién, Lav Towels en
Emprendimiento, Pelugueria Paulino Gijén
en Proyecto Solidario y Captain Cook
Barber Products por su Impacto Sectorial.

La gala también rindi6 homenaje a dos
figuras histéricas del sector mediante los
Premios de Honor, concedidos a Maria
Luisa Sicilia y Cristina Galmiche por su
contribucién al desarrollo y prestigio de la
belleza profesional en Espafia.

Los Premios LOOK consolidan su
posicion como uno de los principales
reconocimientos del sector y sirven de
antesala para la préxima celebracién de
LOOK Madrid 2026, que tendra lugar del
13 al 15 de noviembre en IFEMA Madrid y
reunird aempresas, marcasy profesionales
en torno a las ultimas tendencias.
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Madridjoya refuerza su papel estratégico
en la transformacion del comercio joyero
tras su participacion en el 1l Encuentro
Nacional Formacion-Empresa

La feria de IFEMA MADRID reivindica la innovacion, la internacionalizacion y la experiencia de
compra como ejes del futuro del sector, mientras prepara su proxima edicion de septiembre con

mads de 100 empresas ya confirmadas.

Madridjoya sigue consolidando su posicién como uno de los grandes
termémetros del negocio joyero en Espafia. La Feria Internacional de
Joyeria y Relojeria Urbanas y de Tendencia, organizada por IFEMA
MADRID, ha participado en el Il Encuentro Nacional Formacién-
Empresa, celebrado en Cérdoba e impulsado por el Centro de
Referencia Nacional de Joyeria y Orfebreria, un foro concebido para
analizar los principales retos, transformaciones y oportunidades que
atraviesa actualmente el sector.

La presencia de Madridjoya en este encuentro refuerza su voluntad
de situarse no solo como plataforma comercial y ferial, sino también
como espacio de reflexién estratégica sobre el futuro de la joyeria. En
representacién de la feria participé su directora, Julia Gonzalez, quien
intervino en una mesa redonda centrada en la evolucién del comercio
joyero y en las nuevas oportunidades de negocio que se abren para las
empresas del sector.

Un debate sobre el futuro del comercio joyero

La participacién de Julia Gonzdalez se produjo en el marco de la
mesa redonda titulada “La transformacién del comercio de joyeria,
nuevas oportunidades de negocio y estrategias para el futuro del
comercio de joyeria", moderada por Mariano Romero Judrez, director
del Centro de Referencia Nacional de Joyeria y Orfebreria.

En el debate también tomaron parte perfiles destacados de la
industria y del dmbito empresarial, como Carmen Campillo, country
manager de TOUS en Espafia; Carlos Bejarano Gonzdlez, secretario
general de FAEL y experto en comercio interior; Javier Romero, CEO
de PIE DE REY; y Miguel Angel Claus Mufioz, CEO de CLAUS UNION.
La composicion de la mesa puso de relieve la necesidad de abordar el
presente del sector desde una mirada transversal, capaz de combinar
la experiencia de grandes marcas, el conocimiento del comercio
especializado y la visién institucional.

Innovacion, tradicién y experiencia de compra: las claves del
nuevo modelo

Julia Gonzélez defendié que la joyeria avanza hacia modelos
cada vez mas integrados, en los que la tradicién del oficio convive
con la necesidad de innovar y de redefinir la experiencia del cliente.
En ese sentido, subrayé que la combinacién de tradicién, innovacién
y experiencia de compra se ha convertido en uno de los factores
decisivos para la competitividad del sector.

La directora de Madridjoya insisti6 ademds en la importancia de
generar espacios profesionales que no se limiten a la compraventa de
producto, sino que sirvan también para impulsar el negocio, facilitar la
conexidén entre empresas y anticipar las tendencias que marcarén la
evolucién de la joyeria en los préximos afios. Esa visién encaja con el
papel que la feria quiere desempefiar en el ecosistema del sector: un
punto de encuentro comercial, pero también una plataforma desde la
gue leer los cambios del mercado y acompaiiar a las empresas en su
transformacion.

Digitalizacion, consumo e internacionalizacion: los grandes temas
sobre la mesa

La mesa redonda celebrada en Cérdoba sirvié para poner el foco
en algunas de las cuestiones que hoy concentran buena parte de la
conversacion dentro del comercio joyero. Entre ellas, la digitalizacién
de los canales de venta, la internacionalizacién del negocio, la
evolucién de los habitos de consumo y el papel de la innovacién como
palanca de competitividad.

Madridjoya se reivindica como escaparate de esa transformacion

La participacion de la feria en este tipo de foros encaja con
una estrategia mdas amplia de posicionamiento. Madridjoyabusca
consolidarse como un reflejo de la evolucién del sector joyero y
como un escenario donde se cruzan fabricacion, distribucién, disefio,
innovacién y negocio.

No es casual gue la organizacién subraye esta dimension en un
momento especialmente relevante para el certamen. La préxima
ediciéon de Madridjoya se celebrard del 24 al 27 de septiembre y
llegard avalada por una trayectoria de 75 ediciones, una cifra que
la sitGa como una de las convocatorias histéricas de referencia para
fabricantes, distribuidores y profesionales de la joyeria y la relojeria.

La préxima edicién de septiembre ya toma forma

La feria organizada por IFEMA MADRID continda avanzando en la
comercializacién de su préxima convocatoria con una respuesta que,
segun la organizacién, mantiene un ritmo elevado. A dia de hoy, mas
de 100 empresas han confirmado ya su participacién y la superficie
expositiva supera los 3.500 metros cuadrados.

La edicién de septiembre contard ademds con una presencia
internacional destacada, con firmas y compaiiias procedentes de
paises como ltalia, Turquia, Alemania, Portugal, Francia, Colombia o
Japon. Esta dimension internacional refuerza el papel de Madridjoya
como entorno orientado al negocio, al intercambio profesional y a la
proyeccidn exterior de las marcas participantes.

Un sector en transformacion y una feria que quiere liderar la
conversacion

La presencia de Madridjoya en el Il Encuentro Nacional Formacién-
Empresa confirma la voluntad de la feria de participar activamente
en el debate sobre el futuro de la joyeria, mas alld de su condicién
de escaparate comercial. En un momento en el que el sector debe
adaptarse a nuevas dindmicas de consumo, integrar herramientas
digitales, fortalecer su competitividad internacional y redefinir su
relacion con el cliente, el papel de las plataformas de encuentro
profesional adquiere una relevancia creciente.

Con esa hoja de ruta, la feria madrilefia se prepara para una nueva
edicién con la aspiraciéon de sequir siendo un punto de referencia para
la industria. No solo como lugar donde se exponen piezas, tendencias y
marcas, sino como espacio desde el que pensar el futuro del comercio
joyero y acompaiiar su transformacion.
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Del taller a la pasarela:
Uniendo Moda impulsa el talento textil
de Castilla y Ledn en los grandes
escaparates nacionales

Elproyecto promovido por la Junta de Castilla y Leon y CEOE Castillay Leon refuerza la visibilidad
y competitividad de disefiadores y empresas de moda de la comunidad.

I._a mpda dg Castilla y Ledn lleva afos 'c'o.nstruyendo UNJENRD woma 2 L . ‘
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nacional y encuentre nuevas oportunidades de crecimiento. . ; '

Impulsada por la Consejeria de Industria, Comercio y ¥
Empleo de la Junta de Castilla y Ledn y gestionada por
CEOE Castillay Ledn, esta iniciativa continda desarrollando
durante 2026 una estrategia orientada a aumentar la
visibilidad, la proyeccién comercial y la competitividad de
un sector que combina creatividad, artesania, innovacién y
generacién de empleo.

Uno de los principales hitos del afo ha sido la
participacién de Castilla y Leén en Atelier Couture 2026,
celebrado en la Real Fabrica de Tapices de Madrid. La
comunidad fue la encargada de inaugurar la decimoquinta
ediciéon de esta prestigiosa plataforma especializada en
moda nupcial, ceremonia y costura de autor.

En este escenario, varios disefiadores castellanos
y leoneses presentaron cerca de medio centenar de
creaciones, mostrando la diversidad y riqueza creativa de la
moda regional. Entre los participantes destacaron nombres
como Alejandro Maillo, Angel Iglesias, Carolina Gazquez,
César Gonzdlez, Santiago Garcia-Didesant, Esther Noriega,
Nathan Cubero, Raquel Tomillo y Sara Santiago.

La participacién se completé con una exposicién de
varios creadores que permitié poner en valor no solo el
resultado final de las colecciones, sino también los procesos
artesanales, los materiales y las técnicas que sustentan
cada disefio.

La proyeccién nacional de la moda castellana y leonesa
también tuvo un importante impulso durante la celebracién
de Mercedes-Benz Fashion Week Madrid.

A través del espacio Uniendo Moda Castilla y Ledn,
ubicado en Cibelespacio, once disefiadores de la comunidad
mostraron sus colecciones ante medios especializados,
compradores y profesionales del sector. Entre ellos
figuraban Santiago Garcia-Didesant, Sara Santiago,
Ainhoa Salcedo, Rosana Largo, Tocados Zeleste, Mdnica
Fuentetaja, Andrea Sudrez, Lucia Ortiz, Ménica Neches, Zaira Domenech y Erik Bruccia.

Durante tres jornadas, el espacio sirvié como punto de encuentro para dar a conocer el potencial creativo de Castilla y Ledn y
acercar sus propuestas a algunos de los principales agentes de la industria de la moda espafiola.

Uno de los aspectos mds destacados de la presencia de Uniendo Moda en Madrid fue la reivindicacién de los oficios tradicionales
como parte esencial de la cadena de valor del sector.

La participacién de Luisa Guardo, responsable del proyecto palentino idem de Lienzo, permitié mostrar en directo técnicas de tejido
en telar manual, acercando al padblico una parte fundamental del proceso creativo que suele permanecer alejada de las pasarelas.

Esta apuesta por visibilizar el trabajo artesanal refleja la filosofia del proyecto: dar protagonismo no solo al disefio final, sino también
a las personas, conocimientos y técnicas que hacen posible cada prenda. Un enfoque que conecta con las tendencias actuales del
sector, cada vez mas orientadas hacia la sostenibilidad, la autenticidad y la produccién de calidad.

La participacién en grandes eventos se complementa con una estrategia de largo recorrido destinada a fortalecer la presencia de la
comunidad en el ecosistema nacional de la moda.

En este contexto, destaca la alianza alcanzada con la Asociacién Creadores de Moda de Espafia, un acuerdo que busca generar
nuevas oportunidades de promocidn, posicionamiento y colaboracién para las firmas castellanas y leonesas dentro del circuito de la
moda de autor.
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Pitti Uomo 110 cierra en Florencia con mas de
11.000 compradores y refuerza su papel como
gran escaparate mundial de la moda masculina

La 1102 edicion de la feria italiana clausura cuatro dias de actividad en la Fortezza da Basso con
cerca de 740 colecciones, mas de 14.000 visitantes y una asistencia internacional marcada por

la solidez del comprador profesional.

Pitti Immagine Uomo ha vuelto a situar a Florencia en el centro
del mapa internacional de la moda masculina. La 1102 edicién del
salén, celebrada del 16 al 19 de junio en la Fortezza da Basso, ha
cerrado con un balance de alrededor de 11.000 compradores y mas
de 14.000 visitantes, unas cifras que, pese a registrar un ligero
descensorespecto ajuniode 2025, consolidan la fortaleza de una de
las principales plataformas de negocio y tendencias del menswear a
escala global. La cita ha reunido 740 colecciones y ha inaugurado,
una vez mas, el ciclo internacional de eventos dedicados a la moda
masculina bajo el signo de la confianza, la regeneracién creativa y
la apertura a nuevos mercados.

La organizacién ha querido subrayar el caracter “sélido” de esta
edicién, marcada por una alta satisfaccién entre los expositores
tanto por la calidad como por la concrecién del comprador
nacional e internacional. En total, mas de 5.200 profesionales de
la distribuciéon premium y del retail llegaron desde el extranjero,
procedentes de mds de 90 paises, en un contexto especialmente
complejo para la industria por la inestabilidad geopolitica y la
presién econémica global.

La calidad del comprador se impone al ruido de la incertidumbre

Mas alld del volumen de visitantes, uno de los mensajes mas
repetidos al cierre del certamen ha sido la elevada calidad del
perfil profesional que ha pasado por Florencia. El presidente de
Pitti Immagine, Antonio De Matteis, ha puesto el acento en el papel
de Pitti Uomo como gran motor de promocién internacional, pero
también como estimulo para la investigacion, la evolucidn estilistica
y la renovacién constante del producto.

Segun trasladé la organizacién, esa calidad del comprador ha
sido especialmente apreciada por los expositores, que han valorado
no solo la presencia de clientes internacionales estratégicos, sino
también la capacidad del salén para seguir siendo un espacio
donde se generan contactos Utiles, oportunidades comerciales y
una lectura precisa de hacia déonde se mueve la moda masculina.
En un momento de turbulencias, el salén ha funcionado como un
termémetro de confianza para marcas, distribuidores y retailers.

Alemania, lideran la asistencia
internacional

La dimensién global del certamen volvié a reflejarse en la
composicién de su publico internacional. Entre los principales
mercados de procedencia de los compradores figuraron Alemania,

Reino Unido y Espana

Reino Unido, Espaifia, Estados Unidos, Turquia, Paises Bajos, Japén,
Francia, Suiza, Bélgica, Austria, Grecia, Canad4, Polonia y China,
una radiografia que confirma la capacidad de Pitti Uomo para atraer
a operadores clave de distintos continentes.

La organizacién también destacé el buen comportamiento de
mercados como Alemania, Estados Unidos, Hong Kong y Canad4, asi
como la evolucién positiva de Escandinavia y del sudeste asiatico,
con menciones expresas a Corea del Sur, Taiwan y Singapur.
También sobresalié la respuesta de Europa central y del este, con
paises como Rumania, Polonia, Hungria e incluso Ucrania entre los
focos de interés de esta edicién. Frente a ello, algunos mercados
europeos tradicionales mostraron una evolucién mas lenta, con
excepciones como Suiza, Austria e Irlanda.

Un salon que exhibe toda la amplitud del nuevo menswear

Uno de los rasgos diferenciales de Pitti Uomo sigue siendo su
capacidad para reunir bajo un mismo paraguas estético y comercial
todo el abanico de estilos de la moda masculina contempordanea.
Antonio De Matteis incidié precisamente en esa diversidad como
una de las grandes fortalezas del salén: desde el sportswear al
streetwear, del outdoor reinterpretado en clave urbana a las piezas
técnicas enriquecidas por el disefio, pasando por el workwear,
las propuestas gender-neutral, las colecciones atemporales y la
elegancia clasica atravesada por la innovacién material.

Esa amplitud estilistica es también la que explica el atractivo de
Pitti para compradores y marcas. EI certamen no se limita a una
visién tradicional del armario masculino, sino que actiacomoungran
mosaico donde conviven la sastreria italiana, la experimentacion
internacional, la funcionalidad técnica y los nuevos cédigos del
vestir contemporaneo. Esa combinacién, segin la organizacion,
es la que mantiene a la feria como una cita ineludible dentro del
calendario profesional del sector.

Los expositores sostienen el pulso del certamen con 740
colecciones

La ediciéon nimero 110 de Pitti Uomo ha contado con la
participacién de 740 expositores, auténtico muisculo de una
feria que sigue defendiendo la calidad de la manufactura italiana
e internacional como uno de sus principales activos. Desde la
direccién comercial y de eventos especiales del salén se subrayé
que el mérito principal corresponde precisamente a esas marcas
que han decidido invertir en el certamen y presentar sus colecciones
en un momento de incertidumbre global.

Sequn la organizacion, las propuestas exhibidas han destacado
por combinar un alto nivel de fabricacién con una actitud abierta
a la experimentacién, integrando sensibilidad contempordnea y
elementos funcionales en los distintos cédigos del menswear. Esa
convivencia entre tradiciéon industrial, creatividad y apertura al
cambio es, en buena medida, uno de los argumentos con los que Pitti
sigue defendiendo su centralidad dentro del negocio internacional
de la moda masculina.

Pitti Uomo se reafirma como termémetro global del negocio
masculino

Con una ligera caida de compradores respecto a junio de 2025,
pero conuna fuerte percepcién de calidad, energiay concrecion, Pitti
Uomo 110 cierra como una edicién de resistencia y reafirmacién. No
ha sido una feria expansiva en términos de euforia numérica, pero
si un salén capaz de sostener el pulso del negocio internacional de
la moda masculina en un momento delicado.
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Intergift acogera
la Il Semana del Mueble
para reforzar a Madrid como polo del habitat

e La Feria Internacional de la Decoracion y el Regalo volvera a ser el escaparate de una iniciativa
gue busca dar visibilidad al sector del mueble, impulsar su comercializacion y estrechar la
conexion entre empresas, profesionales y consumidores.

e La l/l Semana del Mueble de la Comunidad de Madrid se celebrara del 3 al 7 de febrero de 2027,
coincidiendo con Intergift, con el respaldo de instituciones autonomicas y locales, ademads de Ila
Camara de Comercio de Madrid e IFEMA MADRID.

Intergift acogera la Il Semana del Mueble para reforzar a
Madrid como polo del habitat

La segunda edicién de la Semana del Mueble de la Comunidad de
Madrid ya tiene fecha y escenario. Intergift, la Feria Internacional
de la Decoracién y el Regalo organizada por IFEMA MADRID,
volverd a convertirse en el marco de esta cita impulsada por la
Asociacion de Empresarios de Comercios del Habitat de Madrid
(Habitat Madrid), con el objetivo de consolidar el papel de la regién
como uno de los enclaves de referencia del sector del habitat en
Espafa.

La iniciativa, presentada recientemente en el Auditorio del
Banco Sabadell, cuenta con el apoyo de la Comunidad de Madrid,
el Ayuntamiento de Madrid, el Ayuntamiento de Arganda del Rey,
el Ayuntamiento de Las Rozas, la Cdmara Oficial de Comercio e
Industria de Madrid e IFEMA MADRID. Su celebracién en paralelo
a Intergift aspira a reforzar el dinamismo empresarial del sector
y a acercar la cultura del mueble y la decoracién al pablico final.

Intergift, escaparate de una cita estratégica para el habitat

La Il Semana del Mueble de la Comunidad de Madrid se
desarrollara entre el 3 y el 7 de febrero de 2027, en coincidencia
con una nueva edicién de Intergift. La eleccién del certamen como
sede vuelve a subrayar el peso de esta feria como gran punto de
encuentro para las empresas vinculadas al disefio, la fabricacidn,
la distribucién y la comercializacién de muebles y articulos de
decoracioén.

La organizacién destaca que este marco permite amplificar el
alcance de la iniciativa y convertirla en una plataforma util para
generar negocio, visibilidad y relaciones comerciales. En ese
contexto, la Semana del Mueble se presenta como una herramienta
para fortalecer el tejido empresarial y proyectar la capacidad del
sector madrilefio dentro y fuera de la regién.
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“Aqui empieza tu historia”, el concepto que articulara la
nueva edicion

La segunda edicién de la Semana del Mueble se desarrollara
bajo el lema “Aqui empieza tu historia"”, una idea con la que la
organizacién quiere conectar el universo del hogar con el cine y
con la dimensién emocional del mobiliario en la vida cotidiana.

El presidente de Habitat Madrid, Jesis Clemente, explicé
durante la presentacién que el claim responde a una conviccién
clara: “cada hogar empieza con un mueble, y cada mueble es
el primer capitulo de una historia”. A partir de esa narrativa, el
programa incluird activaciones especiales en el marco de Intergift,
intervenciones culturales y acciones especificas pensadas para
atraer tréfico a los comercios adheridos a la iniciativa.

Mds apoyo institucional para ampliar la dimension del
proyecto

Una de las novedades de esta segunda convocatoria es la
incorporaciéon de nuevos actores institucionales, entre ellos
el Ayuntamiento de Madrid, el Ayuntamiento de Las Rozas y la
Camara Oficial de Comercio e Industria de Madrid. Su participacion
refuerza la dimensién metropolitana y comercial de un proyecto
gue busca implicar a un nimero creciente de agentes en torno al
habitat. Economiae industria

Durante la presentacién, Marta Nieto, directora general de
Comercio, Consumo y Servicios de la Comunidad de Madrid,
subrayé que la primera edicién supuso “un punto de inflexién
para el sector del habitat madrilefio”, al reunir por primera vez
en un mismo espacio a comercios, fabricantes, distribuidores e
instituciones para mostrar la diversidad, la calidad y el talento de
la industria del mueble en la regién.

Madrid quiere consolidarse como referente del mueble y la
decoracion

Desde la organizacién se insiste en que la celebracién de
la Il Semana del Mueble en el marco de Intergift servird para
consolidar a Madrid como un territorio clave para el disefo, la
fabricacion, la distribucién y la compra de mobiliario y decoracién.
El objetivo es sequir construyendo un ecosistema empresarial
sélido, competitivo y en crecimiento.

JesUs Clemente defendié que esta sequnda edicién “consolida
un proyecto que nacié para unir al sector y proyectar a Madrid
como un referente en disefio, calidad y experiencia de compra". En
la misma linea, el alcalde de Arganda del Rey, Alberto Escribano,
puso en valor el papel del municipio dentro de esta industria,
al asegurar que Arganda “aporta oficio, industria y una larga
tradicién vinculada al mueble”, y destacé que sumarse a esta
iniciativa representa una oportunidad para sequir impulsando su
tejido productivo.

Con esta nueva edicién, la Semana del Mueble aspira no solo
a reforzar la actividad comercial, sino también a afianzar una
imagen de Madrid como territorio estratégico para el habitat,
capaz de reunir industria, comercio, disefio y experiencia de
compra bajo un mismo escaparate.
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