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Actualidad

Fallece Carmina Verdejo,
fundadora de la revista
Textil y Moda

Nuestra companiera Carmina fallecio la noche del martes 9 de
Septiembre.

Se fué igual que vivié. Como quiso.
A su manera. Luchadora incansable,
trabajadora, tenaz, independiente... y muy
testaruda se fue porque un solo cdncer no
pudo con ella y tuvieron que ser dos, a la
vez y al mismo tiempo.

Aun asi, se fue tranquila. Lo dejé todo
perfectamente ordenado y preparado.
Nunca quiso ser una molestia para
nadie. Y si bien le fallaron las fuerzas
en lo fisico, perfectamente Iicida hasta
el ultimo momento, pudo despedirse,
conscientemente, de todos aquellos que la
acompafamos, en uno u otro momento, a
lo largo de su vida.

Fue una persona querida. Siempre
con el recuerdo de sus padres, y el de su
hermano, durante toda su vida, ya desde la
infancia, conté con una guardia pretoriana
de amigas y amigos que estuvieron ahi,
a las duras y a las maduras. A ellos nos
irlamos sumando otros a lo largo del
camino. Mencionar también su angel-de-
la-guada (ella sabe quien es). Nuestro mds
sentido pésame a todos ellos y ellas en este dia triste para todos nosotros.

La lectura y la escritura fueron dos de sus grandes pasiones. Bajar de casa a comprar
La Vanguardia y poder leerla a lo largo del dia era mucho mds que una rutina. En una de
nuestras ultimas conversaciones me confesaba que era consciente de que su final ya
estaba muy préximo: «ahora ya no puedo bajar a comprar La Vanguardia y, aunque me la
traigan, ya no me quedan ganas de saber qué es lo que pasa en el mundo», me explicaba.
Ademads, reconocia con Iastima: «las manos ya no me acompaifan para escibir mis blocs de
notas». Y a partir de ahi.... se fue apagando. Cada dia, un poquito mas. Hasta que se fue.

Para quien no tuvo el placer de conocerla, nacida en Barcelona en 1943 como Maria
del Carmen Verdejo Lépez, algunos la conocimos como Carmina o Carmifia, peseudénimos
que utilizé en algunas de sus obras y en la firma de sus articulos periodisticos.

Siempre avanzada a su tiempo, desde muy joven escribié historietas infantiles y, mas
tarde, colaboraria con diferentes editoriales como traductora y con medios de prensa
local barcelonesa como periodista, hasta llegar mas tarde a la prensa especializada de
moda.

En los afios 50 trabajaba como guionista de tebeos e historietas en diferentes
publicaciones. Siguieron los cuentos infantiles y, a medida que se fue creciendo y ganando
experiencia, llegé a la novela. Nifia Varela (1981, Plaza & Janés) siempre serd su «nifia
bonita».

Tanto leer y tanto escribir no podia acabar de otra forma. En su casa, su despacho y
biblioteca fueron tomando forma de «Santo Santorumy, creando un gran y valioso legado
que en 2024 doné al Archivo Municipal del Distrito del Eixample en Barcelona, donde se
preserva y estd a disposicion del publico.

Hoy, Carmifia, estd ya con sus padres, con su hermano... en el cielo de los juguetes y
las letras. iFeliz!
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Distribucidn
Clotsy Brand bate récord de participacion
con su iniciativa "Clotsy Zero Waste"

La firma de moda sostenible Clotsy Brand ha logrado un nuevo hito con su campania Clotsy Zero
Waste, una iniciativa pionera contra el desperdicio textil que ha reunido a casi 400 asistentes
en su edicion presencial y ha alcanzado mds de 10.000 suscriptoras en su version online.

El proyecto ofrece al publico la oportunidad de “salvar”
prendas desde 1 euro, incluyendo prototipos unicos que
nunca han salido a la venta, ropa y calzado utilizados en
sesiones fotograficas, asi como prendas con pequefias
taras casi imperceptibles.

Compromiso contra el desperdicio textil

A diferencia de las grandes marcas, que a menudo
destruyen o desechan este tipo de productos, Clotsy
apuesta por darles una segunda vida. “Deshacernos de
estas prendas y sequir contribuyendo al desperdicio textil
no es una opcién para nosotras”, sefialan desde la marca.

Durante la temporada, la firma conserva las prendas con

defectos minimos -como pequefios errores de etiquetado T

o marcas que desaparecen con un lavado- para ofrecerlas ’a% 3
posteriormente con descuentos superiores al 50%, sin § Ada s B
margen de beneficio. El objetivo es claro: evitar que acaben !t'{' ﬂ :

en vertederos y reducir el impacto medioambiental. . ¢ - 1”_ e

s

Una iniciativa que comenz6 en 2021

“Alprincipio, las tarasy los prototipos nos los repartiamos
entre el equipo. Pero, poquito a poco, nuestras colecciones
empezaron a crecer y ya no habia solo una sudadera y una
camiseta. Asi que pensamos: ¢Por qué no les damos una
segunda vida y evitamos generar residuos abriendo esta
venta a nuestra comunidad?”, explica Angela de Clotsy.

L'illa Diagonal se consolida
como referente de moda
con la llegada de la primera boutique
de Bimani en un centro comercial

Cuenta con 64 metros cuadrados dedicados La firma espafiola de moda femenina Bimani ha inaugurado
su primera tienda en un centro comercial, concretamente en

a una cuidada seleccion de prendas y L'illa Diagonal, en la planta O, consoliddndose como un referente

accesorios, pensados para acompanar a la para mujeres que buscan una moda sofisticada y versatil.

mujer contemporénea. La 'beuthue, que ct_Jenta con .6,4 metros cuadrados 'de
superficie, ofrece una cuidada seleccién de prendas y accesorios

disefiados para acompafiar a la mujer contempordanea en todos
los momentos de su vida: desde bodas, pedidas, bautizos y
comuniones hasta looks para el dia a dia.

En este nuevo espacio, las clientas podran descubrir
vestidos fluidos, siluetas estructuradas, camisas, pantalones y
complementos caracterizados por la calidad de sus materiales
y los detalles artesanales que definen la esencia de la marca.
La coleccidn se distingue por tonos neutros y crudos, junto con
encajes, sedas y organzas, que aportan frescura, sofisticacion
y atemporalidad.

Nacida en Espafa, esta marca de ropa, creada por Laura
Corsini, apuesta por la produccién local, confeccionando el
90% de sus prendas en talleres del drea de Madrid. La marca se
define por su concepto de “Versatilidad Extrema", ofreciendo
colecciones que se adaptan al ritmo y a las necesidades de la
mujer actual, combinando elegancia, funcionalidad y creatividad.
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Distribucidn
Carmila consolida su liderazgo
en retail de proximidad
con mas de 90 nuevas firmas
vy 1.000 acciones de impacto

social en el primer
semestre de 2025

Carmila cierra el primer semestre del aino con un balance
marcado por la consolidacion de su modelo de retail
de proximidad, un dinamismo comercial sostenido y un
compromiso firme con la sostenibilidad y la accion social.

Durante la primera mitad de 2025, la compaiiia ha alcanzado las 93 nuevas
firmas de operadores, ha renovado 129 contratos y ha desarrollado méas de 1.700
acciones de marketing local, ademas de aumentar su portfolio de franquicias con
la apertura de 13 nuevas firmas, entre las que destacan USA Fitness, Aqui Tu
Reforma o Mobalpa.

Estas aperturas reafirman la vocacién de Carmila por crear espacios vivos,
conectados con su entorno y adaptados a las necesidades reales del consumidor.

Durante los primeros seis meses de 2025, Carmila ha demostrado la solidez
de su estrategia, basada en la cercania, la diversificacién del mix comercial y
la capilaridad territorial. Prueba de ello son las 93 nuevas firmas, que se han
distribuido en centros de toda Espafia, incorporando ensefias de belleza,
restauracion y servicios.

Entre las nuevas aperturas que se han incorporado destacan algunas como
EGGO Kitchen, Mayoral, Adidas, Herbolario Navarro o Canitas, reafirmando la
apuesta de Carmila por un mix comercial variado y enfocado en un servicio
integral al visitante.

Junto a estas nuevas incorporaciones a su portfolio, se han firmado 129
renovaciones de contrato, lo que consolida la fidelidad de operadores estratégicos
a largo plazo. Esta estabilidad, sumada al crecimiento, refuerza el papel de los
centros Carmila como motores econémicos en entornos urbanos y semiurbanos.

En paralelo, Carmila sigue impulsando modelos de retail flexible que permiten
experimentar formatos y dinamizar el flujo de visitantes. En estos primeros seis
meses, se han registrado:

Mdas de 100 aperturas de pop-up stores, una cifra que refleja el creciente
interés por el retail efimero.

Mas de 650 acciones de Specialty Leasing, a través de las cuales se ha
maximizado el uso de espacios comunes para completar el mix comercial de
los centros, aumentar la oferta de servicios, y realizar eventos publicitarios y
promociones.

Este enfoque, cada vez mds valorado por operadores y marcas emergentes,
convierte a los centros Carmila en plataformas vivas de conexién entre marcay
cliente.

Boboli inaugura
su nueva tienda
en L'llla Diagonal
e inicia la
transformacion de
su red comercial

Lamarcade modainfantil apuesta
por un nuevo concepto de tienda
mds experiencial, sostenible y
alineado con su identidad de
marca “Kids being kids".

Boboli, marca de moda infantil con mas de 40
afnos de trayectoria, ha inaugurado la reforma
integral de su tienda en el centro comercial
L'llla Diagonal de Barcelona. Este espacio
pionero marca el inicio de una nueva etapa para
la firma, que emprende la transformacién de su
red comercial hacia un modelo mas premium,
sostenible y experiencial.

La nueva tienda responde al concepto “Kids
being kids"”, una declaraciéon de principios
que celebra la esencia de la infancia: nifios y
nifias siendo ellos mismos, libres, creativos
y auténticos. Un punto de vista que cobra
especial sentido en un contexto en el que la
presiéon de las redes sociales y los entornos
digitales aceleran la pérdida de espontaneidad.
Boboli busca crear entornos de confianza y
libertad para que los nifixs sigan siendo nifixs.

“El cliente de hoy no solo busca producto,
busca experiencias y valores. Con esta nueva
imagen queremos transmitir quiénes somos vy
qué significa Boboli: creatividad, sostenibilidad
y moda pensada para ellos", destacan desde la
direccién de Boboli.
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Peleteria

COTANCE aplaude la victoria judicial de VDL para
la industria del cuero: Alemania prohibe el uso
enganoso del termino “cuero de manzana"”

e Un tribunal aleman protege los derechos de los consumidores frente a etiquetas confusas.
e La sentencia sienta un precedente legal contra el “greenwashing” y defiende la autenticidad

del cuero genuino.

IBREAKING News

Victory for Leather -

German Court

Misleading Use of “Apple Leather”

En una resolucién histérica que refuerza la proteccion al
consumidor y defiende la integridad de los materiales naturales,
el Tribunal Superior Regional de Colonia ha dictaminado que
la empresa alemana Mina Merchandising GmbH, propiedad del
conocido presentador de televisién Martin Ritter, no podra seguir
comercializando productos sintéticos utilizando el término “cuero
de manzana".

La decision llega tras una batalla legal iniciada por Ila
Asociacién Alemana de la Industria del Cuero (VDL), miembro
de la confederacién europea COTANCE, que denuncié a Mina
Merchandising por promocionar collares para perros fabricados
con materiales plasticos etiquetados como “cuero de manzana". La
empresa se negd inicialmente a retirar esta denominacion, lo que
desencadend el proceso judicial.

El término “cuero” solo puede usarse con productos

de origen animal

La corte ha sido tajante: el término “cuero” es exclusivo para
productos fabricados total o parcialmente a partir de piel animal.
Cualquier otro uso que implique materiales sintéticos o vegetales,
sin contenido real de cuero, es considerado engafoso y contrario a
la ley. La sentencia revoca asi una decisién anterior de un tribunal
de primera instancia que habia desestimado el caso argumentando
que el color azul del producto era suficiente para evitar confusién
con cuero auténtico.

El tribunal superior, en cambio, ha subrayado que ningin
prefijo como “de manzana”, “de cactus” o “de ruibarbo" justifica
la utilizacién del término “cuero” si el producto no contiene cuero
real.

Una victoria contra el «greenwashing» y a favor de

la transparencia
Desde COTANCE, su secretario general Gustavo Gonzalez-

Quijano celebré la sentencia como una victoria que va mas alla del
sector: “Esto no solo es una victoria para la industria del cuero, sino
también para los consumidores y para la veracidad en el marketing.
No estamos en contra de la innovacién, pero si de las etiquetas que
inducen a error y devaldan los materiales naturales".

En la misma linea, el director general de VDL, Andreas Meyer,
recalcd: “No estamos en contra de los nuevos materiales, pero no
deben ser [lamados cuero si no lo son. Esa es la base del respeto al
consumidor”.

La sentencia, que cobra relevancia en un contexto de creciente
oferta de materiales alternativos de origen vegetal o sintético,
lanza un mensaje contundente a las marcas y empresas de la
Unién Europea y del resto del mundo: usar términos como “cuero
vegano” o “cuero de manzana" puede violar las leyes de proteccién
al consumidor si se induce a pensar que el producto es natural,
auténtico o sostenible cuando no lo es.

Hacia una reqgulacién europea clara

COTANCE ha aplaudido la perseverancia de VDL y ha
aprovechado el fallo para reclamar normas claras y homogéneas a
nivel europeo que requlen el etiquetado de productos que puedan
generar confusién. La sentencia sienta un precedente importante
en la lucha contra el greenwashing, una practica cada vez mas
extendida que utiliza mensajes medioambientales ambiguos para
atraer al consumidor.

La resolucién deja claro que aprovecharse de la reputacién y
calidad del cuero auténtico con fines comerciales es inaceptable,
y abre el camino a una mayor transparencia y honestidad en el
mercado de productos alternativos.

En opinién de COTANCE, esta sentencia representa no solo una
victoria para el sector del cuero tradicional, sino también un triunfo
para la transparencia, la honestidad comercial y la defensa del
consumidor europeo.
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Peleteria

Nuevas aportaciones de Leather Cluster Barcelona
en el plan de comunicacion del proyecto europeo

Metaskills4TCLF

El cluster abrio las puertas para la grabacion de un video y ha colaborado con un nuevo articulo.

El proyecto Metaskills4TCLF tiene
como objetivo continuar haciendo pasos
para afrontar los desafios de la era
digital en un marco de transicién hacia
una economia mds verde, de los sectores
textil, confeccién, cuero y calzado, con el
desarrollo de nuevos planes de estudio
i materiales didacticos de contenidos
innovadores, herramientas de aprendizaje
y capacitacion en realidad virtual. EI
proyecto tiene como finalidad incorporar
tecnologias digitales del metaverso para
mejorar la formacién y el talento.

En este proyecto europeo, A3 Leather
Innovation Center - UdL juntamente con
otros centros de conocimiento europeos,
tiene la responsabilidad de organizar los
contenidos de los cursos, mientas que
Leather Cluster Barcelona contribuye en
la divulgaciéon y en la proyeccién de los
resultados del proyecto.

Precisamente con referencia a
los cursos, el equipo del proyecto
Metaskills4TCLF juntamente con una
delegaciéon de COTANCE (Confederation
of National Associations of Tanners and
Dressers of the European Community),
estuvieron grabando en Leather Cluster
Barcelona un video para dar contenido a
los cursos.

El clister de la pell cataldn abrié las
puertasy ladelegaciéon de Metaskills4TCLF
tuvo la ocasién de filmar en las adoberias
de Miret y Badia, en A3 Leather Innovation
Center - UdL, la depuradora IDR y en la
Adoberia Bella, sede de Leather Cluster
Barcelona. La grabacién capturé todo el
proceso de elaboracién del cuero, con la
aplicacién de tecnologias de avantquarday
las mejores prdcticas para la minimizacién
y reutilizacion de residuos.

Estas grabaciones se incorporaran
a 7 microcursos centrados en el cuero,
gue enriquecerdn el aprendizaje de los
estudiantes en la economia circular y moda
digital, a la vez que mostrardn a las nuevas
generaciones la singularidad, innovacién y
sostenibilidad de la produccién moderna
de cuero.

Paralelamente, el proyecto
Metaskills4TCLF estd desarrollando un
plan de comunicacién con la publicacién de
articulos para dar a conocer a la sociedad
diferentes aspectos sobre las industrias
textil, confeccién, cuero y calzado.

En este contexto, Leather Cluster
Barcelona, también estd colaborando con
el Metaskills4TCLF con la redaccién de
contenidos para poner en valor la piel y
su industria como referente de economia

WHY LEATHER
MATTERS IN A
SUSTAINABLE FUTURE

circular i moda sostenible.

Recientemente, el clister ha hecho
una nueva aportaciéon con un articulo,
Why Leather Matters in a Sustainable
Future. En un mundo de moda répida y
consumo excesivo, el cuero se destaca
como una alternativa sostenible: duradera,
reparable, biodegradable y alineada con
los principios de la economia circular.

Podéis leer el articulo entero en este
enlace: https://www.metaskills4tclf.eu/
blog/why-leather-matters-in-a-sustainable-
future/924

Leather Cluster Barcelona inicia las visitas
personalizadas a todos los asociados

La iniciativa busca la optimizacion de la cohesion interna y la activacion de la participacion de
los socios para construir un cluster mas fuerte, mas conectado, mdas util y mas reconocido.

Este mes de julio, la Cldster Manager de Leather Cluster

Cluster Barcelona como plataforma

indispensable para la

Barcelona, Monica Santamans y su equipo de trabajo, los Project
Managers, Carla Vélez y Jonatan Cuadrado, han iniciado las visitas
personalizadas a los asociados del claster.

La actuacién se enmarca dentro de la estrategia de fidelizacién
y captacion de nuevos asociados de los socios del Plan Director
2025-2030, elaborado por la nueva direccién de Leather Cluster
Barcelona y presentado en la Junta Directiva del pasado 23 de
mayo.

La estrategia de fidelizacién y captaciéon de asociado es una
pieza clave para garantizar la consolidacién, el crecimiento y la
autosuficencia econémica del Leather Cluster Barcelona. En un
sector tan especializado como el de la piel, el fortalecimiento
del sentimiento de pertenencia, la oferta de servicios de valor
y la creaciéon de una comunidad activa son fundamentales para
mantener y aumentar la base de asociados.

Esta estrategia tiene como objetivo asequrar una relacién
sélida y continuada con los miembros actuales y capta nuevos
actores relevantes de la cadena valor, consolidando Leather

innovacion, internacionalizacién y sostenibilidad del sector.

Durante la visita personalizada a los asociados, el equipo
del claster, ha presentado el Plan Director y se ha realizado un
formulario con diferentes preguntas para conocer mas y mejor
a los asociados. La informacién obtenida permitird optimizar
la clasificacién de los asociados segun perfil i necesidades y
desarrollar paquetes de servicios personalizados.

En un intenso mes de julio, se han llevado a cabo mas de 15
visitas a empresas asociadas representantes de toda cadena de
valor de la industria de la piel por parte del equipo directivo de
Leather Cluster Barcelona.

La estrategia de fidelizacion y captacién de nuevos socios del
Plan Director 2025-2030, constituye un eje fundamental para la
consolidaciény el futuro de Leather Cluster Barcelona. Reforzando
el vinculo con los asociados actuales y atrayendo nuevos actores
con una propuesta de valor clara, el cldster se posiciona como una
plataforma de referencia para el sector de la piel.
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Peleteria

«La curtiduria de Pompeya»: un legado
recuperado entre historia, restauracion y cuero

e La conquista del pasado: de su hallazgo en 1873 al proyecto restaurador que la devolvio a la

vida publica.

e Un libro que narra una restauracion emblemadtica y la sinergia entre patrimonio publico y

responsabilidad empresarial.

Tras afios de investigacion y trabajo

conjunto, UNIC - Concerie Italiane vy
Lineapelle presentanunimpactantelibroque
recorre la historia completa de la curtiduria
romana mas grande jamas descubierta en
Pompeya, desde sus origenes en el siglo
| d.C. hasta su restauracién como museo
al aire libre en 2023, informan fuentes de
la Confederation of National Associations
of Tanners and Dressers of the European
Community (COTANCE).

El volumen, disponible tanto en version
italiana como inglesa, ofrece un relato
en dos partes: una narrativa detallada,
apoyada en textos y analisis arqueoldgicos,
y un reportaje fotografico que muestra el
complejo tras su reapertura al pablico.

Hallazgo y evolucién: de una vivienda a
la curtiduria monumental

Descubierta en 1873 en la Regio | (Insula
5) de Pompeya, esta curtiduria se identificé
a partir de evidencias epigraficas, utensilios
y herramientas similares a las de curtidurias
medievales y modernas. Fundada hacia
mediados del siglo | d.C. sobre una
construccién anterior, la transformacién
posterior al terremoto de 62 d.C. redefinié
su estructura y funcionalidad actuales.

Las tareas del cuero se distribuian en
zonas especificas: el lavado de las pieles,
posiblemente cerca del rio Sarno o en dolia
bajo pérticos; el curtido, en quince grandes
tanques cilindricos dentro de un amplio
espacio; y el batido y acabado, en pequefias
estancias alineadas junto al péristilo. Junto

al muro oeste, se encontraba un triclinium
de verano usado por el propietario para
recibir invitados.

Restauracion,
cultural

El proyecto de restauracion, que culminé
con la reapertura al publico en junio de
2023, fue fruto de 15 afios de colaboracién
entre el Parque Arqueoldgico de Pompeya
y UNIC, con el patrocinio de Lineapelle,
ambas entidades comprometidas con la
preservacién y valorizacion del patrimonio
cultural.

colaboraciéon y valor

Desde 2008, UNIC habia participado
en la recuperacién arquitecténica del
edificio. Posteriormente, Lineapelle asumié
la financiacién de la puesta en valor del
complejo, incluyendo la rehabilitacién del
Vicolo del Conciapelle, dafiado durante los
bombardeos de 1943.

También se han restaurado areas de
proceso del cuero, herramientas originales
y el salén estival del empresario de la
curtiduria, con planes de instalar una
exhibicién didactica al aire libre parailustrar
el procedimiento antiguo al visitante.

La experiencia fue valorada por el
director general de Museos, Massimo
Osanna, como un paradigma de sinergia
publico-privada, que promueve el valor
colectivo del patrimonio y abre nuevas
vias de cooperacion cultural a través de un
recién constituido Oficina de Recaudacion
de Fondos del Parque.

Un libro-testimonio: conocimiento,
imagenes y sentido simbélico

El libro The Tannery of Pompeii,
coordinado por UNIC y el equipo editorial de
La Conceria, se estructura en dos bloques
complementarios. La primera parte narra
los hechos desde la erupcién del Vesubio
en el afo 79 d.C., pasando por el hallazgo,
hasta la restauracién moderna. La sequnda
presenta un reportaje fotogréfico que
documenta el estado actual del sitio tras su
reinauguracién en 2023.

Gianni Russo, presidente de Lineapelle
y expresidente de UNIC, subraya que este
proyecto “no es solo una accién promocional
sino una oportunidad educativa y un acto
simbdlico” que reafirma la responsabilidad
cultural y histérica de los curtidores
italianos.

Gabriel Zuchtriegel, director del Parque
Arqueolégico de Pompeya, destaca que la
restauracion representa un nuevo modo de
interpretar un patrimonio fragmentado y
complejo, poniendo en valor el conocimiento
artesanal antiguo dentro de un enfoque
histérico-didactico.

Este volumen se presenta ademas como
un modelo de cooperacién cultural, una
narrativa que entrelaza arqueologia, historia
industrial y compromiso empresarial con la
memoria colectiva. Un homenaje tangible
a los origenes del oficio del curtido, que
hoy renace como experiencia publica y
ensefianza viva.
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El taller Saga Furs Creative Hub:

la alegria de crear

en un espiritu comunitario

Saga Furs Creative Hub acogio este pasado mes de agosto a un grupo de estudiantes muy
internacional. Los invitados venian de Italia, Turquia, Canada y Estados Unidos. Reunieron diversas
perspectivas y combinaciones interminables que reflejan la creatividad, siendo ganadores de
nuestras competiciones de pieles previamente organizadas. Como siempre, ademds de las
técnicas de piel, se centraron en los temas de sostenibilidad y trazabilidad.

Uno de los objetivos de este taller de
una semana de duracién fue fortalecer adn
mds la cooperacién con las instituciones
educativas centradas en la moday el disefio.
Los participantes representaron a Cégep
Marie Victorin, FIT New York, Accademia di
Brera, IED Rome, ademds de la Universidad
Mimar Sinan y la Universidad Marmara
ubicada en Tirkiye.

La colaboracién con instituciones
educativas requiere tanto una inversién
financiera como de tiempo para Saga Furs.
La empresa tiene como objetivo no solo
servir como mercado global para pieles,
sino también difundir entusiasmo e ideas
relacionadas con la artesania de pieles.

Al mismo tiempo, se fortalece Ila
comunidad internacional de pieles, y se
ayuda a los disefladores y profesores
a profundizar su experiencia. Los
participantes también difunden ain mdés
el conocimiento sobre la sostenibilidad.
Algunos de ellos quieren trabajar como
entrenadores en el campo y también como
disefladores en el futuro, como David de
Canada.

Un sueiio hecho realidad

«Para mi, este taller se trata de impulsar
la creatividad con la ayuda de profesionales
mas experimentados en la industria de
las pieles. Al mismo tiempo, promueve
la conciencia de la piel como un material
responsable con raices profundas», dice
David, aprendiz de piel que trabaja en un
taller de pieles en Quebec, Canadd. Es un
estudiante anterior de Cégep Marie Victorin,
se gradué en el afio 2024.

El punto de partida para el viaje de David
a Saga Furs fue la visita de la furera Vittoria
Tosatto a su escuela. «Me familiaricé con
las colecciones hechas con los disefiadores
Ludovico Bruno y Romeo Hunte y aprendi
sobre la sostenibilidad de la piel y la solucién
de trazabilidad desarrollada por Saga Furs».

David estd entusiasmado con Ila
reutilizaciéon de la piel y es consciente de
las ventajas de la piel como material en
comparacion con, por ejemplo, el poliéster
y la piel sintética, que cargan el medio
ambiente y no se usardn por muchas
generaciones.Quiere serpartedelaindustria
de las pieles ensefiando e inspirando a la

gente. «La piel volverd cuando la gente
se dé cuenta de la contaminacién causada
por los materiales sintéticos y se atreva a
descubrir los hechos.

Afortunadamente,
aumentado el nimero de estudiantes de
disefio interesados en la piel».

también ha

David qued6é impresionado por la
atmédsfera general y el entorno de Saga
Furs. «La gente estd extremadamente
comprometida, y todo estd bien ordenado,
super limpio».

Esta persona positiva estaba fuera
de los Estados Unidos y en Finlandia por
primera vez. También quedé impresionado
con nuestro pais, donde se quedd para
explorar durante una semana después de
que terminara el taller.

El horario estaba
siempre.

Realmente fue un placer escuchar el
resumen de David de la semana: «Este fue un
suefio hecho realidad». Refuerza que estos
talleres crean conexiones significativas y
fortalecen la comunidad de pieles.

apretado como
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Marroquineria y Complementos

Hispanitas va
mas alla del capazo:
asi se lleva la rafia
esta temporada,
de la pasarela a la ciudad
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Ya sea en version bombonera o en formato maxi,
estos bolsos toman los planes mds veraniegos (y
también, la oficina).

Artesania, elegancia y ese toque tan romantico y bohemio que
alnan la esencia de los capazos, se ven esta temporada también
en la nueva coleccién de Hispanitas, versionados en modelos mas
modernos de calle, ideales para irnos de vacaciones, pero perfectos
también para ir a la oficina, a una comida especial e, incluso, a una
cita de noche. La marca made in Spain, que se caracteriza por la
calidad de sus materiales, presenta este verano las dos propuestas
que conquistardn a cualquier mujer elegante: en rafia y perfectas para
cualquier ocasioén.

Mascaro celebra la elegancia atemporal del
marron en su nueva seleccion de bolsos

Disefnosartesanales
que combinan
funcionalidad,
sofisticacion y alma
mediterranea.

Mascaré continda
ampliando su universo
de accesorios con una
seleccion de bolsos en
tonos marrones que rinden
homenaje a la elegancia
natural del color mas
versatil de la temporada.
Diseflados para acompafar
a la mujer contempordnea
entodoslosmomentosdesu
dia, estos modelos fusionan
la excelencia artesanal de
la firma con una estética
cuidada y esencialmente
mediterranea.

Realizados en piel de
alta calidad y con acabados
meticulosos, cada uno
de los bolsos encarna el
equilibrio perfecto entre
tradicién y modernidad.
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Marroquineria y Complementos

Farah Bourogaa: Rococore Revival,
los bolsos que obsesionan a los expertos
en moda este verano
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Con bordados exuberantes, historias escondidas y la capacidad de elevar los estilismos mas
especiales. Descubre los bolsos mas exclusivos que triunfaran esta temporada.

Estas piezas, que trascienden las tendencias y celebran Ila
autenticidad -a la vez que reflejan la sofisticacion y el legado de la
marca-, expresan una narrativa profundamente personal, pues cada
una de ellas honra la memoria de la madre de Farah (creadora de su
firma homdénima), Dunia. Por eso, en ellas se pueden apreciar obras
de arte inspiradas en Kuwait y Tlanez, lugares significativos para la
disefiadora.

Esta temporada apuesta por la calidad, la artesania y por el valor
y la historia que se esconde detras de cada bolso de Farah Bourogaa.

Hammerhoj, una coleccion de bolsos inspirados
en la isla de Lanzarote en tonos neutro y
atemporales con algun toque de brillo

Todos sus accesorios estan fabricados en piel
de vacuno de alta calidad, destacando por su
durabilidad y suavidad.

Todos sus accesorios estan fabricados en piel de vacuno de alta
calidad, destacando por su durabilidad y suavidad. Las texturas
naturales se combinan con diseflos contempordneos, ofreciendo
productos que no solo son estéticamente atractivos, sino también
cémodos y funcionales. Estas piezas estdn destinadas a convertirse
en indispensables para cualquier escapada de fin de semana.

Los colores brillantes representan las luces y el dinamismo de las
noches de verano.

La tranquilidad de la naturaleza representada con una paleta
de pasteles, en contraste con los intensos, reflejan serenidad y el
encanto natural de la isla durante el dia.
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Calzado

Hispanitas: avance nueva Coleccion Pre-Fall 25
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Descubre los zapatos made in Spain en
tendencia que importan este otoAo-invierno.

La colecciéon Pre-Fall 25 de Hispanitas irrumpe con fuerza,
presentando un nuevo enfoque que combina intencién vy
espontaneidad. Se destacan modelos como la bota Verona en negro,
la bailarina Turin en gris o negro, el deportivo Kansas en tonos taupe,
gris y oro, los mocasines de silueta clasica pero con estampados y el
botin militar en verde y crudo, todos ellos pensados para acompaifar
el ritmo del dia con naturalidad y estilo effortless.

Martinelli transforma la bailarina
en el nuevo icono del otoio

El modelo VIADANA fusiona las ultimas
tendencias en la bailarina mas versatil y
elegante de la temporada.

Afio tras afio, la cldsica bailarina se consolida como un
imprescindible en el armario de las mujeres mds estilosas.
El fendmeno ballet-core ya no es una tendencia pasajera,
sino un simbolo de sofisticacién y lujo atemporal. Este
otofio, Martinelli reinventa este icono con su nuevo modelo
VIADANA, la aliada perfecta para retomar la rutina y
adaptarse a los cambios con comodidad y elegancia.

Confeccionadas en piel 100% caprina, las VIADANA
evocan el encanto de las merceditas gracias a su tira
central, mientras que los detalles de tachuelas plateadas
redondas aportan un aire rebelde y desenfadado.

Disponibles en negro y camel, se suman a la paleta
de tonos neutros que dominaron las pasarelas FW25.26,
convirtiéndose en la opcion ideal para elevar cualquier look
otofal con un toque distintivo.

Dentro de la linea New Elegance de Martinelli, este
modelo incorpora una plantilla de extra-confort, pensada
para acompafar desde un dia de oficina hasta un paseo por
la ciudad o un céctel al anochecer. Este otofio, VIADANA
se erige como la bailarina mdas versatil y sofisticada,
marcando cada paso con estilo y personalidad.
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Calzado

TOMS presenta su coleccion FW25, un recorrido
por las tendencias de la temporada

0
>
H
N
>
O
o

TOMS presenta su coleccion otoAo-invierno
2025, una propuesta amplia y versatil que
refleja la esencia de la marca y se adapta a los
distintos estilos de vida.

El universo de las zapatillas se amplia con modelos tanto
cldsicos y versatiles perfectos para el dia a dia, como propuestas
de inspiraciéon deportiva que priorizan la comodidad para
acompaifarte en todas tus actividades. Las botas adquieren
especial protagonismo. TOMS propone una amplia variedad de
estilos, desde siluetas urbanas como las biker de cafia corta
hasta versiones mds cldsicas como las Chelsea, tanto planas
como con tacén. También incorpora modelos con cordones para
mayor sujecién y opciones con forro interior de pelo, disefiadas
para aportar calidez en los meses mds frios.

La propuesta incluye, ademas, calzado casual como
mocasines, slingbacks y tacones en diferentes alturas y
acabados. Una seleccién pensada para elevar cualquier look con
un togue especial, sin perder el caracter practico que distingue
a la marca.

La coleccién se completa con slippers cémodos y cdlidos,
pensados para disfrutar en casa con la misma atencién al detalle
gue caracteriza al resto de la propuesta.

Toma nota de las nuevas propuestas de Geox
para la vuelta al cole

Con la llegada del nuevo curso, Geox apuesta por revolucionar la vuelta al cole con una propuesta
innovadora y llena de magia.

La marca lider en calzado transpirable
presenta su coleccién inspirada en el
universo de Harry Potter, disefada
especialmente para acompafar a los nifios
y nifias durante toda la jornada escolar,
combinando tecnologia y estilo.

La coleccién incluye ocho modelos que
combinan el estilo de Hogwarts con el
confort que caracterizan a Geox. Cada par
estd fabricado con materiales de alta calidad
gue garantizan la transpirabilidad, ligereza y
durabilidad, fundamentales para el dia a dia
escolar.

Gracias a la exclusiva tecnologia Geox,
los pies de los mds pequefios se mantienen
secos y comodos en todo momento, ya
sea en clase, en el recreo o durante sus
actividades extraescolares. Los disefios
incluyen desde zapatillas deportivas, ideales
para el uso diario, hasta botas y zapatos mas
formales, que logran un equilibrio perfecto
entre funcionalidad y estilo.
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ITMA

inaugura en Singapur
su primer Sustainability Forum

para acelerar

la transicion verde

e La Comision Europea presentarda la hoja de ruta hacia una economia textil circular.
* Asia y Oriente Medio, claves para cumplir con las nuevas normativas sostenibles.

ITMA ASIA + CITME

A

ITMA ASIA

La sostenibilidad ha dejado de ser una
opcién para convertirse en un imperativo
global.Conestapremisa, CEMATEX (Comité
Europeo de Fabricantes de Maquinaria
Textil) anuncia el lanzamiento del ITMA
Sustainability Forum: Accelerating the
Green Transition, que se celebrard por
primera vez en el Singapore Expo el 30
de octubre de 2025, en paralelo a la feria
ITMA ASIA + CITME.

El encuentro, de medio dia de
duracién, pretende convertirse en una
plataforma esencial para fabricantes
textiles y de confeccién, especialmente
de Asia Meridional, Sudeste Asiatico y
Oriente Medio, que buscan adaptarse a
las regulaciones europeas en materia de
sostenibilidad y acceder a oportunidades
de financiacion verde que impulsen su
modernizacién.

Un foro con vision global y
participacién institucional

El evento reunird a responsables
politicos de la Unién Europea, instituciones
financieras y lideres del sector, en un
ejercicio de didlogo transfronterizo y de
intercambio de conocimiento. La apertura
estard marcada por la ponencia principal de
Kristin Schreiber, directora de la Direccién
General de Mercado Interior, Industria,
Emprendimiento y Pymes (DG GROW) de
la Comisién Europea, quien presentard
un panorama detallado de la hoja de ruta
de sostenibilidad textil de la UE y de las
normativas que aceleran el transito hacia
un modelo circular.

CITME
A SINGAPORE 2025

Schreiber subrayé la importancia de la
regiéon asiatica: “El Sudeste Asidtico es
un actor vital en la cadena de valor textil
mundial. Muchos productores de esta
region exportan al mercado europeo, y
su capacidad de alinearse con los nuevos
requisitos sera critica para una transicién
exitosa e inclusiva”.

Las exigencias europeas: textiles

circulares en 2030

El Plan de Accién para Textiles
Sostenibles y Circulares de la UE establece
un objetivo claro: para 2030 todos los
productos textiles comercializados en
Europa deberdn ser duraderos, reciclables,
fabricados en gran medida con fibras
recicladasy libres de sustancias peligrosas.
Este reto obliga a los fabricantes de todo
el mundo a modernizar sus procesos
productivos si desean mantener su
competitividad.

Alex Zucchi, presidente de CEMATEX,
lo resumié asi: “La sostenibilidad se ha
convertido en una prioridad global. El
sector textil debe actuar con rapidez
para modernizar su produccién de
acuerdo con las exigencias regulatorias
y con las crecientes expectativas de los
consumidores".

Agenda: politicas, financiacion y
oportunidades

El programa del
sesiones principales:

foro incluye dos

“Shaping Sustainability: Responding to

EU Policy Changes"”, con la participacién
de Robert van de Kerkhof, CEO de ReHubs,
bajo la moderacién de Nicole van der Elst
Desai.

“Profit Meets Purpose: Financing
Sustainability”, en la que intervendrdn
expertos de la Unién Europea, la banca
asidtica y el Banco Asiatico de Desarrollo,
moderados por Brandon Courban, asesor
en clima de Openspace Ventures.

El Singapore Fashion Council,
organismo oficial de la industria textil y de
la moda del pais, colabora como socio del
programa junto con ITMA Services, entidad
organizadora de la feria.

Una cita estratégica para el

futuro textil

El foro estard abierto exclusivamente
a expositores y visitantes de ITMA ASIA +
CITME Singapur 2025. Con una inscripcion
asequible de 35 ddlares singapurenses, que
incluye pausas de networking, el encuentro
se perfila como un espacio estratégico
para quienes deseen comprender la nueva
legislaciéon europea, identificar fuentes
de financiacién sostenible y establecer
alianzas internacionales.

Con mas de siete décadas de
trayectoria, ITMA es considerada las
“Olimpiadas de la maquinaria textil”, y su
decisiéon de lanzar un foro de sostenibilidad
refuerza la urgencia de acelerar la
transicion hacia una industria textil global
mas resiliente, circular y respetuosa con el
medioambiente.
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SwimWear Barcelona se prepara
para su cuarta edicion: un escaparate renovado
de moda baiho y deportiva en 2025

e Octubre en Barcelona marcarda un hito en tendencias acudticas y deportivas.
e Colaboraciones estratégicas y 40 marcas expositores en el punto de mira.

La cuarta edicién de SWIMWEAR BARCELONA, feria

FERIA TEXTIL . L o . .

v ACCESORIOS DE BARO especnallzad‘a gn modg !oano y deportiva, se ;)’e(flla
'_""‘*:'\ como una cita imprescindible del sector para el préximo

1 -2 OCTUBRE 2025 \ otofo: se celebrard los dias 1y 2 de octubre de 2025 en

el World Trade Center de Barcelona de la Ciudad Condal,
suscitando gran expectacién entre marcas, compradores y
profesionales del disefo.

Un espacio de moda e innovacién deportiva

La nueva entrega de SWIMWEAR BARCELONA promete
consolidar la unién entre estilo y funcionalidad. Con una
selecciéon de aproximadamente 40 expositores, la feria
ofrecerd una plataforma dindmica donde los avances en
tejidos técnicos, la creatividad en formato swim-to-sports
y la estética contempordnea convergeradn para marcar el

ritmo de la temporada 2025.

Aunque los detalles logisticos completos aln no se han desvelado plblicamente, la creciente participacion exhibida en ediciones
anteriores augura un encuentro vibrante, repleto de oportunidades para el networking, las compras profesionales y el descubrimiento
de nuevas colecciones.

Barcelona, epicentro mediterraneo del swimwear contemporaneo

El estilo de vida mediterrdneo y la tradicién del disefio barcelonés ofrecen un escenario perfecto para un evento como SWIMWEAR
BARCELONA. La ciudad, reconocida por su capacidad para fusionar innovacién, disefio y glamour, atrae tanto a marcas nacionales
como internacionales, interesadas en visibilidad europea y expansién comercial.

La cuarta edicién refuerza la ambicién del salén por erigirse en un escaparate clave donde las marcas emergentes tengan cabida
junto a aquellas ya consolidadas, en un espacio que promueve tanto la comercializacién como el didlogo creativo y técnico.

Conviene recalcar larelevancia de esta convocatoria para la industria de la moda bafio y deportiva. La congregacién de 40 expositores
especializados y las oportunidades de contacto directo con compradores y mediadores internacionales consolidan a SWIMWEAR
BARCELONA como un referente emergente para impulsar colecciones y detectar tendencias para el préximo verano.

Barcelona se convierte en epicentro
del retail del futuro

El préximo 21 de octubre, la capital catalana acogera la cuarta edicién de Retail Forum Barcelona, un evento especializado en los
retos y oportunidades del sector retail, organizado por iKN Spain y marcado por el lema «Barcelona reinventa el retail».

Retail Forum Barcelona se convertird en un espacio de analisis, reflexién y networking, con foco en moda, tecnologia, omnicanalidad,
generacién de inteligencia artificial (Gen Al) y la experiencia de compra como principales ejes tematicos Retail Forum Espafia. La
propuesta del congreso se sustenta en las claves mas urgentes para los retailers actuales:

Comercio unificado y soluciones omnicanal que integren todos los puntos de contacto con el cliente;

Aplicaciones reales de Inteligencia Artificial Generativa para personalizar y optimizar la experiencia de compra;

Digitalizaciéon avanzada e innovacién tecnoldgica para mejorar procesos, logistica y atencién al cliente Retail Forum Espafia+1.

El evento tendrd lugar en el prestigioso Hotel Barcelé Sants, en Barcelona Retail Forum Espafia. Su disefio contempla paneles
de expertos, mesas redondas y espacios de trabajo colaborativo entre los asistentes. Aunque la pagina no detalla aldn el programa
completo, si resalta aspectos clave como los sponsors de alto nivel (diamond, platinum, gold) que refuerzan el valor del evento Retail
Forum Espafia.

Ademds, el congreso ofrece dos tipos de acceso:

Invitacidn gratuita para retailers y marcas fabricantes B2C (maximo dos por empresa),

Y entrada para proveedores, cuyo coste asciende a 1 399 euros, destinada a agencias, consultoras y empresas que provean
soluciones al sector retail Retail Forum Espafia.
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Scoop International 2026 vuelve
a traer a Londres
la moda emergente
del 8 al 10 de febrero

e Un escaparate curado para disefiadores internacionales y
marcas de estilo de vida.

e Olympia National acoge una plataforma de descubrimiento
para compradores, medios y creativos.

o FeliPonry 2020, DI |0 T iHg Lony
1 oy

Del 8 al 10 de febrero de 2026, Londres sera escenario de Scoop International,
una de las ferias mds destacadas del sector de la moda y el estilo de vida en el Reino
Unido. Organizado en el emblematico recinto Olympia National, el evento abrira sus
puertas al plblico con un horario que va de 9:30 h a 18:00 h el domingo y el lunes, y
hasta las 16:00 h el martes.

Desde su fundacién en febrero de 2011, de la mano de Karen Radley, Scoop ha
evolucionado de un certamen exclusivo de moda femenina a una plataforma integral
que acoge también colecciones de marcas de lujo, belleza, estilo de vida y moda
masculina.

Reconocido por compradores, disefiadores y expertos del sector como un entorno
de compra exclusivo, Scoop destaca por su cuidada seleccién de marcas. Cada
temporada, se exhiben cerca de 200 firmas internacionales, muchas de las cuales
eligen Scoop como su Unica plataforma comercial.

Comentan participantes satisfechos que la feria refleja “mucho dinamismo vy
energia”, con una excelente afluencia de compradores, y un “edicién ecléctica que
satisface todos los estilos y edades”. Estas opiniones refuerzan la reputaciéon de
Scoop como un punto de encuentro vibrante entre oferta creativa e interés comercial.

Scoop International no solo se limita a exhibir productos, sino que representa
una oportunidad estratégica para disefiadores emergentes y consolidados por igual.
La plataforma permite presentar colecciones en un entorno artisticamente curado,
favorece encuentros comerciales de alto nivel y conecta con compradores de prestigio
internacional provenientes de mas de 45 paises.

La organizacién corre a cargo del Hyve Group, un gigante en el &mbito de ferias
globales, lo que refuerza la proyeccién internacional del evento y garantiza una
experiencia profesional y eficaz para expositores y visitantes.

Fechas: del 8 al 10 de febrero de 2026.

Lugar: Olympia National, Londres.

Contenido: mds de 200 marcas cuidadosamente seleccionadas, abarcando moda,
belleza, estilo de vida, y productos para el hogar.

Valor diferencial: escaparate exclusivo, dispositivos de networking, visibilidad
internacional y ambiente artistico-curado.

Organizacién: Hyve Group, con amplia experiencia en eventos comerciales globales.

Barcelona se
prepara para
convertirse en
el epicentro
global del
regalo turistico:
Souvenir Expo
Spain 2026
llega en enero

Mds cerca que nunca del
mercado: una feria unica
en Europa para el sector
de souvenirs, moda de
verano y regalos turisticos.
Networking, innovacion y
tradicion conviven en Fira
Montjuic del 9 al 11 de enero
de 2026.

En apenas unos meses, la ciudad
condal serd testigo de un acontecimiento
de gran relevancia para profesionales
del turismo, el disefio y el comercio: la
Souvenir Expo Spain 2026. La feria se
celebrard del 9 al 11 de enero de 2026 en
el Pabellén 8 de Fira Montjuic, situado
en la embleméatica Avinguda de la Reina
Maria Cristina, en el distrito de Sants-
Montjuic.

Organizada por Rota Exhibitions
Spain, empresa con mdas de 40 afios
de experiencia y presencia también
en paises como Grecia o Turquia, esta
expo se perfila como el Unico certamen
profesional en Europa dedicado
exclusivamente a souvenirs, regalos
turisticos y moda de verano.

Durante tres jornadas, expositores
nacionales e internacionales mostraradn
una variada oferta que va desde objetos
de cerdmica, madera o productos textiles,
hasta gastronomia local como aceite,
queso o chocolate; pasando por moda
estival —como trajes de bafio, sandalias
y pareos—, bisuteria, articulos de viaje,
decoracién, cosméticos o publicaciones
turisticas.

El evento se presenta como un punto
de encuentro esencial para fabricantes,
importadores, artesanos o distribuidores,
y para compradores que incluyen desde
tiendas de souvenir y boutiques en
zonas turisticas, hasta museos, hoteles,
aeropuertos, plataformas de e-commerce
y agencias de compra profesionales.
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