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AECOC reconoce destacadas iniciativas
de innovacion, colaboracion y mejora
de la experiencia del compador en
sus Premios Shopper Marketing e
Innovacion 2025

En el marco del 30° Congreso de —
Estrategia Comercial y Marketing, AECOC ha L ;I‘-'l.EGf_I)C.
entregado los galardones de la 132 edicién de & SHOPPER

los Premios Shopper Marketing e Innovacion, MARKETING
que reconocen las iniciativas mas destacadas E INNOVACION

del gran consumo orientadas a mejorar la
experiencia del comprador, generar valor en
las categorias y potenciar la colaboracién = T 3‘1 "L]I.'i e
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entre fabricantes y distribuidores. 3 il § I_ =
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Con mas de 40 candidaturas presentadas,
los ganadores de esta edicion han sido:

Mejor accién de desarrollo de categoria:
Consum, por el proyecto “La nueva era del
pescado congelado en Consum”

Mejor lanzamiento: Affinity Petcare, con “Lanzamiento Ultima Pro+"

Mejor accién de desarrollo PYMES: The Nut Club, por “Introduccién de la categoria de cremas de
frutos secos en la gran distribucién”

Mejor innovacién en retail: Ametller Origen, por “Llet Llet”

Premio extraordinario a la trayectoria en gran consumo: AC Marca Home Care

En la categoria de Mejor accién de desarrollo de categoria, el jurado ha valorado la apuesta de
Consum por redisefiar por completo su seccién de pescado congelado, lo que ha permitido revertir la
tendencia de la categoria y adaptarla a las nuevas demandas del consumidor, priorizando la calidad,
la personalizacién y la variedad. Ademds, el proyecto ha contado con la implicacién directa de nueve
proveedores clave del sector. El accésit ha sido concedido a Suntory (La Casera) por su campafa “Si
no hay La Casera, nos vamos", que ha recuperado un clasico publicitario de la marca para relanzar
la categoria y ampliar su consumo mds alld de los meses estivales, dentro de un plan de activacién
360°.

Por su parte, Affinity Petcare ha sido galardonada en la categoria de Mejor lanzamiento gracias
a su proyecto “Lanzamiento Ultima Pro+", por haber identificado y capitalizado una tendencia
de mercado -el auge de la proteina en la alimentacion- trasladdndola con éxito al universo de
alimentacién para mascotas. La propuesta ha generado valor en el segmento, ha incrementado la
base de clientes y ha sido acompafada de una estrategia de lanzamiento muy bien ejecutada. EI
accésit ha sido para Nestlé (Buitoni) por el lanzamiento de “Obleas Argentinas”, un nuevo concepto
que ha rejuvenecido la categoria y ampliado los momentos de consumo dentro del hogar.

En el apartado de Mejor acciéon de desarrollo PYMES, The Nut Club ha sido galardonado por su
labor pionera de introducir una nueva categoria en la gran distribucién: las cremas de frutos secos.
El proyecto ha sido destacado por su alineacién con las tendencias actuales de consumo -como la
apuesta por ingredientes naturales, sostenibilidad y salud- sin renunciar al sabor ni a la calidad,
apoyandose en alianzas estratégicas para su desarrollo.

El accésit ha sido para Almacenes Lazaro, por su original campafia “Calixta, la fake new que todos
se han comido con patatas”, que ha servido para posicionar su producto apto para microondas como
una solucién cémoda y saludable, incrementando notablemente su presencia en el mercado.

Finalmente, Ametller Origen ha obtenido el reconocimiento a la Mejor innovacién en retail con
“Llet Llet”, una propuesta que ha permitido revitalizar la categoria de leche, atrayendo a nuevos
consumidores mediante una oferta diferencial y una implantacién en tienda que refuerza el valor
percibido.

El jurado ha destacado la capacidad de innovacién en un segmento tradicional, conectando con las
nuevas demandas del shopper. En esta categoria, el accésit ha sido para Bon Area, por su proyecto
de trazabilidad QR "“Directo al origen”, que proporciona al consumidor informacién completa y
transparente sobre el producto gracias a un cédigo QR integrado en el etiquetado.

Como novedad en esta edicién, y con motivo del 30° aniversario del Congreso de Estrategia
Comercial y Marketing, el jurado de los Premios Shopper Marketing e Innovacién ha otorgado un
Premio extraordinario a la trayectoria en gran consumo a AC Marca Home Care, en reconocimiento
a su evolucién constante, basado en la fortaleza de sus marcas, aportando al desarrollo de sus
categorias y con la apertura de nuevos mercados.
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LOLA CASADEMUNT
inaugura su tercera

tienda en Arabia Saudi
en Solitaire Mall, Riad

Esta apertura marca un hito importante en el crecimiento de
la marca en el pais, tras el éxito de las dos tiendas anteriores: la
primera en Jeddah, en el centro comercial The Village, y la segunda
en Riad, en el complejo The Zone.

La nueva tienda destaca por un cambio total en disefio e
imagen, reflejo de los altos estandares de calidad y del proceso
de crecimiento, mejora y evolucién continua que estd viviendo la
compaiiia. Esta renovacién no solo responde a las tendencias mas
innovadoras, sino que también se posiciona como un referente en el
disefio de futuras tiendas LOLA CASADEMUNT.

Humana abre nueva etapa
en Madrid tras ampliar
su tienda de moda de
segunda mano mas
emblematica

UNA TIENDA
SECONDHAND NO
CAMBIA EL MUNDO.

LAS PERSONAS QUE
COMPRAN EN ELLA, sl.

Abierta hace 13 afos, la entidad ha ampliado ahora con una
segunda planta el establecimiento situado en la calle de Alcal3,
171. La entidad de la economia social refuerza asi su apuesta por
un sector que vive un idilio con el publico, sobre todo el mas joven:
cuenta con 30 tiendas en la capital, el afio pasado superd por primera
vez los 1,5 millones de clientes y cada vez aumenta mas el prestigio
de una actividad que supera los prejuicios que ha arrastrado durante
décadas.

BERSHKA lanza
MMBRS en Espaina

oML
N

BERSHKA da un paso mas en el compromiso con su comunidad
y lanza BERSHKA MMBRS en Espafia, un programa de fidelizaciéon
gue premia a sus clientes no solo por lo que compran, sino también
por cémo viven la marca.
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La tienda pop-up de
"Los paquetes perdidos’’
llega a Zaragoza
de Ia mano de King Colis
tras su éxito en Europa
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La empresa KING COLIS, start-up francesa que se encarga de
recuperar todos los paquetes perdidos del comercio electrénico
y que posteriormente los ofrece a precios muy competitivos en su
pagina web y en pop-up stores, pondrd a la venta 10 toneladas de
paquetes perdidos con contenidos sorpresa en el pop up de Zaragoza
- es decir, paquetes que han sido enviados por comercio electrénicoy
qgue por diferentes motivos no se han entregado a sus destinatarios,
y que ahora han sido adquiridos por KING COLIS.

BIRKENSTOCK aterriza
con tienda propia
en San Sebastian

El pasado 30 de abril la
marca internacional abrié su
primer establecimiento propio
en San Sebastidn, haciendo
su debut en la costa norte
espafiola y dando continuidad
a su expansién minorista por
Europa.

UbicadaenlacalleChurruca,
una importante via peatonal
que conecta el vibrante
centro de la ciudad con su
casco antiguo, la nueva tienda
presenta la emblematica
plantilla de BIRKENSTOCK a
los cosmopolitas donostiarras
con la misién de que todo el
mundo camine de la manera
mas natural posible.
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Deichmann celebra
su 15° aniversario en
Espana presentando Bio
Sandals, la coleccion que
transforma comodidad
en tendencia

DEICHMANN Calzados, filial del grupo aleman DEICHMANN SE
y primer minorista de calzado de Europa, le da la bienvenida a una
nueva era en el calzado: DEICHMANN presenta BIO SANDALS, su
Ultima coleccién donde la moda y el confort se encuentran para
dar lugar a una propuesta versatil, moderna y absolutamente
cémoda. Inspirada en un estilo de vida dindmico y activo, esta
linea redefine lo que significa estar a la moda sin renunciar al
bienestar de nuestros pies.

Este afio 2025, DEICHMANN Calzados, filial del grupo aleman
DEICHMANN SE y primer minorista de calzado de Europa, se
enorgullece de celebrar 15 afios de presencia en Espafa, un hito
que refleja el compromiso de la compaiiia con el mercado espaiiol
y con sus clientes nacionales.
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Adolfo Dominguez, primera gran marca
de moda textil espainola en ser B Corp

Adolfo Dominguez comunicé ayer
a la Comisiéon Nacional del Mercado

de Valores (CNMV) sus resultados del +9,4% Europa
ejercicio 2024/25 (marzo 2024 - febrero 173 puntos
2025), en el que ha alcanzado una deventa a.' ‘ J Japén
facturacion de 136,5 millones de euros, México 1;!3:::::
un 7,8% mds que en el ejercicio anterior, +9,5% 141 puntos
y la mas alta en la ultima década. de venta

La compaiiia acaba de ser reconocida
como empresa B Corp por sucompromiso +2A4% +12.19%

¥

con los mas altos estdndares de 2 Resto del mundo ‘
desempefio  social 'y  ambiental, e e 40 puntos de venta
transparencia y responsabilidad MLNDO

empresarial. Ventas comparsbiee eriscica Intermun)

Las ventas comparables de Adolfo AT st o st e
Dominguez crecen en moneda local en
todos los paises en los que opera, con
aumentos del 9,4% en Europa, 9,5% en México, 2,4% en Japén y del 12,1% en el resto de los mercados en los que estd presente.

Europa continda siendo el principal mercado de la marca, con Espafia y Portugal a la cabeza y un crecimiento de su facturacién del 8% y
del 24% respectivamente. La firma ha abierto 25 nuevas tiendas en el ejercicio, el 43% de ellas en Europa. Por su parte, el negocio online
global del grupo se incrementa un 25,4%.

“Cerramos un ejercicio marcado por el crecimiento de la demanda de nuestras colecciones a pesar del complejo contexto geopolitico, que
ha aumentado los costes en la cadena de suministro e impactado en nuestra rentabilidad"” explica Adriana Dominguez, presidenta ejecutiva
de la firma.

El EBITDA de la compaiiia se sitda en 16,9 millones de euros, un 2,6% por debajo del ejercicio anterior. El beneficio alcanza los 0,9
millones de euros, un 24,4% mds que en el 2023/24.

TikTok
se incorpora
al Pleno de la Camara
de Espana

El Pleno de la Camara de Comercio de Espafia ha
acordado la entrada de TikTok como vocal colaborador. Con
esta incorporacién, ya son 80 las empresas presentes en
nuestro pais que forman parte del Pleno de la Cdmara de
Espafia, 28 como vocales y 52 como vocales colaboradores.
Desde su creacién en 2014, la Cdmara de Espafia ha
reforzado su base empresarial con la incorporacién de
vocales colaboradores en el Pleno y bajo la perspectiva del
interés general, siendo sus funciones principales la defensa
institucional, la funcién consultiva, la internacionalizacién
y la competitividad de las empresas espafiolas.

El presidente de la Cdmara de Espafa, José Luis Bonet,
ha subrayado el papel fundamental de las empresas en la
institucién, como gran ejemplo de colaboracién publico-
privada, que de manera generosa contribuyen al desarrollo

Este acuerdo supone un nuevo hito en el compromiso
sostenido de TikTok por contribuir al desarrollo de la
economia espafola, a través de sus diferentes unidades

de la funcién consultiva de Cdmara de Espaiia.
de negocio, como TikTok Shop, la solucién de comercio
electrénico impulsado por el descubrimiento de TikTok.
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TRUCCO:

40 ainos de historia y una
coleccion que refleja
su evolucion y vision

hacia el futuro

Este aniversario es un recuerdo a las raices de la firma y a todos
aquellos que han formado parte de esta historia.

La firma presenta IRIS, una coleccidén exclusiva que refleja su
evolucién y visién hacia el futuro. Poniendo en valor el disefio, su
manera de hacer y la identidad de marca. Una coleccién llena de
colores llamativos, mangas globo, vestido silueteados, pantalones
con acabado metalizado, drapeados, escotes sirena y mucho mas
pensada para los eventos mas especiales.

Cadageneracién ha sido unanuevaoportunidad parareinventarse,
sin perder la esencia que les hizo nacer.

Rafa Valverde:
«mi verdadera pasion
siempre ha sido la moda,
la alta costura»

Rafa Valverde: “mi verdadera pasion siempre ha sido la moda, la
alta costura”

Rafa Valverde es unareferencia en la moda nupcial en Andalucia.
De su atelier en Cérdoba han salido algunas de las novias, invitadas
y madrinas mds estilosas de los Gltimos afos.

El creador cuenta con un amplio bagaje desde su firma, que tiene
ya mds de siete afios de antigliedad y también un pasado ligado a
casas tan reconocidas nacional e internacionalmente como Roberto
Diz, Palomo y Antonio Garcia. Un patronaje exquisito, tejidos de
calidad y una costura artesanal son las bases de los disefios de
Rafa Valverde, en los que priman las técnicas manuales.

Para él no hay limites a la hora de crear, sélo los que fije la
persona que tiene delante. En su mano estd poder realzar el
importante trabajo de cada una de las prendas cosidas a mano que
surgen en su taller.

' Pagina -8- Mayo 2025
(


https://edicionessibila.com/trucco-40-anos-de-historia-y-una-coleccion-que-refleja-su-evolucion-y-vision-hacia-el-futuro/
https://edicionessibila.com/rafa-valverde-mi-verdadera-pasion-siempre-ha-sido-la-moda-la-alta-costura/

Nicolas Montenegro
presenta “Rinascere”,
su coleccion con “estampados
andaluces y siluetas italianas"’

La marca de alta costura Montenegro ha
presentado “Rinascere”, la nueva coleccién
de moda primavera-verano para invitadas.
Los salones de Casa Elvira, en Casa Ozama,
acogieron un desfile intimo y exclusivo en
los que brillaron con luz propia la explosién
de colores y tejidos primaverales del
disefiador. ‘Rinascere’ es el “renacer de
todos los abriles, cuando se lanzé mi marca,
el 11 de abril de 2021". Esta coleccién es
una vuelta a los origenes italianos, a los
primeros contactos con la alta costura
en ltalia, donde aprendié y se formé el
artista de Lantejuela. “Una coleccién con
estampados andaluces, pero con siluetas

italianas".

“La storia raccontata tra un fiocco es
la historia contada tras un lazo, el de la
boda de mi hermana, que me inspiré en
aquel momento y que es el simbolo que
debia tener esta coleccién de Andalucia
con amapolas de los campos andaluces en
primavera, rayas y muchisimo estampado
floral, y de Italia, gue me ha inspirado y que
tanto echo en falta".

La coleccién estd formada por piezas
entre las que destacaron de nuevo sus
iconicos blanco y negro de los vestidos de
fiesta de Montenegro, cuellos halter, sedas,
pedrerias bordadas y brocados.
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IMILOA:
apuesta por el
‘slow fashion’

en clave
mediterranea

La marca encuentra en la fusiéon entre
creatividad y consciencia su principal sefa

de identidad. Desde su lanzamiento, ha
apostado por trabajar con talleres locales,
mantener procesos sostenibles y cuidar
cada detalle, desde la eleccién de materiales
hasta el relato visual. El resultado son
prendas versétiles, femeninas y con un claro
compromiso con la autenticidad.

Mds que una firma de moda, IMILOA se
presenta como una propuesta pensada para
guienes valoran la sensibilidad, la intencién
y la conexién con lo que visten. Un proyecto
joven que apuesta por construir desde la
coherencia, el disefio consciente y una visién
que pone en el centro a la mujer y su manera
de habitar el mundo.
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Minerva Portillo y su hija Mia, protagonizan la nueva
campana de la firma ibicenca Charo Ruiz

La campafa, titulada “Mommy
& Me. Making memories, making
it fashion”, no se limita a retratar
un vinculo. Lo celebra desde
lo mds intimo y personal: la
complicidad entre generaciones,
la belleza heredada y la alegria
de compartir pequeios rituales
gue se transforman en recuerdos
imborrables.

Hablar de Minerva Portillo es
hablar de una mujer que ha vivido
la moda desde dentro, que ha
trabajado con los grandes y que, sin
embargo, conserva la naturalidad y
la elegancia espontdnea que solo
poseen aquellas que no necesitan
demostrar nada. Su historia con
Charo Ruiz es mds que profesional:
es un reencuentro entre dos
trayectorias que comparten raices,
sensibilidad estética y un amor
genuino por lbiza.

En esta campafia, Minerva
aparece no solo como referente de |'
estilo, sino como madre. Y en ese
nuevo rol, lejos de las pasarelas y los
focos, se revela aiin mas magnética.
Junto a Mia, forma un tandem que
transmite ternura, humor, frescura
y una forma de entender lavida y la
moda que bebe de lo real.

CHARO /
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Verano en plata:
el brillo mas cool de
AllSaints para deslumbrar
esta temporada

Prendas metalizadas, vestidos, chalecos y pantalones brillantes se
cuelan en los looks mas cool para deslumbrar de dia y de noche.

Una coleccién que reinterpreta el estilo urbano con un toque
futurista y atrevido, perfecta para combinar con denim, cuero o total
looks monocromaticos y brillar en cualquier plan, desde un festival
hasta una cena junto al mar o una noche interminable en la ciudad. El
brillo toma el control, demostrando que este verano, el plateado deja
de ser un detalle para convertirse en protagonista absoluto.

AllSaints es una firmalondinense cuyo DNIradica en la personalidad,
la actitud y el sentimiento de cada uno. Su armario es catalizador
de la individualidad, con colecciones disefiadas para que la gente
se vea y se sienta bien. Cazadoras de cuero icénicas, botas biker o
prints sorprendentes, esta firma lleva desde 1994 haciendo ruido y
revolucionando el sector. Sus maquinas de coser Singer rescatadas de
antiguas fébricas y tiendas de segunda mano decoran muchas de sus
tiendas, poniendo en valor la artesania y el saber hacer de la marca.
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El compromiso de
Mugler con la tierra:
belleza sostenible en

cada fragancia

Mugler hamarcado el camino de unabelleza audaz, creativa
y sostenible. En 1992, Angel Eau de Parfum revolucioné el
mundo de la perfumeria con su caracteristico frasco en forma
de estrella y su aroma gourmand inédito, pero también fue
el primero en desafiar las reglas del lujo tradicional con su
frasco-estrella recargable. Un gesto disruptivo que anticipé
una nueva forma de consumir lujo con conciencia ecolégica.

Hoy, mas de tres décadas después, la firma continta
expandiendo su universo olfativo con creaciones que
mantienen vivo este compromiso recargable. Su ultimo
lanzamiento, Alien Extraintense, reinventa el poder solar
de la icénica Alien con una intensidad envolvente y una
composicién responsable, reafirmando que la innovacién y la
sostenibilidad pueden ir de la mano.

Jean Louis David lanza
su nueva coleccion de
peluqueria SS'25:
MAKE A DIFFERENCE

Esta temporada, Jean Louis David nos invita a celebrar la individualidad
sin filtros ni concesiones. Bajo el poderoso lema MAKE A DIFFERENCE,
la firma de peluqueria de referencia en Europa redefine los cédigos
establecidos y lanza una coleccién primavera-verano 2025 cargada de
actitud, cardcter y libertad creativa. Cada look es una declaracién de
intenciones: un estilo que no solo se lleva, sino que se vive con autenticidad.

El volumen cobra protagonismo en este look vibrante y lleno de energia,
donde los rizos firmes y definidos son el alma del estilo. Trabajado con un
rizador de pequefio didmetro, este peinado atrevido se estructura con una
raya bien marcada y un acabado pulido gracias al Design Gel Jean Louis
David, que permite mantener el cabello pegado en zonas clave, aportando
contraste y sofisticacion. ¢EI secreto para una luminosidad irresistible?
Una gota de Nutri Sérum Jean Louis David en las puntas proporciona un
brillo natural y sedoso, mientras que un toque estratégico de Sunlight crea
un sutil juego de luces, para lograr ese deseado efecto «Shine bright like
a diamond».

Este corte corto de inspiracién futurista apuesta por la modernidad
absoluta con una estructura en capas que crea un efecto esfera impecable,
enmarcando el rostro con precision y estilo. Su disefio vanguardista se
eleva con la técnica Magic Light, que aporta fluidez, contraste y una
luminosidad vibrante que dinamiza cada angulo del corte.

El peinado, con un acabado despeinado y atrevido, se trabaja con
secador para lograr ese brushing ultralibre tan caracteristico. ¢El secreto?
Una pequefia cantidad de Brush Cream Jean Louis David para controlar
sin apelmazar y unas pulverizaciones de Texture Powder en la raiz, que
aportan volumen instantdneo y fijacion ligera. Un look con personalidad,
disefiado para romper moldes.
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La digitalizacion redefine el sector bheauty:
inteligencia artificial y omnicanalidad como claves
para conectar con el consumidor de belleza

El consumidor de cosmética y perfumeria ha evolucionado

significativamente en las \Ultimas décadas, impulsado por
la digitalizacién, el acceso a la informacién y la creciente
personalizacién de la experiencia de compra. Este cambio ha
generado un mayor protagonismo del ecommerce y la necesidad de
estrategias omnicanal, donde la interaccién entre lo digital y lo fisico
es clave para las marcas.

Conociendo el sector, Elogia, la operadora de negocios digitales
de VIKO, ha lanzado su White Paper, “Revolucionando la perspectiva
del comercio digital en la industria de la belleza"”, con el objetivo de
que las compaiiias puedan adaptar sus estrategias digitales a las
nuevas formas de consumo.

Segun datos recogidos por Stanpa, las ventas online se han
consolidado como un canal esencial en la Beauty industry. Cada
vez mas consumidores compran productos de belleza en tiendas
online, marketplaces y redes sociales, motivados por la comodidad,
la posibilidad de comparar precios y la personalizaciéon de las
recomendaciones.

Importancia de las tiendas fisicas

A pesar de esta consolidacién, la tienda fisica sigue siendo un
pilar importante, especialmente para productos donde la experiencia
sensorial es clave, como los perfumes y el maquillaje.

De hecho, el 73% de los consumidores de productos de
dermocosmética afirman que sus compras en esta categoria
son hibridas, combinando canales digitales y fisicos segin su
conveniencia y el tipo de producto.

Segun el informe de Elogia, modelos como el Click & Collect,
las experiencias interactivas en tienda y el Live Shopping en
redes sociales son ejemplos de cdmo la omnicanalidad mejora la
experiencia del cliente y refuerza la relacién con la marca. Un caso
de éxito que se expone es el de Sephora, quién consigue trabajar
todos los canales con cohesién.

“La transformacién del mercado obliga a las marcas a ir mds alla
del producto, construyendo experiencias de compra personalizadas
y omnicanal, combinando contenido educativo, tecnologia aplicada
a la belleza y un servicio adaptado a las nuevas necesidades
de los consumidores. En este contexto, la diferenciacién pasa
por la innovacién, la digitalizacién y la capacidad de conectar
emocionalmente con una audiencia cada vez mds consciente de lo

gue consume”, afirma Anna Serrano, Go-to-Market & New Business
Manager en Elogia de Elogia.

Inteligencia artificial y belleza a medida

La personalizacién es uno de los principales motores del cambio.
Gracias a la inteligencia artificial, las marcas pueden ofrecer
recomendaciones hiperpersonalizadas basadas en el tipo de piel, el
historial de compra o las preferencias individuales del cliente.

El informe sefiala que tecnologias como la realidad aumentada
permiten probar productos de forma virtual, mejorando
significativamente la experiencia de compra online. A su vez, la
cosmética a medida, como bases de maquillaje personalizadas
o tratamientos capilares adaptados, gana terreno entre los
consumidores. Marcas como L'Oréal, Cetaphil o La Roche-Posay ya
estdn apostando fuerte por estas innovaciones.

Sostenibilidad

Por otro lado, los consumidores también valoran cada vez més
la sostenibilidad. En particular, 6 de cada 10 millennials (entre 22 y
35 afos) estdn dispuestos a pagar un precio mayor por productos
ecoldégicos y sostenibles, lo que refleja una tendencia clara hacia un
consumo mds responsable.

Exigen a las marcas que sus valores estén alineados con los suyos
y buscan productos y experiencias de compra responsables con el
medioambiente y la sociedad. Esta conciencia se traduce también
en el gasto: el consumo anual en productos de cosmética y belleza
en Espafa alcanza ya los 206 euros por persona, lo que evidencia la
importancia del sector tanto a nivel econémico como cultural.

Estrategias Go-to-Market: la base del éxito

En el ecosistema del Full Digital Commerce, donde Elogia lidera,
la base del éxito es la definicién de una estrategia Go-To-Market
(GTM) clara y bien estructurada, que permita establecer la hoja de
ruta para llevar productos al mercado de manera eficiente, alineando
el mensaje de marca, los canales de venta y la experiencia del
consumidor.

Finalmente, el performance marketing juega también su papel
dentro del ecosistema Full digital Commerce, al permitir a las marcas
generar trafico cualificado y conectar con audiencias adecuadas en
el momento oportuno.
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SIMORRA presenta su nueva coleccion de bano:
un homenaje al verano mediterraneo y a las mujeres
que inspiraron el siglo XX

Code 22:

Pensada para realzar,
nunca para disimular,
SIMORRA Swimwear
Collection encarna una
nueva forma de entender
la moda de bafio: elegante,
refinada y profundamente
consciente. Confeccionada
integramente en Barcelona,
esta linea para la temporada
SS25 se despliega en mas
de 60 propuestas que
exploran la esencia del
disefio funcional con una
mirada poética. La firma
apuesta por lycras italianas
de altisima calidad, todas
con protecciéon UVA, y por
una estructura interna de
doble tejido que moldea con
suavidad y realza la silueta
sin renunciar al confort.

Banhadores para una escapada a la playa
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La firma proporciona una coleccién
de swimwear gracias a su apuesta por
disefios que realzan la silueta con un
fit perfecto. Bafadores que combinan
estética y rendimiento, con tejidos de
secado rdpido, cortes estratégicos
y detalles que marcan la diferencia.
Desde colores vibrantes hasta cldsicos
atemporales, cada modelo de Code 22
estd diseflado para acompafiarte con
estilo, dentro y fuera del agua.

Ya sea para relajarte en la arena o
lanzarte a la aventura en el mar, un
bafador bien elegido no solo eleva tu look,
sino también tu confianza. Y ahi es donde
Code 22 se convierte en el imprescindible
del verano. Porque sentirse bien es el
verdadero secreto para lucir increible.

Con un enfoque que va mas alld de la
moda, Code 22 no solo crea bafiadores,
sino una declaracion de estilo y confianza
para quienes los usan. Este verano, no
hay razén para no lucir increible mientras
disfrutas del sol y la brisa marina.
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El sol, la arena y el
Atlantico salpican las
nuevas colecciones
de moda baio
de los disenadores
de Tenerife Moda

Bafiadores, trikinis y bikinis en tonos lisos o con estampados
tropicales que gritan “vacaciones” y tejidos que se mezclan en
propuestas que huelen a salitre y a céctel en mano. éLo mejor?
Todo hecho con sello local, mucha artesania y una buena dosis de
creatividad islefa.
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Sarda
Coleccion de Bano SS25

Esta coleccién difumina las fronteras entre la ropa de bafio y
el prét-a-porter. Disefiada para quienes no temen ser el centro de
todas las miradas, cada pieza te invita a expresarte con libertad
y estilo, dentro y fuera del agua.

Coleccion Cover Ups
Dolores Cortés Summer

De nuevo este afio Dolores Cortés ofrece una coleccién de
prendas dispuestas a acompafarnos también fuera del aqua,
como camisolas, vestidos, kaftanes y pareos que podremos
coordinar con nuestro bikini o bafador e incluso llevar en
cualquier momento de la temporada.
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Under Armour
entra en una nueva era
con UA ECHO

Dua Lipa y Puma
continudan con su
aventura con Puma
Speedcat

No se trata sélo de algo nuevo, sino de un cambio de identidad. UA
ECHO representa una conexién profunda con la préxima generacion
de deportistas e impulsores de la cultura, especialmente de la
Generacion Z, que ve el estilo como una extensién del movimiento
y la autoexpresiéon. Under Armour esta saliendo de la cancha y del
campo, expandiendo su influencia en la ropa deportiva y la cultura
de la calle.

Disefladas con una silueta atrevida y esculpida, materiales
innovadores y una estética callejera sin complejos, las UA ECHO
estan pensadas para aquellos que no se limitan a moverse por el
mundo, sino que dejan huella. Es una zapatilla que habla del lenguaje
de una generacién gue se niega a ser definida por una sola cosa.

Con paradas improvisadas, su camino la lleva por restaurantes,
moteles y otros icénicos espacios que se encuentra en la carretera
y, mientras disfruta de este viaje, Dua Lipa presenta sus Speedcat
en marrén junto con nuevas versiones de esta silueta.

Esta aventura, impulsada por las Speedcat, encarna el espiritu
audaz de exploracién que definié originalmente, y sigue definiendo,
la esencia de este modelo. Reintroducidas desde el archivo de PUMA
en su 25.° aniversario, las Speedcat hicieron su regreso oficial en
el verano de 2024, consiguiendo el reconocimiento de algunos de
los personajes famosos de la actualidad y demostrando su éxito de
ventas. Desde entonces, PUMA ha redefinido la icénica silueta con
nuevas colaboraciones y otros lanzamientos de edicién limitada.
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J'hayber, marca iconica del calzado deportivo y
urbano, lanza su nueva coleccion femenina SS25

La coleccién combina tendencias actuales en colorido y disefio con la funcionalidad propia de la marca. Zapatillas urbanas, modelos
casual y deportivas con toques de moda componen una propuesta perfecta para pasear por la ciudad con elegancia y comodidad.

Esta temporada, los tonos pastel, los acabados metalizados y las lineas minimalistas marcan la diferencia, convirtiendo el calzado J'hayber
en un aliado imprescindible para cualquier plan.

Columbia presenta su nueva coleccion disenada
para mujeres que exploran sin limites

Columbia, marca
estadounidense
lider en equipar
a los amantes de
las actividades
outdoor, anuncia el
lanzamiento de su
Ultima  coleccioén:
Boundless Explorer.
Inspirada en un
espiritu aventurero
y liberador, la
nueva linea estd
especialmente
disefiada para
aquellas  mujeres
gue exploran sin
limites y afrontan
cualquier desafio
con estilo y
comodidad.
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Timberland y Jacquemus
presentan su nueva
colaboracion «La Bateau»

Con piel Timberland® de primera calidad, suela de tacos
resistentes, forro de piel suave y cordones de algodén, el
ndutico Timberland & Jacquemus garantiza comodidad y estilo
temporada tras temporada. Un cierre de cordones metdlico con
los logotipos de ambas marcas y los ojales cuadrados completan
el look.

Martinelli traslada
la tendencia mesh
a las propuestas
de esta primavera

Delicadas transparencias, siluetas sofisticadas y la frescura de la
malla definen los nuevos disefios de Martinelli para esta temporada.
Cuatro modelos que reinterpretan la textura mas deseada desde la
elegancia atemporal y el saber hacer artesanal que caracterizan a la
firma.

La estética mesh continGa conquistando el armario femenino
esta primavera-verano. Martinelli presenta su propia versién de
esta tendencia con una selecciéon de zapatos que combinan estilo,
comodidad y personalidad.

Dr. Martens: las nuevas
sandalias para este verano

La dltima coleccién de sandalias de Dr. Martens se inspira
en un archivo lleno de disefios con tres décadas de historia,
caracterizados por costuras amarillas y una estructura aireada. El
modelo principal de la coleccién es la sandalia Dunnet Flower, que
revive los recortes florales y los detalles de costura contrastada,
elementos que muchos usuarios reconocerdn de los disefios
de la marca de los afios 90 y principios de los 00, ademas de la
inconfundible suela con amortiguacién de aire caracteristica de Dr.
Martens.
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Woden FREJA RUNNER:
las zapatillas running
metalizadas para mujer
que te elevaran
cualquier outfit

Esta exclusiva zapatilla combina tejidos reciclados y piel
metalizada proveniente de curtidurias certificadas. Esta disefiada
con plantillas de corcho y suelas de goma (65% natural y 10%
reciclada) que cuentan con la llamada tecnologia Natural Soft de
Woden para mds comodidad. Ofrece un ajuste excepcionalmente
cémodo con un toque de estilo contemporaneo.

Yellow is the new black:
el color que revoluciona
esta temporada con REEF

A

El amarillo pisa fuerte esta temporada y Reef lo celebra con una
seleccidn de sandalias en tonos vibrantes que llenan de energia,
actitud y color cualquier look veraniego.

Calzado @
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Mar Lucas se muestra
espléndida en la presentacion
de la nueva coleccion de
REFRESH

Laartista Mar Lucas se convirtié en el centro de todas las miradas
durante la presentaciéon de la nueva coleccién primavera-verano
de REFRESH, la reconocida marca de calzado y complementos.
Bajo el lema de temporada #LoversWillLove, Mar transmitié un
poderoso mensaje de amor propio y autenticidad, recorddndonos
que la fidelidad a uno mismo supera cualquier juicio o critica. Una
invitacion a celebrar nuestra esencia, rodearnos de personas que
nos valoran y caminar con confianza.
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El Centro Tecnologico del Calzado de la Rioja (CTCR)
impulsa la transformacion digital con el lanzamiento
de NOVEX, su nuevo centro estratégico
de innovacion multisectorial

El Centro Tecnolégico del Calzado de La Rioja (CTCR) ha
anunciado el lanzamiento oficial de NOVEX, un nuevo centro
estratégico de innovacién multisectorial que nace con la ambicién
de impulsar la transformacién digital de empresas e instituciones
mediante tecnologias emergentes como la inteligencia artificial, la
automatizacién avanzaday las plataformas digitales integradas.

Con NOVEX, el CTCR amplia su vision mas alld del ambito
especifico del calzado, dando un paso firme hacia la diversificacion
tecnoldgica y sectorial. Esta nueva unidad representa una apuesta
por la excelencia tecnoldgica, la transferencia de conocimiento
y el desarrollo de soluciones a medida para mudltiples sectores
econémicos.

NOVEX: Un puente entre innovacion y aplicacién real

NOVEX surge como respuesta a la creciente demanda de
digitalizacién por parte de organizaciones que buscan adaptarse a los
retos actuales del mercado. Su misién es clara: ofrecer herramientas
digitales avanzadas que mejoren la eficiencia, potencien Ila
inteligencia empresarial y favorezcan un crecimiento sostenible.

Desde su sede en La Rioja, NOVEX pone a disposicion del tejido
empresarial soluciones especializadas en:

Inteligencia Artificial (1A): para andlisis predictivo, toma de
decisiones automatizada y optimizacién de recursos.

Automatizacion de procesos (RPA): enfocada en tareas repetitivas
para liberar tiempo y aumentar la productividad.

Disefio e integraciéon de plataformas digitales: sequras, escalables
y adaptadas a cada tipo de empresa.

Objetivos estratégicos y sectores de aplicacién

El objetivo de NOVEX es convertirse en un referente tecnolégico
tanto en el entorno regional como a nivel nacional e internacional,
impulsando la soberania digital europea desde una perspectiva ética
y responsable.

Entre los sectores prioritarios a los que NOVEX orienta sus
soluciones se encuentran:

Sanidad: para mejorar la gestion hospitalaria y los sistemas de
atencioén al paciente.

Industria: con aplicaciones en mantenimiento predictivo, control
de calidad automatizado y logistica inteligente.

Finanzas: en dreas como analisis de riesgos, prevencién del fraude
y automatizacién de servicios.

Educacién: facilitando experiencias de aprendizaje personalizadas
y herramientas de gestiéon académica.

Administracién Publica: apoyando la modernizacién de procesos y
la transparencia institucional.

Liderazgo y valores diferenciales

El nuevo centro estratégico cuenta con un equipo joven,
multidisciplinar y con sélida experiencia en desarrollo tecnolégico,
estrategia empresarial e implantacién de soluciones digitales. Este
grupo humano trabaja bajo una serie de valores fundamentales:

Innovacién constante, como motor de evolucion.

Transparencia en procesos y relaciones.

Compromiso con el
adaptadas.

Adaptabilidad a cada entorno.

Responsabilidad social y tecnoldgica, alineada con un desarrollo
ético.

cliente, buscando soluciones reales vy

Una visién global desde el corazon de La Rioja

Aungue NOVEX nace bajo el paraguas del CTCR y se desarrolla
en La Rioja, su vocacion es internacional. El proyecto contempla la
expansion hacia mercados europeos y latinoamericanos, exportando
tecnologia desarrollada en Espafia y fortaleciendo la competitividad
de las empresas locales en el exterior.

Comunicacién abierta y colaborativa

NOVEX apuesta firmemente por establecer vinculos sélidos
con medios de comunicacién, instituciones, empresas y centros
tecnoldgicos, ofreciendo:

Acceso a comunicados oficiales y actualizaciones periddicas

Material gréfico y visual

Participacion en entrevistas y mesas redondas

Disponibilidad para colaboraciones sectoriales

Con NOVEX, el CTCR reafirma su papel como impulsor de la
transformacion digital en Espafia, apostando por un futuro donde
la tecnologia esté al servicio de las personas, los negocios y el
desarrollo sostenible.
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Bimba y Lola x
National Gallery:
una colaboracion que
celebra 200 ainos de arte
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Esta colaboracion exclusiva traslada fragmentos del puntillismo
de Seurat a looks para la primavera-verano 2025, creando una
propuesta fresca y vibrante, de inspiracién neoimpresionista.

Seurat no solo pinté un cuadro, sino que creé un mood

En 1884, con tan solo 24 afos, Georges Seurat desafié las
normas establecidas con Un bafio en Asniéres. Alejdndose de los
lujos parisinos, capturé a trabajadores disfrutando de un momento
de esparcimiento veraniego junto al Sena. Su incipiente técnica
de puntillismo transformé lo cotidiano en algo excepcional,
como si cada pequeia pincelada de colores primarios cobrara
vida. Una neblina de puntos que cimenté las bases de su estilo
tan reconocible, con una tematica nada reconocible entonces; lo
cotidiano como algo heroico.

BIMBA Y LOLA toma esa energia y la traduce en camisas,
vestidos, bolsos y hasta una toalla con estampado. Estas prendas
aportan un inesperado dinamismo al cardcter estatico de la
obra original y celebran la ligereza y el impacto de los pequefios
detalles.

La actriz Chloé Sevigny
protagoniza la nueva
campana summer 2025
de Jimmy Choo

Capturada bajo la lente de Ezra Petronio, esta nueva campanfa
convierte de nuevo a la galardona actriz como imagen de la marca
por segunda vez; construyendo una relacién duradera con Jimmy
Choo. Etérea y divertida, Chlée adopta la tranquilidad propia de la
temporada donde los zapatos y accesorios estan imbuidos por una
belleza artesanal y una modernidad atemporal.

Asi son las nuevas
colecciones de Piel
Montblanc PV 2025

Colores vivos, artesania creativa en piel y disefios pequefios y
dindmicos. Montblanc desvela el sequndo capitulo de sus novedades
en articulos de piel para primavera-verano 2025, disefiados por el
director artistico, Marco Tomasetta.
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Las joyas de UNOde50 Chaumet presenta
que no pueden faltar en tu los colgantes de la
maleta de fin de semana coleccion Bee

Con la llegada del buen tiempo y las primeras escapadas
marcando el ritmo de la temporada, UNOde50 presenta su nueva
coleccion “Ser Original”: una propuesta disefiada para acompafiarte
en todos tus planes, desde una ruta por la costa hasta una cena
especial con vistas al atardecer.

Descubre Ia nueva
coleccion Solar de Komono

Con la coleccién Solar, KOMONO se adentra en los misterios de

la identidad y la conexién mediante una narrativa surrealista de Chaumet, utiliza el oro y los diamantes como materias primas
vidas paralelas. Inspirada en la actividad solar y el disefo futurista, y la abeja y el panal como motivos emblematicos en sus nuevas
esta coleccién refleja un mundo en el que dos versiones del yo se creaciones de la coleccién Bee, encarnando a la perfeccion el
buscan entre dimensiones en busca de armonia. disefio perfecto para esta primavera.
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Barcelona Bridal Fashion
Week cierra la mejor edicion
de su trayectoria

Mas de 50 marcas
premium participaran en
FIMI SUMMER

Con cerca de 450 marcas, el 82% internacionales, y los desfiles de
44 disefadores que han exhibido en la pasarela vestidos de novia, fiesta,
red carpet y accesorios, Barcelona Bridal Fashion Week 2025 cierra esta
tarde las puertas de la edicién mds grande de su historia. La Barcelona
Bridal Night, protagonizada por Vivienne Westwood, y la entrega de los
Barcelona Bridal & Fashion Awards han completado la oferta de BBFW que
se reafirma como la cita lider mundial de la industria de la moda bridal.

Organizada por Fira de Barcelona con el apoyo del Departament
d'Empresa i Treball de la Generalitat de Catalunya, BBFW ha reunido en
esta ediciéon a cerca de 450 marcas, el 82% internacionales, y a mdas
de 23.500 visitantes. Ha contado, asimismo, con 44 disefiadores que
han mostrado en la pasarela, ubicada por primera vez en el palacio 8 de
Montjuic, las colecciones de la temporada 2026.

El porcentaje de visitantes internacionales de BBFW ha sido del 76%,
manteniendo asi la cuota alcanzada el afio pasado. Entre ellos, destacan
los compradores estratégicos con alto poder de compra procedentes de
82 paises, sobre todo de mercados clave como Europa, EE.UU. Japén,
Corea del Sur, Latinoamérica y Sureste Asidtico.

Segun Albasari Caro, directora del evento “Cerramos una gran edicién
gue ha reunido en una superficie mds amplia que nunca el ecosistema
mundial de la moda bridal, de fiesta, red carpet y accesorios. Los desfiles
y el trade show, sumados a los eventos como la Barcelona Bridal Night y
la gala de entrega de los Barcelona Bridal & Fashion Awards, han supuesto
el encuentro real de la elite del sector, ratificando Barcelona como la cita
imprescindible de la moda bridal a nivel global".

Vivienne Westwood, protagonista

Con el primer desfile centrado Unicamente en su linea bridal, la icénica
firma britdnica Vivienne Westwood ha presentado su Bridal Colection
2026 durante la Barcelona Bridal Night. Arte, romanticismo, rebeldia y la
'teatralidad’ que caracterizan esta icénica firma cautivaron a los mas de
500 espectadores reunidos en el claustro de la Universidad de Barcelona.

Premios a la excelencia en moda bridal

El evento ha celebrado la tercera edicién de los Barcelona Bridal &
Fashion Awards que han reconocido la excelencia de las firmas mas
destacadas del afio. Isabel Sanchis, Lorena Formoso y Ines Di Santo se
alzaron con los premios a Mejor Vestido de Novia, Mejor Coleccién Nupcial
y Mejor Coleccién Red Carpet, respectivamente. Stella McCartney recibié
el reconocimiento honorifico por su trayectoria profesional.

La semana dedicada a la moda para novia, novio, fiesta, ceremonia y
complementos volvera del 22 al 26 de abril de 2026 en Fira de Barcelona
para presentar las colecciones de moda nupcial para la siguiente
temporada.

La 99 edicién de FIMI Summer regresa con fuerza para
consolidarse como el evento de referencia del sector, reuniendo
a destacadas marcas nacionales e internacionales en un
espacio creado para conectar negocio, creatividad y proyeccién
internacional.

Los préximos 23 y 24 de junio, Feria Valencia se transformara
en el punto de encuentro imprescindible para descubrir las
tendencias mas frescas y vangquardistas de la préxima temporada
en moda infantil, calzado, complementos, bafio, accesorios de
playa y canastilla.

Firmas como Mayoral, Boboli, EI Pulpo, Nanos, Tartaleta,
Foque, Mac llusion, Cua Cuak, Rapife desplegardn su creatividad
con disefios Illenos de color y originalidad. En cuanto al calzado,
las propuestas mds cémodas y actuales llegaran de la mano
deAtlanta Mocassin, Stabifoot, i0904! Barefoot, Caminito,
IGOR, Pisamonas, MTNG yD.D. Step. Para los complementos,
Siena Complementos volvera a sorprender con sus coloridas
colecciones estivales.

La moda de bafio y los accesorios de playa también seran
protagonistas en la zona BEACH, con firmas como Coco Aqua,
Swim Essentials, Play Up, Miniland y Foque, que presentaran
colecciones frescas y con personalidad. En el drea de canastilla
y primera infancia, marcas como Bimbi Dreams, Dimpel Babybol,
Minibol, Babidu, Mebi Root, Dimpel, Majetes y Es...Parte de Mim
presentaran sus propuestas mds delicadas y funcionales.

El universo teen y juvenil estard representado por firmas como
El Pulpo Teen, Newness,Neus By Calamaro, Dadati y Verdnica
Miranda, que apuestan por disefios atrevidos y contemporaneos.
Y para los mas cladsicos, nombres como Abel&Lula, Juliana,
Paz Rodriguez, Martin Aranda o Montero y Cabana ofrecerdn
elegancia con un toque fresco.

Para facilitar la experiencia de los asistentes y optimizar
su tiempo en FIMI Summer, el evento contard con un servicio
de agencia virtual dirigido a expositores y visitantes. Esta
herramienta permitird gestionar agenda y cerrar citas previas,
generando oportunidades de negocio durante los dias de feria.

FIMI Summer Showroom no es solo una feria, es una experiencia
Unica donde el networking, las nuevas oportunidades de negocio y
la inspiracién se dan la mano. Una edicién pensada para impulsar
el comercio nacional y abrir puertas al mercado internacional.
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Heimtextil 2026 refuerza su
apuesta por el descanso con
la nueva area ‘Sleep & Meet'’

Bajo el nombre de ‘Sleep
& Meet', esta nueva drea
expositiva pretende convertirse
en un punto de encuentro clave
para profesionales del sector
del descanso, tanto minoristas
como compradores del sector
hotelero y de gran volumen.

Con una disposicion
clara y un entorno de alto
nivel, el espacio ocupara
aproximadamente una cuarta
parte del pabellon 4.0 del
recinto ferial Messe Frankfurt.
Se espera que proporcione
acceso directo a destacadas
marcas del sector del colchén, ademds de ofrecer perspectivas
innovadoras sobre nuevas lineas de producto y fomentar contactos
comerciales valiosos.

i

Las grandes marcas alemanas apuestan por Heimtextil

Numerosas empresas alemanas de renombre han confirmado
ya su participacién en esta nueva zona de exposicién. Compaiiias
como Auping Germany, Bettwaren Stendebach, Erich Werkmeister,
ergomed, Femira, Rummel y Schwarzwald Schlafsysteme hardn
su debut en Heimtextil 2026, marcando asi su compromiso con la
innovacién y la visibilidad internacional.

Destaca especialmente el caso del grupo EuroComfort, que
integra marcas tan reconocidas como Badenia, Brinkhaus, Liick y
fan frankenstolz, y que no solo participara en el evento, sino que
ampliara considerablemente su espacio expositivo, o que representa
una sefial inequivoca del potencial que ven en esta plataforma global.

Un espacio pensado para conectar, inspirar y evolucionar

Olaf Schmidt, vicepresidente de Textiles y Tecnologias Textiles en
Messe Frankfurt, subraya la relevancia estratégica de esta iniciativa:

"Heimtextil retine a minoristas de ropa de cama, profesionales
del sector hotelero y compradores al por mayor con marcas
relevantes y productos de alta calidad. Este nuevo formato ofrece
el marco ideal para establecer relaciones comerciales, anticiparse
a las tendencias y descubrir nuevas inspiraciones para ampliar el
catdlogo de productos”.

La industria del colchén alemana muestra musculo

El respaldo institucional tampoco se ha hecho esperar. La
asociacion profesional alemana Matratzen-Industrie eV. que
representa a los principales fabricantes de colchones del pais, ha
confirmado su participaciéon con un stand propio. Martin Auerbach,
director general de la entidad, ha destacado:

"“Heimtextil es la plataforma ideal para presentar a nivel
internacional la fuerza innovadora y la diversidad de los fabricantes
alemanes de colchones. Nuestra presencia reafirma nuestro
compromiso con esta feria".

Heimtextil 2026 tendra lugar del 13 al 16 de enero de 2026 en
Frankfurt.
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China refuerza su alianza
con Expo Riva Schuh
vy Gardabags

En un contexto
global marcado por
tensiones comerciales
y desafios logisticos,
China reafirma su

: 0

s

EXPOrivaser

f ’ compromiso con
{i gard?b Expo Riva Schuh
the fair that mgy i B & Gardabags,

# consolidando su papel

como socio estratégico
en la industria
internacional del
calzado y los accesorios.

La manufactura china lleva afios siendo una presencia constante
en Riva del Garda, donde cada edicion de Expo Riva Schuh &
Gardabags se convierte en un punto de encuentro clave para
fabricantes, disefiadores, distribuidores y compradores de todo el
mundo. Esta relacién ha evolucionado hacia una colaboracién cada
vez mas estrecha, con intercambios institucionales y empresariales
orientados a potenciar las oportunidades de negocio mutuo.

El programa Around the World de los organizadores de la feria
continla su gira estratégica por los principales polos de produccién
de calzado y complementos, y en abril volvié a centrarse en China,
con visitas a las regiones de Jinjiang y Xiamen. Fue una semana
intensa, repleta de reuniones con autoridades locales y empresas de
alto nivel, ademas de visitas a centros de investigacion y desarrollo,
asi como laboratorios de ensayo y certificacién.

Uno de los momentos mds significativos del viaje fue la
participacion destacada en la ceremonia inaugural de la 262 edicién
de la China (Jinjiang) International Footwear Expo y la 92 edicién
de la International Sports Industry Expo. En este marco se firmé
una carta de intencién entre las ferias chinas y Expo Riva Schuh &
Gardabags, con el objetivo de establecer una colaboracién estrecha
que facilite un intercambio comercial més fluido y productivo entre
Asia y Occidente.

Esta alianza formal no es un simple gesto simbdlico. Refleja una
voluntad concreta de crear puentes comerciales que ayuden a sortear
la incertidumbre generada por la disputa arancelaria que ha afectado
especialmente las exportaciones chinas hacia Estados Unidos. Ante
este panorama, Europa emerge como el nuevo horizonte prioritario
para la industria china.

La directora general de Riva del Garda Fierecongressi, Alessandra
Albarelli, destacé que el conflicto comercial ha alterado los flujos
tradicionales del mercado, obligando a los fabricantes chinos a
reorientar sus estrategias. “La guerra de aranceles ha afectado
gravemente el envio de calzado y accesorios desde China hacia
Estados Unidos. Esto ha hecho que los productores chinos vuelvan su
mirada con renovado interés hacia Europa, buscando en nuestra feria
una via sélida de entrada al mercado”, explicé.

Mds alld del volumen, lo que hoy define a la manufactura china
es su capacidad de adaptacién y evolucién. Albarelli subraya que
los fabricantes no solo se especializan en produccién a gran escala,
sino que también estdn preparados para responder a la demanda de
productos de gama media y alta, adaptados al consumidor europeo.

“Visitamos muchas empresas que trabajan con marcas reconocidas
a nivel internacional. Comprobamos personalmente el alto nivel
de calidad y la capacidad de innovacién que China puede ofrecer.
Vimos equipos de trabajo preparados para responder con agilidad,
creatividad y calidad", afiadid.

La préxima edicién de Expo Riva Schuh & Gardabags se celebrara
del 14 al 17 de junio de 2025 en Riva del Garda.
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La Pasarela
Uniendo Moda
Castilla y Leon
2025 acogera

una nueva edicion

del Concurso
Showroom
de Jovenes
Disenadores

CONCURSO DE
JOVENES
DISENADORES

E OCTUBRE | HOTEL NH COLLECTION FALACIO DE B
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Castilla y Leén
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La Pasarela Uniendo Moda Castilla y
Leén 2025 acogerd una nueva edicion
del Concurso Showroom de Jdvenes
Disefadores, un proyecto de CEOE Castilla
y Ledén con el apoyo de la Consejeria
de Industria, Comercio y Empleo de la
Junta de Castilla y Ledn, que tiene como
objetivo impulsar el talento emergente y
contribuir al desarrollo profesional de los
futuros referentes del disefio de moda en la
Comunidad.

El certamen se celebrard los dias1y 2 de
octubre de 2025 en el Hotel NH Collection
Palacio de Burgos. Las propuestas
seleccionadas se presentaran el dia 1 de
octubre, y el desenlace del concurso tendra
lugar durante el acto de clausura de la
pasarela, el 2 de octubre, con la entrega del
premio establecido en las bases.

Através de esta convocatoria, el proyecto
Uniendo Moda refuerza su compromiso
con la creatividad, la profesionalizacién
y el espiritu emprendedor de los
jovenes disefladores, generando nuevas
oportunidades de visibilidad y conexién con
el tejido industrial y comercial del sector
textil y de la moda en Castilla y Ledn.

David Garcia (MODACC):
«Tecnomoda 360 nace de la necesidad
de impulsar un espacio de encuentro
entre tecnologia y empresas
del sector textil y moda»

Con una amplia
agentes de la industria textil-moda,
Tecnomoda 360 ha cerrado su primera
ediciéon posiciondndose como un espacio
de referencia para repensar el futuro de la
moda desde la tecnologia y la sostenibilidad.

Celebrado el pasado 8 de mayo en LCI
Barcelona, el evento reunié a profesionales
del sector y agentes de la innovacién para
descubrir  soluciones tecnolégicas de
vanguardia aplicadas al textil y la moda. La
jornadaincluyé un espacio de exposicién con
start-ups, centros de innovacién y empresas
especializadas en inteligencia artificial,
trazabilidad, digitalizacion y economia
circular, entre otros.

Plataformas como Bcome, Datision,
EcoDoers, Eurecat, Hub4Retail, Inedit,
Jelliby, Kapture.io, Neural Fashion, Oreka IT,
Retraced, Retexcycle, Shima Seiki y STC han
presentado soluciones concretas para una
moda mas eficiente, creativa y alineada con
los valores de la sostenibilidad.

representacién de

Afrontando los grandes retos del sector

Tecnomoda 360 es el resultado del
proceso de cocreacién liderado por MODACC
dentro del proyecto europeo CRAFT-IT4SD,
cofinanciado por el programa Horizon
Europe. En los ultimos meses, el clister ha
trabajado conjuntamente con empresas y
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profesionales del sector para detectar retos
compartidos y activar alianzas que impulsen
la doble transicién: digital y verde.

Segun David Garcia, director ejecutivo de
MODACC, «Tecnomoda nace de la necesidad
de impulsar un espacio de encuentro entre
tecnologia y empresas del sector textil y
moda, donde el sector pueda visualizar
soluciones reales para aplicar a sus negocios.
Nos gustaria que estafueralaprimeraedicion
de un encuentro anual de referencia para la
transferencia de soluciones tecnoldgicas
Utiles para el sector de la moday.

Lidia Morcillo, project manager en
internacionalizacién e innovacién de
MODACC, apunta: «TECNOMODA 360 pone
en valor la colaboracién entre empresas y
entidades para afrontar los grandes retos
del sector.

Desde el proyecto CRAFT-IT4SD se
trabaja para consequir la doble transiciéon
-verde vy digital-, creando oportunidades
de innovaciéon que contribuyan a mejorar
la productividad de las pymes del sector
textil».

Desde la organizacién se valora muy
positivamente la implicacion de todos
los actores participantes y se prevé dar
continuidad a la iniciativa con nuevas
ediciones y actividades que fortalezcan el
ecosistema moda-tecnologia.
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Paseo Magico deslumbra con la
moda de ceremonia y comunion a
compradores de todo el mundo

Paseo M4gico, la pasarela de Dia Magico by FIMI, ha deslumbrado con las colecciones de
diez de las firmas mds relevantes del sector de l[a comunién y ceremonia en Espafia. El evento,
apoyado por ICEX y con el respaldo de ASEPRI, se ha convertido en un escenario de creatividad
y elegancia, donde cada marca ha presentado su visién Unica para la préxima temporada.

Hortensia Maeso ha sorprendido con su coleccién “Flores en el barro”, una metafora de
superacién y renacimiento. Su coleccién, llena de ilusién, introduce como novedad vestidos
para madres coordinados con los disefios infantiles, creando un vinculo especial en este dia tan
significativo. El arte y la poesia se han fusionado en la coleccién Poem de Mon Air, donde cada
vestido ha sido acompafado por una voz en off y coreografias que destacan tonos vibrantes
como verdes, amarillos vy lilas.

Niseret ha optado por la naturalidad, colocando a las nifias en el centro de su propuesta con
blancos matizados y toques de color, logrando una estética fresca y elegante. Mientras, Alhuka
ha reforzado su esencia con tejidos exclusivos y bordados intensos, ofreciendo una coleccién
ristica y llena de colorido donde lo floral toma el protagonismo.

La delicadeza ha sido protagonista en la propuesta de Anavig, inspirada en la flor del
almendro. Sus prendas romanticas, confeccionadas en tules bordados con suaves tonos azules
y rosas, buscan emocionar con su aire etéreo. Amarca ha invitado a descubrir El pais de los
cielos suaves, una propuesta de cinco disefios en tules de seda y gasas plumeti, con tejidos
etéreos y detalles artesanales que envuelven en romanticismo.

Montserrat Lozano, por su parte, ha transportado al publico a un jardin primaveral con
disefios de aire amazona, sombreros de copa y elaborados bordados que cobran vida
especialmente en las espaldas. Lilus ha propuesto vestidos romdanticos confeccionados en
algodon y tul bordado, completando una pasarela que ha celebrado la magia y la tradicién de
la comunién y la ceremonia.

Javilar Kids ha presentado Primavera Eterna, un tributo a la estacién florida con guifios
a Coco Chanel en terciopelos negros y estampados exclusivos que degradan entre verdes y
amarillos. Finaliz6 la pasarela Montero&Cabana ha evocado la nostalgia de infancias pasadas
con piezas que rinden homenaje a abuelas y madres, despertando emociones a través de
disefios atemporales.

Paseo MA4gico consolida asi su posicién escaparate del sector de la comunién y ceremonia,
un desfile Gnico en el mundo en el que la innovacidn, la artesania y la emocién se dan la mano

para inspirar las préximas temporadas.
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La Semana de la
Moda de Tenerife
- SIMTE25
se celebrara
del 19 al 22
de Junio

SEMANA
INTERNACIOMAL ce s

MODA oe
TENERIFE

2025

8 SIMTE

La Semana de la de Moda de Tenerife se
celebrard del 19 al 22 de Junio del 2025
como un proyecto Unico que convertira
a la isla de Tenerife en el epicentro de
la industria de la Moda a nivel nacional
e internacional. Un punto de encuentro
multisectorial de referencia en el mundo de
la moda, mostrando las Ultimas tendencias
en moda sostenible, artesania , belleza y
moda.

Tenerife volverd a colocarse a la
vanguardia del sector como el mayor
escaparate comercial de Canarias para
mostrar las nuevas colecciones moda y
tendencias con el fin ultimo de aperturar
nuevos mercados comerciales.

La semana de la moda de Tenerife recoge
el testigo Feria Internacional (FIMTE)
con un proyecto renovado donde marcas
comerciales, disefiadores, creativos,
marcas nacionales e internacionales,
participardn de manera directa, podran
mostrar sus tendencias de cara a la
préxima temporada en un lugar singular, la
manzana cultural formada por el Museo de
la Naturaleza y la Arqueologia MUNA vy el
Tenerife Espacio de las Artes, TEA.

Cerca de 3.000 mil metros cuadrados
estardn dedicados a la pasarela,
kissing room, backstage, zona market y
exposiciones.

La pasarela de mas de 20 metros de
largo se construird al efecto para albergar
los desfiles de firmas insulares, regionales
y destacados invitados a nivel nacional e
internacional.
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