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Actualidad

La Diputacion Foral de Bizkaia impulsa
con 430.000 euros la competitividad
del pequeio comercio local

El departamento de Promocion Econdomica del Gobierno foral
ayuda y acompana a los comercios del territorio, a través de
las asociaciones CECOBI, Bizkaidendak y bilbaoDendak, para
promover su transformacion y adecuacion a nuevas tendencias
y habitos de consumo.

El departamento de Promocién
Econémica de Ila Diputacién
Foral de Bizkaia destinard
430.000 euros a las asociaciones
de comerciantes CECOBI-
Confederacién Empresarial de
Comercio de Bizkaia, bilbaoDendak
y Bizkaidendak con el fin de
mejorar la actividad comercial para
hacerla mas competitiva y lograr
un sector cada vez mds atractivo
para las personas consumidoras y
para aquellas que ven en éste un
sector de futuro para emprender o
desarrollarse profesionalmente.

El Ejecutivo foral vy |las
asociaciones comparten el objetivo
de hacer que cada pequefio
comercio local de Bizkaia sea Unico,
innovador, digitalizado y adaptado alas nuevas expectativas de las personas consumidoras,
en un entorno dindmico y cambiante. Para ello, se llevardn a cabo actuaciones para:

-Mejorar el conocimiento del sector a través de estudios de caracterizacién

-Promover la digitalizacién de los procesos y canales de venta a través de foros, cursos
formativos, talleres y asesorias individualizadas.

-Incidir en la profesionalizacién y competitividad del sector a través de acciones de
sensibilizacién, capacitacion

I-ncorporar una cultura de innovacién con jornadas y programas formativos y
asesoramientos especificos

-Aumentar la visibilidad de los establecimientos ante las personas consumidoras
poniendo en valor el comercio de proximidad y concienciando sobre un consumo
responsable

-Promover la igualdad entre mujeres y hombres

CECOBI-Confederacién Empresarial de Comercio de Bizkaia desde el Observatorio
de Comercio de Bizkaia continuard trabajando en la caracterizacién de los modelos de
negocio de la actividad comercial a través de un andlisis de los nuevos comercios creados
y del nuevo mapa de ocupacién consecuencia de los cierres comerciales tras la pandemia.

El impulso a la profesionalizacién y la innovacién del pequefio comercio local se
afrontardn a través del programa “Merkataritza Irekia Bizkaian" en torno al cual se
desarrollardn talleres dirigidos a subsectores concretos, charlas, asesoramiento y
consultorias especializadas en torno a retos y necesidades especificas. Se dard especial
relevancia al apoyo a los comercios que incorporen practicas e iniciativas innovadoras
para diferenciarse de la competencia y fortalecer su sostenibilidad futura. También se
pondra en valor la imagen de la mujer al frente de los establecimientos comerciales del
territorio.

Por su parte, bilbaoDendak, asociacién publico-privada para la promocién de la actividad
comercial y turistica de Bilbao, centrara sus actuaciones en la formacién y sensibilizacién
del sector hacia ambitos clave como la digitalizacién y la omnicanalidad

Finalmente, Bizkaidendak Federaciéon de Comerciantes, Hosteleros y Empresas de
Servicios de Bizkaia implementara diversas acciones para la mejora de la competitividad
del sector, facilitando y promoviendo su digitalizacién, desarrollando un programa de
formacién en torno, entre otras tematicas, a la mejora de ventas y nuevas técnicas de
gestion comercial y ofreciendo informacién y asesoramiento especializado.

Con el objetivo de orientar actuaciones dirigidas a estimular la innovacién desarrollara
una labor de identificacion y caracterizacién de comercios repartidos por todo el territorio
con iniciativas o modelos de negocio innovadores, poniendo especial énfasis en aquellos
que apuestan por estrategias de servitizacion.
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PuroEGO abre su
primer punto de
venta propio en
Malaga asesorada
por Rubica Real
Estate

Es el primer establecimiento de
la firma de moda tras firmar el
acuerdo de Tenant Representant
con la consultora de retail.

PuroEGO, firma especializada en moda
masculina, abre las puertas de su primera tienda
propia en el centro de Mdalaga, asesorada por la
consultora Rubica Real Estate. En la Plaza de las
Flores, 4, muy préximo a la calle Larios, se ubica
este local de 220 m2. Con este ya son 3 puntos
de venta los que tiene PuroEGO en la capital
malagueia.

PuroEGO es una compaiia textil nacional con
mas de 30 afios de experiencia y presencia por
toda Espafia y desde 2015 cuenta también con
presencia internacional en Centroamérica. En total
tiene mds de 150 puntos de venta entre tiendas
propias, franquicias y cérneres.

“Andaluciaesunade nuestras dreas comerciales
mas potentes y Mdlaga una ciudad estratégica para
PuroEGO, no sélo por su estilo de vida y publico
general, sino también por su atractivo turistico
enfocado al mercado extranjero. Confiamos
en que esta apertura nos ayude a amplificar el
conocimiento de marca y su posicionamiento
a nivel internacional”, sefala Angel Serrején,
consejero delegado de la marca.

Carlos Mallo, socio y fundador de Rubica
Real Estate: “Tras la firma del acuerdo que nos
convertia en Tenant Representant de PuroEGO,
no hemos dejado de trabajar para procurar a la
marca nuevos establecimientos y puntos de venta
propios que complementen a sus espacios en los
centros de El Corte Inglés. Sequimos trabajando
para localizar mds nuevas tiendas propias”.

Distribucion
Mango abre su cuarto punto
de venta mas grande en
Madrid en Plaza Espana
con mas de 1.500 m2,
disefio unico y
certificacion sostenible

Su nueva flagship el segundo punto de venta en Madrid
en ofrecer bajo el mismo techo productos de las lineas
Woman, Man, Kids y Teen.
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Mango, uno de los principales grupos de Europa de la industria de la moda,
gana capilaridad en Espafia y consolida su presencia en Madrid con la apertura
de una flagship store en Plaza Espafia. Coincidiendo con el afio de su 40
aniversario, la compaiiia inaugura su cuarto punto de venta mds grande en la
capital y su segundo en el pais en contar con la certificacién de sostenibilidad
y eficiencia energética BREEAM.

La apertura de esta flagship se enmarca en el Plan Estratégico 4E 2024-
2026 de Mango que nace con el propdsito de impulsar la propuesta de valor
diferencial de la compaiiia, la apuesta por la innovacién y sostenibilidad y el
estimulo de las ventas mediante una gran expansion de su parque de tiendas y
el crecimiento de todos sus lineas y canales.
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Distribucidn
Futbol Emotion
abre su primera
tienda propia
en Granada

el CC Nevada
Shopping

elPulpo inaugura flagship
en Barcelona y continda su
imparable crecimiento en Espaia
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La marca gallega ha elegido el Centro Comercial L “Illa Diagonal
para la apertura de su nuevo espacio y dentro de su plan de
crecimiento tiene previstas nuevas inauguraciones antes de
final de aho.

Contara con mds de 700
metros cuadrados.

Tras la expansién en Latam con de la marca como la madera de batea

la apertura de 5 corners en México,
elPulpo se vuelve a centrar en Espafia
y continGa con su imparable plan de
crecimiento anunciando la apertura de
una nueva flagship store en Barcelona,
concretamente en el Centro Comercial
L’llla de Av. Diagonal 557, en pleno
corazén de Les Corts, una de las nuevas
dreas comerciales mas pujantes de la
Ciudad Condal.

La nueva tienda cuenta con 65 metros
cuadrados e incorpora materiales tipicos

reciclada y otros nuevos.

Y es que elPulpo ha incorporado
mobiliario fabricado a partir del reciclaje
de residuos textiles.

Con esta apertura, el grupo 100%
gallego, respaldado y dirigido por el equipo
de José Antonio y Jorge Chacén, sigue
ejecutando su plan estratégico que le
ha llevado a inaugurar este afio nuevos
espacios en Santiago, Santander y Madrid;
y con el que estd previsto realizar préximas
aperturas antes de final de afo.

Fatbol Emotion, empresa lider en venta
especializada en fatbol en el sur de Europa,
sigue ampliando y mejorando su presencia
fisica en Espafia con la apertura de un
nuevo concepto de tienda en Granada, en
el CC Nevada Shopping.

SUAREZ abre una nueva boutique en Marbella

Continuando con su estrategia de potenciar las aperturas locales en todo el territorio, SUAREZ
inaugura tienda en Marbella.

Menos de dos afios después de la apertura de su ya
emblemadtica boutique en la calle Larios de Mdlaga -tercer
punto de venta en la provincia, junto a los de El Corte
Inglés Marbella, en Puerto Banus, y El Corte Inglés Malaga-,
la firma joyera ha elegido uno de los lujosos locales del
Hotel Puente Romano, en el Bulevar Principe Alfonso von
Hohenlohe, para ofrecer a los marbellies y a todos los
visitantes de la ciudad costera una nueva posibilidad de
contemplar sus emblemdticas colecciones y acceder en
primera persona a su exclusiva experiencia de compra.

La tienda, de casi 60 m2, estd adaptada al concepto
del estudio parisino Bruno Moinard, por lo que presenta
un disefio moderno, actual y con lineas abiertas, tanto
en su amplia exposicién de joyeria como en su zona de
atencion personalizada, enfocadas en conceder todo el
protagonismo a la luz, un elemento imprescindible para
gue las joyas SUAREZ puedan ser apreciadas en todo su
esplendor.
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Distribucion

Yuxus acelera su
expansion en retail con
cifras récord de tiendas

propias y puntos de
venta multimarca

Yuxus afianza su plan de expansion retail con
la proxima apertura de su nueva tienda propia
en Sevilla, dos nuevos corners de la mano de
El Corte Inglés en Barcelona y Valladolid, asri
como presencia en espacios multimarca clave.

Tras la gran acogida de su primera apertura en el canal fisico
en 2023 con su tienda en la calle Fuencarral de Madrid, Yuxus ha
impulsado su plan de expansién retail este afio, posicionandose
como un referente en el sector. La Comunidad Valenciana recibia
en su capital a la firma en julio en la emblemética calle de Conde
de Salvatierra y, con menos de dos meses de diferencia, Yuxus
abrird en Sevilla el préximo 6 de septiembre.

A los cérners en El Corte Inglés de la Castellana, en Madrid, y el
de la calle Sagasta, en Zaragoza, inaugurados los pasados meses
de mayo y junio, se suman dos nuevos espacios con la apertura
el 19 de septiembre en Avenida Diagonal en Barcelona, y el 3 de
octubre en Paseo de Zorrilla en Valladolid. Estos nuevos cérners
llegan tras la buena acogida por parte de su comunidad de los dos
primeros al ofrecer una experiencia de compra Gnica y una mayor
cercania con su publico, lo que empuja a la marca a planificar
nuevas aperturas en El Corte Inglés para el préximo afo.

La apuesta por el canal multimarca también ha sido clave para
incrementar la visibilidad de Yuxus y alcanzar nuevos mercados.
La inauguracién de dos puntos de venta en las Islas Canarias, una
de las regiones principales por esta doble apertura, y en ciudades
como Madrid y Barcelona a través de WOW Concept y Newcop han
sido fundamentales para alcanzar puntos estratégicos en estos
emblemdticos espacios. Para finalizar el afio, el equipo prevé
contar con presencia en mds de 10 tiendas multimarca en Espafia
y triplicar esta cantidad en 2025, llegando a Europa, donde ya
tiene presencia en Paris y Estados Unidos.

Boston te ofrece las
claves de estilo a tener
en cuenta para elegir
el traje de hombre
perfecto

Fijarse en los hombros, las solapas, el cuello
y la espalda, o tener en cuenta el largo de las
mangas o del pantalon.

Lo mds importante de
un traje es que te siente
bien, que tenga el hombro
en su sitio, el largo justo
de pierna y de manga,
gue no sea muy ajustado
ni tampoco demasiado
holgado.

La parte de un traje
en la que hay que fijarse
para saber si estd bien
confeccionado es en
el hombro. Esta es la
zona mas complicada de
hacer, por el montaje de
las hombreras, y la mas
dificil de arreglar. Para
comprobar que queda bien,
estos deben quedar en el
sitio natural de nuestro
hombro, ni mas ni menos.

Las solapas de la
americana tienen que
guedar bien asentadas en
el pecho, que no ahueque.
Para esto es fundamental
un buen cruce, para que
el quiebre de planchado asiente la solapa. Y un dato a tener en
cuenta es que la chaqueta del traje siempre hay que llevarla con el
botén inferior desabrochado.

Para que la parte de la espalda siente perfecta, no debe quedar
arrugada ni sobrar tela. Y en cuanto al cuello, la ‘U’ que rodea,
debe estar ajustado al cuello de la camisa.

Respecto allargo de las mangas del traje, a estas debe sobresalir
el pufio de la camisa siempre. Y el largo del pantalén puede variar,
ya que esto va por gustos y edades, aunque actualmente se tiende
a llevar algo mds cortos.

En cuanto a los complementos para el traje, la corbata sigue
siendo la protagonista en los eventos mas formales, aunque cada
vez mas, el traje sin corbata y pafiuelo se ha vuelto un must.

Cuando se opta por un traje de tres piezas, hay que fijarse que
el chaleco ajuste bien, sin apretar, y que respete el cruce de la
chaqueta. Tiene que cubrir la cintura, y cuando se lleva chaleco,
no se usa cinturén.

Para acertar con el tejido del traje, esta temporada predominan
la lana fria, los linos y las fibras naturales como el algodén. Las
fibras naturales resultan adecuadas para casi todas las estaciones
porque permiten a la piel transpirar. Los linos y los tonos claros
son adecuados en primavera y verano por su aspecto; y los
tejidos mds laneros, junto con los colores mds oscuros, resultan
adecuados para otofo e invierno.

A la hora de elegir la camisa, dependera del gusto personal.
Como hay diferentes cuellos, lo mds importante es que esté
armado, por eso, generalmente, las camisas de sastreria tienen
mas entretela y un pie de cuello algo mas ancho.
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Leather Cluster Barcelona celebra
su Asamblea General Ordinaria 2024

Elpasado viernes 21dejunio, el clister celebro enla Adoberia Bella, la Asamblea General Ordinaria
2024 con una buena asistencia de asociados venidos de diferentes lugares de Catalunya.

Presidida por su presidente, Bernat Vilarrubias, y
conducida por Monica Santamans, project manager con
el acompafamiento de Jordi Vidal, director ejecutivo
del claster, en la asamblea se ha repasado la extensa
agenda de actividades llevada a cabo durante el 2023.

Del mismo modo, se han recordado los diferentes
proyectos desarrollados dentro de cada una de las
lineas estratégicas de actuacién de Leather Cluster
Barcelona: economia circular, sostenibilidad, talento,
innovacién, buenas practicas (entre otras bienestar
animal y trazabilidad), y comunicacidn, en base al valor
compartido.

En este punto hay que remarcar la participacion
activa de los socios que han tomado parte aportando
sus experiencias en los diferentes proyectos en los
cuales participan.

La direccién del clister ha querido destacar en esta
asamblea, la intensidad de la cooperacion estratégica con agentes de la cadena de valor que se concreta en el desarrollo de actividades
y proyectos. La colaboracion en clave clister con agentes como La Gaspar, IDR, A3 Leather Innovation Center UdL o el Museo de la
Piel de Igualada, entre otros, dinamiza el plan de actuaciones y contribuye decisivamente a qué Leather Cluster Barcelona consiga sus
objetivos estratégicos.

También se ha presentado el informe econémico, procediendo después a aprobar su gestién asi como las cuentas del ejercicio 2023.
También se han aprobado las actuaciones y los proyectos previstos para el 2024 y el presupuesto anual.

En cuanto a los proyectos, este 2024, Leather Cluster Barcelona continGia con una focalizacién estratégica con el objetivo de
aportar una propuesta de valor diferencial a sus socios.

En el drea estratégica de economia circular, por ejemplo, la visién del clister es liderar la adopcién de la maximizacién de la economia
circular en la gestion de residuos y subproductos. El objetivo es obtener materias primas secundarias de alto valor afiadido, evitando
el uso de vertederos a medio plazo.

En este sentido, este afio el cllister contintia trabajando en macroproyectos como el Re-Genera (ReGrasPro) y Corium y el de
ReBioenergia (biodegradabilidad- compostabilidad).

Industria aprueba de forma definitiva a Industrias
Peleteras (Inpelsa) de Canals los 700.000 euros en
ayudas del Perte de Descarbonizacion

Industria ha adjudicado de forma definitiva 97,5 millones de euros de subvencion a 14 proyectos

para la descarbonizacion de la industria manufacturera.

El Ministerio de Industria y Turismo ha aprobado de manera
definitiva catorce proyectos de la convocatoria de ayudas a
proyectos de actuacién integral para la descarbonizacién de la
industria manufacturera, en el marco del Plan de Recuperacién,
Transformacién y Resiliencia en el afio 2024. Los proyectos se
enmarcan en la convocatoria de la linea 1 del dicho PERTE de
descarbonizacién industrial.

Se estiman las alegaciones de GESTAMP VIGO para el proyecto
de “Descarbonizacién de fuentes de energia” y las de CEMENTOS
TUDELA VEGUIN para el proyecto de “Optimizacién del consumo
de combustibles alternativos renovables para la descarbonizacién
de la fabrica de cementos de La Robla”. Se proponen sus
resoluciones definitivas con una subvencién de 4,4 millones de
euros y de 7,5 millones de euros, respectivamente.

Ademads, se publican resoluciones definitivas de los proyectos
de Cemex Espafia Operaciones, Ederfil Becker, Gestamp Bizkaia,

Ferroglobe Spain Metals, Zukan, Cervezas Mahou, ENSO ESCO (2),
Carnes y Vegetales, Citricos del Andarax, Resonac Graphite Spain
e Industrias Peleteras (INPELSA).

En el caso de Inpelsa, Industria confirma la subvencién de
707.597,00 euros para la electrificacion de las lineas de gas
natural en la Planta Industrial de cogeneracién de la firma en
Valencia (Canals).

En total, en estos 14 proyectos, se han adjudicado de manera
definitiva 97,5 millones de euros de subvencién.

El Ministerio de Industria sigue trabajando a fondo en la
evaluacién de los proyectos y en la resolucién de las alegaciones
paraque las ayudas alaactuaciénintegral paraladescarbonizaciéon
de la industria manufacturera tengan el mayor éxito posible.

EI PERTE de descarbonizacién industrial es una iniciativa clave
en el impulso hacia una economia mds sostenible, centrandose en
la reduccién de emisiones de carbono en el sector industrial.
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Marroquineria y Complementos

La firma menorquina
Mascaro lanza una
sofisticada coleccion
de bolsos de la mano
de su nuevo diseinador,
Salus Alvarez

Mascaro eleva su linea de bolsos con una
combinacion perfecta entre lo artesano y lo
menorquin.

MASCARO lanza una sofisticada coleccién de bolsos que
alna el espiritu més tradicional de la artesania junto al legado
inmaterial de su isla de origen, Menorca.

La nueva coleccién bebe su inspiracion en las raices de la
isla que tienen que ver con la identidad menorquina y el estilo
de vida mediterraneo con una visién contemporanea, moderna
y artistica.

Los bolsos capturan la esencia de la isla para materializarlo
en creaciones que seconvertirdn en iconos de la firma.

El trabajo artesano, la selecciéon de los mejores materiales, el
equilibrio entre lo bello y lo practico ademas del perfeccionismo
escondido en los pequeiios detalles,son los principios que guian
esta coleccién.

Destacan 4 modelos: Sella, Nura, Mini Nura e llla.

Valentina Rivera
Madrid: el tote bag
comodo y estiloso

que protagonizara la
rentrée 2024

Haz menos dura la vuelta a la oficina o los
estudios con este bolso todoterreno de la
firma vegana Valentina Rivera Madrid.

L Epm——— P

Lapréximallegada de septiembre nos anuncia la consecuente
vuelta a la oficina o universidad. Es entonces cuando nos aborda
una necesidad inmediata de contar con un bolso ‘todoterreno’,
lo suficientemente grande, como para poder guardar en él
desde la cartera hasta el ordenador portatil y que, a la vez,
podamos combinar con nuestros outifts.

ZY si te decimos que hemos encontrado el bolso indicado?
Pues bien, se llama Camila, estd disefiado en cuero vegano y
es de la firma Valentina Rivera Madrid. iTe contamos todos sus
detalles!

Camila: el tote bag tendencia con espacio para todo

Si en este caso el tamafio si importa y es que se acabé la
preocupacion de no tener espacio suficiente para que entre
cémodamente todo aquello que necesitamos en nuestro bolso.

Camila es una coleccién de tote bag multiusos en piel vegana
granulada y se caracteriza por un elegante motivo Monogram
en relieve. Estda disponible en cinco colores diferentes,
caracterizado por una gran funcionalidad al contar con siete
bolsillos, uno de ellos pensado para un ordenador de hasta 15".

Otra de las principales caracteristicas de su disefio es que
incorpora dos asas fijas, una correa de hombro y bandolera
extraibles que lo hacen perfecto para cualquier ocasién y le
aportan gran funcionalidad.
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Marroquineria y Complementos

Big Three Deco renueva los iconicos rubies,
esmeraldas y zafiros de SUAREZ con una puesta
al dia de los mas queridos diseinos
art déco de su archivo histérico

=
™
d
=
5
o
o
(4
o
<
=

En los 80 anos de historia de SUAREZ, el rubi, el zafiro y la esmeralda han adquirido un papel
fundamental hasta convertirse en auténticos iconos de la casa, tanto por la excepcional calidad
de las piezas seleccionadas como por el empefo de sus artesanos en elevarlas a su maxima
expresion a través de joyas totalmente unicas.

La nueva colecciéon BIG THREE DECO presenta 19 nuevos
modelos de anillo -39 combinaciones-, grandes volimenes
escultéricos de oro blanco de 18K construidos a partir de bandas
de diamantes -enfocadas en acentuar todo el esplendor cada
piedra central-. Con esta unién de conceptos, SUAREZ consigue
redefinir los volimenes y las siluetas mas caracteristicas de su
tradicional estilo art déco, puesto al dia para que su caracter

arquitecténico muestre su esencia organica a través de las lineas
mas puras y equilibradas.

Bajo esta premisa, se han desarrollado tres lineas diferentes
de anillos seqgun la talla de los diamantes: con triple banda en talla
brillante a los lados y talla princesa en el centro; con triple banda
en talla brillante; y con triple banda cuadrada con el clasico arco
SUAREZ en el brazo.

PDPAOLA nombra a Jason Mcnary como nuevo CEO
de EEUU para liderar su ambiciosa expansion
en el mercado norteamericano

La marca de joyeria sigue apostando por su expansion global, ahora con una estrategia de
crecimiento en Estados Unidos de la mano de Jason McNary, su nuevo CEO en EE.UU.

PDPAOLA anuncia el nombramiento de Jason McNary como nuevo Director General para
sus operaciones en Estados Unidos, subrayando el compromiso de fortalecer su expansién en
el mercado estadounidense. En los Ultimos afos, la marca de joyeria ha consequido una sélida
presencia online en los EE.UU., estableciendo una posicién competitiva que ofrece importantes
oportunidades de crecimiento a través de diversos canales.

“Estamos encantados de dar la bienvenida a Jason. Su amplia experiencia en el sector de
la moda y el lujo aportard un enorme valor tanto a nuestros esfuerzos estratégicos como de
ejecucién”. —Humbert Sasplugas, Fundador y CEO

La experiencia internacional de Jason McNary en el sector de la moda y retail incluye cargos
de Director general y presidente en Brandon Blackwood, UNOde50, Hoss Intropia, agnes b y
Calypso St. También ocupé cargos directivos en BCBG Max Azria y Abercrombie and Fitch, y
forma parte del Consejo de Administracion de Faherty Brand, BRAG y Women of Color Retail
Alliance.

“Estados Unidos representa una oportunidad emocionante para la marca. Como equipo, nos
centraremos en ampliar nuestra presencia en mercados clave como Nueva York, Miami, Dallas,
Boston, Washington DC y Atlanta, al tiempo que desarrollamos canales de negocio mayoristas
y digitales". —Jason Mcnary, CEO de EE.UU.

Con este nombramiento de liderazgo estratégico, PDPAOLA se prepara para una ambiciosa
expansién, introduciendo el universo de sus colecciones de joyeria atemporal y contemporanea
y una experiencia de tienda personalizada a un publico mas amplio en Estados Unidos.
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Marroquineria y Complementos

Vacheron Constantin presenta su nueva serie
Métiers d'Art - tribute to traditional symbols

Una serie de cuatro relojes en edicion limitada, creados en estrecha colaboracion con el anterior
Bibliotecario Investigador Asociado del Museo del Palacio, ubicado en la Ciudad Prohibida de
Pekin.
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Vacheron
Constantin rinde
homenaje a la antigua
cultura china con su
nueva serie Métiers
d'Art - Tributo a los
simbolos tradicionales,
protagonizada por dos
interpretaciones del
“Acantilado sobre agua
de mar”, un legendario
motivo  chino  que
aparecié por primera

vez en el siglo XIV.

Esta representacion de acantilados azotados por olas es propia de la
tradicién cultural de la China Imperial, una especialidad a cuyo estudio
se dedica Mr. Song, el antiguo Bibliotecario Investigador Asociado
del Museo de Palacio, que ha orientado a los maestros artesanos de
Vacheron Constantin en este proyecto.

Alojadas en una caja de 38 milimetros de didmetro, de oro rosa
o blanco de 18 quilates, junto al Calibre 2460 que impulsa las agujas
centrales de horas y minutos, estas esferas son una dindmica y hermosa
expresion del simbolismo cultural chino. ——

Audacia sencilla:
THOMAS SABO presenta Bold Elegance

Lujo sin esfuerzo y siluetas cldsicas combinadas con un
disefio audaz y seguro de si mismo: esto es lo que define
la nueva coleccion Bold Elegance de THOMAS SABO.

Claro y puro: anillos, collares, pendientes y pulseras celebran el estilo
minimalista con lineas redondeadas y suaves. Gracias a la plata 925 reciclada y
pulida a alto brillo, algunas con un precioso bafio de oro de 18 quilates, la coleccién
combina la artesania precisa con la sofisticacién atemporal y el disefio moderno.
La coleccién presenta corazones tridimensionales, gotas u ondas.
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La Asociacion de
Fabricantes de Calzado
de Menorca (AFCM)
lanza el nuevo sello
para el calzado
“Menorca Shoes"

El lanzamiento del sello “Menorca Shoes” busca
no sélo revitalizar el mercado local, sino también
posicionar el calzado de la isla como un icono de
calidad mundial.

La industria del calzado de Menorca, con una rica herenciay un
reconocimiento creciente, se enfrenta a un 2024 tan prometedor
como desafiante. Con el reciente lanzamiento de *“Menorca
Shoes”, un nuevo sello de calidad impulsado por la Asociacién
de Fabricantes de Calzado de Menorca (AFCM), la isla no solo
pretende honrar su tradicidon zapatera, sino también catapultar
su calzado al prestigio internacional, alinedndose con grandes
marcas y denominaciones de origen reconocidas globalmente.

Objetivos ambiciosos y estrategias de promocién novedosas

La campaiia de 2024 tiene objetivos claros: instaurar Menorca
Shoes como un sello de garantia y calidad, afiadiendo un valor
inestimable a cada producto que lo ostente. Al igual que los
vinos de Rioja o los zapatos italianos, Menorca Shoes aspira a
convertirse en un referente de excelencia.

Para ello, la Asociacién de Fabricantes de Calzado de Menorca
ha desplegado una serie de acciones promocionales audaces. Una
de las herramientas mds innovadoras es el mapa interactivo ya
disponible en la pagina web, disefiado para ayudar tanto a locales
como a turistas a descubrir los puntos de venta de calzado
por toda la isla. Este mapa se enriquece constantemente con
informacion sobre otros atractivos de Menorca, como museos,
galerias y restaurantes, convirtiéndolo en un recurso invaluable
desde el momento de Illegada al aeropuerto.

Ademas, se estd desarrollando una aplicacién mévil destinada
a ser un referente indispensable para todos los visitantes. Esta
aplicacién no solo facilitara la localizaciéon de productos Menorca
Shoes sino que también ofrecerd promociones y descuentos
exclusivos, suponiendo una herramienta esencial para quienes
exploran la isla en busca de su atractivo calzado.

Prensapiel 302
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CCOO habla de
‘avances minimos"’
al respecto del ERE
presentado por la cadena
de establecimientos de
calzado Marypaz

Al respecto de la reunién mantenida a finales de agosto con los
representantes de la cadena, fuentes de la organizacion sindical CCOO
resumen:

Sobre la Indemnizacién. Se mantienen en el minimo legal de 20 dias por
afio con tope en 12 mensualidades, frente a nuestra propuesta de 28 dias
por afo trabajado con un tope de 15 mensualidades.

Exclusiones al E.R.E, es decir, desafectar del despido con su traslado a
tiendas que permanezcan abiertas a: Personas afectadas los dos miembros
de una pareja, mantener a una de ellas. Personas con reconocimiento
judicial o administrativo de haber padecido violencia de género. Personas
trabajadoras con descendientes con discapacidad superior al 33%. Han
aceptado esta propuesta aungue limitan el posible traslado a dentro de la
provincia o un maximo de 30 kilémetros.

Cobertura de vacantes. Posibilitar que una trabajadora de las tiendas
gue permanezcan abiertas se pueda acoger al ERE, si asi lo desea, y que su
puesto sea cubierto por otra persona de las tienda afectadas por el cierre
que quiera mantener el puesto de trabajo. Han aceptado esta propuesta
aunque limitan el posible traslado a dentro de la provincia o un maximo de
30 kilémetros. Rechazan esta posibilidad.

Bolsa de empleo. Si la nueva empresa que mantenga la explotacién de
aquellas tiendas que vaya a comprar tiene, a futuro, que ampliar la plantilla,
recurra de forma prioritaria al personal afectado por el E.R.E. Rechazan
esta posibilidad.

CCOO valora "estos minimos avances aunque no compartimos la
limitacién geogréfica que plantean para las coberturas y permutas, puesto
que si esta opcidon es de acogida voluntaria, no habria problemas si una
persona se plantea cambiar de provincia. Sin embargo, el principal obstaculo
para un posible acuerdo es la misera posicién empresarial en torno a las
indemnizaciones”, sostienen desde la organizacién sindical.

Un dato importante, sefiala CCOO: la administracién concursal ha
confirmado el pago del mes de agosto, despejando asi algunas dudas que se
habian suscitado al respecto del abono de salarios.

Por otro lado, hay que tener en cuenta que el juez concursal adn tiene
que decidir sobre la venta de las Unidades Productivas Auténomas a una
tercera empresa que podria suponer el mantenimiento de unos 90 a 100
puestos de trabajo por la via de la subrogacién a la nueva empresa.

Para agilizar este proceso, la representaciéon de las personas
trabajadoras, se ha comprometido a trasladar los siguientes datos a la
empresa y al administrador concursal:

Personas de tiendas que se cierran que se querrian quedar siendo
trasladas a otra tienda que permanezca abierta.

Personas de tiendas que se mantendran abiertas y que quieren dejar la
empresa con una adscripcién voluntaria al E.R.E.

Personas o colectivos en los que se detecten irreqularidades en sus
néminas, por ejemplo:

No se han aplicado los incrementos salariales de nuevos convenios
colectivos.

La antigliedad reconocida de algunas personas no es correcta.

No se han abonado algunos conceptos salariales recogidos en los
convenios colectivos (antigiiedad, transportes, etc.)

Tras la solicitud de concurso de acreedores en el Juzgado Mercantil de
Sevilla en el pasado mes de mayo, la Administracién Concursal comunicé a
la plantilla la intencién de acometer un procedimiento de despido colectivo
en la empresa Crocea Mors, S.L.U., inicidndose el periodo de consultas del
ERE concursal en la empresa el pasado 2 de agosto, todavia abierto.

Desde entonces, la empresa ha hecho entrega de la documentacion
preceptiva a los representantes sindicales. En la misma, se recoge que la
causa que motiva el ERE (y el cierre de las tiendas) es el de deterioro en
la demanda de sus productos y el aumento de pérdidas econémicas. Esta
situacion afecta a un total de 54 tiendas (incluida la tienda online) y
276 personas.

Por el momento, se harecibido una oferta por parte de un comprador
que posibilitaria el mantenimiento del empleo de parte de la plantilla
de Calzados Marypaz, pero “desde CCOO mantenemos prudencia para
preservar la negociacion del proceso”, concluyen desde la organizacién
sindical.
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Calzado

HOFF lanza una edicion limitada para ninos
de su iconica silueta CITY

HOFF se une a la tendencia Mini-Me con la silueta signature de la firma.

HOFF lanza la coleccién CITY Mini-Me, su
silueta mas emblemética, esta vez disefiada para
nifios. Con una exclusiva edicién limitada de solo
100 unidades para cada uno de los seis modelos
disponibles, esta coleccién rinde tributo a algunas
de las ciudades mas icénicas del mundo, marcando
la incursién de la firma en el calzado infantil.

Esta linea presenta seis disefios Unicos—tres
para nifios y tres para nifias—inspirados en las
ciudades de Coimbra, Biarritz, Bangkok, Matera y
Cagliari. Cada par es una réplica en miniatura de los
modelos para adultos, empleando materiales como
el ante, la piel y la goma, ademds de incorporar la
distintiva suela serigrafiada que caracteriza a la
marca.

La campaia, dirigida por Jan Rivera vy
fotografiada por Pablo de Pastors, presenta a una
familia de Barcelona en su dia a dia. La sesién, que
serealiz6 en el distrito de Poble Nou por su espiritu
artistico y bohemio, captura la esencia de la
coleccidén a través de la vida de dos creativos y sus
hijos, reflejando el punto creativo y la inspiracién
contempordnea que proponen los disefios de la
marca.
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Wonders presenta
su nueva coleccion
0124-25

Wonders te da la bienvenida al Gran Hotel Wonders
para presentarte su nueva coleccion Ol.

Esta coleccién se inspira en el nuevo lujo discreto y el
minimalismo osado, a través de disefios atemporales pensados
para combatir el consumo irresponsable. Esta temporada
Wonders le da prioridad a la sencillez, a la elegancia sobria,
a los disefios discretos y a la neutralidad serena de las lineas
depuradas.

FitFlop avanza su nueva
coleccion de AW24-25

FitFlop, la marca de calzado reconocida por su
ingenieria inteligente y diseAo vanguardista,
anuncia el lanzamiento de su préxima coleccion
AWZ24.

Esta colecciéon promete redefinir el concepto de calzado
cémodo y estiloso, ofreciendo una versatilidad de estilos y
modelos que se adaptan a cualquier ocasion.

La coleccion AW24 de FitFlop abarca desde las clasicas
bailarinas hasta modernas zapatillas, proporcionando opciones
para cada momento del dia gracias a sus cinco modelos; Delicato
, F-Luma, F-Mode Sneaker, Wilder y Vitamin. Ya sea que estés
buscando sofisticacién o comodidad, FitFlop tiene el modelo
perfecto para ti.
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Macarena, la sofisticacion

atemporal hecha a mano

en Espana, presenta sus
novedades en Micam

La firma presentard su nueva linea “Macarena Origins”
y mds de 350 productos en la feria internacional de
calzado.

Macarena, reconocida por su compromiso con la tradicién y la
innovacién en calzado artesanal, participard en la préxima edicién de
MICAM, la principal feria internacional de calzado, que se celebrara en
Mildn del 15 al 17 de septiembre. Con una participacién de mds de 20
afios en este evento clave, Macarena presentard una amplia gama de
productos, incluyendo su nueva linea Macarena Origins, asi como las
colecciones Macarena Icons, Macarena Bridal, y la coleccién Primavera-
Verano 2025 (SS25).

El stand de 64 m2 de Macarena sera el escenario para la presentacion
de mds de 350 productos, destacando la inclusiéon de materiales
innovadores como nuevas rafias y textiles sostenibles, asi como paletas
de colores actualizadas. Estos elementos reflejan el compromiso de la
marca con la sostenibilidad y la moda consciente, respondiendo a la
creciente demanda del mercado por productos respetuosos con el medio
ambiente.

“MICAM es la feria mas importante para nosotros debido a su alcance
internacional”, comenta Tofio Ochoa, director general de Macarena .
“Nos brinda la oportunidad de mostrar nuestra dedicacién a la calidad y
la artesania, asi como de lanzar ‘Macarena Origins’, una linea que integra
modelos masculinos cldsicos con un enfoque moderno y sostenible.”

‘Corpcore’ o como el
rojo de Hispanitas se
impone como el color
mas elegante para
llevar a la oficina
en verano

Vestir para ir a la oficina es todo un arte
convertido en estética, que encuentra en los
zapatos un mundo de expresion corporativa
sin igual.

Bajo el mismo concepto que estéticas virales
popularizadas por TikTok como el ‘office siren’, la ropa
para ir a trabajar se posiciona como uno de los focos de
atencién de la moda.

Lasinterpretaciones enredessociales (las verdaderas
causantes de la tendencia) son infinitas e incluyen cada
vez mas un foco especial en el calzado. Sobre todo, en
aquel que, al igual que lo incorpora la firma Hispanitas,
tiene multiples opciones de color rojo.

La primera opcién, y también la mds viral de todas
ellas, se trata de las bailarinas.

Por otro lado encontramos los stilettos y los mules,
con una pequefia elevacion que aporta unos centimetros
de mas a nuestra altura y un efecto estilizado, idéneo
para combinar con faldas largas o minifaldas, al mas
puro estilo Miu Miu.
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Mercedes-Benz viaja en el tiempo
para homenajear la 802 edicion de MBFWMadrid

La marca de la estrella rinde tributo a esta entrega tan especial de la pasarela mds importante
del pais con uno de sus modelos mas iconicos de los afos 80 y una exposicion interactiva del
Jjueves 12 al domingo 15 de septiembre.

Madrid vuelve a convertirse en la
capital de la moda. Del jueves 12 al lunes
16 de septiembre, la ciudad acogerd una
nueva edicién de Mercedes-Benz Fashion
Week Madrid; una muy especial, ya que la
pasarela nacional mds prestigiosa cumple,
con esta, 80 entregas desde su debut en
1985. Lo hace, un afio mas, de la mano de
Mercedes-Benz, principal patrocinador del
encuentro desde hace 27 ediciones, que
refuerza, asi, su alianza con la industria de
la moda nacional e internacional y continta
consoliddandose como uno de los principales
actores, no solo del automovilismo, sino
también del sector textil.

El Recinto Ferial de IFEMA MADRID
volverd a acoger las principales actividades
de MBFWMadrid, del jueves 12 al domingo
15 de septiembre, para dar a conocer todas
las novedades y tendencias que marcaran
la temporada primavera/verano 2025. El
dia 16 la pasarela se trasladara a diferentes
espacios de la ciudad de Madrid.

El regreso de una estrella: el stand de
Mercedes-Benz, un tributo a los aiios 80

Para celebrar esta edicién nudmero
80 Mercedes-Benz llevard los afios 80 al
Cibelespacio. Su stand, punto de encuentro
imprescindible para los amantes de la
moda, hard un viaje en el tiempo hasta esa
década con un protagonista muy especial
gue coronard el espacio: una unidad del
mitico descapotable deportivo 500 SL,
contempordneo de la primera edicién de la
pasarela, en 1985.

Las siglas SL han sido el sello y la
distincién mundialmente conocida, desde
hace 70 afios, de una tradicién Unica de
vehiculos deportivos de Mercedes-Benz.
Procedente de los términos alemanes
“sportlich” y "leicht”, que se traducen
como deportivoy ligero, esta denominacién
subraya el disefio compacto y la naturaleza
4gil de estos modelos pensados para
aquellos que buscan exclusividad a la vez
que deportividad. A través de diferentes
versiones como esta que estard presente
en el stand, la marca de la estrella
demuestra una vez mas su compromiso
con el disefio, la innovacién, la comodidad
y la atencién por los pequefios detalles.
Ademds de poder admirar el vehiculo
original que nacié hace casi cuarenta afios,
el espacio de Mercedes-Benz acogera
una exposicién interactiva con la que se
complementa ese tributo a la 802 edicién.
La muestra exhibird imagenes de sus
modelos descapotables mas icénicos junto
a los looks y desfiles mas destacados de
grandes firmas que han desfilado en la
historia de MBFWMadrid, como Loewe,
David Delfin o Agatha Ruiz de la Prada,
desde 1985 hasta la actualidad.

Por otro lado, quienes se acerquen al
stand también podrdn ver los desfiles en
directo desde su lounge para no perderse
detalle de los mejores momentos del que,
sin duda, serd el evento de la temporada.
Como novedad y para culminar Ila
experiencia, el espacio contard este afio
con una la exclusiva boutique oficial de

Mercedes-Benz para que los visitantes del
Cibelespacio no se vayan sin un recuerdo
de esta edicién tan especial.

Mercedes-Benz
trampolin para
espafnola

Mercedes-Benz continla impulsando
la carrera de las promesas nacionales de
la moda a través del premio Mercedes-
Benz Fashion Talent en su 242 edicién. El
domingo 15 de septiembre, se reconocera
alamejor coleccidon de las presentadas por
los nueve creadores noveles que desfilaran
en la pasarela reservada para los talentos
emergentes: MAL Studio Custom Project,
Anamingo, Karlo Moédenes, Alejandre,
Boltad —que ya obtuvé la distincién
de Mercedes-Benz Fashion Talent en
septiembre de 2022-, Arturo de la Rosa,
XVStrange, HO5 y Santamarta. Con una
clara apuesta por tendencias actuales
como las prendas sin género, el street
wear o el upcycling. Las propuestas de
esta edicion se caracterizan por el enfoque
personal de sus disefiadores, que plasman
sus vivencias y sentimientos a través de la
moda de autor.

La firma que se alce con el galardén
tendrd la oportunidad de desfilar en una de
las pasarelas internacionales de Mercedes-
Benz, concretamente en Mercedes-Benz
Prague Fashion Week, como ya hicieron
otros antiguos ganadores como Ernesto
Naranjo, Rubearth y Ela Fidalgo, entre
otros. De la pasarela de Praga proviene
Tomas Nemec, la firma internacional
invitada que se encargard de cerrar la
jornada de desfiles en IFEMA. La capital
checa, un bar nocturno y una sofisticada
mujer seran el punto de partida de su
esperada nueva coleccién.

Fashion Talent,
la moda emergente

Una flota cero emisiones en Mercedes-
Benz Fashion Week Madrid

Mercedes-Benz continta con su apuesta
por liderar una movilidad libre de emisiones
y presenta en esta ediciéon de Mercedes-
Benz Fashion Week Madrid una flota cero
emisiones, formada por vehiculos 100%
eléctricos y PHEV (Plug-in Hybrid). De esta
manera, la marca de la estrella asequra
los mejores desplazamientos, uniendo
la movilidad eléctrica inteligente con el
disefio y la innovacion que distinguen a sus
vehiculos.
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Materiales naturales
funcionales con alta
demanda: verdaderos
todoterrenos para la
industria en el foco en
Techtextil 2026

Las fibras naturales pero de alto rendimiento
cambian las reglas del juego para muchas
ramas.

Funcional y natural
al mismo tiempo: las
innovadoras fibras naturales
gestionan el vinculo
entre el rendimiento y la
sostenibilidad y se estan
convirtiendo en verdaderos
todoterreno. Tienenunagran
demanda de aplicaciones
en numerosas industrias en
todo el mundo. Se espera
que el mercado de las fibras naturales por si sola crezca a
alrededor de 103 millones de ddlares en 20311. A medida que
aumenta la demanda de materiales naturales, también se estan
desarrollando innovaciones para mejorar su rendimiento. Los
nuevos materiales, acabados y métodos de procesamiento
aumentan el rendimiento de los textiles sostenibles, ya sean
naturales, de base biolégica, degradables o hechos por el
hombre. Esto también fue evidente en Techtextil en abril, que
dedicé un drea separada de "Actuaciéon de la naturaleza” al
tema futuro.

“La industria estd lista para proporcionar una gama de
textiles funcionales de forma natural. Ya sea en la industria
automotriz o de la construccién, la demanda de materiales
naturales estd aumentando rdpidamente. Nos complace ver
que las sucursales estan presentando y dando la bienvenida a
soluciones con visién de futuro. En abril, mds del 15 por ciento
de los expositores ya mostraban fibras y materiales naturales.
Debido a la alta demanda y a los desarrollos en curso, esperamos
una gama aun mayor de materiales de rendimiento natural en el
préximo Techtextil”, dice Sabine Scharrer, Directora de Gestién
de Marca, Textiles Técnicos y Procesamiento Textil de Messe
Frankfurt.

Los expositores presentaron toda una gama de exhibiciones
de fibras y materiales con propiedades funcionales a los
visitantes del comercio, que van desde materiales aislantes
naturales hasta fibras circulares de poliéster.

Entre ellos estaba la start-up canadiense Vegeto, que
presenté aislamiento térmico degradable a base de algodoncillo,
fibras de biopolimero hechas de almidén de maiz y kapok, una
fibra natural del arbol de seda. Una chaqueta con un forro
interior no tejido basado en el nuevo aislamiento de algodoncillo
aparentemente atrajo mucha atencién en el stand de Vegeto en
el drea de Nature Performance. “La gente vino a nuestro stand
y se sorprendié mucho de que incluso existiera un material
aislante a base de plantas de esta calidad”, informa el gerente
general de Vegeto, Ghyslain Bouchard.

Anatolian Colors de Turquia mostré tintes naturales
innovadores que pueden competir con los tintes quimicos en
términos de calidad y durabilidad.

La start-up suiza OceanSafe presenté un material de poliéster
gue, segun la compaiiia, es tan duradero, funcional y escalable
como el poliéster convencional.

La 62 edicion de
Istanbul Fashion
Connection (IFCO)
aumenta un 13,9% el
numero de visitantes
internacionales,
alcanzando un total de
18.000 procedentes
de 121 paises

IFCO reunio del 7 al 9 de agosto la oferta de
300 expositores, ocupando una superficie de
30,000 m2.

Del 7 al 9 de agosto de 2024,
tuvo lugar la exitosa sexta
edicién de IFCO Istanbul Fashion
Connection con 300 expositores
en un total de 4 pabellones en
el Centro de Exposiciones de
Estambul. Con este evento,
Istanbul Fashion Connection
subraya su importancia como
un centro para la industria de la
moda internacional.

En comparacién con el evento del afio anterior, la proporcion
de visitantes internacionales aumenté en un 13.9%. Casi 18,000
visitantes acudieron a IFCO en Estambul, de los cuales el 35%
provenia del extranjero.

La regién mas representada fue Asia con un 31.3%, sequida de
Oriente Medio (31.3%), Europa (16.4%), Africa del Norte (13.4%),
América del Norte, América del Sur y Africa en conjunto con un
3.1%. Grupos de compradores de alto nivel de un total de 121
paises asistieron a IFCO para conocer las Ultimas tendencias de la
moda, establecer redes y hacer pedidos.

Divididos en dreas de productos claras en un total de 30,000
metros cuadrados de espacio de exhibicién en cuatro pabellones,
las marcas y fabricantes presentaron las Ultimas colecciones
en las dreas de ropa femenina, masculina, infantil, denim, ropa
deportiva, de noche y de boda, lenceria, medias, cuero y pieles.

Una vez mds, el drea de disefiadores THE CORE Istanbul
inspiré a los visitantes con colecciones creativas y exclusivas
de disefiadores y demostré ser un imdn para los visitantes.
Mds de 20 disefiadores establecidos y jévenes presentaron sus
Ultimas colecciones. Muchos de ellos ya estadn representados
internacionalmente, como Arzu Kaprol, Meltem Ozbek y Tuba
Ergin.

El tema del Area de Tendencias de IFCO de este afio,
“Ascension”, fue organizado por la Academia de Moda de Estambul
(DMA). PMA fue fundada con el objetivo de formar disefiadores de
moda con una alta conciencia de la moda, el disefio y el arte, asi
como de los mercados internacionales.

Turquia estd desempefando un papel cada vez mas importante
como proveedor de ropa y textiles. Como jugador global, el
pais ocupa el tercer lugar en exportaciones a la Unién Europea
y el sexto como proveedor global. estd en expandirse en estos
mercados.

PROXIMAS FECHAS:

Texhibition Estambul: 11-13 de septiembre de 2024.

IFCO Istanbul Fashion Connection: 5-8 de febrero de 2025.
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La mayor plataforma informativa
de la MODA en Espana

Diaria g HTML

Website: www.edicionessibila.com : Si quieres personalizamos tus envios

Diari promocionales de email HTML (+27.000
laria direcciones de mail).

Newsletter: de lunes a viernes :

Mensual Subscripcion

Subscribete enviando un mail a:

PuntoModa Magazine
essl@edicionessibila.com

Mensual :

Prensapiel Magazine Media Kit

Trimestral : SoIiFita nuestras'tarifas de publicidad
_ _ : enviando un mail a:

Textil y Moda Magazine essl@edicionessibila.com

Follow us:
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