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NACIONAL

La 332 edicion de 080 Barcelona Fashion cierra con cifras récord

080 Barcelona Fashion cierra la 33? edicién sumando éxito de
convocatoria. Destaca la asistencia internacional representada por
paises como Estados Unidos, Reino Unido, Italia, Francia, Alemania,
México, Holanda o Dinamarca.

Ademds, un total de 1.896 personas acreditadas entre prensa, graficos,
influencers, técnicos, modelos y otros equipos, han hecho posible la 332
edicion de 080 Barcelona Fashion. En concreto, se han acreditado 512
periodistas e influencers de los cuales 81 son internacionales.

En el terreno digital, la plataforma también ha batido récords de
visualizaciones en Instagram y YouTube en streaming.

Durante los cuatro dias de la edicion, més de 16.000 personas han
asistido a la convocatoria de moda catalana en el Recinte Modernista
de Sant Pau. En concreto, el open area ha acogido alrededor de 4.000
personas y mas de 12.000 han disfrutado de los desfiles.

La plataforma de moda catalana ha contado como novedad de la
edicidn, con un espacio abierto al piblico donde el arte digital y

la mdsica han estado mds presentes que nunca por medio del ‘080
Aesthetics’. Ha reunido una seleccion de artistas y estudios invitados
destacados a nivel mundial como Sukucundbratwurst, Bryan Huynh,
Yuen Hsien, Oscar Zabala, Unai Lafuente, Jon Emmony, Andrei Warren,
entre otros. La programacion musical ha estado a cargo de una seleccion
de DJ ’s.

Valencia presenta la programacion del mes del disefo,
que tendra lugar del 10 de septiembre al 10 de octubre

Valeéncia se convertird en el epicentro internacional del disefio gracias a un mes repleto de actividades dedicadas a esta industria creativa y cultural. El programa inclui-

ra exposiciones, ferias, conferencias, talleres, presentaciones, proyectos liderados por talentos emergentes y proyecciones, entre muchas otras iniciativas. Entre el 10 de
septiembre y el 10 de octubre, confluyen en la ciudad Valencia Design Fest, promovido por la Fundacié del Disseny de la Comunitat Valenciana, los grandes certdmenes
Feria Habitat Valencia, Textilhogar Home Textiles Premium y Espacio Cocina SICI, y la celebracion de la 15 edicién de la Valencia Disseny Week, iniciativa de referencia
organizada por la Asociacion de Disefiadores de la Comunitat Valenciana (ADCV) con un programa participativo, cocreado junto a diferentes agentes del sector. Citas que
reunirdn en Valencia a profesionales, empresas e instituciones nacionales e internacionales que disfrutaran junto a la ciudadania del talento local, la efervescencia creativa
de nuestra ciudad y las Gltimas tendencias en disefio desde el Mediterraneo.

Organizado por la Fundacié del Disseny, Valencia Design Fest tiene por objetivo principal continuar proyectando la Comunitat Valenciana a escala nacional e internacio-
nal como territorio indiscutiblemente vinculado al disefio. Este afio presenta, entre las iniciativas mds destacadas, la segunda edicién de “Tiempo y materia”, una muestra
de artesania contempordnea comisariada por Estudio Savage, que busca acercar la artesania contemporanea a todo el piblico general. Un espacio de reflexion donde po-
der comprobar cémo, gracias al disefio, |a artesania tiene un camino valido de desarrollo y, sobre todo, de permanencia de materiales, técnicas y procesos de elaboracion.
El programa incluird también el pase de varios documentales, entre los que cabe destacar «<Mariscal. La alegria de vivir», la historia de un hombre que conquisté el mundo
y tuvo que perderlo todo para reencontrarse a si mismo; conversatorios entre mentes creativas - Erik Harley (experto en Estudios Urbanos, conocido por ser el creador del
Pormishuevismo), Nuria Moliner (arquitecta y comunicadora) o Juan Ferrero (socio y CEO en Ramén Esteve Estudio), entre otros -; asi como la presentacion de publicacio-
nes como Quadern 02 del Arxiu Valencia del Disseny, edicién sobre los iconos mas emblemadticos del disefio valenciano, aquellos que construyeron el imaginario de lo
que supone el buen disefo desarrollado en nuestra tierra, que lo proyect6 a nivel nacional e internacional y su impacto en la cultura contemporénea; o talleres como el
que dirigird Cuadernos Rubio.

Entre las actividades satélite del festival, se encuentran la exposicién TotCor, un proyecto colaborativo firmado por Pepa Reverter en el que varios artistas han disefiado
piezas alrededor de la figura del «cor» (corazén en valenciano) para lanzar un mensaje solidario; una «Mesa Cuadrada» de la serie organizada por Sergio Membrillas,
eventos que persiguen dinamizar la escena valenciana invitando a personalidades destacables a debatir sobre un tema; asi como varias jornadas y actividades de la mano
de los partners de la Fundacioé del Disseny, como APE Grupo — quien presentard el informe «The New Habitat 24-25».

Como gran novedad, la Fundacié del Disseny entregara las Distinciones al Disefio Social, asi como una serie de becas para jévenes profesionales para potenciar el carac-
ter social en el campo del disefo.

Nombres y marcas de primer nivel como Camper, Alvaro Catalan de Océn o Irthi Contemporary Crafts Council, entre otros, completaran el ambicioso programa.

Directora: Carmina Verdejo

X - o Los colores mas vibrantes y los estampados llamativos, propios del movimiento
cverdejo@edicionessibila.com

artistico pop art que empezdé en los afios 60, encuentran su momento de nuevo en
las nuevas propuestas de Lola Casademunt by Maite.
Para esta ocasion, la directora creativa de la firma, Maite Casademunt, ha querido
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fusionar dos conceptos que a menudo se relacionan por sus lineas y formas:

“El binomio arte y moda es siempre un plus cuando estos dos elementos
interaccionan y se retroalimentan. Esta nueva coleccidn es una expresion artistica
de un pop art llevado al imaginario de Lola Casademunt by Maite y reinterpretado
bajo sus cdédigos: animal print, logomania, colores vibrantes, cuidado por

los detalles... Todos estos elementos, combinados entre si, nos recuerdan al
movimiento artistico pop art fundamentalmente por sus colores y bases”.

Tejidos y detalles ricos en volimenes y materiales — satenes plisados, sedas
georgette, jacquards, laminados, lentejuelas, crepes, charol, incrustaciones de
tachas y joyas... Todos ellos conforman prendas como tops y vestidos abullonados
tipo “globo”, maxi chaquetas impermeables, trajes estructurados, blusas plisadas,
vestidos fluidos y asimétricos, mini cardigans, blusas flowy con incrustaciones de
pedreria, minifaldas y chaquetas acharoladas, mini vestidos plisados metalizados...
Asi pues, esta propuesta goza de una gama cromdtica muy viva y original: bases
de negro combinadas con azul Klein, fucsia, rojo y verde tifien la coleccién con
algunas licencias en prendas de color gris. Una propuesta vital y saturada, muy en
sintonfa con el universo colorido de la firma.

El ya iconico animal print de la marca se manifiesta, esta vez, con una mancha de
leopardo pintada de rojo, un leopardo estampado en jacquard y un snake print,
también en jacquard, en tonalidades vibrantes como azules y fucsias. El “match”
perfecto de toda una coleccién con el color y los estampados propios.



Malaga de Moda participara en
Momad septiembre con el doble de
empresas que en febrero

La Diputacion Provincial de Mdlaga esta haciendo una labor muy importante en

la provincia por la recuperacién de la industria textil de la region. Muestra de ello
serd la presencia de doce firmas malaguefias que participaran bajo el paraguas de
Malaga de Moda en la edicién de septiembre de MOMAD.

Entre los nombres confirmados se encuentra la participacion de Malaga de Moda,
que ha duplicado el niimero de empresas con las que asiste a MOMAD de

forma expositiva para darlas a conocer de forma agrupada bajo el paraguas de la
Diputacién de Malaga, Mélaga de Moda. De esta forma, se consolida el perfil de
participacion agrupada, que busca dar imagen de solidez del sector textil en las
diferentes regiones de nuestro pafs.

El equipo organizativo de MOMAD se ha trasladado hasta la capital malaguena
para visitar al equipo de la Diputacién de Desarrollo Econémico Sostenible de
Malaga, liderado por Esperanza Gonzdlez Pazos. En esta reunion se pusieron sobre
la mesa aspectos como el fortalecimiento de la marca Mélaga de Moda tras su paso
por ferias tan importantes como MOMAD, donde cada una de sus firmas tienen
oportunidades Gnicas para conocer a los agentes mas destacados del sector. La
participacion en MOMAD también les brinda la oportunidad de recibir visitantes
nacionales e internacionales, a los que, de otro modo, les serfa muy complicado
acceder.

La fundacion Textil Algodonera
convoca sus Premios a la Innovacion

La Fundacién Textil Algodonera ha abierto el plazo de presentacion de candidatu-
ras para los Premios a la Innovacidn.

El Premio a la Innovacién y al talento joven reconoce el esfuerzo de los jévenes
estudiantes e investigadores menores de 35 afios, que presenten proyectos
innovadores aplicados a la industria textil - confeccién. Con una dotacién econé-
mica de 6.000 euros en total, este premio busca impulsar el desarrollo de nuevos
talentos y promover la innovacion en el sector.

Los proyectos se caracterizaran por ser innovadores, con capacidad de transferen-
cia de tecnologia, aplicables al tejido industrial y a actividades vinculadas a las
empresas del sector textil — confeccién.

La presentacion de candidaturas estara abierta hasta el 15 de septiembre a través
de la pagina web de la Fundacién Textil Algodonera donde se han alojado las bases
del concurso, toda la informacién necesaria sobre como participar y enviar la
documentacién requerida. Una vez aceptada la candidatura, los participantes dis-
pondran de un mes, hasta el 15 de octubre, para presentar la memoria del proyecto
con el que van a concursar junto con el resumen ejecutivo.

Asimismo, se concedera el Premio a la empresa textil innovadora.

El jurado otorgara un premio con reconocimiento institucional a aquella empresa
que haya contribuido de manera destacada a la generacién de proyectos innovado-
res, promoviendo la mejora continua en el sector textil.

El jurado de los Premios Innovacion estard formado por representantes de empresas
del sector textil, medios de comunicacion, centros tecnolégicos, del mundo acadé-
mico y de la propia Fundacién Textil Algodonera.

La ceremonia de entrega de los premios se celebrara durante la celebracién de la
Asamblea Anual de la Asociacién Algodonera — AITPA.

lfema Madrid, escenario del desfile
de jovenes disehadores del CSDMM

Los jovenes disefiadores del Centro Superior de Disefio de Moda de Madrid de la
Universidad Politécnica de Madrid (CSDMM-UPM) mostraron su potencial en un
desfile celebrado en IFEMA MADRID y coordinado por Natalia Bengochea, estilista
y profesora del CSDMM.

Més de 80 looks desfilaron por la pasarela, disefiados bajo la tutela y supervisién
de sus profesores de disefo, referentes en la moda espafiola, como Ana Locking,
Juan Vidal, Evangelina Julia, Miguel Becer y Ernesto Naranjo.

Propuestas rompedoras, patronadas y confeccionadas por ellos mismos, basados
en una moda circular que muestran la vision y el talento de los futuros disefiadores
que marcaran el camino de la moda.

El Rector de la Universidad Politécnica de Madrid y presidente de FUNDISMA,
Guillermo Cisneros, presidio el evento junto a personalidades reconocidas del
ambito social y cultural de Madrid que mostraron su apoyo a los jovenes talen-

tos y a la formacién educativa que promueve el CSDMM. El jurado alzé como
ganadores a Adriana Fernandez por sus disefios elaborados a partir de materiales
reutilizados; Enara Rodriguez, cuya coleccién es una mezcla de moda japonesa y
del Pais Vasco, inspirada en Cristébal Balenciaga y su gran sensibilidad por la moda
oriental, donde predominan los colores negros y Pablo Rodriguez, cuyas prendas
estan basadas una técnica Patchwork de excelentes técnicas y acabados.

NACIONAL

Dia Magico by Fimi cierra una
edicion de 2024 marcada por el
mantenimiento del negocio

La edicién 2024 de DIA MAGICO by FIMI, que se ha clausurado en Feria
Valencia, ha concluido con un balance positivo, manteniendo la fidelidad de sus
compradores profesionales y las cifras de negocio directo generado durante los tres
dias de exposicién.

La feria, Gnico certamen de caracter profesional y dmbito internacional dedicado
al sector de comunién y ceremonia, ha reunido a 80 marcas lideres del sector
procedentes de toda Espafa, y ha convertido a Valencia en un punto de encuentro
clave para los profesionales de la moda de comunién y ceremonia, quienes han
podido conocer las tltimas tendencias y realizar sus pedidos para la proxima
temporada.

Los expositores han valorado positivamente la feria, destacando la calidad del
publico asistente. En palabras de Marfa José Canovas, de Josephine Luca, DIA
MAGICO by FIMI “es el ambiente adecuado para nuestro negocio”, con una
valoracién positiva en cuanto a la captacion de clientes nacionales, que ha
aumentado superior a la de otras ediciones.

Por su parte, Beatriz Montero subraya el mantenimiento del negocio con respecto
a las cifras del afio pasado, “a pesar de la reduccién de los nifios que han tomado
la comunién”, ademas de captar clientes internacionales. Alejandro Rodriguez, de
Montserrat Lozano, pone en valor la “fidelidad del cliente nacional” que confia
afio tras afio en la marca. Por su parte, Mar Cases, de Alhuca Ceremonia, resalta la
notable afluencia de compradores para completar una “buena valoracion” de esta
edicion de DIA MAGICO by FIMI.

Alicia Gimeno, directora de DIA MAGICO by FIMI, subraya el carécter Gnico de

un certamen que, tras mas de una década de trayectoria, “es la cita de referencia
para el sector de la comunién y la ceremonia, adelantando las tendencias de las
préximas temporadas y abriendo nuevas oportunidades de negocio para fabricantes

y puntos de venta”.

DIA MAGICO by FIMI 2025 se celebrara los dias 16 y 17 de mayo de 2025 en
Feria Valencia. Asi lo aprob¢ el comité organizador del certamen en su encuentro
de valoracion de la feria. De esta forma la préxima entrega del tGinico certamen
de cardcter profesional y ambito internacional dedicado al sector de comunién y
ceremonia se concentra en dos jornadas, atendiendo a las demandas del sector.

Momad consigue crear hype
para su proxima edicion

MOMAD estd de enhorabuena. El Salén Internacional de Moda, Calzado y Acce-
sorios, que organiza IFEMA MADRID del 13 al 15 de septiembre en el pabellén

8 del Recinto Ferial, pasa por uno de los mejores momentos de su historia. Los
datos extraidos de la dltima encuesta realizada después de la edicion del pasado
febrero confirman que la experiencia de asistir a la feria cubre en su mayoria con
las expectativas de los profesionales. De este modo, el 92'9% de visitantes en la
Gltima edicion confirma que asistira a la préoxima convocatoria de septiembre, lo
que permite asegurar un volumen muy atractivo de profesionales de cara al éxito
comercial de las firmas expositoras.

Con ello, y lanzada ya la comercializacién de la cita de septiembre, MOMAD se
presenta con las mejores expectativas, y consolidada como el gran escaparate de
tendencias y centro de negocio de la moda. Desde finales de los 70 -cuando la
feria vio la luz- MOMAD se ha posicionado como la cita internacional B2B obliga-
da para los profesionales de la industria de la moda. Un salén donde se han dado
a conocer colecciones inéditas, y se han presentado nuevas marcas y tendencias
ampliando su visién con las colecciones primavera/verano y otofio/invierno, vy sus
contenidos con un amplio programa de conferencias, charlas y mesas redondas
con ponentes de primer nivel, asi como la apuesta por desfiles de tendencias en
la Pasarela MOMAD. Una gran oferta de marcas que convierten al sal6n en un
imprescindible que transforma marcas en negocio.

El éxito de MOMAD también lo constituye su poder de convocatoria. La feria
cuenta con un perfil de visitantes muy diverso proveniente de 59 paises de todo el
mundo, alcanzando el 16% la asistencia de compradores internacionales, cuyos
perfiles son prioritariamente propietarios de boutiques, tiendas online, zapaterias,
disefadores, agentes y representantes comerciales, cadenas de tiendas, grandes
superficies-almacenes y concept stores. Todos ellos vienen a conocer, entrar en
contacto y hacer negocio con las més de 300 marcas participantes que se dan cita
en cada edicion (50% internacionales procedentes de 16 paises). Ademds, la feria
cuenta con la colaboracién de sus 27 delegaciones internacionales que trabajan en
los paises donde la feria quiere mantener o hacer crecer su negocio.

Estos datos hacen especialmente atractiva la asistencia a la feria tanto para marcas
expositoras como para potenciales visitantes, ya que son garantia del éxito de la
convocatoria. La apuesta de ambos, expositores y visitantes han permitido que
MOMAD sea una de las ferias internacionales de la industria de la moda mas
conocidas y con mayor prestigio.

MOMAD (13, 14 y 15 de septiembre) se celebrara en coincidencia con Intergift
(del 11 al 14 de septiembre), Madridjoya y Bisutex (del 12 al 15 de septiembre).
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THE ART OF BRAIDING esta
inspirada en la conexién de todas
aquellas mujeres que trenzaban
sus historias en comunidad, como
simbolo de fuerza, valentia y unién
apostando por una vida colectiva
alejada del individualismo. La
coleccién pone en valor el acto

de trenzar, un acto milenario

de concentracién y meditacion,
esbozando, de alglin modo, lo que
podrian llegar a ser los procesos de
colaboracién del mafiana.

En SIMORRA el tejido es el punto
de partida de sus prendas y el lienzo
sobre el que crean sus disefos.
Entendemos el tejido como un
elemento capaz de transmitir
emociones y contar historias de
valor.

Esta firma de moda valenciana retine las diferentes disciplinas artisticas que

Daniel y Maria, disefiadores de la
marca, cultivaron a lo largo de su
adolescencia y que hoy, se fusionan

en sus colecciones. La esencia de

AVEC AMOUR se forja a través de su
colaboracion.

La coleccion CANNON BEACH, en
sintonia con el espiritu de la marca,
destaca por la integracién de piezas de
cerdmica que se realizan a mano en

su estudio, asi como la presencia de
televisiones antiguas encontradas en
anticuarios o mercados costeros y de
siluetas contempordneas superpuestas a
propuestas mds clasicas.

Los colores blanco y negro contintan
siendo protagonistas, a la vez que

se incorpora una paleta cromdtica

mads amplia — burdeos, azul marino

o amarillo -y tejidos como el tweed

o los tapices, que se convierten en
emblematicos. Incluye plisados, rayas,
bombers, pantalones de vestir, entre
otros. También mini vestidos y conjuntos
cortos que recuerdan a los afos 60 y 70,
propios de iconos como por ejemplo
Jane Birkin. Hay una sensacion de
modestia: la «sensualizacién» se percibe
de manera implicita y suave y los
basicos generales se rehacen para definir
la razén de ser de AVEC AMOUR.

-4- -jexﬂly moda

Fundada en 1929, la firma Escorpion
es un referente en el sector del
knitwear internacional gracias al
sofisticado disefio y al heritage de sus
colecciones.

La coleccién presentada RE-
CONNECTION es un viaje a

través del tiempo y del espacio.

Se interpreta la coleccién de
Escorpion Studio FW24 como un
viaje multicultural. Una re-conexion
que inspira para dar forma y color

al género de punto, su eterno
protagonista. Jacquards y estampados
de flores pixeladas acorde con la
tematica digital. Paleta de colores
lilidceos apostando por la tendencia
future dusk. Fusionamos hilaturas
amables con tejidos nobles de lana,
seda y viscosa. Bombers oversized,
shorts y cropped tops en pata de
gallo. Sudaderas y vestidos de punto
combinados con culottes y pantalones
extra largos crean siluetas contempordneas. Tonos neutrales con un toque verde
matcha que llaman a la sostenibilidad y nos acercan a la naturaleza.

La marca es impulsada por Josep

Puig Romeu y su pasion por el

textil japonés, la empresa familiar

se convirtié en un fabricante Gnico

al combinar las tradiciones de tejer
catalanas y japonesas. La fusion de

las técnicas occidentales y orientales
dio lugar a materiales sorprendentes y
excepcionales.

La coleccion THE BATHER de Bielo

se embarca en un viaje que explora la
esencia de la relajacion mas profunda,
centrandose en el uso de tejidos ligeros
de punto, jacquards, intarsias, bordados
y flecos. Inspirada en el ambiente de
los bafios turcos, las paletas vibrantes
de las pinturas de Peter Doig y el arte
del buceo en Corea, esta coleccion
emerge en varias narraciones culturales.
Enfocdndonos en el algoddn seco, el
lino, la seda y el cashemir stper ligero
hace que cada pieza se convierta en una
mezcla de arte y artesania. A medida
que las piezas se llevan puestas, evocan
una profunda sensacion de confort y
tranquilidad, induciendo un estado de
relajacion inigualable.

Sita Murt que esta de aniversario, celebra el centenario. 100 ANOS TEJIENDO EL
FUTUROY/ - Lo que empezd como un suefio, se ha convertido en una pasién. sita
murt/ vuelve a las pasarelas para rendir homenaje a una trayectoria centenaria,
donde el punto y su versatilidad han tejido un universo ilimitado que va més alla
de la moda.

Se trata de una coleccién con personalidad, donde el color crudo y el negro
conviven con neutros femeninos y con matices, como el verde eucalipto, el
mantequilla o el color miel. Una paleta de colores que define la esencia de sita
murt/ y que tanto la representa. Como no podia ser de otro modo, el punto se
convierte en el centro de esta coleccién, donde la mezcla de hilos y texturas da
lugar a piezas de alta calidad, gracias a la aplicacién de las mejores lanas mohair
y baby alpaca, que contrastan con hilos de viscosa rayén y aluminio, y con
poliamidas casi transparentes. Esta riqueza visual se materializa en la combinacién
de materias, consiguiendo piezas muy elaboradas y especiales, tejidas en intarsia y
jugando con transparencias o con técnicas para conseguir un punto tornasolado.



Marcos Gamén ha crecido durante afios
rodeado de piezas de punto en una
pequefa tienda de moda por mujer que
tenfa su madre. Siempre interesado en el
arte y el disefio decidi6 estudiar disefio
de moda.

La coleccién 02 PLAGE va dirigida

tanto a hombres como mujeres, moda
genderless y atemporal (2024). Piezas
adaptables y transformables. Una
coleccion dividida en diferentes lineas,
compartiendo volimenes, formas y
acabados para unificarlo todo en color
y texturas. La primera linea es blanca y
pura, con toques romanticos y de aire,
simboliza tanto el comienzo como el
nacimiento de cualquier ser. La segunda
linea continda con colores claros y tonos
blancos y beis. Mancha de negro la
siguiente linea, con toques minimalistas
que mezclan estilos y texturas en looks
completamente de negro. Gracias a la
inspiracion, utilizan materiales naturales como el algodén, la lana, la seda, la fibra
de bambd y el tencel. Los materiales con fibras recicladas, metrajes fuera de stock
y el reciclaje también forman parte de una de las lineas de la coleccién.

La coleccion 2024 Dockers® Pride presenta cinco prendas genderless: dos

r . camisetas, un tank top
r v ’ !
; 1
' : .

una hoodie y unos
shorts. Las ilustraciones
graficas creadas

para la coleccién
simbolizan sensibilidad
y comunidad, dulzura

y amor, y crecimiento
personal tanto interior
como exterior. La
ilustracién de mayor
tamano es una
interpretacién de la luz
exterior e interior, con
el iris para la fuerza

y esperanza, y los
tulipanes para el amor
perfecto y profundo. La
ilustracién mas pequefa
hace referencia al ciclo
de inspiracion que existe
para los artistas negros, y
en ella aparecen manos
y flores que representan

;# apoyo y cuidado.

PANORAMA
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Habey Club es una firma asentada

a la slow fashion y sus valores de

marca principales son la artesania,

la sostenibilidad y la produccién
responsable. La firma se centra en la
reutilizacion de tejidos y el uso de fibras
recicladas o 100% orgdnicas.

SIDE EFFECTS o efectos secundarios

es un claro ejemplo de cémo nos
centramos a gustar, a encajar, a borrar
nuestros limites y dibujar de nueces;
todo esto con el fin de transformarnos

y proyectar algo nuevo, algo alejada de
nosotros.

Esta coleccion esta llena de

texturas diversas donde las piezas
«convencionales» adquieren un nuevo
significado a través de plumas que
aparecen debajo de chaquetas de punto
almohadilladas o bordados de piercings
que evocan una nueva piel.

La coleccién Otono-Invierno 2024 es

un viaje a los Highlands, a su naturaleza
desbordante de intensos colores y a sus
tradiciones.

Abrigos y chaquetones de lana Merino
extrafina en jacquard de rombos y
cuadros inspirados en los tartanes
escoceses. Trencas en pata de gallo y
en espiga que capturan la esencia de
los cldsicos. Prendas de punto oversize
en gruesas lanas, que evocan el alma
transhumante de las Tierras Altas. Finos
jerséis en mezcla de cashmere y lana
Merino superfina que se sienten como
una segunda piel, para construir capas
y resguardarse del frio. Las camisas
amplias y faldas, realizadas en un suave
tejido de cuadros tartan, completan la
coleccioén.

Custo Barcelona es, en la actualidad, una marca de imagen consolidada que desde
el 1997 presenta sus colecciones en todas las temporadas de la New York Fashion
Week. Innovacién y creatividad constituyen la base de un estilo caracterizado por
la utilizacién de gréficos y de color, que se ha convertido en un icono.

La coleccién OBJECT OF DESIRE es un discurso para complementar creativamente
los armarios de mujeres que apuestan por su personalidad y seguridad. Presenta
piezas emocionales pensadas para provocar el deseo a las mujeres. La creatividad,
la innovacioén y la sorpresa son parte de esta mecanica del deseo.

El color, como siempre, aporta la identidad de Custo. La incorporacién del mundo
grafico también completa el circulo de la seduccién.Crear el lenguaje emocional es
el objetivo de cada pieza de la coleccion.

Los trajes estdn presentes con mucha variedad, desde mines ajustados a largos

y fluidos. Los conjuntos de dos piezas y los pantalones de medida grande son el
complemento para crear este lenguaje avanzado e imaginativo de moda.

El color blanco estd representado con bastante y fusionado con turquesa, fucsia,

azalea, rosa, amarillo, negro y naranja.
-jextily moda -5-
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La firma Pla fabrica piezas
Unicas, disefadas por su
fundadora Irene Peukes a quién
guia el lema de “Mds manos,
menos maquinas”.

Esta firma fundada en 2011
nacié con la idea de la
sostenibilidad entendida como
un estilo de vida en la forma
de fabricar sus creaciones, en
los materiales que emplea y en
ponderar el trabajo artesano
entendido como legado y
patrimonio.

El lujo del siglo XXI es vestir
prendas hechas con el legado
de la artesania atesorada
durante cientos de afos, por
manos artesanas que crean
prendas y zapatos tnicos
destinados a perdurar y
adquirir la patina del tiempo.
Pla es estilo mediterraneo plasmado con tejidos y materiales naturales que bebe de
la artesanfa tradicional de diferentes lugares del mundo.

Pla fabrica zapatos de yute cuyos modelos tienen nombres que evocan lugares y
palabras relacionados con la Isla de Mallorca como Bonanova o llletes.

Sus prendas textiles son del mejor algodén y se tejen en Guatemala, sus disefos
aprovechan el tejido, el mas preciado tesoro, por eso su patronaje se convierte en
la piedra angular del disefo.

El lujo del siglo XXI valora el tiempo, el saber y las manos de los artesanos.

Isabel Sanchis presenta su nueva coleccién Otofo-Invierno 24/25 que fusiona la
naturaleza y la escultura, brindando una experiencia tnica con disefos exclusivos.
La coleccion se sumerge en la naturaleza, incorporando tejidos estampados con
motivos de bosques y arboles, asi como bordados detallados de abejas y libélulas.
La escultura, una constante en las colecciones de la firma, continda otro afio

mas en sus disefios manifestandose en prendas que destacan por su volumen,
tridimensionalidad y vanguardia.

Isabel y Paula, madre e hija y
disenadoras de la firma, mas alla
de la estética, han querido que el
enfoque central de esta coleccién
sea transmitir la humanidad oculta
tras cada prenda ya que, para la
marca, el auténtico lujo no solo
reside en los tejidos y bordados,
sino en las manos que reflejan el
amor por este arte.

Ademds, la paleta de colores de
esta coleccion se define por tonos
tierra y caramelo, que aportan
calidez, junto con el negro, un
color icénico de la firma. En
cuanto a las composiciones, la
marca se aventura fuera de su
zona de confort combinando
rayas, estampados y cuadros en
prendas como chaquetas, abrigos,
faldas y pantalones drapeados.

La evolucién de la coleccion

se percibe en la transicién

hacia vestidos mas fluidos con
crepes ligeros y gasas de seda,
culminando en piezas mas
escultéricas y voluminosas.
Como innovacion destacada,

la coleccion incorpora flores
realizadas con impresién 3D,
aportando modernidad y una
nueva dimension a las piezas de
costura. Ademas, se introduce una
técnica artesanal con cordones

y canutillos que aporta un toque
Gnico y meticuloso a cada disefo.
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La llegada del calor anuncia el
regreso de eventos y celebraciones,
que nos brindan la oportunidad

de lucir conjuntos elegantes que
reflejan nuestro estilo personal, en
consonancia con el atrevido espiritu
rockero de IKKS.

La firma francesa redefine los
cédigos nupciales y les afiade su
caracter audaz y espiritu rockero.
Para la mujer que desea dejar

huella en el dia mas bonito de su
vida, la capsula nupcial de IKKS

es una auténtica celebracion de

la individualidad de cada novia.
Conjuntos de ganchillo y macramé
con delicadeza femenina, seductores
tops halters, escotes entallados... Son
algunas de las piezas que consolidan
esta linea.

Efaut, el disefador originario de
Guiptzcoa y establecido en Barcelona,
ha destacado en la industria de la

moda logrando el premio a la Mejor
Coleccién de Disefiador Emergente en
080 Barcelona Fashion. En esta nueva
edicién ha presentado HAMAR, su
décima coleccién, que significa nimero
10 en vasco, la mas especial de todas.
Una coleccién que conmemora todo

el aprendizaje y los logros durante su
carrera.

Tras sus Gltimas colecciones basadas en
las catdstrofes naturales que nos rodean
con el fin de concienciar al publico,

en esta coleccion Enaut se inspira en

la celebracion de la vida y en disfrutar
como si fuera el dltimo baile.

En esta coleccién, el color predominante
ha sido el negro, combinado con
detalles metdlicos, presentando asi una
estética minimalista con tonos oscuros.
El disenador ha reformado y reinventado
de manera creativa siluetas, recuperando
elementos y detalles destacados en
colecciones anteriores. Un nuevo giro
trasladando el concepto a un mundo
que va mas alla.

HAMAR nos invita a bailar incluso si

el fin del mundo esta cerca, haciendo
énfasis en vivir como si fuera el dltimo
dia.




Para la temporada otofno-invierno
2024, el estudio de diseno femenino
Sandro se reapropia y revisita los
cédigos del uniforme. Burgueses,
formales o mds institucionales, los
arquetipos estéticos se replantean y
transforman para definir un uniforme
conformista.

En contraste con el rigor de los
uniformes militares, las referencias
académicas se trabajan en denim
crudo, y los pantalones de
carpintero se reinterpretan como
shorts femeninos. Se revisitan las
faldas plisadas y los tejidos de los
afnos universitarios. La sastreria se
imagina en versién cargo oversize
con bolsillos multifuncionales en los
trajes. Se presta especial atencion a
los detalles.

Tomados del armario de la
burguesia, los tonos camel, azul
marino y burdeos se combinan

con los grises de las oficinas de los
afios 90 en un espiritu minimalista que subraya una estética refinada y atemporal,
La atencién se centra en la precisién de la sastreria. Piezas de cuero falsamente
desgastadas, como una cazadora de aviador, atestiguan el apego del estudio de
disefio a una cierta idea de autenticidad.

Esta temporada, la coleccién de
GUESS FW24 nos lleva a territorios
inexplorados, mundos distantes donde
las mentes y los horizontes se abren
sobre un paisaje rico y ecléctico

lleno de materiales lujosos y detalles
sartoriales. GUESS women se encuentra
en un espacio entre el pasado y el
futuro, afirmando su deseo de libertad
de expresién, contornos femeninos,
sastrerfa asertiva y glamour sin
esfuerzo. Mientras tanto, la coleccion
masculina nos lleva en un viaje para
explorar las profundidades ocultas

del pasado, presente y futuro, con su
visién nostalgica pero singularmente
contemporanea del hombre moderno de
GUESS.

Para ellas, la nueva temporada de
GUESS esta formada por diferentes
colecciones que ofrecen un abanico de
propuestas para la mujer moderna.

La nueva temporada de GUESS para
hombres esta formada por diferentes
colecciones que reflejan una estética
contempordanea y sofisticada. Estética
Contemporanea es elegante y urbana,
con colores pasteles e influencias
japonesas que se manifiestan en
chaquetas, jeans, camisas y suéteres de
cortes estilizados y telas suaves.

PANORAMA
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El otofio-invierno 2024 llega una
seleccion siempre atractiva de looks
para hombres y mujeres con un toque
MARCIANO. Desde looks elegantes
para el dia a dia hasta potentes
conjuntos de oficina y ropa de noche,
la nueva temporada reafirma el amor
inquebrantable por los cortes a medida,
los detalles refinados y lujosos tejidos,
como jacquard, tweed, cuero ecolégico,
gamuza y terciopelo, que hacen la
transicién con cada temporada. La
ropa de punto también recibe una
actualizaciéon con mangas y cuellos
importantes, y adornos como botones,
cuentas, piedras brillantes, cristales,
bordados y patrones de logotipos en
toda la prenda.

Para ellas resalta el glamour urbano
con diversas colecciones: Glamour

en la Ciudad, con abrigos y trajes de
monograma tono sobre tono, con colores
que incluyen azules frios, verdes, grises, marrones, dorados, rojos y rosas calidos.
Negro Glamoroso/Alma Retro propone encaje, cuero-eco, ante y terciopelo, con
detalles como botones, cintas, volantes y bordados en chaquetas de estilo vintage,
faldas, blusas y trajes ultra-chic. Pantalones
de pierna acampanada y motivos florales
y animal print, en una paleta invernal.
Vida Urbana incrementa el glamour

con encaje, piel sintética, bordados y
estampados exclusivos de leopardo y
cadenas geométricas.

La nueva temporada para hombre esta
formada por diferentes colecciones,
como Espiritu de Invierno, que introduce
chaquetas de ante robustas, pantalones
denim, camisas y accesorios que

aportan un atractivo casual y sofisticado.
Los chalecos, pantalones, chaquetas

y trajes de tweed y espiga, con cortes
ajustados, evocan un espiritu vintage

que homenajea a los caballeros de
antafio. Esta coleccién ofrece prendas

en colores neutros como gris, marrén

y negro, junto con tonos calidos como
rojo, dorado y azul, permitiendo una
transicion estacional versatil.

En su incansable bisqueda por la innovacion vy la redefinicién de la moda,
Knowtown Barcelona presenta su exquisita seleccion de chaquetas tipo bomber
para ambos géneros que encarnan a la perfeccién la esencia de la marca.
Destacando por su meticulosa geometrizacién de los cuellos y el uso de
cremalleras metalicas
de doble carro

de tamanio #8,
cada prenda ha
sido disefada

con un patronaje
de notable
complejidad,
persiguiendo

la creacion de
nuevos volimenes
tanto para el
ambito comercial
como para el de
pasarela. Ademas,
se ha priorizado

la funcionalidad

en el uso diario,
reforzando la
imagen de la marca
a través de una
cuidada estructura
y costuras.
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Pitillos

La marca espanola de calzado Pitillos propone varios modelos de nauticos y moca-
sines, el calzado clasico de moda, en su coleccion de primavera-verano. Los dise-
fios de la marca afincada en Arnedo (La Rioja) conjugan comodidad con diseno en
tres propuestas para todos los gustos: con tacon medio, exterior de piel grabada y
lazada. Las tres creaciones estdn disponibles en color azul marino, crema y plata.

Luxenter

La plata es tendencia y entre las novedades de Luxenter para esta temporada
encontraras multitud de disefos para rendirte a ella. Desde los brazaletes que
solucionaran tu look de festival hasta los pendientes ideales para renovar tus aros
de siempre o los collares plateados que animan el estilismo més sobrio. Descubre
todas las propuestas de la marca espafola y actualiza el joyero de la temporada
con piezas tan especiales como versatiles. ;Puedes elegir solo una?
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Rabat

RABAT Bridal presenta una seleccién tnica de joyas donde la excelencia artesanal
y el savoir faire se unen para crear una historia de amor y tradicion a través de
anillos con los mejores diamantes de la firma.

Cada pieza RABAT Poetic busca la expresion de los sentimientos mas profundos y
reales en los que se basan las historias de amor Gnicas, protagonistas que buscan la
perfeccion y la artesania en un dia tan especial.

RABAT Always U tiene como premisa la simplicidad y la elegancia, a través de la
exquisita seleccion de anillos, donde el diamante se alza con un disefio de brazos
en forma de U para permitir que la joya brille con luz propia y acapare toda la
atencion.

RABAT Amor Infinito, cuya elegancia y sofisticacion reinan en estos disefos que
realzan el amor por encima de todo. Un diamante engarzado con dos corazones
que se unen formando un infinito que representa una historia de amor eterna.

Thomas Sabo

La joyeria con perlas ha sido simbolo de elegancia y sofisticacion a lo largo del
tiempo. Son piezas atemporales y en Thomas Sabo puedes encontrar desde los di-
seflos mas clasicos hasta llevados a la modernidad, como la coleccién de HARIBO
de la firma alemana que ya ha conquistado nuestros corazones.

Combinadas con cadena, brillantes y colgantes de colores, hoy las perlas siguen
siendo un elemento clave en nuestros joyeros, una moda que ha evolucionado
hasta adaptarse a las tendencias modernas convirtiéndose en un complemento
versatil y esencial.
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Hidn-Ander

Hidn-Ander fusiona el espiritu de la vida al aire libre con el redescubierto sentido
de la libertad de la moda.

La naturaleza domina la paleta de colores. El tono olvidado de la moda, el marrén,
esta recuperando su trono. Los tonos tierra apagados homenajean el medio am-
biente y amplifican la sensacion de tener los pies en la tierra. Con la estabilidad
viene la flexibilidad y luego la alegria. Las distintas personalidades se combinan

y se transforman en una fuerza creativa imparable. La supermezcla de moda e
influencias evoluciona hacia un Unico estilo armonioso: el sincretismo, la sintesis
de culturas. Todos somos uno.

La propuesta de Hidn-Ander es el descanso y la recuperacion. La linea apuesta por
la calidad y defiende los iconos de la marca, incluyendo STARLESS, STRIPELESS,
THREEDOME, TENKEI, MEGA T y THE CAGE. Cada producto es en si mismo un
ejemplo de mix de culturas, una fusién de especies, la fusién del tenis con el ba-
loncesto, o lo retro y lo moderno se combinan: reelaborando el orden establecido.

Suma Cruz

La firma de joyeria artesanal Suma Cruz lanza su Ultima incorporacién dentro de
su coleccién de joyas personalizables: el brazalete Opus Magnum. Esta pieza esta
elaborada tanto en oro amarillo como en oro rosa y se une al sello y al choker para
ofrecer una experiencia de personalizacién unica.

El brazalete Opus Magnum permite convertir las palabras mas significativas en pie-
zas de joyeria tnicas. Desde nombres propios hasta palabras que definan tu identi-
dad, la posibilidad de expresién es ilimitada. La combinacién de letras tradiciona-
les con la icénica tipografia de Susana Cruz garantiza que cada pieza sea una obra
maestra cargada de significado y estilo. Con este brazalete podras crear tu propia
gran obra, llevando contigo un simbolo de confianza, amor propio y autenticidad.
Cada joya de Suma Cruz es meticulosamente creada a mano en su taller de
Madrid, reflejando el ADN de la marca en cada detalle. Desde la seleccién de
materiales hasta el acabado final, se prioriza lo diferencial sobre lo uniforme,
garantizando que cada pieza sea Unica y especial.

El Brazalete Opus Magnum es mds que una joya; es una declaracién de identidad y
un recordatorio de la importancia de contar nuestra propia historia.

FLASHES

OTONO-INVIERNO 2024
Bea Soldado

Atemporal y sofisticado, el azul se ha posicionado como uno de los colores mas
populares en el mundo de los anillos de compromiso y, en general, de la joyeria
nupcial.

Bea Soldado apuesta por el azul en todas sus tonalidades como simbolo de con-
fianza y fuerza, valores también muy presentes en el compromiso.

Zafiros, aguamarinas y topacios azules son los protagonistas de esta coleccién.

La alianza de oro sigue siendo un bestseller y es que son muchos los que prefieren
ir a lo seguro llevando un cldsico en su dia.

La firma cordobesa te permite personalizar la cldsica alianza, eligiendo el grabado,
el color y el quilataje 9k o 18k. Pequefios detalles que marcan la diferencia y la
convierten en una pieza Gnica hecha por y para ti.

Y si eres una de esas novias que es fan de los piercings pero que se plantea quitar-
selos, Bea Soldado tiene la solucién,

spor qué no combinarlos arménicamente y armar un look acorde con tu personali-
dad aportando asf luz a tu rostro?

Ademas de estas, también tienen anillos de compromiso que capturan la esencia
del amor.

Roberto Cavalli

Atrevida y stper glamurosa: la nueva coleccién Roberto Cavalli Eyewear destaca
no solo por la originalidad de las lineas sino también por la excelencia cualitativa.
12 gafas de sol y 9 de vista, cada una tnica e inconfundible gracias también a los
detalles que reproducen los elementos iconicos de la marca: la serpiente (inclinada
en diferentes versiones en las patillas), el Colmillo o el Diente de Tigre y los logo en
variantes de lettering o monograma.

La novedad de la coleccién son las gafas de la capsula especial Wild Leda: dos mo-
delos de gafas de sol que reproducen un patrén especial que representa una escena
bucélica inspirada en la figura mitoldgica “Leda y el cisne”, disefiada por Roberto
Cavalli en 1994. Una auténtica celebracién de la belleza como “superpotencia
femenina”, en pleno estilo Cavalli.
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NUEVAS TIENDAS
Victoria’s Secret

La nueva tienda de Victoria’s Secret abri6 el sabado 27 de abril en Madrid, en una
de las calles mds icénicas: Gran Via, 38. En el centro del bullicioso distrito de la
moda de la ciudad, este nuevo establecimiento promete redefinir las experiencias
de compra de lenceria de lujo tanto para los locales como para los visitantes. La
apertura se realiza en colaboracién con Percassi, socio de franquicias de la marca
para ltalia, Francia, Espana y Portugal.
“Es con gran entusiasmo que abrimos la nueva tienda de Victoria’s Secret en Ma-
drid, en la calle mas importante del pais”, dice Matteo Morandi, CEO de Percassi
Retail. “Esta ciudad es un centro cosmopolita de belleza y estilo, y estamos emo-
cionados de traer nuestra iconica marca aqui para ofrecer a la ciudad de Madrid
una experiencia de compra Gnica, ademds
de seguir nuestra misién de celebrar
la belleza y el empoderamiento de las
mujeres en todo el mundo”.
La tienda cuenta con disefios innova-
dores que crean un espacio acogedor,
navegacién simplificada para guiar sin
esfuerzo a los clientes y una experiencia
de compra perfecta. La tienda ofrece una
seleccion de los sujetadores, bragas y
pijamas mds emblematicos de la marca,
provenientes de una multitud de colec-
ciones que incluyen Very Sexy, Body by
Victoria, T-Shirt, Sexy Illusions y Dream
Angels.
También se ofrecen en la tienda acce-
sorios de Victoria’s Secret, asi como
productos de belleza, incluidas sus
populares fragancias finas, perfumes,
brumas, lociones corporales y més. Estas
ofertas incluyen las nuevas fragancias de
Victoria’s Secret, Bare y Bare Rose, ademds de las iconicas fragancias Bombshell
y Tease. La gama de accesorios de la marca disponibles para la compra incluye bol-
sos, estuches de cosméticos, estuches de viaje, llaveros y mas.

Triumph

El novedoso concepto de la firma lider en tecnologia de moda intima, llega por
segunda vez a Madrid y desembarca por primera en Marbella.

El Centro Comercial de El Corte Inglés de Preciados es el segundo centro en la
capital que recibira My Atelier de Triumph en Espafa. Un innovador concepto que
abri6 por primera vez hace casi un ano en El Corte Inglés de Pozuelo, y que ahora
regresa el 25 de mayo con un espacio de 35 metros cuadrados.

Marbella es el otro destino elegido para albergar My Atelier en Espafa, concreta-
mente en El Corte Inglés situado en la calle Ramén Areces con 30 metros cuadra-
dos.

El Corte Inglés de Marbella y el de Preciados en Madrid seran el segundo y tercer
gran almacén en Espafia que recibirdn My Atelier, el nuevo concepto de tienda con
atencion personalizada de la firma Triumph.

Con estas nuevas aperturas en Espana de la mano de El Corte Inglés, la marca
lider en moda intima, continua la expansién de esta innovadora experiencia hasta
la fecha. My Atelier ofrece a sus clientes una experiencia de compra renovada e
interactiva que va mds alla de los espacios tradicionales.

Los nuevos espacios siguen las nuevas sefias de identidad de Triumph y su filosofia
“It’s Personal”, celebra la individualidad, abraza lo que eres, te hace sentir dnica.
Por este motivo y porque comprar lenceria es algo muy personal e intimo la marca
cre6 un concepto en el que ofrece a cada mujer un entorno perfecto en el que
sentirse comoda y tomarse su tiempo con un servicio totalmente personalizado de
la mano de las asesoras de la firma que con sus conocimientos recomiendan a cada
cliente segtin sus necesidades.

Mango Teen

Mango, uno de los principales grupos de Europa de la industria de la moda, avanza
en el crecimiento de su linea juvenil Mango Teen. La compania inaugura hoy un
punto de venta de su linea juvenil en el nimero 65 de Paseo de Gracia de Barce-
lona, el mismo local donde Isak Andic abrié la primera tienda de Mango en 1984.
El local, que hasta ahora era de Mango Woman, se ha reconvertido para albergar
una nueva tienda exclusivamente de la linea juvenil, llevando asf la oferta de todas
las lineas de la compafifa (Woman, Man, Kids, Teen y Home) a la principal via
comercial de la capital.

La nueva tienda cuenta con mds de 400m2 de superficie de venta y mas de 15
empleados. También incorpora el concepto de retail de inspiracién mediterranea
New Med, que encarna el espiritu y la frescura de la marca. La sostenibilidad y la
integracion arquitectdnica son claves en este nuevo disefio, que concibe la tienda
Mango como un hogar mediterrdneo con diferentes estancias en las que predomi-
nan los tonos cdlidos y los colores neutros, combinados con materiales tradiciona-
les, artesanales, sostenibles y naturales, como la cerdmica, la toba, la madera, el
marmol, el esparto y la piel.

La apertura se enmarca en el Plan Estratégico 4E 2024-2026 de Mango que nace
con el propésito de impulsar la propuesta de valor diferencial de la compaiifa, la
apuesta por la innovacién y sostenibilidad y el impulso de las ventas mediante
una gran expansion de su parque de tiendas y el crecimiento de todos sus lineas y
canales.

Mango Teen naci6 el 2021 con el objetivo de satisfacer las necesidades de moda
entre la infancia y la adultez, presentando alternativas atractivas para los jéve-

nes con disefios actuales, frescos y juveniles. Durante 2023, Mango Kids y Teen
registraron un crecimiento cercano al 20% en su facturacion y representaron el
8% de las ventas del grupo. A cierre del ejercicio la linea juvenil contaba con 14
puntos de venta fisicos y presencia en 95 mercados a través del canal multilinea y
el online.

Tous

TOUS, la firma joyera que hace brillar la creatividad y la autoexpresion, abre su
primera tienda dedicada exclusivamente a TOUS ATELIER, a nivel mundial, en
Nueva York. Asf, la compafiia ha remodelado y transformado su icénica tienda, de
cerca de 50m2, ubicada en una de las zonas mas emblematicas de la gran manza-
na, Rockefeller Center - 5th Avenue.

Con esta remodelacion, la marca joyera, reafirma su apuesta por su linea mas
exclusiva, TOUS ATELIER, nacida de la pasion de Rosa Oriol por el oficio y la fasci-
nacién por las piedras preciosas, una explosién de inspiracion, originalidad y color
que cobra vida pieza a pieza en manos de los maestros joyeros de TOUS.

Gracias a la arquitectura didfana y a los elementos de la tienda, TOUS consigue
crear una experiencia inmersiva en la que la narrativa de las colecciones es la
protagonista.

La experiencia de compra es uno de los puntos clave de este punto de venta, ya
que transmite a la perfeccion cémo la firma entiende sus joyas como aliadas para
la autoexpresién y la creatividad de sus clientes.
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Guess

GUESS se complace en anunciar la reapertura de su tienda en Ibiza. El nuevo
espacio se ha transformado en un romantico y bohemio refugio con una elegan-
cia costera, que invita a los clientes a relajarse y disfrutar de una experiencia de
compra muy placentera.

Al acercarse a la tienda, los clientes pueden encontrarse con unos preciosos porti-
cones encalados que evocan una sensacién de calma mediterranea y que sugieren
el ambiente relajado y tentador que les espera dentro. Una vez en el interior, los
visitantes son transportados a un refrescante mundo de elegancia, donde la belleza
natural de las mesas de teca, los toques de mimbre, las sillas de cana y las alfom-
bras de ratdn armonizan perfectamente con su fondo blanco y tranquilo.

PANORAMA

NUEVAS TIENDAS
Bobo Choses

Un perfecto encuentro entre moda y creatividad. Asi es la nueva tienda insignia de
Bobo Choses, la marca de ropa catalana que crea prendas divertidas tanto para los
mds pequenos de la casa como para los adultos, y que acaba de abrir su primera
flagship store en una de las zonas mds atractivas de Barcelona. Esta nueva propues-
ta se encuentra en el establecimiento nimero 97 de Rambla Catalunya y cuenta
con 250 metros cuadrados que permitiran a la marca acercarse a su comunidad
para trasladar los valores y disefios artisticos que tanto caracterizan la marca.
Adriana Esperalba, fundadora y directora creativa, nos abre las puertas de un uni-
verso inmersivo: “Tenemos el reto de convertir la tienda en un lugar de encuentro
para familias ofreciendo talleres, charlas y actividades para conectarlas con la
creatividad. En Bobo Choses creemos que la creatividad puede hacer del mundo
un lugar mejor con nuestra forma de hacer Have fun!”.

Swarovski

Swarovski revel6 oficialmente su nueva tienda insignia en el Duomo con una ce-
remonia de corte de cinta en presencia de la modelo italiana y amiga de la marca,
Bianca Balti, quien estuvo acompafada por el Director Ejecutivo, Alexis Nasard,

la Directora Creativa Global, Giovanna Engelbert, el Director Comercial, Michele
Molon, y el Gerente General de Italia e Iberia, Massimo La Greca.

Disefiado por la Directora Creativa Global, Giovanna Engelbert, Swarovski Duomo
es un espacio minorista inmersivo que da vida al savoir-faire y la elegancia que
definen la marca en un espacio de 550 metros cuadrados y tres pisos que exhibe
una gama completa de productos Swarovski.

En su interior, los visitantes pueden descubrir las colecciones de Swarovski, desde
joyas de cristal, relojes y decoracion para el hogar hasta gafas de sol incrustadas
de joyas, vajillas y productos de edicién limitada; explorar los cristales sueltos de
Swarovski y las colaboraciones cristalizadas con marcas globales; y maravillarse
con las colecciones de joyeria fina Swarovski Created Diamonds, que se presentan
por primera vez en Europa en un drea de sal6n dedicada a los diamantes cultivados
en laboratorio.

Swarovski Duomo es la primera tienda insignia de la marca en lItalia y sigue a

las nuevas aperturas de tiendas insignia en la Quinta Avenida de Nueva York y el
Parque Dosan de Sedl el otofio pasado. Forma parte del despliegue de un nuevo
concepto minorista alegremente extravagante a nivel mundial.

forte_forte

La nueva boutique estd situada en la localidad turistica de Puerto Banus, con vistas
directas al puerto de la ciudad costera, formando una triada de tiendas frente al
mar junto con las que la firma tiene en Forte Dei Marmi y Cannes

Situada en el niimero 12 de la calle Ribera, la boutique se identifica con el am-
biente en un contexto vacacional, absorbiendo su aire frivolo y despreocupado, su
luz brillante reflejandose en el mar mediterraneo, la estampa que regala es de un
blanco total, donde las casas encaladas dan testimonio de la autenticidad de los
tipicos pueblos costeros.

La fachada alberga un escaparate de ancho total, que consiste en un acristalamien-
to donde la puerta de entrada se situa en el centro. El espacio se despliega con
profundidad, un cofre del tesoro desde cuya entrada se vislumbra todo el perime-
tro. Pavimentos y revestimientos forman un conjunto monolitico, una inmersién
total en un pequeiio mundo de calacatta verde: una piedra natural de Brasil donde
luminosas intrusiones de cristales y cuarzo interior en tonos marinos recuerdan los
colores de las aguas cristalinas de la costa del sol. La geometria de la estructura
estd marcada por las estrias definidas de las paredes, que contrastan con la superfi-
cie lisa y pulida de los suelos.

Un diseno a mano alzada que define los espacios como una escenografia en la que
el producto en caja de una forma espontdnea.
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PANORAMA

NUEVAS TIENDAS
Mango

La compafifa inaugura una flagship de mas de 1.300m2 en Roma, en la galeria
comercial Alberto Sordi en Via del Corso, la principal calle comercial de la ciudad.
Tras esta apertura, Mango proseguira la expansion de su marca especialmente en
el centro y sur de Italia, asi como en grandes ciudades del norte como Bolonia,
Verona y llegard por primera vez a la ciudad de Génova.

Asimismo, reformara
varios puntos de ven-
ta en el pafs para in-
corporar su concepto
de tienda New Med,
entre los que destaca
la renovacién de su
flagship en Galleria
del Corso (Milan).
Estas aperturas y
remodelaciones se
enmarcan en el pilar
Expand del plan
estratégico 2024-
2026 de Mango que
apuesta por el cre-
cimiento de tiendas
con un objetivo de
mas de 500 nuevas
aperturas hasta 2026.
Mango cerr6 2023
con 92 puntos de
venta en ltalia,
ademas de contar
con presencia digital
a través de su propio
canal online y otros
marketplaces.

Tudor

Tudor estd de celebracion. La
galardonada firma relojera

suiza abre su primera boutique
en Espafa, instalandose en
Barcelona, de la mano de Rabat,
su distribuidor oficia desde

hace muchos afios. Esta sera la
primera de su clase en el pafs,
covirtiéndose en un espacio
Gnico no sélo por ser el primero,
sino por su disefio y experiencia
de marca. Eric Pirson (CEO de
TUDOR) y Jordi Rabat por parte
de RABAT, fueron los responsa-
bles del corte de cinta del nuevo
espacio.

La boutique de 80m?, esta situa-
da en el escaparate del sector
joyero y relojero de la ciudad
condal, el prestigioso Paseo de
Gracia, a pocos pasos de una
de las obras més reconocidas
de Gaudi, Casa Batll6. Con esta
apertura se abrird un nuevo
capitulo en la historia de lujo y
elegancia de este céntrico punto
comercial de la capital.

La boutique incorpora el dltimo
disefio en mobiliario y deco-
racion de la marca suiza, en

la que se incluye una mesa de
exposicién, un bar, diversos ele-
mentos decorativos relacionados
con sus reconocidos embaja-
dores, y una zona experiencial
que incorpora un simulador de
ciclismo para que los clientes
experimenten una parte del
atrevido mundo de Tudor y vean
lo que el Equipo Profesional de
Ciclismo Tudor vive cada dfa.
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Hublot

iHublot Lisboa Boutique ha abierto sus puertas! Se dio por inaugurada la nueva
boutique situada en El Corte Inglés con el icénico acto del corte de la cinta, en

el que participaron Ricardo Guadalupe, CEO de Hublot y Augusto Capitanucci,
Director General del Mediterrdneo, junto con los Amigos de la Marca, Luis Figo y
Roberto Martinez.

Durante la fiesta, los invitados pudieron a disfrutar y explorar el universo Hublot.
Ademas, la tarde-noche estuvo amenizada por la misica en directo de la cantante
Gigi McFarlane y la DJ Joana Hasse, que crearon una atmdsfera muy especial con
una sesién exclusiva que deleit6 a los asistentes.

Hublot ha abierto las puertas de su primera boutique en territorio portugués,
concretamente en Lisboa. La capital portuguesa es un punto de atraccion para las
marcas y uno de los destinos turisticos y culturales de moda en la actualidad.
Situada en la planta cero de El Corte Inglés, dentro de un entorno exclusivo y
rodeado de otras firmas de lujo, se trata de la primera boutique operada por Hublot
en Portugal. Cuenta con un espacio (til de venta de casi 50m2, donde los aficio-
nados de relojes de la capital portuguesa podrdn disfrutar, explorar el universo
Hublot y el conocer el concepto The Art of Fusion, la filosofia de la marca centrada
en mezclar materiales e ideas. Ademads, podran encontrar relojes fabricados con
materiales tnicos y movimientos de manufactura, junto con una representacion de
todas las colecciones: Classic Fusion, Big Bang, Shaped y MP.

Desde fuera, se puede observar cémo la caracteristica ldmpara Chandelier preside
el espacio, presente en el corazén la nueva boutique de la manufactura suiza. Ya
en el interior, se combinan materiales de espejo y vidrio, con otros nobles como la
piel Alcdntara y madera de ébano, asi como metal pulido. Ademds, como en el res-
to de boutiques de la firma relojera de todo el mundo, se rinde homenaje al mundo
del arte, tan vinculado a Hublot, al exhibir grandes cuadros Pop Art inspirados en
piezas icénicas de la coleccion Hublot.

Guess Jeans

La firma de denim californiana, GUESS JEANS, esta por lanzar una nueva linea de
tiendas a nivel mundial con un concepto de disefio innovador basado en el paisaje
de California, concebido por el Director de Negocios y Desarrollo, Nicolai Marcia-
no. Destinada a albergar todo el nuevo mundo de GUESS JEANS, impulsado por su
tecnologia sostenible pionera GUESS AIRWASH™, la primera tienda de la marca se
ha abierto en Amsterdam, en el corazén de Kalverstraat.

Un mercado vital tanto para GUESS como para la industria del denim en general,
Amsterdam albergara la primera tienda de GUESS JEANS en Europa y marcard la
primera impresién y visién de cémo se ve GUESS JEANS en un espacio fisico. Cada
punto de contacto de GUESS JEANS sera notablemente diferente a lo que GUESS
ha logrado antes.

Materiales sostenibles, innovadores y nobles estan en el corazén de la estrategia

de disefio de tiendas de GUESS JEANS. La tienda de Amsterdam utiliza ladrillos
hechos de desechos reciclados de la industria del marmol que se producen sin el
uso de gas. También cuenta con muebles de tableros de fibra expuestos, corcho y
una variedad de otras selecciones sostenibles. El espacio comparte los mismos va-
lores de sostenibilidad integrados en el producto denim de GUESS JEANS, creado
utilizando GUESS AIRWASH™: una alternativa sostenible y de tltima generacion al
lavado con piedra.

Aunque compartan similitudes visuales, cada tienda de GUESS JEANS se disefiara
de manera diferente, con grandes tiendas insignia en Tokio, Los Angeles y més que
abrirdn en los préximos meses. Asi como las tiendas funcionardn como espacios
de reunioén para las comunidades locales, cada disefio se refiere a la estética,
materiales y artesanfa populares en el 4rea local. La tienda de Amsterdam presenta
azulejos azules que rinden homenaje al Delfts Blauw, elegidos tanto por su narra-
tiva como por su belleza, y contard con una seleccién de piezas de arte de artistas
locales y nombres establecidos globalmente.




Mango impulsa su linea de hogary
nombra a Nuria Font como nueva
directora de Mango Home

Mango, uno de los principales grupos de Europa de la industria de la moda, impul-
sa su linea de hogar con el nombramiento de Nuria Font como nueva directora de
Mango Home con el objetivo de seguir fortaleciendo su posicién como uno de los
principales grupos de moda europeos.

Nuria Font, hasta ahora directora del negocio de franquicias firmes en Mango,
asume desde este mes de junio la direccién de la linea de hogar. Licenciada en
Administracion y Direccién de Empresas por la Universidad de Barcelona (UB),
con un PDD en Management por IESE Business School - University of Navarra y
un DIBEX (Digital Business executive program) en ISDI, Nuria Font comenzé su
carrera profesional como auditora en KPMG. En 2006, inici6 su carrera profesio-
nal en Mango como Product Manager en GCP (Gestion Comercial de Producto).
Desde entonces, ha desarrollado diferentes puestos de responsabilidad dentro de
la compafifa durante casi cerca de dos décadas, entre los que se encuentran B2B
Key Account Manager para los mercados asiaticos y de Oriente Préximo, responsa-
ble del departamento de venta mayorista, Project Manager y desde 2017 lidera el
equipo de franquicias firmes.

La nueva direccién, que contribuira a la consecucion de los objetivos marcados

en el nuevo Plan Estratégico 2024-2026, reforzard la propuesta de valor de Mango
Home a través de la aspiracionalidad, la calidad y el estilo propio.

Nuria Font sustituye a Laura Vila, quien emprenderd nuevos retos profesionales tras
diecisiete afos en la compafiia, los Gltimos liderando el lanzamiento de la linea

de Mango Home. Mango agradece su compromiso durante estos afos y le desea
muchisima suerte en su nueva etapa.
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Vogue celebrara globalmente
“Forces of Fashion”

Vogue anuncia el regreso de «Forces of Fashion» en 2024, un evento que este
afo se celebrara en mas ciudades que nunca en su historia.

En su octavo ano, Forces of Fashion celebrard su programa de actividades, de-
bates y sesiones de networking en Londres (26 de octubre), Ciudad de México
(10 de octubre), Mumbai (23 de octubre), Nueva York (24 de octubre) y Roma
(26 de octubre), y por primera vez en Madrid (3 de octubre) y Berlin (23 de
septiembre).

El evento de Londres, que se celebrara por segunda vez, tendrd lugar en Cen-
tral Saint Martins.

Forces of Fashion recrea la experiencia editorial de Vogue a través de con-
versaciones y clases magistrales con los principales periodistas, disenadores,
personas influyentes y profesionales de la industria, lo que permite al pdblico
acercarse a la moda y la cultura a través del prisma de Vogue. El tema de este
afo, «El poder de la pasarela», explorard el extraordinario legado de Vogue en
lo que se refiere a desfiles y colecciones de moda, reforzado por un programa
de ponentes de primera linea que se anunciaran localmente en cada mercado.
Anna Wintour ha declarado: «Estoy encantada de que Forces of Fashion vuelva
por octavo afo este octubre a Nueva York, y sobre todo de que otros seis Vo-
gues de todo el mundo se sumen este aio organizando sus propias ediciones.
Todos reflexionaremos en torno a un mismo tema: el poder de la pasarela.

BREVES
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El universo de Agatha Ruiz de la
Prada llena de color el Patio de la
Infanta de Fundacion Ibercaja

El color y la alegria que transmiten los disefios de Agatha Ruiz de la Prada,
una de las disenadoras mas emblemdticas de nuestro pafs que triunfa en
todo el mundo, protagonizan la nueva muestra que Fundacion Ibercaja ha
inaugurado en el Patio de la Infanta. Este particular universo, donde se unen
el arte y la moda, podra descubrirse hasta el préximo 28 de julio.

La rueda de prensa ha contado con la presencia del director general de Fun-
dacion Ibercaja, José Luis Rodrigo; la jefa de Cultura, Mayte Ciriza, jefa de
Cultura; la disenadora, Agatha Ruiz de la Prada, y la comisaria de la muestra,
Marisa Oropesa.
Cerca de 60 piezas
conforman esta
colorida exposicion
que retne vestidos,
conjuntos, faldas,
abrigos, zapatos

y bolsos, creados
entre 1984 y 2022.
Una parte de ellos,
pertenecientes a la
Fundacién Agatha
Ruiz de la Prada

y otra parte, a la
coleccién privada
de la zaragozana
Piluca Beltrdn, una
de sus clientas mds
proximas vy fieles
desde sus inicios
hasta la actualidad.

J

Panter reconocida con el premio
REM a la Innovacion

PANTER, empresa de calzado de seguridad y uniformidad con sede en Callosa de
Segura (Alicante), ha sido reconocida con el prestigioso Premio a la Innovacién en
la XVII edicién de los Premios Empresariales del Mediterrdneo (REM). La ceremonia
se celebré el 16 de mayo en L'Auditori de La Nucia, reuniendo a 250 empresarios
de la provincia de Alicante.

El premio fue recibido por Rocio Pajares, CEO de PANTER, y Visen Pajares, CEO de
ROMBULL, destacando la dedicacion y trabajo del equipo de Panter. Este galardén
pone en valor el compromiso de la empresa con la innovacién, un elemento funda-
mental en su ADN.
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Los Barcelona Bridal & Fashion Awards premian
la excelencia en moda nupcial

El vestido “N° 5042” de Pnina Tornai ha sido elegido Vestido de Novia del Afio
por simbolizar el ‘suefio’ hecho realidad. La disefiadora estadounidense es todo
un referente del lujo y de la alta costura por sus vestidos elaborados a mano con
exquisitos detalles de cristal. El disefio del vestido ganador, que abraza el cuerpo
como una segunda piel, estd decorado con cincuenta mil cristales, aplicados
a mano durante mas de 400 horas de trabajo, logrando asi un espectaculo de
sensualidad, brillo y elegancia.
El premio a la Coleccién Nupcial femenina ha recaido en la firma espafiola So-
phie et Voila, por crear disefios sofisticados y contemporaneos, que traspasan los
limites de la moda nupcial, incorporando una atencién meticulosa al detalle en
la costura y en los delicados bordados mediante técnicas tradicionales.
La moda para el novio también ha tenido su reconocimiento: la coleccién de la
marca Mans, firmada por su fundador y director creativo Jaime Alvarez, ha sido
distinguida con el primer premio en su categoria por su gran originalidad y el ri-
gor sartorial en la confeccion, que permite al usuario la posibilidad de expresarse
con libertad y fluidez, ofreciendo la imagen del hombre moderno.
En la categoria Coleccién de Red Carpet ha sido premiada la marca del Reino
Unido Jenny Peckham. El jurado ha valorado el estilo, artesania, actitud global
y glamour de la firma inglesa, una de las favoritas de personajes destacados del
panorama internacional a la hora de cruzar las alfombras rojas de todo el mundo,

como Sarah Jessica Parker, Kate Winslet, Jennifer Lépez, Angelina Jolie o la Princesa de Gales.

Por su parte, el premio a la Campafia de Imagen ha sido otorgado a la firma Yolancris por ‘Actitud’, en la que la firma ha conseguido plasmar su espiritu perfeccio-
\nista y siempre sorprendente, que celebra la feminidad del siglo XXI. )

~N

W Havaianas da la bienvenida a su nuevo CEO
en Europa, Harm van de Camp

Alpargatas, empresa matriz de Havaianas, tiene el placer de anunciar el nombramiento de Harm van de
Camp como nuevo Presidente de Alpargatas, Europa. Harm aporta a Alpargatas mds de 18 anos de expe-
riencia en marcas, con una amplia experiencia en la industria global del calzado y la ropa, liderada por
su extenso periodo en Nike en varios puestos de liderazgo en EMEA tanto en ventas al por mayor como en
venta directa al consumidor.

En su papel de Presidente de Alpargatas Europa, Harm dard prioridad al crecimiento sostenible y rentable
de la marca Havaianas, centrandose en establecer un compromiso con el consumidor durante todo el

afo a través de un enfoque integrado 360° de la marca, asegurando el éxito continuado de la marca en el
mercado europeo.

Expresando su entusiasmo por el nuevo cargo, Harm declaré: “Estoy encantado de embarcarme en mi
viaje con Havaianas, una marca que he admirado durante muchos anos, ya que es realmente la origi-

nal entre las chanclas. Estoy deseando elevar la marca a una nueva altura, comprometiéndome con la
importancia del consumidor y la excelencia operativa, sin perder de vista los valores centrales de la marca
Havaianas: inculcar en los mercados europeos la vitalidad de la cultura brasilena. Y cuando lo hagamos
de forma rigurosa, estoy seguro de que seguiremos siendo su marca preferida y de que conseguiremos un
crecimiento sostenible tanto para Alpargatas como para nuestros socios.”

Isaak Andic recibe el VIII Premio Reino de Espanha
a la Trayectoria Empresarial

Su Majestad el Rey ha entregado hoy el VIII Premio Reino de Espaiia a la Trayectoria Empresarial a Isak Andic, fundador y presidente no ejecutivo de Mango. Las entidades
convocantes de este Premio son el Circulo de Empresarios, el Cercle d’Economia y el Circulo de Empresarios Vascos.

El acto de entrega ha tenido lugar en el Aula Magna del IESE Business School de Barcelona. Presidido por Su Majestad el Rey, ha contado también con la presencia de Jor-
di Hereu, Ministro de Industria y Turismo; Carlos Prieto, Delegado del Gobierno en Catalufia; Jaume Collboni, Alcalde de Barcelona y Roger Torrent, Conseller d’'Empresa
i Treball; entre otras autoridades. Asimismo, han estado presentes los presidentes de las tres organizaciones convocantes del Premio; Manuel Pérez-Sala, presidente del
Circulo de Empresarios; Jaume Guardiola, presidente del Cercle d’Economia y Andrés Arizkorreta, presidente del Circulo de Empresarios Vascos.

Manuel Pérez-Sala ha intervenido en representacion de las entidades convocantes, destacando de la figura del premiado que “con su trabajo, esfuerzo, capacidad de
innovacién y vision estratégica, ha sido capaz de construir una empresa ejemplar, lider en su sector”. También ha
hecho referencia al contexto en que esta trayectoria ha sido posible sefalando que “Espana es una democracia
liberal, expresada en forma de monarquia parlamentaria, y en una democracia liberal se combinan la democracia
electoral con el respeto a las libertades civiles, en un ejercicio de separacién y equilibrio de poderes que repre-
senta el Estado de Derecho”. Asimismo, ha anadido que “los empresarios prefieren los estimulos a las prohibicio-
nes, la colaboracién al sometimiento, la discrecién al sefialamiento y la libertad al intervencionismo”.

Segtn el acta del Jurado, la concesién del Premio a Isak Andic se decidié “en virtud de su contribucién al
desarrollo econémico y social de Espafia a lo largo de varias décadas de esfuerzo y de trabajo, creando empleo,
internacionalizando sus actividades y contribuyendo a la mejora de su entorno y al bienestar del pais. Razones
que lo convierten en un referente para las futuras generaciones”.

El premiado agradeci6 a los convocantes la concesién del galardén resaltando que “este reconocimiento no

es para Isak Andic, es para Mango. Porque Mango es mucho mds que una persona, ya que tiene un poco del
esfuerzo y trabajo de cada una de todas las personas que han trabajado y trabajan en el proyecto. Esta es la clave
de nuestro éxito: nuestra cultura comdn”. Continué con un deseo: “Que el proyecto de Mango, que naci6 de ma-
nera humilde en Barcelona hace mas de cuarenta anos, pueda servir para fomentar el espiritu emprendedor entre
la juventud y la aspiracién de ayudar a crear prosperidad para muchas personas y familias y servir a la sociedad”.
Y termind con la siguiente afirmacion: “Con mas iniciativas y mds empresarios estoy convencido de que nuestro
pais sera mas fuerte y estard mds unido. Y nuestra sociedad sera mejor”.
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El disenador David Moss se alza
con el premio del
X1l Concurso de Jovenes Disenadores
de Tenerife con la coleccion Blossom

El disenador David Moss se ha alzado con el premio del XIIl Concurso de J6venes Disenadores de Tenerife
Moda, certamen que se celebré la noche del jueves, 6 de junio, en el Recinto Ferial de Tenerife y con el
que se da comienzo a la Feria Internacional de la Moda de Tenerife hasta el préximo domingo. La colec-
cion titulada ‘Blossom” logré la unanimidad del jurado, presidido por la actriz y modelo Bibiana Fernan-
dez, para lograr el galardén, que recibié de manos de la presidenta del Cabildo de Tenerife, Rosa Davila.
‘Blossom’ fue la coleccién vencedora de esta edicion, que desfilé en la gran pasarela ubicada en la Caja
Negra que preside el Centro Internacional de Ferias y Congresos de la capital tinerfena. El segundo pre-
mio recay6 en Diego Barroso con la coleccion ‘Glorius’. Mientras que el creador novel Alejandro Nifo
consigui6 el galardén a la coleccion mds comercial con su propuesta ‘Coffee’.

Un total de siete finalistas concurrieron en esta nueva edicion del certamen, seleccionados de entre un
total de 65 aspirantes procedentes de diversas partes del mundo, quienes presentaron un total de 70 dise-
fios, diez por disefador, donde el volumen, la teatralidad y los contrastes se convirtieron en los protago-
nistas.

El Concurso de Jévenes Disenadores se convierte en el punto de arranque de la Feria Internacional de la
Moda de Tenerife, en la que durante tres dias se daran cita cerca de 200 empresas vinculadas al mundo
de la moda, la artesania, la peluqueria, la estética, la mdsica, el deporte y la gastronomta.

Mango se alia con Victoria Beckham para el
diseno de una nueva coleccion capsula

Mango, uno de los principales grupos de Europa de la industria de la moda, se alfa con Victoria Beckham
para lanzar una nueva coleccién cdpsula, que estara disponible el 23 de abril de 2024. Victoria Beckham x
Mango ha sido disefiada por Victoria Beckham vy refleja la esencia de la firma homénima de la disefiadora,
considerada como la mezcla perfecta del clasico lujo britdnico con un sutil toque contemporaneo, asi como
los valores compartidos de ambas firmas de moda, como la calidad y la feminidad.

La nueva coleccién, que coincide con el 40 aniversario de Mango, es la culminacién de una serie de cola-
boraciones con otras firmas, artistas y talentos como SIMONMILLER, Camille Charriere o Pernille Teisbaek.
Esta dltima colaboracién se enmarca dentro del nuevo Plan Estratégico 2024-26 presentado por la empresa
el pasado mes de marzo y reforzard Elevate, una de sus cuatro palancas. Elevate se centra en impulsar una
propuesta de valor diferencial en todas las lineas a través de la aspiracionalidad, la calidad y un estilo propio
disefiado en Barcelona, con un excelente servicio al cliente. Desde sus inicios, Mango cuenta con un ADN
muy claro y una propuesta propia de disefio y estilo, cuyo principal atributo es un posicionamiento de cali-
dad superior a sus competidores.

Ademas de la coleccién disefiada por Victoria Beckham, Mango cuenta con Capsule, su coleccién de
eventos para mujer marcada por la calidad de sus materiales y acabados, asi como por la exclusividad de
sus prendas. Lanzada por primera vez el ano pasado, este mes de marzo se ha presentado la nueva entrega
de esta coleccion.
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Lola Casademunt recibe el “Beef Award” en
la categoria de “Moda Espana” que entrega la
Asociacion Provacuno con Mediaset Espana

En Madrid se celebré la primera edicién de los “Beef Awards”, un evento que destacé y celebré lo mejor
de la industria de la moda, la cultura y la gastronomia en Espafna. En esta ocasién, la firma LOLA CASA-
DEMUNT fue galardonada en la categoria de “Moda Espafia” reconociendo asi su destacada trayectoria,
autenticidad y labor en el sector.

Maite Casademunt, directora creativa y presidenta de la firma recogi6 el galardén en la ceremonia que
tuvo lugar ayer en la Plaza de Toros de Las Ventas. En palabras de Casademunt: “Este premio marca un
nuevo hito en la historia de LOLA CASADEMUNT y representa un gran logro de nuestra firma. Detras de
LOLA CASADEMUNT hay mucho trabajo, esfuerzo e ilusion de todo un equipo por llevar a cabo este
proyecto y hacerlo grande. Y premios como éste reconocen toda esta labor que estamos haciendo y nos
empujan a seguir avanzando y creciendo dia a dia.”

Este reconocimiento reafirma el compromiso de la marca con la innovacién y la excelencia en el mundo
de la moda, consolidando su posicién como firma relevante en el panorama nacional. LOLA CASADE-
MUNT, la empresa familiar que nacié en 1981 en Cardedeu (Barcelona), inici6 en el 2021 una nueva
etapa para profesionalizarse, llevar a cabo un rebranding y reposicionamiento de la marca, y todo ello
acompafiado de un proceso de internacionalizacion de la compania. En apenas 3 afos, la Compaiia se
ha posicionado como un referente de moda a nivel nacional y, cada vez mas, internacional. Hoy en dia,
LOLA CASADEMUNT es ya una realidad en mas de 30 paises fuera del mercado doméstico. /
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