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Cerca de la mitad de las compras
que se hacen en rebajas
acaban en devoluciones

Segln REVER, la startup que revoluciona las
devoluciones en eCommerce convirtiéndolas en
procesos mas sostenibles, rdpidos y sencillos,
casi la mitad de las compras realizadas en el
sector moda durante las rebajas del afio pasado
fueron devueltas. En concreto, el 46% de las
compras se devolvieron, un 42% madas respecto
al resto del afo.

En el caso del calzado, las devoluciones
llegan al 53% en época de rebajas

Ademds, otros de los sectores que registran
mads devoluciones son el del calzado, con un
53% de compras devueltas, frente al 38% que
presenta en la época pre-rebajas, sequido por los
productos de moda que pasa del 32% al 46% y
el sector de eyewear del 25% al 34%.

Esta situacién, ademds de tener un gran
impacto medioambiental, conlleva importantes
costes asociados a la gestion de la logistica

inversa para las marcas. Ante este contexto,
REVER, logra disminuir en un 20% el coste
total de las operaciones relacionadas con las
devolucionesy alamitad gracias alas estrategias
de retencién con tarjetas regalo, cambios, etc.

“Nuestra plataforma es especialmente
relevante en estas épocas del afio donde el
porcentaje de las devoluciones es tan elevado.
En REVER ofrecemos un producto integral
para los eCommerce, integrando la logistica y
panel de control con el seguimiento de todas
las devoluciones, mejorando asi la experiencia
de usuario y ofreciendo varias opciones
de compensacién como cambios o cdédigos
promocionales, que ayudan a disminuir las
devoluciones.”, aseguran Oriol Hernandez i
Fajula y Marius Montmany, fundadores de REVER

Marcas como Misako, Hoff y Twojeys ya
confian en la plataforma para disminuir estos
impactos.

Palomo Spain,
Premio Nacional
de Diseno de Moda 2024

El jurado del galardén, que concede el
Ministerio de Cultura, ha reconocido por
unanimidad “la obra de un creador que ha
conseguido hacer valer una mirada propia dentro
del sector del disefio de moda, dando voz a la
inclusion, a la diversidad y abogando por nuevos
formatos de expresién artistica a través de una
propuesta disruptiva”

También ha destacado “el valor de una firma
independiente basada en el territorio, con su
taller ubicado en Posadas (Cérdoba), y desde el
gue ha contribuido a la difusién internacional de
la imagen de Espafia.

Alejandro Gémez Palomo (Palomo Spain)
ha sido galardonado con el Premio Nacional de
Disefio de Moda, correspondiente al afio 2024,
a propuesta del jurado reunido el pasado 9 de
julio. Este premio, concedido por el Ministerio de
Cultura, estd dotado con 30.000 euros.

El jurado ha reconocido, por unanimidad, “la
obra de un creador que ha conseguido hacer
valer una mirada propia dentro del sector del
disefio de moda, dando voz a la inclusién, a la
diversidad y abogando por nuevos formatos de
expresion artistica a través de una propuesta
disruptiva".

Ademds, el jurado ha sefialado que, desde
que presenté su primera coleccién en el afo
2016, “Palomo Spain ha logrado consolidarse
como uno de los creadores mas destacados
dentro del sector de la moda en Espaiia,
con una intensa proyeccién internacional”.
Asimismo, ha valorado que "“ha contribuido al

proceso de transformacién del ecosistema del
disefio de moda con una estética caracteristica:
irreverente, barroca y audaz. Palomo Spain
genera un imaginario creativo propio,
reconocible y apreciado por critica y publico, que
aboga por romper con los géneros establecidos y
hacer de la moda un instrumento de expresién y
defensa de la diversidad”. A ello, ha afadido que
“Palomo Spain ha sido catalizador de una nueva
generacién de creativos. Ademds, ha permitido
acercar el disefio de moda a nuevos publicos a
través de distintas colaboraciones”.

De igual modo, el jurado reconoce también
“el valor de una firma independiente basada en
el territorio, con su taller ubicado en Posadas
(Cérdoba), y desde el que ha contribuido a la
difusién internacional de la imagen de Espafia. El
premio reconoce una trayectoria en alza, valiente
y comprometida con la creacién de moda como
lenguaje de reivindicacién y de expresién de
valores”, ha remarcado.

El Premio Nacional de Disefio de Moda
recompensa la meritoria labor del galardonado
a través de una obra que, en este ambito
creativo, se haya hecho publica durante 2023
o, en casos debidamente motivados, a una
completa trayectoria profesional a lo largo del
tiempo.

El premio reconocié en su pasada edicién a
Teresa Helbig, uniéndose a una amplia lista de
galardonados, entre quienes se encuentran,
Angel Fernandez Ovejero, Ana Locking, Antonio
Alvarado y Miguel Adrover, entre otros.
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Montblanc reabre

un nuevo concepto

de tienda insignia
en Madrid

Situada en el corazén de la Milla de Oro madrilefia, Serrano 50, es una tienda en la
gue se han cuidado todos los detalles en una perfecta fusién entre disefio, elegancia
e innovacién. Montblanc recupera su esencia a través de este nuevo concepto de
boutique, que posiciona a la Maison como lider en “Luxury Business Lifestyle" y
comunica una verdadera expresion de lujo en un ambiente atractivo y relajado.

NEO 4.0 es un concepto donde predominan los colores claros, combinando diversos
paneles texturizados, que confieren amplitud y luminosidad acompafiados con la
elegancia y la nobleza del mdrmol “travertino” y sutiles toques en color champagne.
El reformado espacio cuenta con una superficie de 85 metros cuadrados, distribuidos
en una planta, con dos salas VIP, destinada a acoger cada dia a mds publico nacional
y extranjero. Su impronta de elegancia y atemporalidad se percibe en todas las
colecciones expuestas.

LOLA CASADEMUNT
abre nueva tienda
en el centro de Cordoba

L 0 L A
CASADEMUNT, la
firma de moda vy
accesorios para
mujer, abre en
Cérdoba su primera
tienda propia en esta
ciudad. Este nuevo
punto de venta esta
ubicado en la calle
Cruz Conde, 14, una
de las principales
arterias comerciales
de la ciudad.
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La Fundacion
Formacio i Treball
abre la undécima

tienda Moda re-
de Caritas en
Barcelona

La Fundacién Formacié i Treball, se expande
en el territorio y abre su undécima tienda Moda
re- en Barcelona, ubicada en el barrio de Nou
Barris en Passeig de Fabra i Puig, 252. Con esta
tienda, ya son 13 los puntos de venta que la
Fundacién tiene en la ciudad condal: dos tiendas
vintage (Beyondwear Gracia y Tallers) y un punto
de venta en el Alcampo del centro comercial de
Diagonal Mar.

Con la puesta en marcha de este nuevo
comercio de ropa y complementos de sequnda
mano se apuesta por el impulso de un espacio
de consumo sostenible reutilizando bienes
de sequnda mano y a su vez favoreciendo la
insercién de personas en riesgo de exclusién
social del territorio. Ademas, los ingresos del
establecimiento se destinardn a iniciativas
de formacién e inclusién laboral de colectivos
vulnerables atendidos por la entidad.

El establecimiento Moda re- ha sido creado
con una imagen moderna y actual, rompiendo
con los estereotipos que se asocian a las tiendas
de segunda mano. Actualmente, trabajan en
este nuevo punto de venta 4 personas, una
de estructura y tres de insercién. Se trata de
la seqgunda tienda en Sant Adria de Besos y la
nimero 28 que impulsa Formacié i Treball, y esta
tienda forma parte de las mds de 180 tiendas
gue hay repartidas por el territorio espafiol.
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Tendam inaugura nuevas
tiendas Women'secret y
Springfield en Europa
vy en el norte de Africa

Tendam, uno de los principales grupos omnicanal de Europa en el
sector de moda especializada y el sequndo en el mercado espaiiol
por cuota de mercado, anuncia la inauguracién de nuevos puntos de
venta de Women'secret y Springfield en Georgia, Armenia y TlUnez.

Women'secret, la marca intima de Tendam, sigue ampliando su
presencia a nivel mundial con el estreno de tres nuevas tiendas en
Europa y en el norte de Africa.

A suvez, Springfield sigue fortaleciendo su presenciainternacional
con la apertura de dos nuevos puntos de venta. El centro comercial
Megamall Armenia también ha sido el enclave elegido para la
inauguracién del nuevo establecimiento de la marca en el continente
europeo.

En Tunez, Springfield ha desembarcado con una nueva tienda en
el primer “shopping resort” del pais Ilamado Mall of Sfax, ubicado
sobre la principal via de acceso de la segunda ciudad mas importante
del pais.

Este innovador centro comercial, con un cuidado interiorismo,
ofrece una excelente oferta comercial y una gran variedad de
restaurantes y terrazas, junto a un jardin con lago.

Estas nuevas inauguraciones se suman a las dos tiendas que
Springfield tiene en Armenia y a las seis de Tlnez.

Estas aperturas se vienen a sumar a la evolucién internacional
de las cadenas, que a cierre de 2023 Women'secret cuenta con 692
puntos de venta distribuidos en 63 paises, y Springfield con 720
puntos en 56 paises.

Tendam sigue avanzando en la ampliacién de su red de tiendas a
nivel internacional, centrandose en mercados y paises con un claro
potencial de crecimiento, y aprovechando su experiencia y capacidad
multimarca para impulsar el éxito de sus marcas.
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Pull&Bear desembarca en
Ibiza con su proyecto
Not Just A DJ y una pop up
store en el Hotel Los Felices

Pull&Bear llega a Ibiza
y lo celebra a lo grande
consolidando su proyecto
Not Just A DJ, que aterriza
en La Isla Bonita para
deleite de algunos de los
nombres mds relevantes de
la escena creativa actual.
Chloe Caillet y ANASTADJA
han sido las encargadas de
poner musica a una velada
inolvidable a la que precedié
una cena con la isla de Ibiza
como telén de fondo.

Not Just a DJ es una
celebracion de la creatividad sin Iimites. Un espacio abierto a
perfiles que ademds de destacar en otras disciplinas creativas,
como el arte o la moda, se han atrevido a ponerse detrds de la
mesa de mezclas y han desarrollado carreras de éxito como DJs.
Un formato con el que Pull&Bear rinde homenaje a una comunidad
que se atreve a sofiar mds alla de cualquier frontera a través de la
musica y la moda.

El C.C. Arenas de Barcelona
brinda un homenaje
a sus trabajadores

El Centro Comercial Arenas de Barcelona, propiedad de MERLIN
Properties, ha inaugurado la Exposicién “Our Heroes"”, una
intervencion fotogréfica y multimedia realizada por los alumnos
del Master de Fotografia de la Escuela Elisava, y que este afo tiene
como protagonistas a los trabajadores del centro. Con esta edicién
se cumplen 11 afios de colaboracién entre Arenas de Barcelonay la
Escuela Elisava.

Un proyecto que intenta poner en valor el esfuerzo y la
dedicacién de los profesionales que hacen que toda la maquinaria
de este gran espacio pueda funcionar.
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Adolfo Dominguez recibe
el Premio Nacional de
Marketing 2024 en la
categoria de Impacto
Social por su campana

H#UniformMonday

X

#UniformMonday

PIENSA MENOS LOS LUNES.
] )

El jurado ha valorado la apuesta continuada en el tiempo de la
firma de moda de autor por una moda mas lenta y racional.

Con Repite Mds. Piensa Menos, el grupo de moda se enfrenté al
tabu social que existe sobre repetir ropa. Con #UniformMonday,
Adolfo Dominguez profundiza en esta propuesta y reflexiona sobre
la ropa como un elemento para generar identidad. “De una forma
u otra, cada uno tenemos nuestro propio uniforme, épor qué no
repetirlo cada lunes y liberar asi espacio mental?"”, proponia la
marca entonces.

“#UniformMonday forma parte del didlogo constante que
mantenemos con nuestros clientes y con la sociedad. Creemos
gue esa conversaciéon puede y debe ser mas profunda. Es nuestra
responsabilidad como marcas y como sector el hacerlo posible”
reflexionan desde Adolfo Dominguez.

Imagen: Asociaciéon de Marketing de Espaia.

Surkana presenta su nueva
coleccion A Morocco's
Journey SS25 con un gran
desfile en Barcelona

El pasado fd. La exposicién cuenta también con el apoyo de
Diputaciéon de Granada y del Patronato de Turismo de nuestra
ciudad.

Chie Mihara lanza
su primera coleccion de ropa femenina

Chie Mihara, referente internacional del
calzado, lanza su primera coleccién de ropa
femenina

Chie Mihara, disefiadora brasilefia de

ascendencia japonesa reconocida por construir
una marca Unica en el mundo del calzado,
expande por primera vez su visién creativa al
aventurarse en el disefio de ropa femenina. La
coleccién es 100% made in Spain por artesanos
espafioles y su férmula, de éxito internacional,
combina comodidad y disefio vibrante.

La colecciéon Otofio/Invierno llegard a las
tiendas en septiembre de 2024. Enmarcada
dentro de la linea textil Ready to Wear, Chie
Mihara presenta su colecciéon Harmonic Action,
compuesta por pantalones, blusas, americanas
y faldas, completa el look total de Chie Mihara
con una confeccién minimalista y geométrica
inspirada en la herencia japonesa.
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Jimmy Lion vuelve
a innovar con dos nuevas
colecciones de camisetas:
lanza Fever y Jeremyyville

Tras haber irrumpido
en la moda bafio con
su ultima coleccién,
Jimmy Lion Swimwear,
la marca vuelve a
diversificar apostando
por la produccién de
dos nuevas lineas de
camisetas, territorio
gue ya habia explorado
con éxito en las
colecciones Urban
Bites y Retro Fever.
Asi, con este doble
lanzamiento, Jimmy
Lion vuelve a ir mas
alld de su producto
insignia, los calcetines,
y se consolida como
una marca dque se
renueva y se reinventa.

f o o—
o
Lo II

Malne Madrid te enseila como
llevar flores tridimensionales
a tu armario de invitada

Los vestidos son la
opciéon mas tradicional
para los looks de
invitada. En caso de que
quieras continuar con
esta aproximacién, muy
femenina y sofisticada,
la incorporacién de
flores 3D en este tipo de
prendas serd tu opcién
favorita. En concreto, si
se aflade como detalle,
en  siluetas rectas
(pero que se ajustan
perfectamente a |Ia
figura) y que incluyen
cuello halter. Es
precisamente en este
donde se coloca una
impresionante rosa y
cuyos pétalos destacan
e iluminan el rostro.
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Land Girls: el ejército
de mujeres que inspira a
Weekend Max Mara

La firma apuesta por un nuevo glamour de estilo utilitario
gue se inspira en la ropa de trabajo de las Land Girls de los
afos 40. Este ejército de mujeres, el cual llegdé a reclutar
hasta 80.000 individuos durante la Primera y Segqunda
Guerra Mundial para trabajar en granjas, fabricas, hospitales
y muchas otras funciones vitales no combatientes mientras
los hombres tomaban las armas, fueron una parte vital del
esfuerzo de guerra.

La pasién por lo urbano se extiende por las ciudades mds
cosmopolitas; y esto se ve reflejado en el uso de prendas
que lucian dichas mujeres o en los originales estampados
florales inspirados en el jardin de la poetisa inglesa Vita
Sackville-West. Weekend Max Mara saca a relucir un armario
rustico a la vez que lujosamente femenino.

Los monos de trabajo de las Land Girls dan pie a disefios
con amplios bolsillos y costuras reforzadas, entre los que
destacan amplias chaquetas y gabardinas. Los vestidos
de espalda descubierta nos evocan a los delantales de
las jardineras y los vestidos de chiffon complementan la
robustez con la delicadeza que acompafa dia y noche.
Los tejidos de dril se tifien de colores relacionados con la
naturaleza.
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El sector de
la belleza y el
cuidado personal
en Espana
superan los
10.400 millones
de euros
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Asi se desprende del informe ‘Radiografia
del sector de la perfumeria y la cosmética
en Espafa 2023', presentado por Stanpa,
la Asociaciéon Nacional de Perfumeria
y Cosmética. Un andlisis de la industria
que aborda las principales magnitudes en
materia de consumo, exportaciones, empleo,
innovacién y sostenibilidad, entre otras.

El sector mostré en 2023 un crecimiento
récord del 12,1%, situandose entre los
grandes sectores contribuyentes a la
expansiéon econdmica como el turismo
(13,1%) o la restauracién (11%).

Estas cifras reflejan una tendencia
creciente, por tercer afio consecutivo, con
un enfoque particular en el cuidado de la
piel (+14,3%), que ahora representa un
tercio del consumo total y donde destaca
el incremento de los protectores solares de
cerca del 20%.

Este crecimiento refleja una sociedad
donde el bienestar y el cuidado personal son
valores al alza, con una cultura arraigada
y muy equilibrada en el perfil de los
consumidores y las familias espafiolas.

Espafia consolida su liderazgo
internacional gracias los 7.700 millones de
euros de sus exportaciones y revalida su
puesto como el seqgundo mayor exportador
de perfumes, categoria que representa el
43% del total.

La multinacional
suiza del sector
dermatologico
Galderma
inaugura su sede
en Barcelona y
crea 150 puestos
de trabajo

Bienvenidos a Galde

Espana

La multinacional dermatoldégica suiza
Galderma inauguré este martes su nuevo
centro de capacitacion global (Global
Capability Center) en Barcelona, donde
creard mds de 150 nuevos puestos de trabajo.
Para establecerse en Barcelona, Galderma ha
contado con el apoyo del Gobierno, a través
de ACCIO -la agencia para la competitividad
de la empresa del Departamento de Empresa
y Trabajo de la Generalitat de Catalunya-.
En el acto de inauguracién de las nuevas
instalaciones en Barcelona, participé el
director ejecutivo de ACCIO, Joan Romero y
Circuns.

Durante su intervencién, Romero destacé
el hecho de que empresas extranjeras
como Galderma elijan Barcelona por “la
localizacién estratégica, para completar
la cadena de valor, por el ecosistema de
startups, de investigaciéon y tecnologia” pero
“sobre todo por el talento y por la capacidad
de atraerlo de todo el mundo: esto nos
diferencia de otras regiones”.

Por su parte, el CEO de Galderma,
Flemming @rnskov, aseguré que ‘“nuestro
Global Capability Center en Barcelona ya
estd plenamente operativo, con equipos de
alto rendimiento y talentos diversos que
realmente reflejan la marca y el propdsito
de Galderma. Con un nivel excepcional
de colaboracién y un fuerte impulso de
resultados y dinamismo, este grupo es
un catalizador de nuestra trayectoria de
crecimiento mientras trabajamos para
ampliar nuestro liderazgo en la categoria de
dermatologia”.

El centro de capacitacién global de
Galderma (GCC) es el Unico que la compaiiia
tendra en Europa.
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La CNMC aprueba
con compromisos
la creacion de

una empresa
que combina

los negocios de

Arenal y Druni

La Comisién Nacional de los Mercados
y la Competencia (CNMC) ha aprobado con
compromisos la creacién de una empresa
en participacién que combina los negocios
de Arenal y Druni. La operacién afecta a los
negocios minoristas de belleza y bienestar en
Espafa de Arenal y Druni y quedard controlada
conjuntamente por Modelo Continente
Hipermercados, S. A., sucursal Espaiia (MCH) y
la familia Casp (Casp) (C/1456/24).

La operacion afecta al mercado de
distribucién minorista de perfumeria y
cosmética, tanto en lo que respecta a

productos de parafarmacia, como a productos
de gran consumo y a productos de lujo.

Durante el analisis en primera fase, la
CNMC identificé y delimité los problemas
potenciales de competencia que podrian
producirse en determinadas zonas si se
autorizase la operacién sin compromisos.

Aunque la operacion implica
solapamientos en 17 municipios, solo en el
de Ponferrada se alcanza una cuota elevada.
En particular, daria lugar a un monopolio
en el mercado de distribucién de productos
de perfumeria y cosmética de Iujo en el
municipio.

Las empresas presentaron una serie
de compromisos para eliminar los
posibles riesgos para la competencia de
la adquisicién. EI mds importante es el de
desinversion del establecimiento minorista
de Druni en el municipio de Ponferrada. Se
elimina asi el solapamiento derivado de la
operacion y no se producird un cambio en la
estructura previa de este mercado.

Adicionalmente, las partes han
presentado ya a un potencial comprador que
deberd comprometerse a explotar este local
por un periodo minimo de 3 afios.
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Eurofragance
publica el Informe
de Sostenibilidad

2023, que
destaca los
avances en
reduccion de
emisiones y uso
de agua

La casa de fragancias multinacional
Eurofragance ha publicado el Informe
de Sostenibilidad 2023 tras su reciente
calificacién de platino de EcoVadis.
En 2023, la empresa continué con sus
esfuerzos en materia de ESG en varios
frentes a través de su red internacional.
Las acciones de desarrollo sostenible de la
empresa de perfumeria pueden agruparse
principalmente en torno a cuatro d4reas:
seqguridad en la cadena de valor, compromiso
con la comunidad, gestién de los recursos y
ética empresarial con sus socios.

Con el objetivo de reducir la huella
medioambiental y aumentar al mismo
tiempo su impacto social positivo, la casa
de fragancias asumié nuevos retos de
sostenibilidad en 2023, al mismo tiempo
que lograba un crecimiento de las ventas
del 20% con respecto al afio anterior.
Laurent Mercier, CEO de Eurofragance,
subraya: “Hemos sido capaces de crecer de
forma rentable al tiempo que asocidbamos
una ambiciosa estrategia de mercado
con unos objetivos de responsabilidad
medioambiental y social muy ambiciosos".

En el informe, Eurofragance destaca
un conjunto de acciones centradas en las
personas que realiz6 para sus empleados
en 2023. Las campaias que tuvieron éxito
en la sede central, como su “Programa de
flexibilidad laboral y bienestar”, en el que
participé una psicéloga externa, o su “Plan
de aprendizaje continuo”, destinado a
desarrollar competencias comunes en todos
los departamentos vy filiales, se pusieron en
marcha a escala internacional, en paralelo
con el desarrollo de nuevos programas de
aprendizaje.

Eurofragance cuenta con una plantilla
equilibrada entre hombres y mujeres (52%
mujeres, 48% hombres), junto con una
politica de salarios justos que se aplica
en toda su red. Las mujeres estdn bien
representadas en los puestos de liderazgo y
en el equipo directivo.

ESTETICA Y BELLEZA @

Les Infusions
de Prada

La icénica coleccién de fragancias unisex
“Les Infusions” de Prada es una familia de
aromas frescos y florales que se fusionan
y despliegan para crear una firma personal
extrapolada basada en la autoexpresién y la
propia identidad.

Concebidas por la maestra perfumista
Daniela Andrier bajo la direccién creativa de
Miuccia Prada y Raf Simons, las sofisticadas
fragancias unisex se materializan en una
paleta de ingredientes icénicos, cada uno
exaltado en su propia expresion.

En el corazén de cada Infusién se
encuentra la esencia Unica del «Esprit
d'Infusion» compuesta de almizcle y citricos
para realzar y recrear el aroma inherente de
la piel.
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Cacharel lanza
Amor Amor
Eau de Parfum

AMOR |

wachar
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Cacharel conjuga el amor como su sello
de identidad, acompafando a las mujeres en
todas las etapas de su vida: desde el momento
de conocerse a si mismas, su independencia o,
incluso, su primer amor.

Cacharel va un paso mas alld con el
lanzamiento de Amor Amor Eau de Parfum. EI
perfume mds icénico de Cacharel se versiona
en un aroma mas hipnético y profundo, que
representa la emocioén e intensidad del primer
amor en un frasco.

Esta nueva y romdntica fragancia Chipre
encuentra el equilibrio perfecto entre
notas citricas, florales y amaderadas. La
bergamota, el limén y la pimienta rosa
protagonizan las notas de salida, ofreciendo
un aroma fresco y juvenil en la piel. Un
corazén floral embriaga y seduce los
sentidos con una hipnética combinacién de
rosa, iris y jazmin. En el fondo, una base
amaderada con ambar, cedro y musgo
ahonda en los sentimientos mas profundos
y terrosos.

Amor Amor Eau de Parfum es también
una flor y un color: la rosa roja. El icénico
frasco representa una rosa que florece y se
abre reflejando laintensidad y la profundidad
del rango olfativo de este nuevo Eau de
Parfum. El packaging exterior evoluciona a
un moderno rojo suave de acabado mate,
gue simboliza el fondo terroso del aroma y
diferencidndola del Eau de Toilette original.
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Red Point: el estampado
geomeétrico, originalidad
para tus prendas de bano

Los bafiadores de cortes asimétricos son perfectos para quienes
deseandestacar conuntoque de originalidad. Con disefios que juegan
con lineas inesperadas y siluetas Unicas, cada pieza de la coleccion
estd pensada para resaltar tu figura de manera espectacular.

Marca tendencia este
verano con Speedo

Si vas a nadar en la piscina, disfrutar de un dia en la playa o
incluso participar en competiciones, los bafiadores de Speedo son
la eleccidn ideal para todas tus actividades acuéticas.

Los trajes de bafio destacan no solo por su funcionalidad, sino
también por su disefio innovador. Este afio, las tendencias apuntan a
colores vibrantes y patrones audaces que no solo te hardn destacar
en el agua, sino también fuera de ella.

Nueva coleccion swimwear
de Sibilina Flamenca
que te enamorara
este verano

Sin perder la esencia del sur que tanto caracteriza a la firma
sevillana, sus bikinis y bafladores seran las prendas que no podrdn
faltar en tu lista de imprescindibles para inaugurar la temporada de
verano.

Si hay algo que caracteriza a sus sibilinas es el estilo Gnico al
vestir, reflejo del buen gusto, con el que no pasan desapercibidas
alld donde vayan.

Triumph tiene los mejores
banadores y bikinis para
mujeres con pecho

Triumph, famosa por sus lineas de lenceria de ajuste perfecto,
extiende el mismo nivel de precisién a su coleccién de bafiadores,
garantizando que las mujeres puedan llevar bafiadores y bikinis que
ofrezcan el nivel de ajuste y sujeciéon que esperan de su lenceria
favorita.
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Reef celebra su 40
Aniversario con un viaje
a Cadiz que rememora
sus origenes

Fundada en 1984 por los hermanos argentinos Santi y Fernando
Aguerre, Reef ha revolucionado el mercado de las sandalias con su
inigualable combinacién de comodidad, durabilidad y estilo.

Para conmemorar este hito, Reef organizé un exclusivo viaje a
Cadiz, una de las playas mas bonitas de Europa, reuniendo a talentos
destacados, como las actrices Maggie Civantos y Stephanie Cayo,
el modelo y actor Juan Betancourt y el surfista y aventurero Kepa
Acero, embajador de Reef desde hace 35 afos, que hizo de anfitrién
de lujo de una master class. Durante la jornada, los invitados
experimentaron de primera mano la comodidad y resistencia de
las sandalias Reef. Pero la aventura no terminé en la playa, ya que
la noche fue testigo de una vibrante fiesta ochentera, rindiendo
homenaje a los origenes de la marca en la década de los 80.

Foot Locker y Rio Duice
presentan una camiseta
exclusiva que celebra la
cultura de futbol local

Ya estd aqui Ila
temporada de fitbol
y Foot Locker ha
querido apoyar al
colectivo local Rio
Dulce de Madrid en una
colaboracién exclusiva
gue celebra la rica
cultura del fdtbol
local. Juntos han
lanzado una camiseta
exclusiva, una pieza
Unica que no solo
rinde homenaje a los
cédigos tradicionales
del fdatbol, sino que
también se adapta a un
estilo de vida urbano y
elegante.

.

& foot Lecker
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Puma y Carrots Green-
Thumbed collection esta
"en busca de carrots”

Siguiendo la estética streetwear, la coleccién presenta una linea
de calzado, accesorios y apparel inspirada en los naranjas y verdes
de la paleta de colores de un jardin con gréficos retro que celebran
la mascota Super PUMA. El enfoque lGdico que Carrots aplica a sus
disefios se expresa en esta coleccion a través de un logotipo Unico
bordado en distintas ubicaciones de cada prenda.
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Red Bay de Ternua:
diseiio minimalista
y respeto por el planeta

Las mochilas de la coleccion RED BAY tienen un disefio
minimalista, elegante y son muy combinables, gracias a sus
colores lisos y actuales. Estan elaboradas al 100% con materiales
reciclados y reciclables y llevan, ademads, un tratamiento de
repelencia al agua libre de sustancias nocivas para el medio
ambiente y para ti. Su disefio funcional, su estética y la calidad de
sus tejidos hacen que esta mochila sea una compafiera ideal para
viajar o para el dia a dia.

Estd llena de detalles: cremalleras y bolsillos estratégicos,
departamento para el ordenador con relleno protector anti-golpes,
un apartado lateral para la botella y una espalda acolchada para
mayor comodidad. Si te fijas, en el interior, han querido hacer un
guifio a la historia de los balleneros vascos, imprimiendo el mapa
que muestra el recorrido que hacian entonces en pequefas barcas
itoda una audacia!
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Blue Banana presenta
BLUE BANANA
ATHLETICS, su nueva
submarca de deporte

Blue Banana, la firma de moda y aventura que destaca por su
espiritu aventurero, presenta su primera linea de ropa pensada
para la practica deportiva.

La submarca BLUE BANANA ATHLETICS nace con el propésito
de convertirse en una propuesta permanente y estd formada por
prendas femeninas, masculinas y unisex, asi como accesorios.

El RCD Espanyol y Kelme
presentan las equipaciones
para la temporada 24/25

El pasado 2 de julio se presentaron las tres equipaciones para la
temporada 2024-2025. Esta es la séptima temporada en la que el
Espanyol y Kelme colaboran juntos.

Para esta merecida etapa en LaLiga EA Sports se ha apostado
por tres indumentarias diferentes y con referencias histéricas, al
RCDE Stadium y a la ciudad del club: Barcelona.
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Heydude presenta la
nueva coleccion verano
Tropical: colores frescos
y modelos renovados en
calzado para hombre,
mujer y ninos

WALLY H20 TROPICAL & WALLY H20 BLACK TROPICAL.
Un modelo de zapato muy cémodo para hombre, con cordones,
elaborado en nylon con un bonito estampado de inspiracién marina.

WENDY HEATHERED SLUB TROPICAL. Modelo para mujer,
elaborado en lona e inspirado en islas exéticas. Con suela flexible,
cordones eldsticos que no se atan, muy faciles de usar y disefio
estampado de bordados coloridos. Con este modelo de calzado,
parece que cada dia estemos de vacaciones por su gran comodidad.

XTI - VACAY MODE:
Summer is for having fun.
Are you ready?

Agui  no hay
dudas: las sandalias
son el calzado
protagonista de
la temporada de
verano. Son la
opcién ideal para
mantener los pies
frescos y cémodos
en cualquier plan.

No importa el
estilo o la necesidad,
hay wuna sandalia
XTI perfecta para
complementar
cualquier look 'y
brindar la comodidad
gue se busca.

Adios a las zapatillas
blancas, estas son las
opciones de MORRISON
para despedirte de ellas

Las zapatillas Millennial son una celebracién de colores y estilos
de los afios 90 y 2000. Con una paleta de colores que incluyen rojo,
verde y azul, ademas del cldsico blanco, esta nueva linea de disefio
de MORRISON con la letra M como emblema captura la esencia
vibrante y divertida e invita a revivir la nostalgia de épocas pasadas
con los disefios mds coloridos y juveniles.

La colecciéon Nineties de MORRISON transporta directamente
a una de las décadas mas prometedoras de la moda urbana. Con
disefios con motivos étnicos y el viejo oeste y con cordones unicos
son perfectas para los amantes de lo vintage y a su vez los colores
intensos ofrecen un calzado que se ve y sienta bien.

Para aquellos que buscan un estilo mds esencial pero impactante,
las zapatillas de la linea Essential de MORRISON son la elecciéon
perfecta. Son la definicién de sofisticacion casual con tonos fuertes
como el burundi y el rojo y otros mas suaves como el marrén y el
azul.
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Inescop busca como mejorar
el diseino de calzado infantil
y promover la salud del pie

Con esta investigacién se busca obtener
un ajuste adecuado del pie-calzado que
permita, entre otras cosas, que los dedos
se muevan libremente evitando cualquier
compresiéon en el pie de los menores. El
centro tecnolégico del calzado ha solicitado
financiacion a IVACE+i para llevar a cabo
esta investigacion, la cual se enmarca en el
proyecto CarelNFoot.

El proyecto CarelNFoot, liderado por
INESCOP, busca establecer una base
cientifica que oriente a las empresas en
el disefio y fabricacién de calzado infantil,
permitiendo un ajuste adecuado y respetuoso
con la anatomia del pie de los menores. Para
ello, el centro tecnolégico ha iniciado la
digitalizacién de los pies de numerosos nifios
y nifias de entre 1y 3 afios.

En los udltimos afios ha surgido un intenso
debate, sobre todo en redes sociales, acerca
del desarrollo adecuado del pie infantil en
relaciéon con el calzado. Una de las ideas
mas extendidas hoy es que los pies infantiles
podrian desarrollarse de manera maéas
saludable caminando descalzos o usando
zapatos que imiten la sensacién de caminar
descalzos. En este aspecto, los defensores
de este tipo de calzado aluden que los pies
de los nifios en crecimiento deben moverse
libremente para desarrollar adecuadamente
su arco plantar y musculatura. Sin embargo,
“la dificultad para realizar estudios en esta
temprana etapa (1 a 3 afios), hace que sea
escasa la evidencia cientifica que relacione
el pie con el calzado en las primeras fases
de desarrollo infantil”, aseqgura Irene Vidal,
poddloga e investigadora del Footwear UX-
LAB. El proyecto CarelNFoot busca respaldar
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cientificamente el desarrollo adecuado que
deberia tener el pie en la infancia mediante
un ajuste apropiado del calzado. Para ello,
lo primero es contar con datos. De ahi que
INESCOP haya iniciado la digitalizaciéon de
los pies de mds de 300 nifios de entre 1y
3 afos.”A partir de las digitalizaciones
crearemos un banco de datos antropométrico
con niflos y nifias de entre 12 y 36 meses
que nos permita desarrollar un prototipo de
horma y pie por talla que facilite el disefio
y fabricacién de calzado infantil con una
base cientifica”, aclara Ricote. Durante los
préximos meses, INESCOP visitara diferentes
centros educativos de Elda y Petrer para
digitalizar los pies de los menores.

Pero esta investigacion no se va a enfocar
Unicamente en el estudio del ajuste adecuado
del calzado infantil, sino que también pone
un fuerte énfasis en la sequridad fisica y
guimica de este, asi como en el cumplimiento
con la normativa vigente.

Con este enfoque, INESCOP busca
garantizar que los zapatos destinados a
los nifios no solo promuevan un desarrollo
saludable del pie, sino que también cumplan
con los mds altos estandares de sequridad y
calidad.

Finalmente, y dado que el proyecto
CarelNFoot también busca concienciar
a los padres, madres y tutores sobre la
importancia del cuidado adecuado de los
pies durante la infancia, INESCOP ha editado
un cuento infantil titulado "“Pie sano, pie
feliz", a través del cual se dan consejos a los
adultos, mientras que los nifios aprenden a
usar el calzado y cuidar de sus pies a través
de su protagonista, Futi.
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Descubre
el original
““Drop Heel"
de Jimmy Choo

El tacén en forma de gota es un disefio

verdaderamente distintivo, caracterizado
por su fluidez y estilo escultural.

Este disefio se obtiene a través de un
cuidadoso proceso de moldeado y lacado,
logrando asi un acabado suave y una
tonalidad intensa.

Se incorpora en zapatos de salén y
sandalias de la coleccién, afadiéndose como
un elemento que destaca en cada disefio y
capta todas las miradas.
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Peter & Wolf BCN Guess desvela su nueva
presenta su nueva coleccion de accesorios para
coleccion LUX-Estival otono-invierno 2024

Las propuestas de esta
temporadaincluyen una cuidada
seleccién de disefios frescos vy
favoritos, todos ellos elaborados
con una meticulosa atencién al
detalle, materiales de primera
calidad, tonos intensos y un
estilo innovador.

La coleccion combina
a la perfeccién materiales
reciclados de origen consciente
con lona rica y mimada,
piel auténtica suave como
la mantequilla y refinadas
alternativas de imitacion.
Estas piezas se realzan con
acabados antiguos, atrevidos
detalles de estampado animal
o el fastuoso encanto de la piel
sintética. Desde sutiles detalles
hasta atrevidos logotipos, los
disefios se adaptan a una amplia
gama de estilos personales y
ocasiones.

Campomaggi: los bolsos que
tu verano necesita

El verano ha
llegado para poner

nuestra paleta
cromética patas
arriba. Y esta

maxima no aplica
solo a las prendas,
toca explotar nuestra
creatividad y hacerlo
extensivo  también
a los accesorios.

La marca de bolsas y mochilas hechas a mano en Barcelona Para conseguirlo
vuelve a su esencia de ofrecer exclusividad. Por ello, la engontrara; al
coleccién LUX-Estival presenta un nimero muy reducido de mejor alla'do en
unidades por modelo, muy en la linea del “limited edition”. Campomaggi, la

firma italiana de
bolsos de cuero
hechos a mano
y que selecciona
en cada modelo
materias primas de
la mas alta calidad.
El verde, el amarillo
y el naranja son los
tonos elegidos para
elevar tus outfits
veraniegos.

Las playas mediterrdneas han sido la inspiracién de
Marco A. Cdrdenas, el disefiador de Peter & Wolf BCN, que
ha querido hacer un homenaje a este paisaje escogiendo
diversos tejidos de tapiceria en estos colores: el amarillo del
sol, el verde del mar, el crudo de la arena y el azul del cielo.

El resultado es una coleccién de bolsos totalmente
veraniegos que realzan y complementan perfectamente todo
tipo de looks, tanto de dia como de noche. Marco ha creado
un nuevo modelo para esta coleccién, el Bolicon, basado en el
exitoso Bolic y de mayor tamafio, y ha incorporado también

los ya conocidos Barco y Krmen.
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THOMAS SABO celebra
su 40 aniversario

[BEILIOUS

Gl
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THOMAS SABO, la célebre marca de joyas internacional, celebra
su cuadragésimo aniversario. Para festejarlo, introducen la colecciéon
Rebellious Glam, que transmite la esencia de la linea Rebel at heart.
Con una mezcla Unica de belleza atemporal y naturaleza salvaje, la
nueva y exclusiva coleccién presenta cédigos de disefio seleccionados
gue pueden interpretarse individualmente y son adecuados para
cualquier ocasion.

Las pulseras mas coloridas
y originales del verano las
tiene Eleonor de Casanovas

Eleonor de Casanovas es una marca de joyas de Barcelona donde
vas a encontrar disefios Unicas, originales y especiales disefiadas y
creadas especialmente para ti.

Todas las piezas se hacen a mano y se bafan en 2-3 micras de oro de
18/24K en Barcelona, cuidando hasta el Gltimo detalle de la produccién
y utilizando siempre los mejores materiales para garantizar la mayor
durabilidad y calidad de cada pieza.

Altermanila, mucho mas
que un manton: arte en
movimiento

Estos mantones se distinguen por trasladar meticulosamente
los disefios originales, que se crean en acuarela y dorado, a la
seda. Cada disefio es dibujado con gran detalle, aseqgurando que el
resultado final sea extraordinario y refleje la belleza y el cuidado
invertidos en cada pieza.

La marca Altermanila ha colaborado con la prestigiosa firma de
cosméticos alemana ARTDECO para el disefio del nuevo packaging
de sus cajitas para polvos y sombras. En estas cajitas, se puede
apreciar el estampado del mantén Claveles de Altermanila,
integrando asi el arte textil de [amarca en los productos cosméticos
de ARTDECO y ofreciendo una presentacién elegante y distintiva.

El disefio de este mantén es el resultado de la fusién entre el
elegantisimo estilo Art decd y la tradicién espafiola. Una mezcla
de elementos de la moda de los afos 20, con adornos de perlas,
detalles geométricos de la época y la flora tipicamente espafiola
como son los claveles, acompafiado de una malla goyesca;
rematado con la flor edelweiss, botéon de oro... todo ello con un
colorido elegantisimo.

Con este mantén te trasladards a esa época, sin duda la mas
elegante de los ultimos tiempos; te sentirds como una diva de los
“locos afios veinte”. No lo dudes, causaras sensacion alld donde
lo luzcas.
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Salon Look 2024
abordara en octubre
las ultimas técnicas

profesionales
durante el XVI Congreso
de Estética

P

Salén Look, la feria de Ila
imagen y la estética integral
organizada por IFEMA MADRID,
gue tendra lugar del 18 al 20 de
octubre de 2024, contara con
una nueva edicién del Congreso
de Estética, que se celebrara
durante la jornada del sdbado 19
de octubre, de 10:00h a 18:00h,
en una edicién muy especial que
ampliara los contenidos tratados

afos anteriores.

El XVI Congreso de Estética abordard las Ultimas técnicas en la
estética profesional. El evento, conducido por lamodeloy presentadora
Paloma Lago, arrancard con un interesante coloquio entre Concha
Vela, presidenta de FANAE, y Ezequiel Olmos, responsable del
departamento técnico de Omologic, Asesoria en Marcado CE de
Aparatologia Estética, quienes explicardn el candente contenido
relacionado con el Reglamento Anexo 16, la nueva legislacién en el
Marcado CE.

Tras ellos, llegard el turno de la ponencia sobre “Cémo multiplicar
los resultados de los tratamientos en cabina combinando diferentes
tecnologias y protocolos”, ofrecida por Cecilia Castro, licenciada en
fisioterapia y kinesiologia, especialista en la materia de contrastada
notoriedad. Sequidamente, serd el retinol y el bakuchiol, explicado
desde las diferencias y efectos que tienen en la piel, el protagonista
de la charla. La fisioterapeuta dermatofuncional, M@ José Bordera,
intervendra con una ponencia que lleva por titulo “Celulitis, lipedema
y grasa localizada. Identificacién y nuevos abordajes en tratamiento
conservador”. A continuacioén, tendra lugar la exposicién de un modelo
de éxito en el sector de la estética profesional, una conversacién
inspiracional para empoderarnos y reforzar nuestra labor del dia a dia.

Enelmismo orden de cosas, el programa se completard con aspectos
dedicados al cliente y al negocio con una charla que llevara como titulo
"8 tips imprescindibles para el profesional de la estética: aprende a
controlar las finanzas de tu negocio de una manera sencilla y efectiva”
impartida por David Rodelas, formador internacional en gestion de
negocios de belleza. Le sequird la exposicién sobre “Dermotricologia
capilar, una especialidad creada para los profesionales de la salud y la
belleza, un nuevo servicio rentable para ti y tus clientes”. Este bloque
lo completaran el célebre experto en mercados latinos de belleza,
Oswaldo Sanabria, con una disertacién que introducird los procesos
détox en estética profesional: “La importancia de la detoxificacién del
cuerpo para el éxito de los tratamientos estéticos que se realizan al
cliente".

Para concluir la jornada serd Victor Camon quien tome la palabra
con la ponencia “Duplica tu tiempo y mejora rentabilidad”. Camon,
coach internacional y homo creativo, como se define él mismo, estd
especializado en desarrollo personal y profesional.

La préxima convocatoria de Salén Look se celebrard del 18 al
20 de octubre de 2024, y ocupard los pabellones 12, 14 y 14.1. Las
inscripciones y toda la informacién estaran préximamente disponibles
en la web oficial de Salén Look.

Habitat, Textilhogar
vy Espacio Cocina SICI
contaran con la presencia
como embajadoras de siete
de las mejores ‘influencers’
del mundo digital del
interiorismo y decoracion

La préxima convocatoria
de Feria Habitat Valéncia,
Textilhogar y Espacio Cocina
SICI tendrd unas embajadoras
de excepcion. Siete de las
mejores  ‘influencers’  del
mundo del interiorismo,
la decoracién o el disefio
participardn del 30 de
septiembre al 3 de octubre
en las citas de Feria Valencia
para contar de primera mano
todos los detalles de esta
convocatoria conjunta.

En una iniciativa inédita hasta la fecha en el &mbito de las ferias
profesionales del sector y de la mano de la agencia especializada
Doublecheck, las ‘influencers’ recorreran los pasillos de los mas
de 90.000 metros cuadrados de exposicién para contar al mundo
digital y dar visibilidad todo lo que suceda durante los cuatro dias
de ferias. Novedades, tendencias, exposiciones, conferencias,
disefiadores internacionales o curiosidades estaran al abasto de
este grupo de ‘influencers’ que suman entre ellas cerca de un millén
de sequidores en sus diferentes plataformas: desde Instagram
hasta Tik Tok.

Las creadoras de contenido digital actuaran, ademds, de
prescriptoras de las ferias de septiembre para incentivar la visita
de los profesionales del interiorismo, la decoracién y el disefio a la
gue sin duda serd la mayor convocatoria del afio que se celebre en
nuestro pais con la presencia de las mejores firmas nacionales e
internacionales.

Estas son las nuevas embajadoras:

Patricia Herrero de @lovinhope__

Laura Martinez de @lauramartinez_interiorista

Sandra Roman de @pasitoapasitodecorando

Mari Luz Santander de @bricoydeco

Olga Esteban de @inventando_baldosas_amarillas

Mar Casanova de @recicla.tus.muebles

Estela Lépez de @decoandliving

Feria Valencia acogerd del 30 de septiembre al 3 de octubre
la celebracién conjunta de las ferias de referencia del mueble,
iluminacién, decoracién, textiles para el hogar y equipamiento
para la cocina. De este modo, Feria Habitat Valéncia, Textilhogar
Home Textiles Premium y Espacio Cocina SICiconforman el mayor
escaparate en torno al hogar y el contract en una convocatoria
de gran formato y de gran poder de convocatoria tanto nacional
e internacional. Una férmula de éxito de mas 90.000 metros
cuadrados de superficie expositiva y mds de 48.000 visitantes
profesionales de 70 paises.
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La octagésima convocatoria del
evento mas longevo e importante de la
industria de la moda en nuestro pais,
Mercedes-Benz Fashion Week Madrid,
comienza a desvelar los titulares del
calendario oficial para la temporada
Primavera/Verano 25 siendo el primer
nombre el del disefiador americano
Michael Costello, que hace su puesta
de largo en Espafa sobre la pasarela
MBFWMadrid.

Aungue solo lleva unos meses
aterrizado en Espaia, ya es uno de los
creadores de moda mas reconocidos de
los Gltimos tiempos debido a la calidad
de sus disefios y a su éxito entre las
celebrities. De hecho, es uno de los
disefiadores favoritos de artistas como
Beyoncé, Lady Gaga o JLo, que han
optado por vestir sus piezas.

Las creaciones de Michael Costello
han estado presentes en muchas
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El disenador internacional Michael Costello, primer
nombre confirmado para MBFWMadrid septiembre 2024

El americano cuenta con el apoyo
de celebrities espafiolas como Paula
Echevarria, quien viste sus piezas
a menudo, o de Esther Cafadas,
protagonista de su Ultima coleccién
Michael Costello x Revolve.
MBFWMadrid, organizada por
IFEMA MADRID con el apoyo del
Ayuntamiento de Madrid, cuenta con
el soporte de firmas lideres en su
sector, como Mercedes-Benz, L'Oréal
Paris e Inditex, patrocinadores
principales que siguen siendo fieles
a la cita; Allianz, Iberia y MO, que

participan como patrocinadores;
y Dorsia Clinicas, GHD, Udit-
Universidad de Disefio, Innovacién

y Tecnologia, Comunidad de Madrid,
Mdlaga de Moda que participa junto a
laidentidad corporativa de Diputacion
de Malaga, Junta de Castilla y Ledn,

Mar de Frades, Schweppes y Martin
Miller's Gin, como colaboradores.
Ademds, participan Escuela de
Negocios, ESDEN, y Kelloggs.

alfombras rojas de todo el mundo,
desde los Grammy hasta los Oscar.
Recientemente ha sido protagonista
en el Festival de Malaga con las
actrices Goya Toledo y Olivia Baglivi.

Despliegue de diseio y creatividad en los espacios
Archis y Minis de Bisutex septiembre 2024

Bisutex, la feria de la bisuteria y complementos que organiza IFEMA MADRID, en coincidencia con
Interqgift y Madridjoya, ha comenzado ya la cuenta atrds de su préxima edicién, que se celebrara del 12
al 15 de septiembre de 2024 en el Recinto Ferial de Madrid.

Tal y como se llevd a cabo en ediciones anteriores, Bisutex contara con el espacio Archis, donde se
presentaran las colecciones de mas de 20 firmas de gran nivel, asi como con el denominado espacio
Minis, dedicado a jovenes empresas, y que tiene confirmada la presencia de mds 60 marcas, que
mostrardn las ultimas tendencias en bisuteria y complementos. La cita, por su parte, contard con la
oferta de 400 empresas con colecciones especialmente enfocadas en la temporada otofio-invierno
2024-25

Mds de 20 firmas de alta gama y prescriptoras de tendencias participan en el espacio Archis de
Bisutex, un area diferenciada que reline a empresas procedentes de Grecia, Estados Unidos, Espafia y
Paises Bajos, pertenecientes al sector medio-alto del mercado. Firmas de la talla de Aldazabal, Aranda
Sombreros, Demiim, Boits, Be Sunset, Biba, Budhagirl, Brans joyeria de acero, Ex Novo Bijoux, Ma'Cuca,
GS Urban / Valtico, Reisenthel, Rollink, Valentina Rivera Madrid, Oozoo Timepieces, Isafe-Privata-
Stamp, Smarte, entre otras, que dardn a conocer sus ultimas propuestas en esta exclusiva area situada
en el centro del pabellén 4.

En un primer avance, las claves de la nueva temporada apuntan a la utilizacién de piezas de bisuteria
de XXL y pedreria en cristal, disefios en madera, coral y nacar, materiales tratados con tintes naturales en una amplia gama de color, todas
ellas colecciones comprometidas con la sostenibilidad y la responsabilidad ambiental.

Mds de 60 marcas ya han confirmado su participacion en el espacio Minis. Esta zona, afianzada en el marco de Bisutex como un auténtico
vivero de nuevos disefiadores y jovenes firmas, ofrece una interesante alternativa de participacién en pequefios stands de disefio modular,
perfectamente adaptados a las necesidades de promocién de compaiiias con inquietud de posicionarse en el mercado. Se veran colecciones
llegadas de Bélgica, Colombia, Italia, Malasia, Espafa, Portugal y Estados Unidos. Piezas de bisuteria que combinan piedras naturales con
madera, ceramica, resina; gafas en forma de collar; disefios de inspiracién ndutica, lineas artesanales creadas a partir de papel, perlas, lanas
y sedas, disefos realizados con materiales reciclados, entre otras algunas de las propuestas que avanzan las firmas de esta edicién.

Bisutex se celebrara en coincidencia con Madridjoya (12-15 sept) Intergift (11-14 sept) Momad ( 13-15 sept) y Mercedes-Benz Fashion Week

Madrid (12-15 sept).
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Allianz EGO apuesta
nuevamente por el talento
emergente en la proxima
edicion de MBFWMadrid
septiembre 24

Allianz @) | €GO

CONFIDENCE IN FASHION

El domingo de Mercedes-Benz Fashion Week Madrid (que tendra
lugar del 12 al 15 de septiembre en el pabellén 14.1 de IFEMA MADRID)
mantiene su apuesta por ser el gran altavoz del talento emergente
de nuestro pais con la pasarela Allianz EGO dentro del marco de
MBFWMadrid. Entre las nueve firmas que desfilaran durante la
jornada del 15 de septiembre, una de ellas serd la ganadora del premio
Mercedes-Benz Fashion Talent, galardén que le dard la oportunidad de
participar en la pasarela internacional Mercedes-Benz Prague Fashion
Week. De este modo, se unird asi a la estela de otros grandes nombres
de la moda como Pepa Salazar, Ernesto Naranjo, Outsiders Division o
Dominnico, que ya se alzaron con el prestigioso galardén.

Los nombres protagonistas de la jornada son MAL Studio Custom
Project, Anamingo, Karlo Médenes, Alejandre, Boltad, Arturo de
la Rosa, XVStrange, HO5, Santamarta y el disefiador internacional
invitado Tomas Nemec, procedente de la pasarela Mercedes-Benz
Prague Fashion Week, quien cerrard la jornada. Ademds, el domingo
comenzard con la entrega del premio Allianz EGO Confidence in
Fashion al mejor de los 15 disefiadores que presentaran sus creaciones
en el Showroom Allianz EGO.

MBFWMadrid, organizada por IFEMA MADRID con el apoyo del
Ayuntamiento de Madrid, cuenta con la participacién de empresas
fieles a la cita, como Mercedes-Benz, L'Oréal Paris e Inditex, como
patrocinadores principales; Allianz, Iberia y MO, que participan como
patrocinadores; y Dorsia Clinicas, GHD, Udit-Universidad de Disefio,
Innovacién y Tecnologia, Comunidad de Madrid, Malaga de Moda que
participa junto a la identidad corporativa de Diputacién de Malaga,
Junta de Castilla y Leén, Mar de Frades, Schweppes y Martin Miller's
Gin, como colaboradores. Ademas, participan Escuela de Negocios,
ESDEN, y Kellogg’s.

Expohogar
anuncia el éxito
de su relanzamiento
con el 70%
del espacio expositor
previsto vendido

=XPOHOGCAR

5-70CTUBRE 2024 - FIRA DE BARCELONA

El salén Expohogar, en su 632 edicion, ya cuenta con mas
de 300 marcas de sus sectores confirmadas y ha vendido el
70% del espacio expositor previsto en el Pabellén 1 de Fira de
Barcelona, donde volverd a celebrarse, del 5 al 7 de octubre de
2024, gracias al acuerdo entre el Colegio Oficial de Agentes
Comerciales de Barcelona (COACB) y Fira de Barcelona.

El renovado Expohogar es la suma de 4 salones para
profesionales de los sectores de la Decoracién, Joyeria,
Regalo y Souvenir, Bisuteria y Complementos (ExpoDeco, BCN
Joya, ExpoRegal y ExpoPell) con el objetivo de ser la feria de
referencia de estos sectores, que vuelve a la ciudad después
de cinco afios sin ningln salén de estos ambitos en Catalufia. EI
éxito de convocatoria confirma el acierto en el relanzamiento
del saldn, tras afios de ausencia, y de su renovacién como Salén
de Salones.

“La respuesta de las marcas expositoras confirma la
conveniencia de la propuesta. Hemos creado un entorno
inmejorable para nuevas sinergias y oportunidades de negocio”,
comenta el presidente del COACB y de Expohogar, Ricard Penas.
“La apuesta por parte del COACB por un modelo de negocio que
habia funcionado durante mas de sesenta afos, pero que con la
pandemia habia dejado de hacerse, es vital para proporcionar al
comercio un punto de encuentro para ir mds alla y fortalecer las
relaciones comerciales. El sector merece una feria profesional
y comercial propia en Catalufia y desde el COACB queremos
contribuir a la reactivaciéon del pequefio comercio y que
Barcelona siga siendo ciudad referente para hacer negocios"”,
concluye Penas.

Expohogar va mds alld de ser una feria comercial, se trata
de un evento esencial para los profesionales de los sectores,
perfecto para contactar con nuevos proveedores, cerrar pedidos
y generar nuevas oportunidades de venta.

El salén, 100% profesional, contarda con visitantes,
mayoritariamente tiendas, distribuidores, mayoristas y, sobre
todo, profesionales del canal retail. Seqgin las previsiones,
gracias a su oferta transversal de sectores sinérgicos, el salén
prevé recibir la visita de unos 10.000 visitantes procedentes de
diferentes lugares.
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Experiencia y promesas
emergentes se unen sobre la
pasarela de la segunda edicion de
‘Espacio Moda Castilla y Leon’
el 9 y 10 de octubre en Burgos

‘Espacio Moda Castilla y Ledn' sera el escaparate de una
quincena de firmas de la Comunidad el 9 y 10 de octubre en
Burgos. Reconocidas marcas y disefiadores, como Antonaga,
Azul lzal, ORY, Maria Lafuente, José Martin, Fashion S.A.,
Fely Campo, Ainhoa Salcedo, Baro Lucas, Esther Noriega,
Angel Iglesias y Marae se unen a promesas emergentes pero
consolidadas como Carolina Gazquez, Marcos Villafruela y
Alejandro Maillo. A este destacado elenco se suma también
Manuel Pérez, ganador del concurso de jévenes disefiadores del
afo pasado, que cierra asi las 16 firmas que presentardn sus
colecciones sobre la pasarela.

El proceso de seleccién, que comenzé el pasado mes de
abril, ha reunido una treintena de solicitudes. La excelencia ha
primado por encima del nombre de la marca a la hora de elegir
a los 15 ganadores, sefialan desde el Comité de Moda, que ha
evaluado cada propuesta considerando criterios tales como la
calidad, la solvencia empresarial y la fuerte imagen de marca.
En su opinidén, “la deliberacion ha sido muy complicada por la
heterogeneidad y excelencia de las firmas inscritas, pues el
nivel de Castilla y Le6n en moda es muy alto".

El jurado, conformado por la vicepresidenta y portavoz de
CEOE Castilla y Leén, Angela de Miguel; la secretaria general de
la Confederaciéon ModaEspafia, Carmen Torres; el periodista y
critico de moda Pedro Mansilla, la representante del Grupo Nath,
Pilar Pérez; la influencer de moda y empresaria Susana Diez; el
disefiador y empresario Pablo Merino, de Pablo y Mayaya, y la
directora de la Escuela de Disefio TEMAT, Nieves Garcia, se ha
reunido para la decisién final en un encuentro en el que también
han estado presentes la directora de Comercio y Consumo de la
Junta de Castilla y Ledn, Maria Pettit, y la secretaria general de
CEOE Castilla y Leén, Teresa Cetulio.

La nueva edicién de Espacio Moda contard también este afio
con el ‘Showroom - Concurso de jovenes disefiadores’, cuyo
objetivo es dar la oportunidad a estudiantes de las escuelas
de disefio de Castilla y Ledn de presentar sus propuestas ante
un jurado profesional y de hacer realidad su suefio de desfilar
sobre una pasarela.

Ademas, la exposicion de nuevas tendencias, que permitird
a otras firmas castellanas y leonesas de presentar sus trabajos
en una exhibicién visible para todo el publico durante los dos
dias del evento, volverd a la pasarela burgalesa en 2024.

‘Espacio Moda' es uno de los proyectos de Uniendo Moda
Castilla y Leén de CEOE y la Consejeria de Industria, Comercio
y Empleo de la Junta de Castilla y Ledn, que tiene como
objetivo el promover e incentivar el espiritu empresarial y el
emprendimiento en el sector textil.
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SILMO 2024: el impulso del
presente y el futuro

Esta cita ineludible se extenderd sobre una superficie de 75.000
m2 (pabellones 6 y 7), proporcionando una plataforma lider para
descubrir en detalle los Ultimos avances tecnoldgicos, innovaciones
de productos y tendencias que estan dando forma al futuro de la
industria optica a escala global.

El éxito de SILMO Paris radica en la amplitud y profundidad de su
oferta, que abarca todos los componentes del sector: gafas, lentes,
magquinas, disposiciéon del punto de venta, marcas y centrales de
compra, formacidn, etc. Encrucijada internacional para los negocios,
el salén también debe su éxito a las numerosas herramientas de
reflexidon y a los espacios Unicos de debate para vislumbrar el futuro
de la 6ptica y las gafas, agrupados bajo el lema SILMO NEXT. Este
concepto explica el deseo del salén de estar a la vanguardia de los
desafios estéticos y tecnoldgicos de un sector orientado al futuro.

Laferia SILMO Paris 2024 se prepara paraacoger atodoslos actores
del sector 6ptico con la participacién de mas de 900 expositores y la
representacion de 1500 marcas de 144 paises de todo el mundo.

SILMO 2024 promete ser un evento de referencia para toda la
industria 6ptica, que combina innovacién, reflexién e intercambios
para anticiparse a los desafios del mafiana.

La feria SILMO Paris se celebrara del 20 al 23 de septiembre de
2024 en Paris Nord Villepinte.

iYa puedes registrarte en
RETAIL future 2024!
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El 19 de septiembre de 2024 tendrd lugar una nueva edicién de
RETAIL future (en CaixaForum Valéncia), el foro de tendencias
y transformacién pionero en la Comunitat Valenciana, dirigido a
impulsar la transformacién del pequefio comercio y la artesania.

En esta 73 edicién los organizadores de este evento te proponen
una jornada de aprendizaje y experiencias con las ponencias y mesas
redondas mads inspiradoras y disruptivas. El objetivo es aportar
informacién, conocimientos, ejemplos e ideas que te ayuden a
adaptarte y sequir avanzando en la transformacién de tu negocio.
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