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El ticket medio en la compra online de moda en Espaia se
situa en 450 euros anuales

Fashion Lab Elogia, la divisién especializada en las marcas del sector moda digitalizadas de
la agencia Digital Full Commerce Elogia, ha estudiado la situacién del eCommerce de moda en
Espafia y los habitos de compra online y ha presentado el | Estudio FASHION LAB 2023 que
ayudara a las empresas del sector a tomar decisiones a las puertas de la temporada de ventas
mds altas.

Sequn Patricia Diaz, Elogia Fashion Lab Director, ““La industria de la moda sigue siendo uno
de los motores econémicos mas importantes de nuestro pais, supone un 2,7% de PIB y se
prevé un crecimiento anual del 2,4% hasta 2025". Y afiade que, “Es todavia mdas relevante la
penetracién de las ventas online en el sector. Espafia es el tercer gran mercado europeo tras
Reino Unido y Alemania. Este afio la penetracién de las ventas online sube hasta 21,1% sobre el
total, superando por primera vez a Francia”

ELOGIA, perteneciente al Grupo VIKO, es una agencia digital especializada en ‘Digital
Commerce Marketing' con mdas de 20 afios de experiencia.

El Observatorio Textil y Moda (OTYM) informa
sobre lo ultimo en progresividad de las obligaciones
en materia de sostenibilidad

La Directiva 2022/2464 aprobada el pasado 14 de diciembre de 2022, y que modifica la
Directiva 2013/34 sobre estados financieros anuales, estados financieros consolidados y otros
informes afines, y su posterior Directiva 2014/95 para la presentacién de informacién sobre
sostenibilidad entrard progresivamente en ejecucién desde este préximo enero de 2024,
recuerdan fuentes del Observatorio Textil y Moda (OTYM).

En concreto, lo hara en esa fecha para empresas comunitarias con mas de 500 empleados
0 que sean empresas matrices de un gran grupo con un nimero superior a esos empleados de
manera consolidada. También lo exigird a las empresas de terceros paises con un volumen de
negocios neto superior a150 0000 000 EUR en la Unién y que tengan una empresa filial o una
sucursal en su territorio.

Y, posteriormente, ird ampliando esta obligacién al resto de las grandes empresas (enero de
2025) vy, posteriormente, de medianas y pequefias europeas (enero de 2026), cuyos valores
estén admitidos a negociaciéon en un mercado requlado de la Unién. Y, de igual modo, al resto
de empresas de paises terceros cuyos valores estén también en esa situacion.

La patronal del textil y confeccion EURATEX se suma a la
carta de 84 organizaciones empresariales a los presidentes
de la UE y los EEUU al respecto de las disputas entre ambas

potencias

Estimados presidentes von der Leyen y Biden,

La certeza y la estabilidad en la relacion comercial transatlantica son de enorme importancia para nuestros sectores. Entre 2018
y 2021, nuestras industrias, proveedores y cadenas de suministro se vieron gravemente afectados por la imposicion de aranceles en
disputas totalmente no relacionadas con nuestros sectores, y aplaudimos los acuerdos cruciales que usted alcanzé para suspender
los aranceles de represalia en 2021.

Estos acuerdos proporcionaron un alivio importante para nuestros sectores, apoyando la recuperacién econdmica después del
dificil periodo de COVID, y eliminaron las barreras al comercio que inhibieron el crecimiento, la creacion de empleo y las inversiones
en la UE y los Estados Unidos.

En nombre de las 84 asociaciones abajo firmantes, ahora le escribimos para expresar nuestro [lamamiento unido y urgente para
aprovechar los acuerdos de 2021y eliminar permanentemente los aranceles de represalia sobre los productos no relacionados con
las disputas sobre el acero y el aluminio y las grandes aeronaves civiles de la OMC. Es particularmente crucial llegar a un acuerdo de
este tipo en la disputa del acero y el aluminio, donde los sectores no relacionados con la disputa corren el riesgo de ver un retorno de
los aranceles de la UE que estaban en vigor antes de la suspensidn, junto con un sequndo tramo de aranceles a partir del 1 de enero
de 2024.

En un momento de crecientes tensiones geopoliticas y volatilidad, la eliminacion permanente de los aranceles sobre sectores no
relacionados apoyard los esfuerzos para hacer crecer la economia transatlantica y permitira a nuestros sectores desempefiar un papel
pleno en el tratamiento de los desafios globales.

En consecuencia, le instamos a llegar a un acuerdo en la disputa de acero y aluminio durante la proxima Cumbre Presidencial para
garantizar que los aranceles de represalia sobre sectores no relacionados con la disputa se eliminen permanentemente antes del 1
de enero de 2024. También le instamos a que garantice la eliminacién permanente de los aranceles de represalia sobre productos no
relacionados con la disputa de las grandes aeronaves civiles de la OMC sin demora, y en cualquier caso, antes de que la suspension de
la tarifa expire en junio de 2026.

Estamos listos para apoyar sus esfuerzos y esperamos sequir trabajando con usted y sus equipos. Por favor, no dude en ponerse
en contacto con nosotros si podemos proporcionar cualquier informacién adicional.

Més informacién en https://edicionessibila.com/la-patronal-del-textil-y-confeccion-euratex-se-suma-a-
la-carta-de-84-organizaciones-empresariales-a-los-presidentes-de-la-ue-y-los-eeuu-al-respecto-de-
las-disputas-entre-ambas-potencias/
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Tempe Inditex
estrena en
Madrid un
concepto
renovado
de tienda
For&From

El nuevo espacio For&From Tempe
Inditex se encuentra en el centro
comercial The Style Outlets en San
Sebastidn de los Reyes, y se trata de una
reubicacion del anterior establecimiento
situado en Sambil Outlet.

Pura Barcelona
inaugura en
Gran de Gracia,
Barcelona

— — i o

La marca de ropa femenina fast
fashion ha abierto un sequndo local en
la provincia tras la inauguracion de su
primera tienda en Sant Cugat del Vallés

en el afio 2020.

Kiabi continaa
imparable
su plan de

expansion con
10 nuevos

proyectos de
apertura

La firma francesa abrird un total de
10 nuevas tiendas en Espafa este afio,
continuando asi con su ambicioso plan
de expansidn para acercar a toda nuestra
geografia sus propuestas de moda para
toda la familia.

Mango reabre
su tienda
de Rambla

Catalunya con

su concepto
New Med

La compaiiia reabre su tienda de cerca
de 1.300 m2 en el nimero 90 de Rambla
Catalunya tras un proceso de reforma
para incorporar la imagen New Med,
presente en las principales tiendas de la
compaiiia en todo el mundo.

Pepco desembarca en Los Patios
con una nueva tienda de mas de
800 metros cuadrados
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La conocida firma europea de textil y
hogar a precios asequibles Pepco llega
al centro comercial Los Patios con la
apertura el pasado viernes de su nueva
tienda.

Pepco, cadena de tiendas que ofrece
ropa para toda la familia y productos del
hogar con los mejores precios, tiene su
nuevo establecimiento en un local de
mas de 800 metros cuadrados en Los
Patios.

La llegada de Pepco amplia ain mas
la extensa oferta de moda, alimentacién,
ocio, estética y salud de Los Patios,
centro comercial de referencia gracias
a la presencia de marcas lideres
de diversos sectores como C&A,
McDonald's, Vodafone, Orange, Parfois,
Feu Vert o Aromas, entre otras.
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Extraordinary:
Desigual celebra
la belleza de la
diversidad en su
campaina FW23

La colaboraciéon entre Hari Nef,
Georgia Palmer y Desiqual es fruto de
una visién creativa compartida y de una
decidida apuesta por la autenticidad. La
campanfa, que se centra en el concepto
“Extraordinary”, busca transmitir
la belleza de la diversidad, la magia
de la individualidad y el poder de lo
extraordinario.

Celia B
reivindica la
alegria en el
vestir en su

coleccion Hues
of Happiness

A todo color, con nuevos patrones y
tejidos, la disefiadora asturiana vuelve a
llenar nuestra wishlist de alegria y color
esta temporada.

Esther Noriega
presenta OMNIA

Esther Noriega ha presentado OMNIA
(primavera-verano 2024), pensada para
gue todas las mujeres se sientan unicas
y especiales, con un espectacular fitting
show, dentro de Madrid es Moda. La
coleccion estara disponible en 40 puntos
de venta repartidos por toda Espafia.
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Twinset x Marco
Rambaldi,
la coleccion
sostenible para
este otono

La marca italiana Twinset presenta
su coleccién en colaboracién con el
disefiador Marco Rombaldi, una de las
personalidades madas influyentes de la
moda italiana. La capsula estd realizada
en Treeblend, el exclusivo hilo de Twinset
creado a partir de residuos textiles
reciclados.

Woolrich
presenta
‘Origin Stories’

Esta campafia es una celebracién de la
conexién profundamente arraigada de la
marca con la cultura estadounidense y su
compromiso inquebrantable de honrar las
historias originales que han dado forma
a esta nacién hasta convertirla en lo que
es hoy.



Ferragamo
Spring=-Summer
2024

Para la Primavera-Verano 2024,
Maximilian Davis explora y evoluciona
los cédigos que ha desarrollado en
Ferragamo, impregnando su estética
distintiva de una facilidad orgdnica, al
tiempo que se inspira en la relacién entre
equilibrio y tension.

Elisabetta
Franchi P-V 24:
Let s rock!

Una coleccion dedicada a la mdsica
industrial de los afios 80 y 90 que
experimenta y se inspira en el grupo de
rock gue, aun hoy, después de mas de
40 afios, sigue siendo Unico en la escena
mundial y convierte su musica en arte:
Depeche Mode.

Accidental

Cutting presento

Enjoy!
primera
coleccion de
inteligencia
artificial, en
London Fashion
Week

La marca espafiola Accidental Cutting
presenté su séptima colecciéon en
London Fashion Week. Esta es la primera
coleccion que utiliza inteligencia artificial
en combinacién con realidad virtual, como
es habitual en la marca desde septiembre
de 2020.
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El movimiento
del océano nueva
coleccion SS24
de alta moda de
CLARO Couture

Tejidos, colores y formas se alinean la
préxima temporada para dar lugar Eter, Ia
coleccion mds fluida de la firma hasta la
fecha.

Odette Alvarez
presenta
Venezia Spring
24 en MBFWM

Venecia es inspiracion pura, a
cualquier hora y en cualquier rincén y un
magnifico decorado histérico que ahora
se convierte en el escenario desde el
gue Odette Alvarez nos invita a revivir, a
través de su propuesta, sus recuerdos y
experiencias en esta ciudad.
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Dolores Cortés confirma MONNUR, la firma de
su presencia en GCSW bafno mallorquina que

by MODA CALIDA va a desfilar en Gran
Canaria Swim Week by

Moda Calida

Un afio mds, la disefiadora de moda bafo Dolores Cortés estara

presente en la Gran Canaria Swim Week by Moda Calida el préximo Una pasarela perfecta para conocer las nuevas propuestas para
jueves 5 de octubre presentando algunas de sus propuestas para Primavera/Verano 2024 de la mano de 33 disefiadores y marcas
el préximo verano 2024. nacionales como MONNUR.

Nuria Avellaneda (Barcelona, 1978) es la creadora de MONNUR,
una firma swimwear que nace en Palma de Mallorca en 2020 con el

Lencerl'a a Ia Vista: objetivo de ofrecer a las mujeres un esfcilo de rpoda bafio elegante,
. confortable y favorecedor a cualquier tipo de silueta.
sujetadores con color
para triunfar este
invierno

La lenceria ya no forma
parte del cajon de ropa
interior, ahora se desvela en
looks de calle tan atrevidos
como elegantes y se llenan
de color.

éCémo llevarla? Opta por
afnadirla debajo de un jersey
fino o untop confeccionado en
un material semitransparente
o da una vuelta al traje de
siempre cambiando la camisa
por un sujetador a juego.
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Nueva coleccion esencial
de Ysabel Mora

Colecciones
esenciales y que
sucumben a las
directrices que
marca la moda,
manteniendo
siempre el eje
sobre el que la
marca disefa
cada una de sus
prendas: hacerte
sentir bien.
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Puma y Noah
presentan la
segunda parte de
su colaboracion

La primera parte de la coleccién se
centré en la zapatilla PUMA Star. Ahora,
la pieza de resistencia del segqundo
lanzamiento es el modelo Pro Star, que
se presenta en color crema con detalles
en verde, con una suela de goma. Los
logotipos de PUMA y Noah comparten
ubicacién en la lengiieta.

Jasper,
el calzado de
montaina de Keen

Las zapatillas Jasper de la marca
americana Keen son la respuesta para
todos aquellos que buscan la mdaxima
comodidad y estilo en el dia a dia.

El disehador
japonés Yosuke
Aizawa dirigira

la coleccion

Revolution de
Colmar Originals

Yosuke Aizawa, fundador de la marca
White Mountaineering, firma un acuerdo
con la empresa de Monza para disefiar
Revolution, la linea mas solicitada de
la colecciéon Colmar Originals, para las
préximas temporadas.

Nueva
pieza de deseo:
Saucony Creek

Marsh

Este nuevo lanzamiento de Saucony
Originals confirma que el verde serd el
color protagonista de este otofio-invierno.
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Descubre la
nueva coleccion
de otono-invierno
de senderismo de
Columbia

Columbia se enfoca en ofrecer
productos versatiles y preparados para
enfrentar las inclemencias del clima,
como la lluvia y las temperaturas frias.
Columbia busca brindarte la comodidad y
la proteccién que necesitas para disfrutar
al maximo de tus actividades al aire libre.

Nike x Feng Chen
Wang promueve un
estilo innovador
con piezas de
mentalidad
sostenible

En su nueva coleccidn, la disefiadora
y colaboradora de Nike, Feng Chen
Wang, auna artesania, personalizacion
y métodos artisticos innovadores para
crear prendas técnicas deportivas.
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Con un 2,2% menos de empresas,
el sector del calzado aumento sus ventas un 12,1%
en 2022, hasta los 6.000 millones de euros

Informe presentado el pasado
27 de septiembre de 2023

FICE impulsa este estudio

con el objetivo de crear
una herramienta util para
conocer el negocio del

calzado y su evolucion y para
contribuir a poner en valor la
contribucién econdémica de
esta industria.

El negocio del calzado muestra su
fortaleza en Espafia, afirman fuentes
de FICE. En 2022, el sector logré
crecimientos relevantes en produccién,
empleo, exportaciones y, sobre todo,
consumo, convirtiéndose en uno de los
segmentos con mejor desempefio en el
negocio de la moda.

Las subidas llegaron al 6,6% en la
produccién, el 4,7% en el nidmero de
trabajadores y al 12,1% en las ventas,
mientras que las exportaciones batieron
un nuevo récord rebasando por primera
vez la barrera de los 3.000 millones de
euros en ventas al exterior.

Estas algunas de las magnitudes que
recoge el nuevo Informe del calzado
en Espafa 2023, un estudio impulsado
por la Federacion de Industrias del
Calzado Espafiol (Fice) con el objetivo
de crear una herramienta Gtil para
conocer el negocio del calzado y su
evoluciéon y para contribuir a poner en
valor la contribucién econémica de esta
industria.

Elestudio, que cuentaconelpatrocinio
de Bigcommerce, ha sido elaborado por
Modaes a partir de informacion recogida
de varias fuentes estadisticas: Instituto
Nacional de Estadistica (INE), Seqguridad
Social, lcex Espafia Exportacién e
Inversiones, World Foodwear Yearbook,

shoes™

from
spain

Kantar, Euromonitor International o la
Comisién Nacional de los Mercados y la
Competencia.

En un contexto internacional marcado
por el crecimiento de la produccién,
la demanda y las exportaciones, las
ventas minoristas de calzado en Espafia
cerraron 2022 con un crecimiento del
12,1%, segln Euromonitor International.

La subida, hasta 6.000 millones de
euros, duplica la registrada por las
ventas minoristas a escalainternacional,
gue escalaron un 6,8% y alcanzaron
342.100 millones de euros.

Con un alza del 13,2%, hasta 2.000
millones de euros, el calzado masculino
tir6 en 2022 del crecimiento de las
ventas de calzado en Espaiia.

Por su parte, el calzado femenino
alcanzé 3.200 millones en ventas
minoristas, con un alza del 12,1%, vy el
infantil llegé a 800 millones de euros,
un 9,7% mas que en 2021.

Por su parte, Kantar estima que el
valor del mercado del calzado en Espafia
escalé un 6,9% en 2022 en relacién al
afo anterior, frente a un alza del 7,7%
en el conjunto del sector de la moda.
Pese al alza, el calzado continda un
5,9% por debajo del valor de mercado
alcanzado en 2019, antes del estallido
de la pandemia, mientras que las ventas
del conjunto del sector de la moda son
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Federacitn
de Industrias

del Calzado
Espafiol

todavia un 7,8% menores que en 2019.

El alza en las ventas del sector en
el mercado local estuvo acompafada
de un nuevo impulso en los mercados
internacionales. Las ventas de calzado
de Espafia al extranjero crecieron un
20,3% en 2022 y alcanzaron un nuevo
maximo histérico, situado en 3.058
millones de euros.

Las exportaciones crecieron ademas
en practicamente todos los mercados
relevantes para el calzado espaiiol, como
Francia, Italia, Alemania y Portugal,
mientras que fallé6 en China, con una
caida de ventas del 38,4%.

El impulso de las ventas
online en el calzado sigue
en alza

Otro revulsivo para las ventas del
sector en 2022 fue el ecommerce.
Mientras en el conjunto del sector de
la moda el peso de las ventas online
frena su crecimiento dos afios después
del estallido de la pandemia (que actué
como dinamizador del ecommerce), en
el calzado sigue al alza.

Las ventas online coparon en 2022
el 27,8% de la facturacién del sector en
Espafia, frente al 21,1% de cuota en el
conjunto del sector de la moda, seqgun
datos de Kantar recogidos en el estudio.



Menos empresas,
mas empleo

pero

Por otro lado, segun los Ultimos datos
disponibles, la industria espafiola de
fabricacién de calzado contaba a 1 de
enero de 2022 con 2.975 sociedades,
el valor minimo desde inicio de la serie
estadistica del INE, en 2008. La caida
respecto al afio anterior se situé en el
2,2%. Sin embargo, el sector ha elevado
el nimero de grandes empresas: las
compafias de 250 a mil trabajadores
pasaron de una en 2013 a cuatro en
2022.

Ademas, a pesar del descenso en el
numero de empresas el sector hacreado
empleo con fuerza en los dos ultimos
afnos. A cierre de 2022, las empresas de
fabricacién de cuero y calzado sumaron
41136 afiliados a la Sequridad Social, lo
gue supone un incremento del 4,7% en
comparacion con el ejercicio anterior y
un alza acumulada del 18% en los dos
ultimos afios.

En los Ultimos diez afos, el sector ha
reducido el peso de los auténomos en
la fuerza laboral, que han pasado del
15% del total de afiliados a la Sequridad
Social en 2009 al 10,8% en 2022.
Asimismo, el sector avanza hacia la
paridad: las mujeres sumaban a cierre
de 2022 el 47,2% de los puestos de
trabajo en esta industria, mientras que
hasta 2011 estaban por debajo del 40%
del total.

Produccion de mas valor

La actividad de la industria espafiola
del calzado ha ido al alza en los ultimos
afos, pero en 2022 todavia no habia
alcanzado los valores prepandemia.
Frente a los cerca de 95 millones de
pares que se produjeron en Espaia en
2019 o los mas de 100 millones de pares
de 2015 y 2016, el sector fabricd en
Espafia 82,9 millones de pares en 2022.

Aunque el volumen no se ha
recuperado del todo, la produccidn
del sector acumula un alza del 11,7%
en comparacién con 2020, cuando
tocé suelo con sélo 74,2 millones de
unidades.

Ademas, la recuperacion del sector
va aparejada a una producciéon de

mayor valor: el valor de los pares
producidos por el sector del calzado
(excluyendo los componentes de piezas
no terminadas) se situé en 2022 en
1.835 millones de euros, lo que supone
un aumento del 18,5% en comparacién
con el afo precedente y del 26,9% en
relacion al atipico 2020. EI sector no
ha recuperado asi la cota de los 2.000
millones de euros que habia superado
en 2016, 2017 y 2018, pero si ha logrado
elevar el valor medio de los pares
producidos.

En particular, el par (incluyendo
todo tipo de calzado, como sandalias
o pantuflas) producido en Espafia tuvo
en 2022 un valor a salida de fabrica
de 22,13 euros, el mds alto de la serie
histoérica.

Precios contenidos

Rosana Perdn, presidenta de |Ia
Federaciéon de Industrias del Calzado
Espaiol (FICE)

La contencién de los precios en un
entorno de elevada inflacién es otro
rasgo del sector del calzado en los
Ultimos afios tras el estallido de la
pandemia. En 2021, mientras el indice
de Precios al Consumo (IPC) general se
disparaba en Espafia hasta el 6,5%, el
calzado moderaba incluso su inflacién,
con una subida de sélo el 0,7%. En 2022
el calzado continué contribuyendo a
la moderacién de la inflacién con una
subida del 3,4%, frente al alza general
de precios al consumo del 5,7%.

Lo mismo ocurrié con los precios de la
industria. Frente a un indice de Precios
Industriales (lpri) disparado hasta un
histoérico 35,2% en 2021, el sector de
la fabricaciéon de calzado sélo marcé
un alza del 1%. En 2022, el calzado
elevé sus precios un 4,5%, todavia muy
lejos del alza general de los precios
industriales, que llegé al 14,9%.

Rosana Perdn, presidenta de Fice, ha
sefialado, con motivo de la presentacién
del informe, que el sector del calzado
“se enfrenta a grandes retos, pero
al mismo tiempo es reconocido a
nivel internacional por varios valores
distintivos que le confieren una
identidad propia, como la calidad o la
larga tradicién".
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Creada en 1977, FICE (Federacién
de Industrias del Calzado Espafiol)
es la organizacion empresarial que
representa los intereses generales del
sectordelcalzado espafiol enlos dmbitos
nacional, europeo e internacional.

En conjunto, FICE y sus Asociaciones
aglutinan a mds de 400 empresas que
representan el 90% de la produccion,
distribucién y exportacién del sector
calzado en Espafa. Su labor se centra
en impulsar la competitividad de las
empresas, potenciando sus fortalezas,
y favoreciendo un sector de futuro.

FICE estd reconocida como Entidad
Colaboradora de Ila Secretaria de
Estado de Comercio Exterior, del
Ministerio de Industria, Comercio y
Turismo, y como tal, participa en todos
los debates nacionales sobre Comercio
Internacional, defendiendo los intereses
comerciales sectoriales, canalizando la
informacién sobre normativa comercial
entre los asociados, asi como facilitando
el acceso de éstos a los mercados
exteriores.Es,asimismo, laUnicaentidad
del sector calzado colaboradora de
ICEX Espafa Exportacién e Inversiones,
para la elaboracién y gestién del Plan
Sectorial de Promocién Exterior.

FICE forma parte de las
Organizaciones Empresariales
Espafiolas, CEPYME y CEOE. Y, en su
labor de lobby europeo, es miembro
destacado de la Confederacién Europea
de Calzado (CEC), con sede en Bruselas,
como segundo productor y exportador
de calzado europeo.
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CNNCT de
Eastpak:
coleccion de
mochilas y
equipaje

Ya sea para el dia a dia o para una
escapada de fin de semana, esta elegante
y espaciosa coleccién de mochilas y
equipaje CNNCT no defraudara.

El espiritu de
la biblioteca:

capitulos de

todo el mundo

La campafia global de Montblanc pone
de relieve el poder inspirador de las
bibliotecas de ciudades de todo el mundo,
desde Londres, pasando por Nueva York
y Shanghdi, hasta Madrid, Barcelona, o
Lisboa...

Abbacino:

coleccion

de bholsos
"Wonderland”

STAMP
ha presentado
en Bisutex
Su nueva
coleccion

La nueva propuesta de la marca
mallorquina de bolsos sostenibles,
confeccionados con materiales
reciclados y con procesos de elaboracién
respetuosos con el medio ambiente.

Las nuevas propuestas se centran en
el disefo, el color y los materiales, con
el fin de ampliar la oferta y alcanzar un
publico cada vez mds amplio.

Kalk inicia
la nueva
temporada con
un restyling
de su logo

Coleccion de
Campomaggi
o/l

Campomaggi, la firma de bolsos
italianos de cuero, presenta su coleccion Este logo, muestra una linea estética
para la temporada otofio-invierno 2023- mucho mdas contundente con trazos
2024. uniformes que facilitan la lectura.
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Feria Habitat Valencia y Home Textiles Premium by
Textilhogar superan los 45.000 visitantes profesionales
y consolidan el éxito de la convocatoria

Satisfaccion plena entre expositores y visitantes apenas unas horas que se clausure una
nueva edicion de Feria Habitat Valencia y Home Textiles Premium by Textilhogar. Con mas
de 96.000 metros cuadrados de exposiciéon comercial, ocho pabellones de Feria Valencia y
una oferta de 881 firmas y marcas internacionales, las expectativas estaban en lo més alto;
unas previsiones que se han cumplido de forma notable y que consolidan el modelo de feria
de gran formato y capacidad de convocatoria profesional tanto nacional como internacional.

A Ultima hora se habian registrado 45.026 visitantes profesionales, lo que supone,
continuar en la senda registrada en la edicién del afio pasado. Este afio, a pesar de no
contar con el importante aporte de profesionales del sector de la cocina, tanto Habitat y
Textilhogar practicamente han igualado las cifras de la Gltima edicién y han rebasado de
forma notable los registros de 2019, Ultima convocatoria en la que participdé en solitario
Feria Habitat Valencia sin el aporte de Espacio Cocina SICI, que regresard de nuevo en la
cita de 2024.

Los expositores han destacado de forma especial la alta capacidad de negocio generado
durante los dias de feria, especialmente en el &mbito del contract internacional. De hecho, el
principal estudio norteamericano de arquitectura ha estado estos dias en Valencia buscando
proveedores, al igual que la practica totalidad de las principales cadenas hoteleras.

Porejemplo, unexpositor valencianohaconfirmado enferiaunproyectode amueblamiento
de mil habitaciones de un nuevo completo hotelero. El visitante internacional, en este
sentido y segun las primeras cifras aportadas, supone el 15% del total de profesionales que
han visitado la feria y procedentes de mas de 80 paises, principalmente y por este orden,
de Portugal, Francia, Italia, Estados Unidos, Bélgica, Alemania, Lituania, Marruecos, Nigeria
y Reino Unido. También sorprende que, pese a las circunstancias actuales, en Feria Valencia
se haya recibido a 69 profesionales de Rusia y mas de medio centenar de compradores

ucranianos.

Barcelona Bridal Fashion
Week 2024 invita a la
moda a abrazar el futuro
con optimismo

Barcelona Bridal Fashion
Week (BBFW), organizado por
Fira de Barcelona con el apoyo
del Departament d'Empresa
i Treball de la Generalitat
de Catalunyay volverd a
ser el epicentro mundial de
tendencias y negocios en su
edicion de 2024, reuniendo
todo el ecosistema nupcial en
el recinto de Montjuic, con las
colecciones de grandes firmas
de moda bridal, casas de alta
costura y nuevos talentos.

El evento lider mundial
Bajo el lema “NOW" y con el
estreno de una nueva imagen
creada por inteligencia artificial (IA), el evento se prepara para
volver a reunir entre el 17 y 21 de abril el universo bridal y mostrar
las dltimas novedades en moda, complementos, tendencias, arte y
disefio, tanto en la pasarela como en la exposicién comercial.

23 disehadores y marcas
participaran en la
322 edicion del 080
Barcelona Fashion

El cartel incluye las firmas All That She Loves, Amlul, Bielo_
Oscarleon, Carlota Barrera, Cherry Massia, Como la Trucha en
Trucho, Custo Barcelona, Dominnico, Efaut, Escorpio, Guillermina
Baeza, Habey Club, Lebor Gabala, Lemachet, Lola Casademunt by
Maite , Nathalie Chandler, Outsiders Divisién, Paolo Leduc, Simorra,
Syndical Chamber, The Artelier, The Label Edition.

La edicién se celebrara del 24 al 27 de octubre en el Recinto
Modernista de Sant Pau.

Atelier Couture avanza programa
para el 17 y 18 de octubre

Trece desfiles de moda para
ceremonia, novia, novio, invitada,
fiesta y tres exposiciones,
presentaran una muestra de
creaciones procedentes de
diferentes lugares de Espaia,
gue confluirdn en Madrid , en
el iconico Palacio de Santofia,
sede de la Cdmara de Comercio
de Madrid, para celebrar una 10
Edicién muy especial.
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FUTURMODA impulsa
su internacionalizacion y
crecimiento gracias al IVACE

FUTURMODA, la feria
lider en componentes vy
magquinaria para el calzado,
celebra los préximos 18 y 19
de octubre su 502 edicion
con un hito histérico. En un
esfuerzo por fortalecer su
alcance internacional y atraer
la atencién de empresas de
todo el mundo, FUTURMODA
ha firmado una colaboracién
estratégica con el Instituto
Valenciano de Competitividad
Empresarial (IVACE

Internacional).

El IVACE Internacional, una entidad dedicada a promover
el crecimiento empresarial y la internacionalizaciéon de las
compafiias de la Comunidad Valenciana, ha asumido la tarea de
promocionar la feria FUTURMODA en varios paises clave. Gracias
a esta colaboracién, mas de una docena de empresas de renombre
internacional han expresado su interés en visitar la feria.

Estos visitantes podran conocer las Ultimas tendencias y
novedades para la temporada de Otofo-Invierno 2024- 2025, asi
como los componentes y materiales ecoldgicos, que volveran a
presentarse en el d&rea de FUTURMODA GREEN PLANET.

Lo que hace que esta edicion sea verdaderamente excepcional
es que el IVACE Internacional se compromete a financiar el
alojamiento y los vuelos de estas empresas interesadas, con el
objetivo de facilitar su participacion en FUTURMODA. Este gesto
de apoyo demuestra el compromiso del IVACE Internacional en
impulsar la industria del calzado y componentes en la Comunidad
Valenciana, asicomo suvoluntad de atraerinversoresy compradores
internacionales a la feria.

Fashion Rendez-Vous exhibe la
oferta de 114 firmas y atrae la
visita de 2.690 profesionales

La tercera edicibn de Fashion
Rendez-Vous cerré6 sus puertas el
jueves 14 de septiembre tras haber
acogido a 114 expositores (Tejedores,
fabricantes de complementos, estudios
de disefo, fabricantes de prendas de
vestir, curtidores...) y 2.690 visitantes,
de los cuales un 35% de visitantes
internacionales procedentes de Europa
(Reino Unido, Italia, Espafa, Paises Bajos,
Alemania, Portugal...), Asia y Estados Unidos.

Durante dos dias, los profesionales del sector (responsables
de marcas de moda y complementos, compradores, disefiadores,
responsables de produccién, etc.) se reunieron en el Grand Palais
Ephémeére para descubrir las Gltimas novedades y propuestas para
el Otofo-Invierno 24-25 y participar en las conferencias y talleres
de trabajo.
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Micam, Mipel, The One
Milano y Homi Fashion &
Jewels consiguen 42.273
visitantes profesionales

O &6 [
Fashion&Jewals h}‘ICAM 11l |I_]( 11 :'2': - N E

Exhibition LA NG

Las ferias dedicadas a la moda y los complementos que
tuvieron lugar estos ultimos dias en Fieramilano (Rho) cerraron
ayer con excelentes resultados. MICAM Milano, MIPEL, The One
Milano y HOMI Fashion&Jewels Exhibition recibieron la visita de
42.273 operadores profesionales (+21% respecto a la edicién
de septiembre de 2022) de 129 paises. Sobre todo, los salones
captaron el fuerte dinamismo de los compradores extranjeros,
demostrando la importancia de las exportaciones para consolidar
la recuperacion de los sectores representados.

Los datos finales de los eventos destacan una excelente
evolucion de visitantes procedentes de Espafia, Francia y
Alemania; En el dmbito extracomunitario, el gran regreso de
China y las confirmaciones de Japén, Norteamérica con Canada
y Estados Unidos.

2.000 marcas presentaron sus colecciones para la préxima
temporada caracterizadas por un alto compromiso con la
investigacion y la innovacidn, la calidad y una fuerte propension
a la sostenibilidad. Los jovenes, alma de sectores en continua
evolucién, volvieron a ser protagonistas de todos los eventos
gracias a iniciativas especificas y espacios especiales. La
creatividad, el talento, la investigacion de materiales y tecnologias
de produccion, pero también la atencién al cambiante mundo de la
moda, han caracterizado las creaciones de los nuevos disefiadores.

Tampoco faltaron oportunidades para reunirse y debatir sobre
los temas mds interesantes para el sector, desde la sostenibilidad
hasta la inteligencia artificial, desde las nuevas técnicas de
produccién hasta el futuro del comercio minorista.

Simac Tanning Tech cierra con
6.500 visitantes profesionales

Los datos definitivos de asistencia registran mas de 6.500
presencias certificadas entre operadores y delegaciones, de las
cuales aproximadamente el 60% son visitantes italianos y el
40% son visitantes extranjeros. Segun esto, la Ultima edicién
de este evento ha recibido un +37% de visitantes y un +14% de
expositores respecto al afio pasado (320 expositores).

Los nimeros confirman la tendencia positiva, con 320 empresas
expositoras presentes en los 15 mil metros cuadrados de la
feria. Italia sobre todo, pero también Turquia, Francia, Alemania,
Portugal, Brasil, México, Espafia, Tinez y el gran retorno de los
paises asiaticos entre las 96 naciones de origen de los visitantes.

No es sélo una cuestion de nimeros: una participacién muy
significativa y cualificada en los pabellones histéricos 14 y 18,
a la que hay que afadir la de las otras ferias milanesas que se
reunieron y coincidieron este afio en fechas en Rho Fiera y que
hicieron de Milan el centro de la cadena de suministro de la moda.
Precisamente la sinergia de las ferias combinadas fue impulsora
y decisiva para el éxito del evento, junto con las innovaciones y
servicios de aplicacién presentados por la realidad multisectorial
que compartia el objetivo de dar vida a ecosistemas productivos
en nombre de la transicién sostenible.
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La mayor plataforma informativa
de la MODA en Espana

Diaria

Diaria

Quincenal
PuntoModa Magazine

Mensual
Prensapiel Magazine

Trimestral
Textil y Moda Magazine

Website: www.edicionessibila.com

Newsletter: de lunes a viernes

HTML

Si quieres personalizamos tus envios
promocionales de email HTML (+32.000
direcciones de mail).

Subscripcion
Subscribete enviando un mail a:
essl@edicionessibila.com

Media Kit

Solicita nuestras tarifas de publicidad
enviando un mail a:
essl@edicionessibila.com

Follow us:

PONEAa@EOMB






