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Actualidad

La Confederacion ModaEspana
impulsa un estudio sobre la madurez digital
en el sector de la moda

Este trabajo tiene como fin evaluar e/ grado de djgitalizacion y la fuerza global de
su huella digital, asi como /as posibles oportunidades de crecimiento en dreas clave
del sector.

La industria de la moda es un agente importante dentro del marco econdmico nacional,
representando casi el 3% del PIB, y para continuar con su desarrollo y seguir generando empleo
y riqueza, es esencial llegar a una madurez digital que va a facilitar la comercializaciéon en otros
mercados.

Segun Carmen Torres, Secretaria General de la Confederacion ModaEspafa “El estudio
resultante hara las veces de guia, ayudando a las empresas a medir sus capacidades digitales
actuales con el fin de adecuarlas para alcanzar sus objetivos comerciales y de internacionalizacion”.

La madurez digital ayudara al sector a adecuar sus herramientas y procesos al desarrollo comercial
actual, para potenciar el comercio online, asi como para impulsar las plataformas y los dispositivos
mas adecuados, optimizar los recursos, mejorar la experiencia del cliente..., acompafnando el auge
de los nuevos habitos de consumo del cliente.

Esta colaboracion entre Precis Digital y la Confederacion ModaEspaia va a permitir una mejora
de la competitividad del sector, asi como el fomento de la colaboracion interempresarial y la apertura
a nuevos mercados. Nadine Padrén, Country Manager de Precis Digital durante su intervencion
declaré “Daremos respuesta a los desafios digitales a los que se enfrenta el sector, identificando las
oportunidades, areas de crecimiento, segun la tipologia de la empresa y su situacion geografica”.

Para este estudio esta previsto contactar con mas de 4.500 empresas del sector y medir la
madurez digital en base a 5 ejes: organizacion, la habilidad y capacidad de las empresas para ejecutar
estrategias de marketing; datos, procesos existentes para la recopilacion, andlisis y activacion de
datos; creatividad, cuantificacion de la eficiencia de la comunicacion a través de puntos de contacto
digitales; tecnologia, nivel de automatizacion en la gestion de tareas y potencia de mejora en la
precision y marketing, referido a los estandares, enfoque y metodologia de trabajo con el marketing
digital.

ACME impulsa la encuesta de la
European Fashion Alliance (EFA)
para conocer la situacion actual del sector

Conio con /la participacion de Pepa Bueno, direcfora ejecutiva de /a Asociacion
Creadores de Moda de Esparna (Acme), miembro de FFA.

El pasado 7 de junio, la European Fashion Alliance (EFA) celebré su primera mesa redonda
politica en Bruselas. Cita en la que participé6 Pepa Bueno, directora ejecutiva de la Asociacion
Creadores de Moda de Espaifia (ACME), parte activa de la alianza.

El acto fue inaugurado por Thierry Breton, Comisario de la UE para el Mercado Interno, y Christian
Ehler, Miembro del Parlamento Europeo. “Estamos aqui para ayudarles en este momento crucial
para su sector. Si existe una industria totalmente implicada en las cadenas de suministro, esa es la
de la moda. Ponemos el maximo empefio en que todos los tejidos que se introducen en el mercado
europeo sean de larga duracion, reciclables y respetuosos y, a este respecto, hay diversas iniciativas
de la UE en marcha. En primer lugar, la normativa Ecodesign para impulsar la sostenibilidad y la
circularidad. En segundo lugar, el etiquetado digital con un pasaporte de producto digital. En tercer
lugar, la revision de la directiva del marco de residuos, que reducira los desechos textiles. Pero la
estrategia y estas iniciativas daran sus frutos Unicamente si podemos trasladar el compromiso y las
medidas practicas al conjunto del ecosistema”, afirmo el Comisionado de la UE Thierry Breton sobre
las futuras normativas de la UE.

Se resaltoé también la importancia de la creatividad y de la fuerza innovadora, pero también la
tradicion artesana que define la moda europea. No obstante, el tema central fue el posicionamiento
de la European Fashion Alliance sobre la proxima legislacion de la ESPR (Ecodesign for Sustainable
Products Regulation) y la obligacién asociada de crear un DPP (Digital Product Passport).

Los esparioles nos gastamos una media de
298,80 euros al aio en ropa, segun el informe
«El Comercio Textil en Cifras 2022» de ACOTEX

El informe “El Comercio Textil en Cifras” que cada afio publica ACOTEX refleja en su ultima
edicién -con los datos de 2022- que el sector, ain estando alejado de las cifras anteriores a la
pandemia, estd comenzando su recuperacion. En 2022, la facturacion del sector textil en Espafia
aumenté un 19,73 % respecto al afio anterior, alcanzando los 10.658 millones de euros.

Un afio mas, la Comunidad de Madrid, Catalufia y Andalucia han sido las regiones con mayor
cuota de facturacion (17,14 %, 16,19 % y 15,32 %, respectivamente). Y como viene siendo habitual,
Ceuta y Melilla y La Rioja son las comunidades auténomas con menor cuota de facturacion.

Prensapiel 291 -3- Julio 2023

>
O
—
cC
>
r
O
>
O




=
O
o
>
22]
o
|
N
o

Pretty Ballerinas
inaugura su nueva
flagship en la calle
Ayala de Madrid y

relanza la marca

con una nueva
imagen

Tras conquistar Oriente
Medlio, /a infernacionalmarca
de/ Grupo Mascaro reanuda
Su expansion en Esparia con
una nueva boutique.

Pretty Ballerinas ha inaugurado una
nueva boutique en el numero 17 de la calle
Ayala, en la mejor area comercial de la
capital, que se suma a la que ya tiene en
la calle Lagasca del Barrio de Salamanca.

PDPAOLA refuerza
su expansion en
Latinoamérica con
nuevas aperturas
en Peru

PDPAOLA llega a Peru de
/a mano de Perfurmerias
Unidas.

Distribucion
Longchamp
presenta un

nuevo espacio en
El Corte Inglés

Castellana tras su
remodelacion

£/ diserio del/ corner en £/
Corte Inglés recuerda a/
c/dsico piso parisino.

Para este nuevo espacio que cuenta
con 50 metros cuadrados, Longchamp
presenta un nuevo concepto siguiendo
su plan de renovacion de sus tiendas a
nivel internacional. Expresa la herencia y
el savoir-faire de la maison y se inspira en
el art de vivre francés, ya que fue en Paris
donde se fundo la marca en 1948.

Lilla Diagonal da
la bienvenida a un
renovado Mascaro

Mascaro elige Lilla Diagonal/
para debutar con su

primera tienda en un centro
comercial.

}-m;'s CARO gl

Con puntos de venta fisicos propios en
Espafia, UK, Puerto Rico y Oriente Medio,
PDPAOLA fortalece su presencia en
Latinoamérica con su llegada a Peru de la
mano de su partner estratégico Perfumerias
Unidas.

L’illa Diagonal celebra la nueva apertura
de la marca de calzado y bolsos para
mujer Mascaro6. Esta inauguracion supone
la primera tienda de la firma en un centro
comercial en Espafa. Ubicada en la planta
1, tiene una superficie de 50 metros
cuadrados y emplea a tres personas.

El primer Outlet
Parfois de Aragon
aterriza en La Torre
Outlet Zaragoza

La famosa marca de
accesorios de mujer abrio
sus puertas en La Jorre
Outlet Zaragoza el pasado
9 de junio con una oferta
de producfos a un precio
/ncreible.

La conocida marca Parfois, fundada
en 1994 en Portugal, es una de las firmas
de accesorios y moda mas populares en
Europa. Parfois sigue estableciendo una
estrategia transversal en todas sus areas
de negocio enfocadas principalmente
en la imagen de marca y en la constante
evolucién e innovacion del producto:

Skechers abre una
nueva tienda en
Barcelona

£/ C.C. Westfield G/lories
amplia su oferta de moda
con las zapatillas deporitivas.

Skechers ha ampliado su presencia en
Espafia con la apertura de una nueva tienda
en Barcelona. Situada en el moderno centro
comercial Westfield Glories, en el 208 de la
Av. Diagonal, esta nueva tienda de Skechers
ofrece las innovadoras tecnologias para el
confort de la firma a través de una amplia
oferta de calzado deportivo,
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Saga Furs organizé un
seminario de mercado
en China

Saga Furs, organizo un semipario de
mercado en China flamado “Cating with
Spring 2023”

Los dos seminarios se celebraron en China en Haining el 11 de
mayo y en Yuyao el 13 de mayo. Estos dos eventos atrajeron a casi
300 invitados del negocio de la piel, y el contenido de los eventos
recibié una respuesta positiva y fue muy apreciado por los clientes
de Saga Furs.

Durante los eventos, Samantha Vesala, Directora de Negocios
de Saga Furs, mostré un analisis detallado del desarrollo de los
precios y las ventas durante los Ultimos diez afios, y previsualizé
la situacion de la oferta para los proximos tres afos, aportando
esperanza positiva y entusiasmo a la industria.

Llegan las primeras cubas
de agua regenerada
de la depuradora a las
industrias curtidoras de
Igualada

Gran expectacion de /os soc/os de Leather
Cluster Barcelona en /a visita a /la planta
prlofo.

En un acto exclusivo
para los socios, el clister
organizo el viernes 26 de
mayo una visita a la planta
piloto de la estacion de
regeneracion de agua
(ERA) instalada en la
depuradora (IDR).

Este ambicioso proyecto
de la construccion de una
Estacion Regeneradora
de Agua (ERA), consiste
a tratar los efluentes de la
planta de depuracion de
IDR (el agua de salida de la planta, ya depurada), para obtener
un flujo de agua osmotitzada (agua practicamente pura) y otro de
agua salada, ambas reutilizables para la industria curtidora o para
otros usos.

Una delegacion del cluster
de la marroquineria de
Ubrique visita Leather

Cluster Barcelona

La delegacion ha estado este mes de mayo
en lgualada coincidiendo con /a celebracion
de /a edicion de primavera del festival de
moda REC.O.

La expedicion de Ubrique ha estado formada por Pepe Montiel
y Manuel Maria Enriquez, presidente y secretario de Asopiel
(Asociacion de Empresarios de la Piel de Ubrique), Cristébal de
Pifa y Javier Gallego, presidente y gerente del centro tecnoldgico
de la piel, Movex, Eusebio Romero, presidente de Alep (Asociacion
Empresarios de la Piel de Prado del Rey), Belén Cazalla, responsable
de administracion de la Confederacion de Empresarios de Cadiz,
y Silvia Linares técnica de proyectos del programa Diputactiva de
la Diputacion de Céadiz.

El objetivo de la visita, informan fuentes de Leather Cluster
Barcelona, ha sido estudiar sinergias y posibles colaboraciones
entre los dos clusteres, en ambitos que van desde la investigacion y
la innovacidn, a la sostenibilidad, la economia circular, la formacion
0 la promocion.

ASECIPMAD y
FUR MADRID con la
ORDEN de la AMISTAD

La Muy serena y Muy noble Orden de /la Amistad
es una asoclacion apolitica que tiene como
principal objetivo “fomentar e/ amor a Espana,

e/ respefo a nuestra Constitucion y el cultivo de
la amistad”.

El dia 1 de junio se
celebré en el Salon
de Actos del Hotel
Residencia Militar
Alcdzar de Madrid
el nombramiento
de Nuevas Damas
y Caballeros de
la Muy Serena vy
Muy Noble Orden
de la Amistad donde fue galardonado Caballero Comendador
de la Orden Don Luis Guichot presidente de la Asociacion de
Empresas Cincuentenarias y de Prestigio de la Comunidad de
Madrid y presidente de Fur Madrid Asociacion de Peleteria de la
Comunidad de Madrid junto con otras destacadas personalidades
de la Cultura y la Empresa.
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;Qué es Furmark®?

- Furmark® es el sistema global de certificacion y trazabilidad
para pieles naturales que garantiza el bienestar animal
y las normas que regulan el medio ambiente.

- Una marca de calidad, garantia y confianza.

- Todos los productos Furmark® son rastreables, y cumplen
con los estandares reconocidos a nivel mundial.

- El programa ha sido desarrollado en estrecha colaboracion
con los principales grupos y marcas de moda.

;Por qué piel natural?

- Todos los materiales certificados por Furmark® son naturales,
sostenibles y biodegradables.

- Con una durabilidad excepcional, los prodtctos de piel natural,
con el cuidado adecuado, pueden durar toda |a vida.

- La piel tiene una calidad atemporal ¥ un aspécto tnico.

- El material esta estrictamente reguladoa nivel internacional, m
g

a nivel nacional y local.

FURMARK
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Marroquineria

First Class, las maletas
y mochilas de Scharlau
perfectas para viajar en avion

En busca del mejor compafero de viaje, Werner Scharlau,
viajero asiduo y amante de los productos de calidad que reflejan
una personalidad, decide crear su propia marca con unos objetivos
muy concretos, funcionalidad, disefio y calidad en los materiales, un
complemento que te diferencie del resto.

El 90% del catalogo de
TUCANO ya esta fabricado
con materiales reciclados

Este aflo — 2023 — se cumplen 50 afios que se celebra el Dia Mundial
del Medioambiente. Las Naciones Unidas, alla por 1973 comenzé a
convocar a los ciudadanos del mundo para concienciar el cuidado
del planeta sin plasticos ni contaminaciones. Millones y millones de
personas, celebraron el 5 de Junio esta fiesta de la reivindicacion de
la salud ambiental.

Por esto, TUCANO se une al movimiento y quiere aportar su granito
de arena. Desde hace 10 afos , viene ejerciendo una férrea politica
ecoldgica, que no solo se extiende a los materiales de sus productos,
sino que también lo hace en todo lo que se refiere al packaging y
embalaje de los mismos.

Privata te presenta los
cestos en fibras naturales
mas Trend para esta
primavera-verano

En este 2023 hemos decido salirnos de nuestra zona de confort
en la colecciéon de cestos y hemos apostado por una mezcla de
tonos tierra con otros colores mas frescos como los naranjas,
azules, verdes o amarillos, apostando por la tendencia actual.

Asi mismo, hemos seguido creando nuestros cestos en fibras
naturales como es costumbre en Privata Porque sabemos que a
los usuarios de nuestra marca les gusta la mezcla de calidad y
actualidad que Privata les ofrece.

ON-THE-GO:
elegancia con la parisienne
Longchamp

Su estilo se suaviza
y adquiere un toque
mas  deportivo a
medida que se acerca
el fin de semana, sin
renunciar nunca a los
basicos de su armario:
vaqueros esenciales,
camisas sofisticadas
y prendas de abrigo
refinadas, realzadas

con accesorios
elegantes. Totalmente
natural, dinamica

cuando se trata de
nuevas tendencias,
pero segura de si
misma, Longchamp
presenta la coleccion
Fall-Winter de
la parisienne,
fotografiada en las
; . calles de su querida
=T ciudad natal.

. P

5 ey :
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Las pieles naturales provienen de granjas que cumplen con todos

los programas de bienestar animal. Posteriormente son procesadas

por curtidores y tintoreros certificados sujetos a controles por terceros.
Los fabricantes registran las pieles certificadas dentro del sistema de
trazabilidad ChainPoint, asegurando transparencia en toda la cadena
de valor.

Farm-raised Fur

Auction House Dressing & Dyeing Manufacturing Retail Consumer

Cada prenda Furmark® lleva un codigo QR y un codigo de etiqueta
tnico que, cuando se escanea y se introduce en la plataforma

‘Trace now' en www.furmark.com, proporciona detalles completos
de trazabilidad. Esto garantiza que pueda comprar pieles certificadas
con confianza y todas las garantias.

Usa el codigo QR y el cédigo de la etiqueta unica para acceder a:

- Detalles del tipo de piel

- Origen de la piel

- Detalles del programa de certificacion de bienestar animal
- Fabricante

- Lugar del fabricante = .E_ﬂ' -
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Complementos

Nueva capsula de la
coleccion INDICO
de Suma Cruz
Los colores de /a tierra, sufuerzaylaenergia

de cada uno de los minerales, dardn vida a
tu alma y belleza a tu cuerpo.

[
@

Una coleccion inspirada en la historia de cuantas aventuras
y escenas misticas albergaron las aguas del Océano indico,
espectador de interminables periplos entre Madagascar y Sri
Lanka durante el siglo XVIII. La vida pirata, la naturaleza marina y
otras joyas del mar dan forma a esta serie de 70 disefios divididos
en 9 capsulas.

¢Algun festival a la vista
este verano? Ficha la joya
perfecta para elevar tu look
al siguiente nivel

La marca apuesta por /as joyas bicolor y e/
mix entre oro y plata, una combinacion con
/a que brillar de forma rompedora.

Los festivales son la
cita por excelencia de la
moda durante el verano,
ademas de la excusa
idénea para fichar los
mejores complementos
con los que elevar
cualquier look al
siguiente nivel. Peinado,
maquillaje y joyas son,
sin duda, el toque ideal
para los festivales de
este verano.

De entre todos ellos
las joyas cuentan con
un poder irremplazable,
ya que son capaces de
transformar el outfit por
completo.

UNOde50 presenta
Empowerment,
joyas cargadas de alma
y personalidad

EMPOWERMENT estda compuesta por
diferentes colecciones de collares, pulseras,
anfiflos, pendientes y relojes.

&\

EMPOWERMENT es una aproximacion emocional al poder
innato, a esa valia que podemos encontrar dentro de cada uno
de nosotros, desde la vision de José Azulay, Director Creativo de
UNOde50.

El empoderamiento, interpretado por UNOde50, como la
capacidad de las personas de sentirse responsables y protagonistas
de sus propias vidas.

Las imprescindibles joyas
con piedras naturales de
Alexah

En joyeria hay materiales que resulftan
realmente especiales y las piedras naturales
son uno de ellos.

Muchas veces se relacionan
con el misticismo, pero también

';E:{E_t ‘::f‘h’ﬁ con el estilo y la persqnalidad
o - b de cada uno. Para la firma de
AR ¥ 15'?“' joyas y complementos made in
I Spain Alexah estos elementos
son imprescindibles, por eso

forman parte de una coleccion

I capsula  cada
i verano.
] Tal y como explica su
Tk fundadora, Carmen Martin,
2l las piedras naturales son un
: clasico de la marca, un material
g muy recurrente sobre todo en
. los pendientes.

primavera-
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Las exportaciones
de calzado
continuan con
su tendencia
positiva durante el
primer trimestre
de 2023, asegura
la Federacion de
Industrias del
Calzado Espanol

Las exportaciones de calzado del primer
trimestre de 2023 han alcanzado los 910,8
millones de euros con un aumento del 21%
respecto al mismo periodo de 2022 y lo
mas importante, un 16,7% superiores a las
cifras de 2019 previas a la pandemia.

Segun datos facilitados por la Federacion
de Industrias del Calzado Espafiol (FICE),
el precio medio de exportacion sube un
17,2%.

Respecto al primer trimestre de 2022,
aumentan las ventas a todos los principales
mercados.

Destacan crecimientos por encima del
30% a ltalia, Paises Bajos, Turquia, Grecia,

Calzado

Avecal e Idelsa
impulsan un plan
de formacion
para favorecer
el liderazgo y la
productividad
en el calzado

El plan formativo estara constituido por
tres seminarios dirigidos a fomentar la
capacitacion de las funciones relacionadas
con el ambito de la negociacion colectiva.

De esta forma, se realizara un seminario
sobre habilidades de comunicacion en la
negociacion; otro sobre liderar el cambio
y cuales deben ser las claves y estrategias
para liderar el cambio en la organizacion;
y un ultimo curso sobre motivacién laboral,
en el que se ahondara en la productividad

Avecal exige la
simplificacion
burocratica
para evitar la
ralentizacion de
la actividad de las
pymes del calzado

La Asociacion Valenciana de
Empresarios del Calzado (Avecal) ha
exigido la simplificacion y aminoracion de
la carga burocratica para las pequefas y
medianas empresas, que constituyen la
mayor parte de la industria de calzado de
la Comunitat Valenciana. La presidenta
de Avecal, Marian Cano, ha denunciado
el “tsunami burocratico al que tienen que
hacer frente nuestras empresas y que
supone una ralentizacion en su actividad”
durante la celebracién de la asamblea
general de la patronal de calzado de la
Comunitat Valenciana, que tuvo lugar el
pasado 6 de junio en el hotel Dormirdcine
de Alicante.

Cano ha afadido al respecto que
“en los Ultimos meses se ha acumulado
la aprobacion de numerosas normas
legislativas desde Espafia y desde la Union
Europea que suponen una carga de trabajo
extra a nivel burocratico para nuestras
empresas. Esta cantidad de obligaciones
sobre las que se esta legislando generan
una dificultad ahadida para las pymes,
que no cuentan con tanto personal para
poder atender los nuevos requerimientos
administrativos, como el canal de
denuncias, el protocolo de acoso, los

Marruecos, México, Japon o Rep. Checa. empresarial.

planes de igualdad, entre otros”.

INESCOP sorprende en
MATCOMP con los biopolimeros a
partir de la paja de arroz

INESCOP
reune a los socios de
ShoeGAME,
el proyecto Erasmus
que mejorara el atractivo
de los estudios de calzado
a través de juegos digitales

El investigador del
departamento  de Materiales
y Tecnologias Avanzadas de
INESCOP, Victor Manuel Serrano,
ha participado en el congreso
internacional MATCOMP 2023 con
una ponencia titulada ‘Materiales
a partir de revalorizacion de paja
de arroz mediante extraccién de
celulosa y lignina’.

Esta conferencia ha despertado
gran interés entre la comunidad
cientifica congregada en el Palacio
de Congresos de Gijéon por su
novedoso enfoque basado en el
aprovechamiento de los residuos
agricolas de la paja de arroz para
producir materiales de alto valor.

INESCOP ha acogido la reunion transnacional de
los socios del proyecto Erasmus+ ShoeGAME, cuyo
objetivo es fomentar los estudios formativos de calzado
entre estudiantes europeos de Educacion Secundaria y
Formacion Profesional, a través del desarrollo de un juego
serio que atraiga a las nuevas generaciones de una forma
ludica, al tiempo que las prepara para afrontar los retos de
digitalizacion y sostenibilidad a los que se enfrenta el sector
del calzado.
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La firma de
calzado espanola
Maudness
presenta la
coleccion
On the road 23

ON THE ROAD 23 es una
propuesta inspirada en algunas
de las maravillosas mujeres
que han protagonizado las road
movies mas emblemadticas de
Hollywood.

o
)
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ON THE ROAD 23 es la nueva coleccioén
de MAUDNESS, firma de calzado femenino
realizada de forma artesanal en Espaia con
exquisitos materiales y disefios unicos que
apuesta por un calzado elegante y sexy,
femenino y de tendencia.

Sinaquera lanza
alpargatas hechas
a mano inspiradas

en laisla de
Lanzarote

Sinaquera, una marca de zapatos
emergente, 100% artesanal y espafola, ha
encontrado la solucidon perfecta para las
mujeres que quieren vestir con estilo pero
sin sacrificar su comodidad. Ha lanzado una
coleccién de alpargatas, hechas a mano
con cuidado y disefiadas pensando en las
necesidades de las mujeres de hoy en dia.

Calzado

Poddlogos
expertos
comparten
recomendaciones
sobre el impacto
del calzado en la
salud

GLENT fe ofrece e/ equilibrio
perfecto entre estilo y salud en
tus ples.

En un esfuerzo por promover una
mayor conciencia sobre la importancia del
calzado adecuado en la salud de los pies,
la firma de calzado Glent y su equipo de
poddlogos expertos han unido sus voces
para compartir valiosas recomendaciones
y consejos. Con la intenciéon de informar y
educar a la poblacion, estos especialistas
han destacado la relacién directa entre
el calzado inapropiado y la aparicion de
diversas afecciones podolégicas.

El uso de un calzado inadecuado puede
tener un impacto significativo en la salud de
nuestros pies y, a su vez, afectar nuestra
calidad de vida. La Dra. Sara Parejo,
poddloga de Glent experta en biomecanica
y podologia deportiva, ha identificado una
serie de problemas comunes que pueden
surgir debido a la eleccion incorrecta
de zapatos, tales como la aparicion de
hiperqueratosis, ampollas, juanetes,
espoldn, calcaneo, fascitis plantar, dolor
en la zona del arco y el talon, fatiga en la
musculatura plantar y dedos en garra.

La Dra. Parejo destaca que “el calzado
es uno de los principales factores que
influyen en la salud de los pies. Para
evitar problemas, la experta recomienda
tener en cuenta los siguientes aspectos al
seleccionar el calzado:

-Talla correcta, Amortiguacion vy
soporte, Material transpirable, Suela
adecuada y Alternar el calzado.

Los poddlogos también enfatizan la
importancia de prestar atencion a las
necesidades individuales de cada persona.

La Justicia
Europea
dalarazéna
lllice Brands
Group
en la batalla
judicial con
Chocolates
Lacasa por la
marca Conguitos

E/ Tribunal General de /a Union
Europea concluye que la marca
de moda no entra en confiicto
con /a de Chocolaftes Lacasa.

El Tribunal General de la Unién Europea
resolvié ayer el recurso impuesto por la
empresa chocolatera zaragozana Lacasa
al ratificar una resolucion de la Oficina de
Propiedad Intelectual de la Union Europea
(EUIPO) reconociendo el derecho de
la Familia Esquitino a registrar la marca
Conguitos  para identificar  calzado,
perfumes, joyeria y complementos tales
como bolsos que nada tienen que ver
con los productos de alimentacion de la
empresa zaragozana.

Esta sentencia vuelve a dar la razén a la
marca de calzado Infantil Conguitos en la
batallajudicial que comenzé en 2013 cuando
lllice Brands Group demando a Lacasa por
infraccion de su marca Conguitos para
identificar calzados y prendas de vestir.

La cuestion ha llegado hasta el Tribunal
General de la Union Europea (TGUE) ,
que ha concluido que no existe vinculo
alguno entre las marcas y que ambos
productos puedan venderse en los mismos
establecimientos sin que ello suponga una
confusion en los consumidores respecto a
su origen.

A pesar de que cabe recurso contra
esta sentencia, segun fuentes juridicas
consultadas apuntan a que seria altamente
improbable que ésta fuera revocada en
atenciéon a sus solidos argumentos y el
pormenorizado analisis técnico del caso.

Desde lllice Brands Group,
conglomerado de facturacion de mas de
30 millones de euros anuales, celebran
“este reconocimiento en favor de nuestra
marca de calzado infantil Conguitos, firma
que goza de un fuerte posicionamiento en
distintos mercados tanto nacionales como
internacionales y espera que esta batalla
judicial no vuelva a entrar en conflicto con
sus derechos”.
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Ferias

Llega una nueva edicion de #MOMADTalents by ISEM

£/ Salon Infernacional de moda, calzado y accesorios prepara una nueva edjicion de estos
galardones con /a mirada puesta en e/ impulso de /a creatividad y /as propuestas innovadoras
de nuevas marcas.

MOMAD, el Salon Internacional de moda, calzado y accesorios vuelve a
presentar, una edicion mas, #MOMADTalents by ISEM. Este concurso, enfocado
a las nuevas firmas y disefiadores que llegan al mercado, pretende ser el impulso
necesario para su llegada al sector profesional.

Desde el 14 de junio, y hasta el proximo 14 de julio, las firmas podran enviar
sus candidaturas. La publicacion de los finalistas tendra lugar el dia 19 del
mismo mes Yy los ganadores se anunciaran el 21 de julio. Toda la informacion,
asi como las bases de participacion y la inscripcion, se puede encontrar en esta
pagina web.

Los participantes de #MOMADTalents by ISEM seran las nuevas marcas
y disefadores de moda que presentaran sus propuestas mas diferenciales
e innovadoras con el requisito de tener un maximo de tres temporadas en el
mercado.

Los ganadores de #MOMADTalents by ISEM tendran la oportunidad de
presentar su coleccion en un stand en la préxima edicion de MOMAD del 15
al 17 de septiembre de 2023. Y el primer ganador podra cursar el programa
formativo Fashion and Creativity Management by ISEM.

MOMAD, el Salon Internacional de moda, calzado y accesorios se convertira,
del 15 al 17 de septiembre, en el mayor escaparate de tendencias para los
profesionales del sector que tienen en esta cita su principal referencia para la
compra y actualizacion de colecciones para la temporada Otofio/Invierno.

Esta feria, enmarcada dentro de la semana del lifestyle en IFEMA MADRID, se
celebrara conjuntamente con Intergift, del 13 al 17; y con Bisutex y Madridjoya,
ambas del 14 al 17 de septiembre.

Bisutex, una cita Intergift
ineludible para los presenta

profesionales de las tendencias

la bisuteria y los de la proxima temporada
com p|ement0$ de moda £/ Salon presentard /las novedades

que decorardn este Oforio-Invierno /os
escaparates de foda Esparia.

LA g

£En bisuteria, /as tenderncias para /a proxima
femporada vienen rmarcaaas por /as per/as,
la plata, /as flores, /as joyas esmaltadas, e/
estilo punk, los grandes brazalefes y /os
pendientes XL.

Disefadores, interioristas,
decoradores, detallistas vy
prescriptores de tendencias
en decoracién volveran a
concentrar el interés por el
mayor evento comercial de
Espafia y Portugal, Intergift,
el Saléon Internacional del
Regalo y Decoracion, que se
celebrara entre el 13 y el 17
de septiembre de 2023 en los

El mundo de la moda tiene
una cita ineludible del 14 al 17 de
septiembre en IFEMA MADRID,
con motivo de la celebracion
Bisutex. Este salén, que se
celebra en el marco de la mayor

convocatoria de estilo de vida pabellones 3, 5y 7 de IFEMA

del Sur de Europa junto con MADRID.

Intergift, Madridjoya y MOMAD, Organizada por IFEMA MADRID, la feria se articulara en torno a

se convertira en el punto de dos grandes éareas tematicas: Home&Deco, que reunira las Ultimas

encuentro profesional por tendencias y novedades en mueble y decoracion, y Gift, que incluye
excelencia del sector de la bisuteria y complementos de moda, una gran oferta con originales propuestas de regalo, productos para
reuniendo las propuestas mas actuales de primeras firmas y la vuelta al cole, asi como diferentes gadgets tecnoldgicos, souvenirs
disefiadores nacionales e internacionales. 0 juguetes.
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La tercera edicion de KM0 Moda adelanta sus fechas,
del 13 al 15 de septiembre, y cambia el Palacio de
Santona por Ifema

£/ evenfo, que inicialmente estaba previsto de/ 3 al 4 de octubre, pasa de dos a tres dias y
facilita el calendario de /os profesionales con sinergias con Momad.

KILOMETRO

La cita para profesionales de la produccion
de proximidad organizada por ASECOM, junto
con la CAM vy la colaboracion de Fedecon,
la Agrupacion del Género de Punto (AEGP),
Modacc, Fitex y Confederacion ModaEspana,
cambia de fechas y ubicacion.

Con un importante paso hacia adelante en
las sinergias con los profesionales del sector,
el evento incluye un dia mas en su calendario,
se ajusta a las fechas de Momad (del 15 al
17 de septiembre) y cambia su ubicacion
anterior, el Palacio de Santofa, por el Centro
de Convenciones Norte de IFEMA los dias 13,
14 y 15 de septiembre.

Sin duda, se c onvierte asi en la antesala
del Saléon Internacional de Moda, Calzado y
Accesorios, haciendo todavia mas interesante
y atractiva la presencia de todo profesional
del sector, gracias a la coincidencia en lugar

y fechas de estos certamenes.

En formato hibrido, KMO Moda lanzara
ademas un directorio digital con las empresas
expositoras, que se podra consultar durante
un afo. Asismismo, potenciara también los
valores de la etiqueta MN — MODAESPANA

Esta nueva edicion de la Feria Kildémetro
0 Moda reunira por tercera vez a talleres de
confeccion, géneros de punto, estampacion,
patronaje, corte, acabados, complementos
textiles, etc.,, asi como a empresas de
servicios auxiliares para el sector (empresas
de logistica, tecnologicas, digitales, reciclaje,
etiquetas, fornituras, etc.) y las marcas y
empresas del sector textil y de la moda,
comercios y distribuidores.

En su pasada edicion, el evento puso en
contacto a 30 expositores con mas de 200
visitantes profesionales.

Dolores Cortés
y Aurelia Gil,
maximos exponentes de la
moda bano
en MBFWMadrid
Septiembre 2023

Ambas propuestas abrirdn /las jornadas de/
Jueves 74 y viernes 715 de septiembre.

Aurepacyl

[z

La moda bafno tendra su espacio en la proxima convocatoria de
Mercedes-Benz Fashion Week Madrid -del 13 al 17 de septiembre
de 2023-. Organizado por IFEMA MADRID, la mayor plataforma de la
moda nacional contara con el pabellén 14.1 del Recinto Ferial como
epicentro del programa de desfiles, ademas de espacios Unicos de la
ciudad de Madrid.

Itma cierra
con 110.000 visitantes
profesionales
procedentes de 143 paises

Recuperdndose del/ impacto de /a pandemia,
/a industria texti!/ mundial ha demostrado una
resistencia notable, captando /a atencion de/
mundado con su fuerte preserncia en la ITMA 2023
en Milan.

ITMA 2023 atrajo alideres de la industria de la toma de decisiones
y empresarios influyentes que reconocieron la importancia de la
exposicion para dar forma al futuro de la industria textil. Con una
respuesta abrumadora, a la exposicién asistieron una diversidad y
entusiasta presencia de mas de 111.000 personas de 143 paises.
Los seis principales paises de llegada de visitantes son lItalia (29
%), seguidos de Turquia, India y Alemania (6% cada uno), Francia
(4%) y Brasil (3%).

El Sr. Ernesto Maurer, presidente de CEMATEX, dijo: “Esta
ediciéon ha sido un gran éxito con un numero de visitantes mas
alto que la exposicion anterior en 2019. En esta ITMA, el viaje de
transformacion hacia la digitalizacion y la sostenibilidad ha dado un
gran salto adelante. Ha sido una mega reunion con la presencia de
las partes interesadas de todo el ecosistema textil y de confeccion.
Las asociaciones CEMATEX y sus empresas miembros, asi como
todos los demas expositores, estan encantados con los resultados,
ya que la exposicion ha superado todas nuestras expectativas”.

El Sr. Federico Pellegata, director de ACIMIT, sefald: “Los
resultados de la edicion de Milan confirmaron a ITMA como
el escaparate mas importante para la industria mundial de
maquinaria textil. Fue un gran éxito, a juzgar por la calidad de los
visitantes asistentes, y muchos expositores italianos han obtenido
contratos y han vendido sus maquinas”.
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Los visitantes espanoles en Expo Riva Schuh &
Gardabags aumentan un 35%

Entre /os 9.000 asistentes (+72,5% respecto a junio de 2022 — 80% de Furopa) que asistieron a
la ultima edicion de este evenfo, /os que han experimentado un mayor crecimiento son los
procedetes de Esparnia y Alemania. Cabe destacar también un fuerte reforno de Asia. £n fotal, se
han registrado profesionales procedentes de un fotal de 703 paises. Una edicion muy exitosa que
avanza una fodavia mds espectacular 1007 edicion de Expo Riva Schuh & Gardabags del 13 al 76

de enero de 2024.

Una edicion extraordinariamente positiva
y revitalizada que devolvié la sonrisa a los
expositores y marco el gran regreso de
Asia, sefalan fuentes de la organizacion del
certamen. A la feria asistieron numerosas
instituciones y delegaciones de gobiernos
extranjeros, demostrando la renovada vy
creciente importancia del evento.

“En esta edicién, percibi un ambiente
entre los mejores que he experimentado”,
comentd Roberto Pellegrini, presidente de
Riva del Garda Fierecongressi. “La calidad
de las exhibiciones, la variedad de la oferta
de productos, la profundidad de los eventos

y la respuesta de los expositores y visitantes:
todos estos componentes recibieron
comentarios positivos de los visitantes
profesionales internacionales de la feria”.

Una vez mas, el evento demostré ser
una excelente oportunidad para medir
el sentimiento del mercado. Las paradas
de produccién en determinados paises a
causa de la pandemia y la crisis logistica
de los ultimos afios han llevado a muchos
a replantearse su estrategia de compras y
buscar socios mas cercanos y fiables.

El dramatico aumento de la inflacién, por
otro lado, nos ha obligado a mantener los
costos bajo control y, como resultado, buscar
proveedores que puedan proporcionar
colecciones valiosas a precios razonables.

En un mercado plagado de incognitas, la
plataforma Expo Riva Schuh & Gardabags
es mas importante que nunca para analizar
e implementar estrategias comerciales
ganadoras capaces de mitigar el riesgo.

El importante regreso de un gran nimero
de expositores asiaticos (mas de 250
empresas solo de China continental) y la
cada vez mas diversa oferta internacional

(hasta 42 paises, incluidos los debuts de
Suiza, Japén, Nepal, Republica Checa y
México) han marcado esta Ultima 99.2 edicion
de Riva del Garda, la cita mas importante
hasta la fecha para comprar calzado, bolsos
y accesorios.

Todo ello avalado por las cifras: cerca
de 9.000 visitantes, un 12,5% mas que en
junio de 2022. Un aumento de asistencia
que premié la participacion de casi 1.300
expositores, empresas y marcas de 42
paises.

La composicion de los visitantes confirma
una tendencia ya observada en eventos
recientes: el 80% eran de Europa, el 20% de
fuera de Europa.

También es destacable el importante
aumento de compradores de Espana (+35%),
asi como de Alemania (+9%). Por otro lado,
se produjo un descenso del 7% en los
compradores italianos, compensado por la
amplia participacion de otros mercados (un
total de 103 paises participaron en la feria).

La proxima edicion se celebrara del 13 al
16 de enero de 2024, en el Recinto Ferial de
Riva del Garda.

IFCO

Texworld Evolution Paris

(Istanbul Fashion Connection),
vuelve del 9 al 11 de agosto de
2023 en Estambul

£sta cuarta edicion de [FCO, [stanbu/
Fashion Connection, contard con mas de 400
exposifores en 6 pabellones.

Del 9 al 11 de agosto de 2023, IFCO, Istanbul Fashion
Connection se llevarad a cabo por cuarta vez en el Istanbul Expo
Center en 6 pabellones. La feria de moda mas grande de Europa
esta organizada por ITKIB Fairs, una subsidiaria de la Asociacion
de Exportadores de Prendas de Vestir de Estambul, la organizacion
paraguas de la industria de la moda y la confeccion turca.

IFCO se ha convertido en un centro para entusiastas de la
moda, disefiadores, compradores y creadores de tendencias y se
ha establecido como una importante plataforma internacional para
la industria mundial de la moda.

IFCO reune alrededor de 400 expositores de todos los grupos
de productos de la industria de la confeccion y la moda bajo un
mismo techo en seis pabellones claramente estructurados: ropa de
mujer, ropa de hombre, ropa de nifios, denim, ropa deportiva, ropa
de noche y para ocasiones especiales, ropa de novia, lenceria,
calceteria, cuero y piel , zapatos y accesorios.

celebra su 25° aniversario
exhibiendo la oferta de mas de
1.350 expositores de 26 paises

Apparel/ Sourcing, Avanfex, Leatherworld y
Texworld Paris constituyen la mayor plataforma
europea de abastecimiento de fextiles y prendas
de vestir en tériminos de numero de expositores.

Con un fuerte aumento en el nimero de expositores, Apparel
Sourcing, Avantex, Leatherworld y Texworld Paris muestran
niveles de participacion previos a la crisis, informan fuentes de
la organizacion de este evento. EI nUmero de expositores en el
Pabellén 1 del recinto ferial Porte de Versailles en julio es ya un
40% superior al de febrero de 2023.

La alianza con las ferias de productos y accesorios de lenceria
Curve Paris e Interfiliere Paris, que se celebran del 2 al 4 de julio
en el pabelldon 5, también ofrece a los compradores importantes
sinergias y una plataforma de moda mas amplia que nunca en
Paris.

Este evento tan esperado se desarrolla en un contexto de
recuperacion y sera una oportunidad para que los compradores
reinicien negocios con los fabricantes de las principales regiones
de produccion para construir sus colecciones 2024-2025.
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