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Exito rotundo en una edicién histérica de BabyKid Spain + Fimi

BabyKid Spain + FIMI cierra una edicién histérica marcada por el crecimiento
de oferta y demanda, por el negocio y por la internacionalizacién. Mas
compradores internacionales, mas profesionales nacionales y mds expositores.
El crecimiento de este evento que une puericultura y moda ha sido de mas del
15%, a falta de los datos finales.

Dos pabellones, mds de 20.000 metros cuadrados dedicados a la moda y a la
puericultura, mas de 400 marcas y mds de 40 paises representados en la oferta
y la demanda. BKS + FIMI ha concluido con gran éxito una edicién que ya se
ha consolidado como un evento de referencia en el calendario internacional de
ferias.

Israel, Chile, Alemania, Kubait, Libia... En Javilar condensas al cliente
internacional, que busca el Made in Spain y la calidad. “Este afio hemos tenido
mucho cliente extranjero. Alguno ha venido incluso después de ver la pasarela.
Es una plataforma de visibilizacién que realmente funciona”, ha relatado Filipa
Rodriguez, disefiadora y CEO de la marca de Tenerife.

Lo cierto es que los datos de exportacién han mejorado. Segtn el dltimo
informe de Asepri (Asociacién Espanola de Productos para la Infancia) co-
organizadora junto a Feria Valencia de BKS + FIMI, la exportacién del sector de
productos infantiles alcanzé en 2021 el 53% del total de facturacién del sector.
Las empresas de moda y calzado infantil incrementaron su venta internacional,
que se situd en el 59% del total de la facturacién. Por su parte, las empresas de
puericultura mantuvieron el nivel de exportacién en el 38%.

En cuanto a los compradores, BabyKid Spain + FIMI ha duplicado la asistencia
internacional con mas de 500 compradores internacionales invitados.
Profesionales VIP que buscan las dltimas tendencias y novedades y que
encuentran en el certamen todos los productos relacionados con la infancia.

Esta campana, que es posible gracias a la colaboracién con IVACE, ICEX, ASEPRI y Feria Valencia, fue solo una de las acciones que atrajeron compradores internacionales
de alta calidad. En cuanto al comprador nacional en esta edicion se han batieron récords: mas de 5000 puntos de venta de todo el mundo han visitado BKS + FIMI.
“Estamos muy satisfechos con los resultados de esta edicion por las dos partes: expositor y visitante”, ha declarado Alicia Gimeno, directora de BKS + FIMI. “Los
expositores han vendido y han cerrado muchos pedidos. Los stands estaban llenos y no se ha parado de trabajar. Ademads el buen ambiente ferial ha facilitado el

networking, tanto entre firmas como entre expositor/visitante”, ha sefialado.

Mercedes-Benz Fashion Week Madrid Febrero 2023:
la edicion de la identidad y diversidad en la moda espanola

La 77° edicién de MBFWMadrid, organizada por IFEMA MADRID, con el apoyo del Ayuntamiento de Madrid, ha reunido en su calendario oficial las propuestas de 42
disenadores: 9 OFF -celebrados en diferentes localizaciones de Madrid, 22 creadores de jueves a sabado, y 11 noveles en la pasarela Allianz EGO, que han presentado
sus creaciones en IFEMA MADRID. La temporada otono/invierno 23/24 ha sido recibida con gran expectacién por los 800 invitados asistentes a cada uno de los desfiles
(entre los que se incluye el especial seguimiento de los 200 periodistas acreditados por sesién).

La nueva edicién se ha convertido en una convocatoria para ser recordada por la cita en la que la personalidad y la propia identidad de los disefiadores se ha hecho mas
patente que nunca en sus colecciones, y en la que el casting de modelos ha sido un espejo de la sociedad Ilevando por bandera la diversidad. En palabras de Esther Gar-
cia, la directora de casting de MBFWMadrid, ‘esta edicién estd marcada por la identidad de los disefadores. Si en un mismo espacio juntas todas las colecciones presenta-
das, sabrias identificar seguro a quién pertenece cada una.Y eso es muy importante para la industria de la moda de un pafs, tener disefadores con una sefia de identidad
muy definida y marcada’. Asimismo, en un canto a la diversidad, L'Oréal Paris presentd Desfila tu valia, en un canto al empoderamiento femenino.

El sabado por la tarde se entregaron los premios L'Oréal Paris a la Mejor Coleccion, que recayé en la firma Isabel Sanchis, y el Premio L'Oréal Paris a la Mejor Modelo,

otorgado a Lorena Guitidn.

Ademds, el domingo al inicio de la jornada se otorgé el premio Allianz EGO Confidence in Fashion a la firma TISCAR ESPADAS. La disefiadora ubetense desfilard en la
proxima edicion de la pasarela Allianz EGO, para la que recibird una dotacién econdémica de 6.000 €, y un asesoramiento profesional durante seis meses por parte de la
Universidad de Disefio y Tecnologia ESNE. Por su lado, la firma emergente AITORGOIKOETXEA con su coleccion “Adarrak” ha sido elegida como la ganadora de la 21°
edicién de Mercedes-Benz Fashion Talent, que celebra diez afios desde que comenzé a apoyar y a dar visibilidad a nuevas promesas del panorama nacional.
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Desigual

Maitrepierre se ha inspirado en la imagen del agujero negro del centro de la via
lactea -como metéfora de destruccion y de creacion universal-, que se capté por
primera vez en 2022. A partir de esa instantanea, Maitrepierre desarrolla prints
que recuerdan a nebulosas y galaxias.

Un atributo relevante en esta coleccion es que esta creada por completo con
fibras sostenibles, algo irrenunciable para Maitrepierre y capital para Desigual.
Las prendas estan confeccionadas con algodén organico o BCl y Naia, una fibra
procedente de la celulosa. Se han cuidado todos los detalles: los botones de las
prendas denim son reciclados y la etiqueta trasera de los vaqueros también. Los
accesorios de piel cuentan con la certificacion de proceso sostenible de Leather
Working Group.

El denim es uno de los materiales estrella de la coleccién. Maitrepierre lo imagina
en rosa palido para crear un conjunto de pantalén y chaqueta multiposicidn:
abrochando los automaticos, se transforma en un poncho. También en vaquero
snow bleach, un aparentemente sencillo vestido de tirantes cuyo patrén es
realmente innovador y unos pantalones con perneras superamplias, que se
pueden llevar con el cinturén anudado o suelto, para crear dos siluetas diferentes.
Otros tres vestidos completan la serie de fotografias: uno, con trampantojo en

el escote otro, bicolor y con tirantes dobles, muy original; y un tercero, con
estampado de estilo cdsmico en rosas y naranjas.
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Fimi Summer se une a Dia Magico Intergift, Bisutex, Madridjoya y
en su proxima edicion Momad cierran la semana del
Del 12 al 14 de mayo, Feria Valencia acogerd dos de las citas mds importantes IlfeStYIe tras reC[b|r a més

de la moda infantil y teen en sus instalaciones: FIMI Summer y sus colecciones L.
primavera/verano se unirdn a Dia Magico by FIMI, la dnica feria de comunion y de 3 6 . OOO VIS |tantes
ceremonia, que este afo, ademads, cumple 10 afios. Dos ferias coincidentes que
comparten sinergias y congregaran al visitante nacional e internacional.

“Esta unién responde a la peticion de los compradores nacionales y extranjeros que
buscan concentrar sus compras en un solo momento de su calendario, una alianza
Unica en la que las colecciones serdn las protagonistas”, explica Alicia Gimeno,
directora de ambos eventos, que se ubicaran en el pabellén 5 de Feria Valencia.

El objetivo de sumar Dia Magico by FIMI 'y FIMI primavera/verano es presentar un
escaparate potentisimo de la mano de dos ferias y al que acudira todo el mercado
nacional, asi como un mayor niimero de compradores extranjeros. “Los expositores
contaran con la clara oportunidad de abrir nuevos mercados. Sabemos que los
tiempos para la moda, calzado y complementos van a estar ajustadisimos, pero hay
que intentarlo para alcanzar a todo este puiblico”, analiza Gimeno.

Intergift, Bisutex, Madridjoya y MOMAD han concluido su gran cita del lifestyle
organizada por IFEMA Madrid con un balance muy positivo que marca la senda

de la recuperacion tal como ha puesto de manifiesto el crecimiento medio con
respecto a septiembre 2022 del 12% en visitantes profesionales, y del 24% si

se compara con la Gltima edicién de febrero, con la llegada de mas de 36.000
visitantes de 89 paises. Una convocatoria que ha generado una importante
actividad comercial y multitud de sinergias y oportunidades de negocio.

Esta nueva cita, ha estado marcada por la internacionalizacién como uno de sus
puntos fuertes, sin olvidar el posicionamiento del made in Spain. En total, han sido
mas de 1.000 marcas expositores de 26 paises las que han estado presentes en las
cuatro ferias celebradas en el Recinto Ferial de IFEMA Madrid, con una destacada
participacion de firmas espanolas que han puesto de manifiesto su relevancia en
este sector del estilo de vida.

En palabras de la directora de estos cuatro certdmenes, Julia Gonzélez; “el balance
de estas ferias demuestra, una vez mas, su importancia como plataformas de
negocio y de promocién. A lo largo de ocho pabellones los profesionales han
podido nutrirse de las dltimas tendencias y novedades para las préximas campanas.
Seguimos apostando por el formato de convocatoria conjunta, ya que tiene un gran
valor poder acceder a la globalidad de la oferta y a la calidad del producto que
ofrecemos en estos cuatro salones, con lo que marcamos la diferencia”.

En este evento de calado internacional con la moda infantil como protagonista se
presentardn las colecciones de comunién y ceremonia con Dia Mdagico by FIMI,
asi como las colecciones de moda, calzado y complementos en el marco de FIMI
verano. “La alianza de Dia Mégico by FIMI y FIMI Summer es una apuesta por y
para todos los profesionales relacionados con el universo de la infancia”, sefiala
Gimeno, que anade que la puesta en escena sera diferente a lo que habitualmente
se presenta en FIMI.

Dia Magico by FIMI celebrard, ademds, su décimo aniversario. Lo hara por todo lo
alto en una edicién Unica y muy especial, repleta de moda y de la mano de todos
los que forman parte del sector. En este décimo aniversario volverdn las novedades
de las marcas lideres en comunién y ceremonia, acompafiadas de todo el poder de
compra, que buscan en Dia Magico by FIMI mostrar sus dltimos disefios. Juntos

- marcas, tiendas y certamen- soplardn esas 10 velas tan importantes para la feria
que, edicién tras edicion ha crecido junto al sector y ha ocupado un importante
espacio al ser la tnica feria del mundo enfocada exclusivamente a este tipo de
moda.

Mercedes-Benz Fashion Week Madrid
confirma las fechas de sus préoximas
convocatorias

Mercedes-Benz Fashion Week Madrid ya tiene reservadas las fechas para sus dos
préximas convocatorias: la edicién de septiembre, que se celebrard del 13 al 17 y
hard la presentacion de la coleccién Primavera/Verano 2024, y la edicion de febrero
que se desarrollard del 14 al 18 y que presentard la nueva campafia Otofio/Invierno
24/25.

Ambas ediciones, que cumplen su 78 y 79 aniversario, tendrdn como escenario
principal el pabellén 14.1 de IFEMA MADRID, donde se presentaran las colecciones
de los disefiadores mds importantes de nuestro pais en la pasarela Mercedes-Benz,
asi como otras diferentes localizaciones en Madrid donde se desarrollaran los Desfi-
les en la Ciudad (antes conocidos como Programa OFF).

La confirmacién a un afio vista de fechas de las préximas dos ediciones se realiza
para optimizar la organizacién de las campanas de los disefiadores, asi como para
poder trabajar en profundidad los programas de prensa y compradores internacio-
nales. Del mismo modo, ambas fechas permiten la inclusién de MBFWMadrid en el
principal calendario de pasarelas internacionales.
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VERANO INFANTIL 2023

Okaidi
Okaidi, la marca para nifios de 0 a 14 afos, perteneciente al grupo IdKids, pone
el foco en el compromiso social de los mas pequefios. En concreto, la coleccién
OBAIBI, que viste a los nifios desde el nacimiento hasta los 3 afios, ofrece el 100%
de la canastilla de nacimiento en algodén biolégico, al igual que los bodies, cami-
setas y pijamas, se distinguen por tu etiqueta EKO.
Uno de los principales objetivos de la marca es disefiar prendas con las alternativas
menos contaminantes posibles, como el algodén biolégico, el algodén reciclado
o el poliéster reciclado. En 2022, el 52,5% de los productos de la marca Okaidi
fueron fabricados con uno de estos materiales. Ademds, el 100% del acolchado

de los abrigos es de poliéster reciclado y el 80% de las camisetas Okaidi tienen al
menos un 30% de algodon reciclado.

iIDo

Con el inicio de la temporada de even-
tos, iDo presenta una coleccién perfecta
para ceremonias.

Desde reién nacdo hasta los 16 anos, la
firma italiana ofrece prendas tanto para
nifio como nifa de cualquier edad.
Cinturas altas y eldsticas, pantalones de
corte ancho o faldas con vuelo, asi es la
propuesta de iDo par alos pequefios de
la casa.

Kiabi

La coleccidn para ellas es to-
talmente irresistible y lena de
prendas versatiles que acom-
pafiardn a las peques en todo
momento . Conjuntos denim
de color pastel estampados de
flores, para que jueguen y se
dviertan sin perder un 4pice
de estilo, tonos malva, verdes,
= azules y rosas en sus versio-
nes pastel, rayas marineras
acompanadas de divertidos
estampados, y una coleccién
de bafio llena de bikinis y
banadores ideales para los
chapuzones veraniegos.

Superga

La coleccion llega cargada de prendas de rayas horizontales que se convertirdn en
las protagonstas de nuestra época vacacional. Camisetas, sudaderas, chaquetas...
Los looks de los més pequefios de la casa se inundan de uno de los estampados
mas esperados de todo el afio.

Los tonos vivos invaden todas y cada una de las prendas de Superga para recibir
el buen tiempo por todo lo alto. Y, sobre todo, podremos ver cémo el color se
entremezcla con las rayas horizontales, creando el look perfecto que los pequefios
necesitan estas vacaciones.

-4- -jexﬂly moda

Ducati

Como cada afo siempre hay una
prenda que se convierte en la estrella
de la temporada. Y como no podria ser
de otra manera, esta vez la chaqueta de
cuero eclégico de Ducati se convierte
en la prenda perfecta para el inicio del
campeonato de moto GP.

Vaqueros, bermudas, chandal...
Cualquier prenda hace “match” con

la que se convertira en la protagonista
de todos los armarios. Si todavia lo
estabas dudando la chaqueta de cuero
ecolégico negra, aporta versatilidad,
comodidad y, sobre todo, tendencias a
cualquier look entre los mds pequefos
de la casa.




Kiabi

Un ano mas se acerca el eterno dilema, ;banaddor o bikini? Y de nuevo, aqui os
traemos la solucién. Tanto en cualquiera de sus tienda como en su e-commerce
hay un montén de modelos donde elegir y a precios sdper asequibles, asi que

podras llevarte, por lo menos, uno de cada y ser la envidia de cualquier playa o
piscina.

Guess

Esta temporada, la coleccion GUESS
Beachwear S523 estd llena de encanto
lejano y una actitud elegante sin esfuer-
zo. Besada por el sol y lista para la pla-
ya, la mujer GUESS es femenina y chic
en el glamour de San Tropez, el lujo de
Miami y la sofisticacion del verano. Por
su parte, el hombre GUESS se inspira
en la pasion por los viajes y toma pres-
tados los cédigos del estilo surfero, el
intemporal atractivo mediterrdneo y el
espiritu libre del viajero oriental. Pres-
tando gran atencién a la sostenibilidad,
la coleccion masculina pasa facilmente
de la playa a la calle gracias a detalles
de moda como la malla de colores
contrastados y los acabados.

Triumph

Versatilidad, eleccién y libertad: tres
rasgos predominantes que caracterizan la
coleccién SS23 de Triumph. Esta tempo-
rada cambia los cédigos de la lenceria,
disefiando productos que satisfacen las ne-
cesidades corporales y emocionales de las
mujeres, para todas las etapas de la vida.
Desde los estilos que marcan tendencia
hasta la ropa interior para el dia a dia,
Triumph cree apasionadamente que la co-
modidad es clave para todos y que nunca
debe comprometerse. Por ello, su innova-
cién sin aros es un enfoque predominante
esta temporada, con la marca encabezan-
do una cartera completa de estilos sin aro
que abarcan todas las ocasiones de uso;
que proporcionan a las mujeres un soporte
6ptimo y una sensacién total de libertad.
Bodys sin aros que presentan un disefio
opulento que crea una silueta favorece-
dora. La combinacién perfecta de estilo y
comodidad.

PANORAMA
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VERANO INTIMAY BANO 2023
Dim

Dim, la emblemdtica firma de moda intima y medias, apuesta por ampliar su

categoria de “personal care” para mujer. Tras las bragas menstruales DimProtect y

su ampliacion de categoria con la version para adolescentes, DimMyProtect, ahora

afade las bragas Bye Bye Moments Oups!

Las Bye Bye Moments Oups son unas bragas absorbentes de algodén organico

con un desarrollo propio perfectas para acompaiiar a la mujer en su dia a dfa,

haciéndola sentir seca, cémoda y segura. Miles de mujeres incluyen el salvaslip

como complemento esencial a su higiene diaria. Las braguitas Moments Oups se

convierten en un sustituto perfecto a ese habito, ya sea de uso diario o esporadico

para practica deportiva u otras situaciones. Su tejido de algodén orgénico ofrece un
suave cuidado con un agradable contacto con la piel.

Zoggs

Este ano, Zoggs nos presenta su
nueva gama de bafiadores, con
modelos para todos los niveles de
nadador y con disefios para todos
los gustos y cuerpos. La linea se

ha elaborado con los materiales
mads sostenibles utilizados hasta el
momento: Ecolast y Ecolast+, con la
garantia de estar reciclando como
minimo, dos botellas de pldstico
con cada bafiador fabricado.

El mas relevante de los materiales
reciclados que se utilizan en la
fabricacion de sus banadores es
REPREVE®, un hilo de microfi-

bra 100% reciclado. En su gama
Ecolast+, nos ofrecen banadores de
alta durabilidad hechos fabricados
en un 55% de poliéster reciclado a
partir de botellas de plastico usadas
y un 45% de PBT. La confianza en
la calidad de la tela es tal, que esta
composicion de tejido ofrece una
garantia de por vida al desgaste del
tejido por el cloro.

Como no podia ser de otra manera,
la marca no se ha olvidado de los
mas pequenos. Las nuevas lineas
para nifios cuentan con las mismas
prestaciones que la gama para
adultos; mismos materiales, mismos
beneficios.
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NUEVAS TIENDAS
Desigual

Desigual, la marca de moda espafola anuncia la apertura de una nueva tienda en
Singapur en linea con su estrategia de crecimiento en el mercado asidtico. El nuevo
punto de venta abre sus puertas en el prestigioso centro comercial lon Orchard,
un espacio icénico de la moda vy el lifestyle de lujo. Ademas de una localizacién
premium, el establecimiento incorpora una experiencia de compra mejorada para
que los consumidores puedan disfrutar de Desigual desde un nuevo punto de vista.
Durante este 2022 la marca ha redisefado su estrategia para los mercados asiati-
cos. En Singapur, Desigual tiene previsto reabrir su tienda en Raffles City principios
del 2023 y ya ha renovado el espacio de su tienda en Vivo City, uno de los centros
comerciales mds populares, dénde la compafiia opera desde hace mas de 16 afos
y uno de sus puntos de venta mas exitosos en toda Asia. Junto con la nueva aper-
tura, ambas tiendas siguiendo el nuevo concepto de galeria de arte que tienen la
creatividad y el disefio como bandera y concede el protagonismo a las prendas. El
nuevo espacio en lon Orchard es un paso mas hacia en este plan de crecimiento.

Unode50

UNOde50 reabre su tienda de la calle
Sierpes, 56, de Sevilla, siguiendo la
linea estética definida en 2021, presente
en otras tiendas de la marca como
UNOde50 Art Gallery Madrid o Palma
de Mallorca.

El proyecto arquitecténico incluye
materiales nobles como el marmol o

la madera, colores primarios, metales

y el caracteristico rojo de UNOde50,
presente en las obras de arte de José
Azulay y en los escaparates de la firma
Made in Spain.

En este punto de venta se muestran tanto
las nuevas colecciones de joyas de la
firma como sus cldsicos, elaborados
integramente en Madrid, siguiendo un
proceso artesanal desde hace mas de 26
anos.

UNOde50 cuenta con 49 puntos de
venta propios en Espafia y Portugal, y
una red total de 130 en las principales
ciudades del mundo. Ademas, la firma
de joyeria estd también presente en
unos 2.500 puntos de venta multimarca
conservando su filosofia y ADN.

Tous

Tous, la firma joyera que hace brillar la creatividad y la autoexpresion, reafirma su
apuesta por Barcelona y abre un nuevo espacio en Rambla Catalufa 66, con su
Gltimo concepto de tienda.

La tienda esta disefiada para fomentar la autonomia del cliente y ofrecer una
nueva manera de interactuar con el producto. En el marco de la creacién de una
experiencia Unica, la firma pone a disposicion de sus clientes un servicio exclusivo
de asesoramiento en el cuidado de las joyas y personalizaciones, de la mano de un
artesano joyero.

lkono

Después de dos afios de su primera gran apertura en el centro de Madrid, IKONO,
una startup sevillana, abre su tercer espacio en Barcelona, en el Centro comercial
Arenas de Barcelona.

Esta nueva experiencia invita a visitantes de todas las edades a sumergirse en en-
tornos emocionantes e instalaciones altamente interactivas, para dar rienda suelta
a su creatividad, despertar sus sentidos y crear recuerdos inolvidables en espacios
tales como la piscina de bolas futuristica, la “Sala de los Farolillos infinitos”, “La
Dama entre las Hojas”, que atrapa al visitante en un laberinto de espejos y luces o
la imperdible experiencia “Light Painting”, entre otros.

IKONO

THE IMMERSIVE EXPERIENCE
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Kiabi

El buque insignia del Grupo Mulliez ya aviso el afo pasado de su ambicioso plan
de expansion, cuyas expectativas superé con creces cerrando el ejercicio con un
incremento en su facturacién del 10%.

Su clara apuesta por la omnicanalidad, una estrategia centrada en la expansion
internacional de la marca, y la fidelidad a sus valores, se tradujeron en mds de 23
millones de clientes en el mundo y mas de 19 millones de visitantes Gnicos a su
web.

Para este 2023, Kiabi no solo continta con este ritmo imparable, sino que asume
nuevos retos como la inauguracién de 137 nuevos puntos de contacto y la apertura
de siete nuevos mercados, entre ellos Egipto y Uruguay. Asimismo, la firma fran-
cesa seguira apostando por nuevos formatos, como marketplaces, Shop in shop y
otros formatos dgiles.

Primera tienda en Espana de este 2023 vy la tercera en formato franquicia

Este mes en nuestro pais, Kiabi inaugura la primera tienda del afo en Benicarld,
siendo ésta la tercera en franquicia, lo que viene a consolidar este modelo como
una apuesta sélida y de éxito que la marca puso en marcha hace tan solo un afio.
Esta nueva tienda, la segunda en la regién de Castell6n, contara con una superficie
de venta de mds de 1.100 m2 y tendra disponibles las colecciones para toda la
familia.




Duuo

La firma barcelonesa Duuo Shoes se ha destacado en el mundo de la moda por su
compromiso con la sostenibilidad y el universo vegano. Ahora, la marca ha dado
un paso mas alla al inaugurar su primera tienda fisica en el emblematico barrio del
Born de Barcelona. Duuo inicia aqui su expansién comercial a nivel nacional con
esta apertura.

La primera tienda propia se ubica concretamente en plaza de les Olles nimero 2,
con una superficie de venta de 43’5 metros cuadrados disenada por Studio Animal.
Se distribuye en una Gnica planta y cuenta con una fachada histérica de inspiracién
gdtica y muebles en forma de cilindro totalmente amarillos que unifican el espacio,
ademas de aportar equilibrio, personalidad y estilo.

La nueva tienda, una verdadera flagship store, es un espacio que refleja los valores
y la filosofia de Duuo Shoes. El disefio interior es minimalista y fresco, con mate-
riales naturales y sostenibles libres de cloro, impregnados del color amarillo que
lidera su paleta de color corporativa. En cuanto al exterior, se respeta la integridad
de la zona, pues se ubica en un edificio modernista de 1910 obra de Enric Sagnier
i Villavecchia.

PANORAMA

NUEVAS TIENDAS
Hoff

Hoff, la firma espanola de zapatillas deportivas, abre sus puertas en La Roca Village
con una boutique que refleja el estilo y creatividad que caracteriza a la marca y
reine una amplia gama de sneakers y prendas ideales para el dia a dfa.

Las colecciones de HOFF presentan una seleccién de articulos inspirados en
lugares icénicos y que desprenden una belleza inesperada, con disefios elegantes,
coloridos y llenos de contrastes, convirtiéndose en un basico indispensable para
nuestro armario.

Mango

Mango, uno de los mayores grupos de Europa de la industria de la moda, consolida
su expansion internacional al triplicar su presencia en India en los dltimos dos afios
y lanza ahora su coleccién Mango Man. El pafs se ha convertido en uno de los
focos clave del crecimiento internacional de la empresa en Asia y es, con sus 85
puntos de venta, el pafs del continente con mayor niimero de puntos de venta de
Mango, lo cual representa 39 mas de los 46 con los que contaba a finales de 2021
y el triple de los 28 que tenia a cierre de 2020.

Mango desarrolla su plan de expansién en India desde 2014 de la mano de su part-
ner local, Myntra, uno de los principales actores en el sector de la moda en el pafs,
que aporta experiencia y conocimiento para comprender y adaptar las operaciones
al contexto del pafs.

Kiabi

El dltimo cuatrimestre de 2022 ha supuesto todo un reto para el desarrollo y
expansion de Kiabi en Espafa. Tras las seis nuevas aperturas, entre tiendas propias
y franquicias, todas ellas estratégicamente repartidas en territorio nacional, su plan
culmina con éxito con la Gltima inauguracién en el municipio pontevedrés de
Nigran.

La firma del grupo Mulliez se acerca a su objetivo de duplicar la presencia de la
marca en el territorio nacional, desplegando en esta ocasién su nuevo concepto de
tienda en formato Full Family y Kids. Gracias a este ambicioso plan de desarrollo
y sus 6 tiendas nuevas, Kiabi se acerca, este afio, a mas de 1 millén de nuevas fa-
milias en la zonas donde ahora propone las tltimas tendencias de moda a precios
asequibles para toda la familia.

En diciembre concluyé su ambicioso Plan 2022 con la apertura de una nueva
tienda en el nuevo Centro Comercial Nasas Nigran, que cuenta con una superficie
comercial de 30.000 metros cuadrados y un portfolio de grandes rétulos entre los
que se encuentra Kiabi.
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The Villa
Concept

The Villa Concept presenta el

vestido maxi de punto de respiguilla
timeless.

Elaborado con algodén organico en
color arena, cuello redondo y manga
larga. Cuenta con una abertura en la
parte trasera inferior hasta el gemelo
que aporta dinamismo y originalidad
a la prenda.

Ha sido disefado y confeccionado
en Espafia con punto 100% algodén
ecolégico de la mejor calidad.

Dolores Promesas

Esta temporada las faldas midi son un imprescindible en el armario. Su comodidad
y versatilidad te permitird usarlas para diferentes ocasiones, tanto para conseguir
un look mds casual como para lucirlas en momentos mas especiales.

Los complementos son la clave para elegir el estilo que le quieres dar al look. Por
un lado tenemos los basicos como zapatillas y camisetas para hacer que la falda
se convierta en la prenda estrella del outfit. O si buscas un estilo mds elegante, la
combinacién con blusas y sandalias haran que te conviertas en la invitada perfecta
de cualquier evento.

-8- -iﬂlextﬂymnda

Tinta & Bariloche

Esta empresa familiar

de moda consciente,
atemporal y de calidad
nacié en 1985 y a dia

de hoy se ha convertido
en todo un referente
internacional del disefio
espanol

Tinta & Bariloche es la
oportunidad perfecta para
crear nuestro fondo de
armario, apostar por una
moda mas responsable y
vestir con estilo.

Fundada en Madrid en
1985, esta empresa familiar
adna tradicion, artesania

y ética para crear piezas
Gnicas con las que vestir a
la mujer mas auténtica e
independiente.
Caracterizada por su saber
hacer en la confeccién de
prendas de alta calidad,
cuida al detalle todas las
fases del proceso de cada
pieza, asegurando una
produccién responsable.
Tinta & Bariloche
promueve, asi, el
movimiento slow donde
priman las colecciones
atemporales y limitadas (a
diferencia del fast fashion y
su exceso de produccién).
Vestidos y monos de
invitada, trajes de dos
piezas o total looks,
mezclas de estampados o prendas imprescindibles del dia a dia, su oferta es muy
amplia y variada.
Algodén organico, viscosa sostenible o fibras recicladas son algunos de los
materiales ecoldgicos que podremos encontrar en su apuesta por la sostenibilidad.
Ademas, centrada desde el principio en la puesta en valor del sello made in Spain,
la firma madrilena fija su disefo y fabricacién en talleres y fabricas espanolas,
transmitiendo su destreza en mdltiples puntos alrededor del mundo y disponible
en tiendas propias, multimarca y e-commerce.

Niza

La primavera empieza ha hacerse
un hueco en nuestro armario.

Las prendas de abrigo poco a

poco van desapareciendo y las
blusas y las camisas recobran

su papel protagonista. Niza

nos propone prendas llenas de
color y estampados, con mucha
personalidad, haciendo que nuestros
looks sean tnicos.

Todos sabemos que un buen fondo
de armario es imprescindible. Y

esta temporada lo que no puede
faltar en él es una buena blusa con
etampado de flores. Si todavia no has
encontrado lo que encaje contigo,
Niza propone modelos mas cldsicos
como blusas camiseras con detalles
en el pufio o con vuelo o blusas
con cuello de tirilla que aportan ese
toque oriental y sofisticado.




IKKS

Siempre puedes contar con un vestido
para cualquier ocasién.

El elegante y vibrante maxi vestido
esmeralda hara que todos los ojos se
posen en ti. El vestido dorado plisado con
espalda con la espalda al aire, para quien
quiera ser la reina del baile. Si prefieres
decantarte por algo mas sensual y
romantico, el vestido blanco de macramé
y su version en negro con falda y top
negros son una apuesta segura.

El poder de las flores siempre es un

éxito y esta temporada, apuesta por el
print sobre fondo negro o lila. El look
boyfriend es otra opcién de moda. Ya sea
el traje pantalén crudo o colorido o la
americana lila con shorts de talle alto, es
la combinacién més cool.

Cuando se trata de ropa masculina, un
traje es clave para un conjunto sdper
elegante. Este modelo que propone IKKS
rezuma desenfado con una camiseta

lisa o estampada. ;Cudl es el color
primavera? La gama cromdtica suave,
chic y atemporal.

PANORAMA
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Silvia Fernandez

La disefadora berciana Silvia Fernandez
presenta en su dltima coleccion de
invitadas, Brava, una gran variedad de
disefios que presenta desde vestidos
largos con un estilo mas minimalista,
vestidos cortos con asimetrias o volantes
hasta conjuntos de dos piezas que
llevan el estilo del ready to wear al lado
mds elegante y sofisticado.

Detalles de pedreria, plumas, asimetrias,
lazadas, volantes o cut outs son algunos
de los detalles que integra la disefiadora
en sus creaciones siguiendo fielmente
las tendencias de cada temporada, pero
déndole su toque personal y priorizando
siempre la personalidad de cada muijer,
ademads de la comodidad vy, sobre todo,
el protocolo que marca cada evento.
Aqui te dejamos una seleccion de looks
que te salvardn en tus eventos o te
serviran de inspiracion para disefiar el
tuyo propio.

Mango

Mango, una de las marcas de moda mds globales de Europa, presenta Capsule, su
nueva coleccién de eventos para mujer primavera/verano 2023. La marca pone el
foco en la temporada de eventos formales, caracteristicos de la época primaveral,
y crea una coleccion especifica para estas ocasiones. La nueva coleccion destaca
por la calidad de sus materiales y acabados, asi como por la exclusividad de sus
prendas.
La coleccién se compone
de prendas de edicién
limitada para un armario
festivo atemporal. En ella
destacan, principalmente,
los vestidos y monos
tan caracteristicos de
la marca, ademas de
trajes de dos piezas y
pantalones fluidos.
Los materiales
protagonistas son la seda,
la viscosa de gama alta,
el tafetan, las plumas, los
flecos y las lentejuelas.
Todos ellos han sido
elegidos para conseguir
fantasticos acabados,
suavidad y calidad, sin
dejar atras la comodidad.

Andesites

Andesites es una marca espafola
emergente denim, centrada en “jeans”.
En cada una de sus colecciones,

puedes encontrar desde sus modelos
mds icénicos, atemporales y los “best-
sellers”, hasta nuevos modelos marcados
por las tendencias actuales.

Andesites nace bajo la premisa de un
producto atemporal y de continuidad
que forme parte del armario de los
clientes.

Porque no hay nada mas sostenible que
una prenda que dure en el tiempo.
Dentro de la premisa “eco-friendly”

y de moda sostenible, Andesites hace
producciones limitadas de su producto y,
en la realizacién de sus vaqueros, presta
especial atencién en los detalles. Lo que
hace de ellos unos modelos Gnicos e
irrepetibles aunando calidad y un precio
inmejorable.

The Kooples

Esta temporada The Kooples trae un armario lleno de color, colores vivos,
estampados fuertes y siempre un toque de negro y leopardo. Nunca atrapados
entre dos aguas, pantalones grandes o tops pequefos, tejidos fuertes o delicados,
colores negros o atrevidos: esta temporada todo son contrastes. Cada pieza es

una invitacién a ser uno mismo sin limites, a estar dispuesto a asumirlo todo: tus
deseos, tus errores y tu gusto inconfundible por la moda subversiva.

Como pura firma del estilo The Kooples, los trajes y chaquetas bien entallados estan
integrados en el ADN de la marca. The Kooples sittia con fuerza el corte, la calidad
de los materiales y el sentido del detalle en el corazén de su guardarropa y crea
una nueva sastrerfa: precisa, cémoda, con una estética radicalmente cool. Una
“nueva sastreria”, con siluetas reinventadas e inmediatamente identificables. Con
una gama de colores ricos y atrevidos, del azul cielo al azul marino, pasando por
el azul real, el verde y el beige, esta nueva sastreria es perfecta para el verano.

-iﬂlextilymnda -9-



PANORAMA

ELY ELLA VERANO 2023

En su arranque de temporada SS23, la firma arriesga con flecos en los jerséis,
inspirdndose en Jill Sanders o Alexander McQueen. Incluye, ademas, total denim,
look que arrasa tanto en las pasarelas como en el “street style”.

Cazadoras de efecto piel al mds puro efecto motero y cropped, para cualquier
momento del dia o de la noche.

Y por supuesto, no podia faltar el print floral en camisas fluidas de tulipanes o
margaritas bordadas en unos vaqueros wide leg. Los volantes y los lunares tambie’n
son protagonistas en la nueva coleccién de Indira Woman.

La coleccién Primavera-Verano
2023 de Tommy Collection
estd formada por 55 piezas

que muestran una vision
contempordnea de los archivos
de TOMMY JEANS, actualizados
con nuevos estampados.
Destacan la Chicago Windbreaker
en rojo y azul con mangas
desmontables, los vaqueros
baggy Aiden de cintura baja,
sinénimo de la cultura del rap;
la parka color-block, el chaleco
vaquero sin mangas, el chaleco
de punto y la camiseta de
jockey en nylon. Las prendas
juegan con las proporciones y
las superposiciones de capas
combinando la estética preppy
con el skate y el hip-hop. Todas
las piezas han sido redisefiadas
aportando un aire fresco a las
cldsicas siluetas.

-10- extily moda

La moda independiente de alta
gama busca una nueva justificacién
que vaya mas alld de la creacion de
productos, explorando en los nuevos
estilos de vida una visién mas amplia
y profunda al mero consumo: bajo
esta premisa nace Z31, una marca
de alta gama de moda masculina
conceptual y minimalista vinculada
a la nueva cultura de la misica
techno, impuesta como banda
sonora de todas aquellas personas
con una personalidad dindmicas y
electrizante, para quienes el techno
es no s6lo una melodia, sino todo un
estilo de vida.

Experimental, misteriosa, iconica

y visionaria. Estos son los cuatro
valores que sirven de presentacion
para la marca Z31, cuyo objetivo

es construir un puente entre la
exclusividad de la moda masculina y
el poder de la mdsica electrénica.

La firma Canadian Classics viaja
a laTierra del Sol Naciente para
buscar la inspiracién para su
coleccién de Primavera-Verano
2023.

Homenajea el tradicional
kimono oriental, lo recrea

en tejido acolchado, en

colores intensos con bordados
preciosistas de motivos florales
y animales.

La tendencias marinera vuelve a inundar las nuevas colecciones de Hug & Clau y
lo hace esta temporada con un estilo renovado.

Al siempre exitoso binomio blanco y azul se unen ahora otras tonalidades como
los verdes que se combinan en piezas lisas o de rayas, includo con flores.
Ademas, el denim tambieén tiene una presencia importante, ya sea a través de
monos o de pantalones baggy o paperbag.



Roberto Cavalli Eyewear

La nueva coleccién Roberto Cavalli gafas destaca detalles exclusivos que evocan
simbolos iconicos de la marca, serpiente, colmillo o el diente de tigre.

Majorica

Majorica, la marca referente en perlas orgdnicas creadas artesanalmente, presenta
Peregrina, una joya codiciada, misteriosa y edicion limitada que rinde homenaje a
la perla mas grande de todas.

Su historia se funde con una relevancia moderna icénica que hace de La Peregrina
una de las perlas mas famosas del mundo. Esta perla emergié por primera vez en el
1579 de las aguas azules de Panama, siendo la perla mas grande jamds encontra-
da, midiendo 25,5 mm, con un peso de 223,8 gramos y una forma de pera Unica.
La perla fue entregada al rey Felipe I, quien se la regal6 a su esposa, la reina Maria
| de Inglaterra.

Con respecto a la coleccién, cuenta con una cruz de corte barroco inspirada en

las que utilizaba Marfa Tudor, junto con el colgante y un brazalete de filigrana y
perlas. Un anillo y dos pendientes completan la edicién limitada.

FLASHES

VERANO 2023
Refresh

Una coleccién moderna y estimulante, en la que encontramos disefios en colores
enérgicos, desde los mds discretos, en tonos pastel o blanco, a los mas atrevidos
en combinaciones de vivos
tonos, mixes de texturas y
estampados de vanguardia.
Colores suaves como beige,
nude, amarillo, rosa, mora-
do, kaki o jean combinan
con colores mas vivos como
el azul eléctrico, el fucsia o
el verde menta conforman
esta coleccion que evoca
vitalidad, frescura y alegria.
Entre los nuevos estilos que
podremos encontrar esta
primavera, destacan las
sneakers, los botines, las
cunas, las espardenas, ade-
mas de distintas versiones de
sandalias con vanguardistas
siluetas: tacones increibles,
plataformas extras, suelas
chunky...etc. Y por supues-
to, también hay cabida para
mochilas, rifioneras y bolsos
super practicos y versdtiles.

e

Marina Gracia

Marina Garcfa, firma espafola de joyeria, presenta su coleccién Couture.

Una coleccion llena de piezas sofisticadas y en plena tendencia. Joyas con disenos
muy especiales que aportan luz y sofisticacion.

El disefio de los copetes en estas piezas pretende vestir al I6bulo, siendo trepadores
ya que su disefio es estilizado y sigue la forma del I6bulo en ascendente.

Engarces cldsicos que junto a un toque contemporaneo hacen que estas joyas se
conviertan en auténticos tesoros.

Thomas Sabo

Inspirada en monedas antiguas y tesoros sumergidos, la coleccién Mystic Island
destaca por sus novedosas joyas hechas a mano y forma parte de la linea TS Exclu-
sive. Estd disponible en plata de ley 925 pulida o con bafo de oro amarillo de 18
quilates de alta calidad. Esta coleccién combina magistralmente la modernidad
con un toque de antigliedad, convirtiendo las joyas en portadoras de saber mitico e
irradiando la energia de tiempos pasados.

En las cadenas de eslabones se suceden monedas de THOMAS SABO elaboradas
con todo detalle y con incrustaciones de colores que reinterpretan el emblematico
simbolo de la serpiente y resaltan de forma artistica el logotipo de TS realizado en
relieve. Ademas de las cadenas, las monedas de THOMAS SABO también decoran
pulseras, pendientes y anillos. Un detalle muy especial: todas las joyas se pueden
llevar por ambos lados gracias a su elaborado disefio. Las monedas de los anillos
incluso se pueden girar 360 grados.
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Kidult

Con abalorios en mdiltiples colores o con un elegante diseno en PVD oro y en PVD
oro rosa, hay una pulsera perfecta para cada mujer.

El brazalete de ‘Girl Power’ combina la fuerza del acero, la dulzura del esmalte
rosa y la determinacion del mensaje, que resumen la esencia de cada mujer.

Las diferentes pulseras de ‘Simply a Wonder Woman’ recogen la faceta de la
supermujer que no se detiene ante nada, y la otra propuesta retne la belleza de ser
mujer, la magia de ser tnica y la fuerza de ser diferente.

Tous

TOUS, la firma joyera que hace brillar la creatividad y la autoexpresion, saca las
garras y presenta su primera coleccién de joyas para unas: TOUS CLAWS. De esta

forma, la compaiifa se vincula al Nail Art, cada vez més relevante gracias al impac-

to de las redes sociales. A través de la exploracion de esta tendencia, considerada

una forma de arte y de autoexpresion, la marca conecta con nuevas comunidades y

reinventa el uso de las joyas en los estilismos diarios.

En el TOUS CLAWS Kit los amantes de la manicura encontraran dos tipos de
piezas: los TOUS CLAWS Rings, unas innovadoras piezas de joyeria realizadas

en plata de primera ley y plata de primera ley vermeil, combinadas con gemas
naturales como el Topacio, la Calcedonia, la Cornalina, el Onix y la Sodalita, que
se colocan en la falange de los dedos desde donde se extiende hasta las ufas; y los
TOUS CLAWS Charms, unas placas decorativas de acero inspiradas en los iconos
de la marca que se convertirdn en los mejores aliados para su creatividad.

-12- R0

extily moda

Lodi

LODI, firma de calzado espafiola, presenta su nueva coleccién Spring-Summer ‘23.
Una coleccién llena de nuevas texturas, colores y formas.

Modelos dispuestos a combinar con cualquiera de tus looks y aportar un aire fresco
y distinguido.

Descubre todas las novedades de la nueva coleccién SS23 de LODI.

Pia Barcelona

La nueva coleccién de Pia Barcelona para el Dia de la Madre estd pensada para
todas aquellas madres excepcionales e imperfectas. Ellas son la inspiracion de

esta coleccion de joyas hechas a mano, cuya belleza radica precisamente en la
imperfeccién de sus texturas orgdnicas e irregulares: cada una de las piezas de

esta coleccion ha sido realizada a partir de un proceso artesanal, exclusivo y muy
personal. Joyas hechas con amor, respetando y ensalzando la belleza natural de las
materias primas, conservando su singularidad.

“Las joyas nos dan belleza, coraje y fuerza para tomar decisiones, nos calman y
pueden llegar a conectarnos con nuestra sabiduria innata. Son talismanes para las
diferentes etapas de nuestro crecimiento interior”, afirma la disefiadora de joyas Pia
Amat, responsable de Pia Barcelona.

La belleza de las colecciones de Pia Barcelona se basa en el proceso artesanal y
exclusivo de las joyas, donde la disefiadora combina de forma original y muy per-
sonal los metales - plata, latén, oro amarillo y oro blanco - con minerales y piedras
preciosas de alta calidad.
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Silhouette Forte_Forte

Silhouette, firma austriaca referente en el disefio y produccién de gafas premium, Una nueva interpretacion de las iconicas alpargatas nacidas de la colaboracion
lider en gafas sin montura, presenta los nuevos modelos de la coleccién Rimless con la histérica maison italiana de calzado manebi.

Shades: Calella, Cadaqués, Begur y Bogatell. Dedicadas a quienes aman el verano de forma libre, curiosa y sofiadora. Una
Dos disenos femeninos, uno masculino y otro unisex— se inspiran en las mismas prenda para llevar de viaje.

playas de la costa catalana que les dan nombre y adinan la elegancia, ligereza y
frescura propias de la marca.

Las nuevas gafas de sol sin montura de Silhouette evocan el ambiente atemporal y
despreocupado de los veranos en la playa, los rayos de sol bailando sobre las olas
y la sensacion de libertad infinita de los dias mas largos del afio. Lo hacen median-
te formas audaces, desde redondas o cuadradas a un disefio aviador, y con el gran
tamarnio de las lentes, al mas puro estilo anos setenta.

N

Guess

La nueva coleccién de joyas para la primavera/verano 2023 se divide en cuatro es-
tados de dnimo, todos ellos dedicados a las miltiples almas de la mujer GUESS. La

St M dd mayoria de las joyas estdn fabricadas en acero inoxidable, que es hipoalergénico
eve d en y muy resistente a los arafiazos y la corrosién. Un amplio surtido de cristales, es-
maltes y resinas de colores enriquece y completa la oferta. Gracias al revestimiento
Este afio viene cargado de muchos pla- de PVD del acero inoxidable, es posible obtener acabados en oro amarillo y rosa,
nes, viajes y momentos para el recuer- mientras que el bafio de rodio es perfecto para conferir un brillo realmente dnico.

do, y tu armario debe estar a la altura.
Botas, mocasines, salones o deportivas,
Steve Madden transforma tendencias en
zapatos imprescindibles para que nunca
te falte el estilismo perfecto.

Mocasines cldsicos y comodos para
caminar a cualquier parte, salones origi-
nales con pedreria o brillos para aportar
un toque de glamour en tus eventos mas
especiales o botas y botines de vinilo
para los conciertos o veladas romanticas
que llenardn tu 2023.
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Bea Soldado

La firma de joyas de oro de 9k Bea Soldado lanza una nueva coleccién de joyas
de hilo con charms incorporando en ellas una gran novedad, la combinacién con
diferentes piedras preciosas que le dan un valor especial a estas piezas tan basicas
pero capaces de completar cualquier look.

Estas pulseras que son una oda a la juventud y al DIY, se han convertido en una
stiper tendencia para las temporadas de primavera y verano ya que le aportan un
toque mas casual, relajado y divertido a tus looks.

La disefiadora de joyas cordobesa, Bea Soldado, presenta una gran variedad de
colores de estas pulseras entre los que te serd muy dificil elegir y querras hacerte
con todas.

Unode50

UNOde50 arranca el nuevo ano con la coleccién FEELINGS, una nueva vision de
la herencia y los iconos de la firma Made in Spain. El proceso de creacién de estas
joyas ahonda en las personas: mujeres y hombres iguales y, a la vez, diferentes,
que estan en constante movimiento; sus sentimientos, sus estados de animo o sus
preferencias cambian porque, aunque aparentemente todo sea igual, siempre hay
algo que varfa.

La coleccién FEELINGS explora lo que nos hace humanos. Conocer los sentimien-
tos nos hace comprendernos a nosotros mismos. Experimentarlos nos ayuda a es-
tablecer relaciones mds auténticas con quienes nos rodean. Vivirlos, en definitiva,
nos lleva a progresar como personas.
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Brussosa

En esta nueva temporada seguimos creciendo sin dejar atras nuestros modelos
insignia, dando la bienvenida a nuevos disefos de lineas depuradas, calidad arte-
sanal y totalmente inclusivos.

Un conjunto de piezas gender free a las que se puede recurrir en innumerables
ocasiones para completar cualquier outfit porque estdn destinadas a convertirse en
iconos del slow fashion.

Mascaro

La coleccién nupcial de MASCARO esta pensada para brillar en un dia de tanto
significado.

Los disefios condensan la fuerza de hormas arquitecténicas con detalles soft y colo-
res suaves como el nude, crudo o rosa.

Hay zapatos con diferentes alturas, desde kitten heels a creaciones con altura y
plataforma. Todos ellos bajo la maxima de la comodidad.

Los materiales abarcan desde la napa al tejido de seda o Galaxy con destellantes
brillos. Destacan los zapatos y mules rematados con grandes lazos de grosgrain y
flores fabricadas a mano pétalo a pétalo.

Delicadeza y elegancia para dar uno de los pasos mds importantes.




Roberto Verino inaugura su
retrospectiva en Madrid

La exposicién, que comenzé en Verin en junio de 2022, con la conmemoracién
de 40 anos de marca, aterriza en Madrid, en el “Fernan Gémez, Centro Cultural
de laVilla” con el titulo 40+1 dentro del proyecto de Madrid Capital de la Moda
que gestiona la Direccién General de Comercio y Hosteleria del Ayuntamiento de
Madrid, contando con el apoyo de Area de Cultura, Turismo y Deporte y el Distrito
Centro de la ciudad.

La exposicién esta compuesta por fotos y audiovisuales que ayudan a entender la
esencia del #estiloverino: una forma de entender la moda basada en prendas de
calidad que son fondos de armario que crecen contigo. Dentro de esta seleccién,
se encuentran imagenes de top models como Christie Turlington, Olatz, Helena
Christensen, Nieves Alvarez y fotégrafos como Eloy Lozano, Paco Navarro, Jacques
Olivar, Javier Salas, Javier Marquez, entre otros.

Mango ficha Alexia Putellas
como embajadora

Mango, uno de los principales grupos de
Europa de la industria de la moda, ficha

a Alexia Putellas, dos veces galardonada
como mejor jugadora de fitbol del mundo,
como nueva embajadora de marca. A través
de esta alianza, Mango y Alexia desarrolla-
ran proyectos conjuntos en el ambito social.
La compafifa y la deportista unen fuerzas
para generar un impacto positivo en la
sociedad. La promocién de la igualdad
entre hombres y mujeres y de la educacién
en la infancia seran los principales motores
de la colaboracién entre Mango y Alexia,
causas sociales de suma relevancia para
ambas partes.

El esfuerzo, la ambicién internacional y

el compromiso con la comunidad son tres
de los valores por los que destaca Alexia,
que son especialmente compartidos por
Mango y han marcado la trayectoria de la
compahia.

Swarovski anuncia
su nuevo director financiero

Swarovski nombra a David Wielemans nuevo director financiero a partir de abril

de 2023. David Wielemans también se convertird en nuevo miembro del Comité
Ejecutivo de Swarovski y reportard al director ejecutivo Alexis Nasard. El Sr. Wiele-
mans trabajard en Mannedorf, Suiza.

En este cargo, el Sr. Wielemans reemplazara al Sr. Frederik Westring, actualmente
director financiero interno, quien dejard Swarovski a finales de junio para dedicarse
a otros intereses. Hasta entonces, el Sr. Westring continuara liderando proyectos
especiales, reportando al CEO, Alexis Nasard.

Este nombramiento es un paso més en la transformacién de la empresa y representa
otra fase del viaje hacia lujo de Swarovski.

David Wielemans es un ejecutivo financiero sénior con amplia experiencia en

lujo y comercio minorista, con una profunda experiencia financiera. Se une desde
Essilor/Luxottica, donde su dltimo cargo fue el de codirector financiero del Grupo
EssilorLuxottica, asi como el director financiero del grupo de Essilor International.
David Wielemans tiene una Maestria en Finanzas y Contabilidad (DECF) de CNAM
Paris (Conservatoire National des Arts et Métiers).

AGENDA

Constantino Menéndez, la
fusion de la moda tradicional y
contemporanea para celebrar la

riqueza local

La fusién de lo tradicional y lo contemporaneo, de las costumbres locales y las
raices. Son las influencias con las que trabaja el modisto asturiano Constantino
Menéndez desde su firma “Made by Kés” en Pillarno (Asturias). A través de sus
diseios y su aficion por la recreacion historica, este proyecto de moda busca
celebrar la realidad local, la tradicién y la riqueza de la indumentaria local. Ahora,
el reconocido modisto continda reafirmando este compromiso a través de un pro-
yecto audiovisual que pone en valor la cultura y riqueza de los entornos rurales.
De esta manera, Constantino Menéndez protagoniza uno de los capitulos de la
miniserie documental lanzada por Vivesoy, la marca de bebidas vegetales de Pas-
cual. La miniserie, inspirada en los mismos valores que han llevado al disefiador
a alcanzar un proyecto empresarial de éxito, pone en valor la importancia de
preservar nuestros entornos rurales desde distintos puntos de vista: la gastronomia,
la fotografia, la artesania y la moda.

Felicidad Duce, la mujer que
impulso el feminismo en la moda
hace casi 100 anos

El nombre de Felicidad Duce es uno de los emblemas de la historia de la moda
espafiola. La catalana se atrevi6 hace casi 100 afos a crear una escuela-taller para
impulsar la independencia de las mujeres y la formacién de estas para que pudie-
ran mejorar sus condiciones de vida. Ya en 2023, su escuela, gestionada ahora por
la red canadiense LCI, cumple 95 afos en la Ciudad Condal. “Sigue manteniendo
los mismos valores”, explica Silvia Viudas, directora general de LCI Barcelona.
Felicidad Duce Ripollés naci6 el 7 de marzo de 1907 en el barrio de Gracia. A los
12 afos ya comenz6 a interesarse por la costura y sus variantes pese a ser auto-
didacta. Y en 1928, con apenas 19 afos, inici6 su aventura con la escuela-taller
Felicidad Duce.

Durante sus primeros tiempos se convirtié en la via formativa para muchas mujeres
que, por la evolucién social del momento, apenas tenfan independencia econémi-
cay vital. La escuela les abri6 las puertas de un nuevo camino. Pero, pasados casi
100 afios, ya es una de las referencias en el disefio de moda en toda Espafia.

El modisto Pedro Rodriguez, uno de los grandes de la época junto a Balenciaga,
acudié en numerosas ocasiones a ayudar a los alumnos gracias a su amistad con
Duce. Desde entonces, por la escuela han pasado nombres de la talla de Maria
Escoté o Juan Vidal, cuyas creaciones han sido lucidas por personas como la Reina
Letizia, Lady Gaga o Rosalia, entre otras grandes referencias mundiales.

En concreto, es LCl Barcelona quien mantiene con vida la escuela. Este 2023
cumplen ademas 10 afos con su sede catalana abierta y justo en un afio, en 2024,
abrirdn un nuevo campus en el centro neuralgico de la innovacién de Barcelona
tras una inversién que ha superado los 35 millones de euros. “Mantener con vida
un proyecto que forma parte de la historia reciente de nuestra moda es el mejor

premio”, asegura Viudas.
-jextily moda -1 5-
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