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La patronal del calzado FICE reclama a la ITSS que clarifique 
los criterios de valoración que aplica en los contratos 

indefinidos para la prestación de servicios fijos discontínuos

El origen de esta demanda está en las diferencias detectadas en los parámetros 
que se han utilizado para valorar el periodo de contratación de los empleados fijos 
discontinuos en las empresas de la industria.

Las empresas de calzado solicitan que se aplique un mismo criterio general y se empleen los 
mismos parámetros de tiempo a la hora de evaluar este tipo de contratación. FICE cree que existe 
un profundo desconocimiento de cómo funciona el sector del calzado por parte de la ITSS, lo que 
por desgracia está derivando en un grave desequilibrio y desigualdad para el sector frente a otros 
sectores industriales.

De no producirse esta unificación, la patronal teme que nuestras empresas puedan tener serias 
dificultades para el desarrollo de su actividad manufacturera e industrial en España, un sector que 
sostiene miles de empleos. Por otro lado, desde FICE, también se solicita que se perfeccionen los 
instrumentos de control que actualmente utiliza la ITSS, y que están basados en la inteligencia 
artificial, para que no se produzcan distorsiones en las evaluaciones realizadas.

Petrer establece prioridades para su tejido productivo y 
crecimiento industrial junto al Círculo de Empresarios del 

Vinalopó, con el foco en el calzado y la marroquinería

La Alcaldesa de Petrer, Irene Navarro, y el concejal de Desarrollo Económico, David Morcillo, 
mantuvieron una reunión con la nueva junta directiva del Círculo de Empresarios del Vinalopó que 
preside Daniel Zahonero, en la que se abordaron importantes aspectos relacionados con la creación 
del nuevo suelo industrial que se está proyectando en la zona de la Cantera.

Durante la reunión, se puso de manifiesto la necesidad de formación especializada en diferentes 
puestos de los sectores del calzado y la marroquinería, así como la importancia de la puesta en valor 
de estos sectores manufactureros en la zona.

La idea es ofrecer un espacio adecuado para el desarrollo de nuevas empresas y 
la ampliación de las ya existentes, lo que permitirá crear empleo y contribuir al desarrollo 
económico de la zona.

El textil y la moda española defienden los intereses del sector 
ante los políticos de la Comisión y Parlamento europeos

Una delegación española formada por el Consejo Intertextil Español, la Confederación 
ModaEspaña y el Observatorio del Sector Textil y de la Moda, en representación del sector textil y 
de la moda en España, se ha reunido, durante dos días, en Bruselas, con la Comisión y el Parlamento 
europeos, con el fin de trasladar a los reguladores las prioridades, preocupaciones e intereses del 
mercado español, así como la necesidad de tiempo y de ayuda, por parte de las instituciones, para 
que la normativa, que se está elaborando, ayude a mejorar la industria y garantice su futuro.

Además la delegación ha trasladado los problemas de las barreras comerciales que el 
sector español está encontrando en países como Turquía o Marruecos, dos mercados clave 
para la moda española.

La alcaldesa y el concejal de Desarrollo Económico mantuvieron a principios 
de abril,  una reunión con la nueva directiva que aglutina al empresariado de la 
comarca.

El textil español visita la Comisión y el Parlamento europeos para conocer y 
trabajar en la nueva regulación sobre Ecodiseño y denunciar barreras comerciales 
de terceros países.

Las patronales europeas del sector textil, confección, piel y 
calzado se muestran claramente partidarias de una industria 

sostenible, competitiva y con empleos decentes

Más de 80 representantes del sector textil, confección, piel, cuero y calzado (TCLF) se reunieron 
en Bucarest (Rumania) del 28 al 29 de marzo para una importante conferencia internacional. El 
evento se centró en cómo las industrias de estos sectores (TCLF) en el sudeste de Europa pueden 
hacer la transición a industrias más sostenibles mientras se mantienen competitivas en un feroz 
mercado global centrado en la “moda rápida”.

La importancia de los interlocutores sociales fuertes y un diálogo social de calidad se subrayó 
con la firma de la Declaración de Bucarest. La declaración compromete a los interlocutores sociales 
a fortalecer su compromiso y trabajo conjunto para un futuro positivo tanto para los empleadores 
como para los trabajadores.

Los interlocutores sociales europeos firman una declaración conjunta y afirman 
su compromiso de apoyar conjuntamente las industrias TCLF sostenibles y 
competitivas con condiciones de trabajo decentes en el sudeste de Europa.
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UNITED NUDE 
celebra sus 20 años 

de historia con 
la apertura de su 

primera experiencia 
shop-in-shop en la 

Ciudad Condal

La marca celebra su historia 
de la mano de Tascón.

Nike incorpora su 
nuevo concepto de 
tienda ‘Nike live’ en 

el C.C. Plenilunio

Klépierre trae ‘Nike by 
Barajas’ a Plenilunio.

La tienda se abre 
concretamente del mes de 
abril hasta finales de agosto.

Paez, abre una 
pop up para la 

temporada estival 
en la Illa Diagonal 

El córner de la marca se encuentra 
situado en la nueva tienda Tascón de la 
Calle Arcs número 6, entre Portal del Ángel 
y la Catedral de Barcelona, un enclave 
estratégico en el centro de la ciudad.

La tienda, con más de 628 m2 
denominada ‘NIKE BY BARAJAS’, se 
centra en la experiencia del cliente y su 
comodidad, poniendo el foco en que los 
consumidores “compren a su ritmo” y “se 
sientan como en casa”.

La nueva colección, Blossom que 
acompaña a una nueva imagen de marca, 
da la bienvenida a la temporada de 
primavera-verano y está inspirada en los 
nuevos comienzos y el empoderamiento, 
todo ligado a la alegría y la llegada del buen 
tiempo.

Gran Vía de 
Hortaleza amplía 

su oferta comercial 
con la llegada de 

RKS

Yuccs aterriza con 
un nuevo punto de 
venta en el corazón 

de Oviedo

Yuccs dará este año el salto al 
calzado infantil y deportivo, 
además de su inicio en el 
outwear mediante jerseys.

Sivasdescalzo SVD 
estrena su nueva 
tienda insignia en 
Dubái de la mano

 de adidas

Gran Vía de Hortaleza amplía su 
oferta comercial con la llegada de RKS, 
firma multimarca de calzado, ropa y 
complementos para mujeres, hombres y 
niños.

La nueva boutique de la marca está 
ubicada en la concurrida y popular Calle 
Uria 34, una de las principales arterias 
comerciales de la ciudad. El nuevo 
establecimiento cuenta con 71 m2.

Sivasdescalzo (SVD) y la marca alemana 
adidas se enorgullecen de anunciar la 
apertura de la última tienda SVD X Dubái 
en Dubai Design District (d3). Esta nueva 
ubicación de 600 m2 marca la última y más 
grande incorporación a la creciente red de 
SVD en Oriente Medio.
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El Campus Universitario 
Igualada-UdL ofrece, 

con tres universidades 
más, un nuevo máster 
internacional en cuero 

para formar a los 
profesionales del futuro

El máster tiene dos años de duración y se 
imparte en Cataluña, Francia, Turquía y 
México.
El alumnado del máster tendrá todos los 
gastos pagados por la Unión Europea; la 
beca Erasmus Mundus cubre alojamiento, 
desplazamientos y matrícula.
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Piel

El Campus Universitario Igualada-UdL ofrecerá a partir del 
próximo curso el nuevo Máster en Tecnologías Innovadoras del 
Cuero (LEATECH), en el marco del programa Erasmus Mundus 
de la Unión Europea.

Este nuevo máster internacional suma las fortalezas de A3 
Leather Innovation Center-UdL del Campus Igualada-UdL, que 
lidera el proyecto, junto con las universidades ITECH (Francia), 
EGE Univeristy (Turquía) y CIATEC (México).

Los estudiantes que participen en el máster tendrán todos los 
gastos pagados (alojamiento, viajes y matrículas), y la formación 
los preparará para trabajar en cargos de alto nivel en la industria 
global de la piel, así como su cadena de valor internacional. El 
objetivo del Máster LEATECH es, precisamente, formar a los 
profesionales del futuro del sector de la piel, que están viviendo 
grandes cambios tecnológicos, con un programa académico que 
aborda los retos del sector a nivel mundial, como la innovación, la 
circularidad y la sostenibilidad.

El nuevo máster se impartirá íntegramente en inglés, y 
suma 120 créditos que los estudiantes cursarán durante cuatro 
semestres y una escuela de verano -repartidos en dos años- en las 
diferentes destinaciones donde se encuentran las universidades 
participantes: Igualada, Francia, Turquía y México.

Las preinscripciones están abiertas hasta el día 31 de mayo y 
se pueden inscribir todas esas personas licenciadas en química, 
ingeniería química, ingeniería industrial o similares con buenas 
cualificaciones impartidas por una universidad reconocida 
internacionalmente.

Del 24 al 31 de marzo tuvo lugar la 6ª edición 
de la Xtremkuir Week, la semana del cuero 
organizada por la escuela de arte y diseño, 
La Gaspar de Igualada.

Es una semana de innovación y creatividad que busca la 
transversalidad entre diferentes disciplinas (diseño, artesanía, 
cuero, moda, comunicación, tecnología, nuevos materiales…). 
A lo largo de esta semana, el alumnado de Gráfica publicitaria, 
Gráfica audiovisual y de Artesanía de complementos de cuero de 
La Gaspar ha trabajado por equipos, de manera intensiva, para 
resolver un proyecto.

La actividad nació el curso 2013-2014 y se ha ido realizando de 
manera bienal hasta la actualidad. El tema de trabajo de este año 
ha sido explorar nuevos caminos y realizar propuestas creativas 
para el sector de los complementos y de la moda en relación a la 
reutilización y el uso de materiales reciclados. La Xtremkuir Week 
de este curso ha estado vinculada a un proyecto de colaboración 
con la Fundación Nzuri Daima.

En el marco de de la Xtremkuir Week, que organiza La Gaspar 
también hay un programa de conferencias en el cual Leather 
Cluster Barcelona ha participado. El viernes 24 de marzo, Jordi 
Vidal, director ejecutivo del clúster, impartió una ponencia a los 
alumnos bajo el título, La Piel: un recurso sostenible.

La sesión consistió en un aprendizaje desde el origen y razón 
de ser de la piel, pasando por la sociología del consumidor, 
poniendo el foco en el sector de la piel como agente clave de 
la economía circular y la moda sostenible. También, se hizo una 
presentación sobre el ecosistema, proyectos y retos estratégicos 
de futuro de Leather Cluster Barcelona.

Leather Cluster Barcelona es un entorno de cooperación 
competitiva para promover proyectos estratégicos transversales 
y transformadores con el objetivo de impulsar el ecosistema del 
sector de la piel catalán. El clúster es una entidad acreditada 
dentro del programa Catalonia Clusters y cuenta con el apoyo de 
Acció, (Agència per la Competitivitat de l’Empresa).

Leather Cluster Barcelona 
participa en la Xtremkuir 

Week de La Gaspar
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PRIVATA 
cumple 50 años

En su origen “PRIVATA” fue pionera 
en la fabricación de materias 100% 
recicladas.

La firma utiliza excedentes de marcas de lujo en su 
producción.

Caribú: 
bolsos de piel elaborados con 
excedentes de firmas de lujo

PRIVATA es una marca española que tiene una 
historia de más de cinco décadas y que goza de un 
presente y grato recuerdo entre un amplio público.

“PRIVATA” fue pionera en la fabricación de materias 
100% recicladas. Desde el inicio hasta nuestros días 
esa tradición se mantiene en un ambiente de máximo 
respeto por la naturaleza.

A partir de 1925 y con la marca “PRIVAT” se 
empieza a fabricar y comercializar ropa de trabajo, 
especialmente para la gente del campo y del mar.

Aunque en sus horizontes sin límites, nunca estuvo 
la idea de crear una moda perdurable, la tradición por 
las cosas bien hechas continúa, y es en 1973 cuando 
se registra a nivel mundial la genuina denominación 
“PRIVATA”, empieza la expansión en los canales de 
la moda y es cuando se empieza a utilizar la famosa 
etiqueta en forma de triángulo con picos que toda 
prenda “PRIVATA” lleva como signo distintivo desde 
entonces hasta nuestros días.

PRIVATA significa para la moda y en especial para 
el mundo textil el hecho inigualable de ser única en 
desarrollo de materias primas y producto.

Caribú es una marca de 
accesorios de piel made in Spain 
que ofrece productos hechos a mano 
donde destaca su calidad y diseño. 

La firma nació con la ilusión de 
Mariona, una joven diseñadora de 
Barcelona, de crear su propia línea 
de bolsos. 

Todas las pieles que utilizan para 
elaborar sus bolsos se obtienen de 
proveedores locales, dándole una 
nueva vida a los mejores excedentes 
que el mercado de marcas de lujo 
no aprovecha. “Por ello lo llamamos 
piel ética”, comenta Mariona, que 
señala que “creemos en las cosas 
bien hechas, trabajadas y tratadas 
con cariño”.

 La mochila cuenta con un pionero sistema 
de iluminación interior incorporado y diseño 
antirobatorio.

Babau Barcelona 
relanza su mochila más icónica: 

La Boogie

La mochila Boogie estará disponible en los colores de moda de la 
temporada: tanto tonos pastel -rosa palo o azul claro-, como en tonos más 
llamativos para darle la bienvenida a la primavera -mostaza o verde militar-, 
entre otras tonalidades atemporales -blanco, negro y gris-.

La mochila cuenta con un pionero sistema de iluminación interior 
incorporado. Mediante una luz LED, que funciona a pilas, es posible contar con 
quince segundos de luz para encontrar dentro de la mochila cualquier ítem. 
Además, la Boogie dispone de un diseño antirobatorio, asas regulables, dos 
bolsillos interiores y uno exterior oculto.

En cuanto a los materiales, es sostenible que está fabricada de un material 
vinílico de última generación. 

Elisabetta Franchi 
presenta la nueva 

colección Deep Night

Nacida de la combinación de 
elegancia y versatilidad.

Los tonos reflejan algunos de los colores 
representativos de la marca: negro, avena, rojo y 
dorado. La nueva familia incluye seis accesorios de 
piel sintética brillante, cuyo logotipo de la doble C se 
revisita con tachuelas arenosas.
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Majorica lanza Tutti Frutti, 
su colección más atrevida

 y colorida

Compuesta por pendientes, una pulsera y 
collares de perlas, Tutti Frutti llenará tus 
looks veraniegos de diversión y color.

Majorica, la marca referente en perlas orgánicas creadas 
artesanalmente, presenta su nueva colección Tutti Frutti, la 
tendencia más colorida de Majorica.

Junto al mix de colores que presentan todas sus piezas, Tutti 
Frutti inunda el joyero estival con piezas cool que crean auténtica 
adicción.

Ferragamo lanza un nuevo 
modelo unisex de los 

icónicos relojes sostenibles 
F-80 SKELETON

La innovación mueve las manecillas de los 
relojes icónicos de Ferragamo fabricados 
con materiales responsables.

Una de las colecciones de relojes más vendidas de Ferragamo, 
F-80 Skeleton, presenta un nuevo aspecto exclusivo que refleja 
la visión de sostenibilidad de la marca y su compromiso con la 
investigación y el uso de materiales innovadores con bajo impacto 
medioambiental.

Apenas unos meses después del lanzamiento del F-80 
Skeleton con Correa Sostenible, presentado durante el Mes 
Mundial de los Océanos 2022, Ferragamo reinventa este modelo 
con el lanzamiento de un diseño unisex, producido a partir de dos 
materiales sostenibles para los principales componentes del reloj.

GRATEFUL, la nueva 
propuesta de UNOde50 

para esta primavera

Una colección pensada para poner en 
valor todo aquello que solemos dar por 
sentado, para recordarnos lo importante 
que es sentirse agradecido por todo lo que 
tenemos.

Las joyas de Grateful se han producido de forma artesanal 
e íntegramente en sus talleres de Madrid y se han terminado a 
mano para conseguir el efecto único y diferencial que caracteriza 
a todos sus diseños.

TOUS:
 ‘To the Almost-Perfect Mums’

Cada madre es la mejor madre.

En TOUS creen 
que tu madre es la 
mejor, y la suya, y la 
mía… Esta admiración, 
global e irracional, y 
el amor tan puro que 
sentimos hacia nuestra 
madre se resume en 
“To the Almost-Perfect 
Moms”, una bonita 
forma de reconocer 
y celebrar a todas las 
madres: una madre 
perfecta y la mejor a 
su manera. Suficientes 
razones para querer 
sorprenderla el Día 
de la Madre y cada 
día. TOUS apela 
directamente a 
l@s, hij@s para que 
homenajeen a sus 
madres.
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El presidente del Partido Popular, Alberto Núñez Feijóo, 
pone en valor la “potentísima” industria del calzado

El presidente del Partido Popular, Alberto Núñez Feijóo, y el 
presidente del PPCV, Carlos Mazón, visitaron el pasado 31 de marzo 
las instalaciones de la firma de calzado Pikolinos. Durante su visita, 
Feijóo puso de manifiesto la “potentístima” industria española del 
calzado, cuya facturación superó los 3.000 millones de euros en 
2022, y elogió el dinamismo de sus empresas, que  “exportan la 
marca España”.

Las instalaciones de la empresa española Pikolinos sirvieron como 
marco para una rueda de prensa en la que el titular del PP atendió 

a los numerosos medios de comunicación en la que recordó que un 
tercio de las empresas del sector del calzado exportan actualmente 
ya más del 75% de lo que producen. 

También destacó que el 66% de las empresas del sector tienen 
tiendas online en las que venden tanto a nivel nacional como 
internacional.

Feijóo puso de ejemplo el “componente de empresa familiar” de 
Pikolinos, que ocupa actualmente a más de  650 personas y es un 
claro referente “de exportación, innovación y calidad”.

Alberto Núñez Feijóo elogió el gran dinamismo exportador e innovador de las empresas del sector.

Calzado

Las exportaciones 
españolas de calzado han 
alcanzado cifras récord en 

2022 tanto en valor como en 
pares, superando los 3.000 

millones de euros

Las exportaciones han superado por primera vez 
la cifra de los 3.000 millones de euros (3.056M€) 
con un incremento del 22% respecto al año 
anterior. 

Respecto a 2019, la recuperación está siendo irregular en 
función de los mercados, precisan fuentes de FICE. No obstante, 
destacan crecimientos de más del 50% respecto a los datos 
anteriores a la crisis sanitaria en países como Polonia, Turquía, 
Irlanda, Suecia, Israel o Arabia Saudita.

Las exportaciones de calzado han alcanzado en 2022 la cifra 
de 3.056 millones de euros y 159 millones de pares. Estas cifras 
representan unos aumentos del 22% en valor y 6% en pares 
respecto a 2021. Si comparamos con 2019, estos datos reflejan un 
crecimiento del 14,2% en valor y del 2% en volumen.

La UE27 es el principal comprador de calzado español, 
representando el 77% del total de las exportaciones en volumen 
y el 71% en valor. Francia, Italia, Alemania, Portugal y Polonia 
encabezan el listado de los principales destinos.

Avecal, la Dirección 
General de FP y 

empresarios del calzado y 
marroquinería abordan la 
adaptación de contenidos 

en los ciclos formativos

Se pretende establecer una FP Dual a medida 
que responda a las necesidades de las empresas 
y del alumnado.

El objetivo de la reunión ha sido programar la adaptación de los 
ciclos formativos implantados, favoreciendo la flexibilidad de los 
proyectos y la formación dual.

En esta nueva reunión se han abordado los perfiles profesionales 
más demandados por la industria para adecuar la formación dual a 
dicha demanda y potenciar así la empleabilidad en el sector. En el 
encuentro también se han calendarizado las horas de permanencia 
del alumnado en los centros de formación y las empresas de la 
industria.

Esta sesión se enmarca dentro de la ronda de contactos 
emprendida por la patronal del calzado valenciano y la Dirección 
General de Formación Profesional con el fin de crear un proyecto 
general centrado en la adaptación, difusión e impulso de ciclos 
formativos de la familia profesional del calzado y marroquinería. 
En concreto, se pretende establecer una FP Dual a medida que 
responda a las necesidades de las empresas y del alumnado.
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Victoria 1985 presenta 
LEGGERA su zapatilla 

retro más ligera 
para hombre

Este es el segundo año que el modelo LEGGERA forma parte de 
la familia Victoria 1985, la colección masculina de la marca, y sigue 
siendo uno de los must-have debido a su comodidad y combinación 
de colores.

La ligereza del zapato y su estilo, que combina la tendencia retro 
con la inspiración deportiva, han conseguido hacer del modelo 
LEGGERA un icono dentro del imaginario masculino. 

Leggera es la comodidad hecha sneaker.

Lodi y el diseñador 
Andrew Pocrid 

presentan una colección 
de edición limitada

8 modelos exclusivos elegantes pero con un lado 
salvaje e imponente, con formas poderosas y un 
estilo único.

LODI, firma de calzado española, y el diseñador cordobés 
Andrew Pocrid presentan una colección de edición limitada, 
compuesta por 8 modelos exclusivos elegantes pero con un lado 
salvaje e imponente, con formas poderosas y un estilo único.

Con rasgos y matices que evocan atrevimiento, empoderamiento 
femenino y un carácter más arraigado.

Feminidad, personalidad y elegancia son rasgos que se ven 
representados tanto en las colecciones de LODI como en los 
diseños de Andrew Pocrid.

La unión del auténtico calzado ‘Made in Spain’ con el mundo de 
la moda no podía ser de otra forma.

Løci Wear lanza sus 
nuevas zapatillas con 
tejido biodegradable

 de maíz

LØCI WEAR continua su misión de unir estilo y 
propósito con esta nueva colección.

Hoy, LØCI vuelve a 
desafiar a la industria de 
la moda con su nuevo 
material innovador 
100% vegano: el 
cuero de Maize. Casi 
imperceptible su 
diferencia con el cuero 
de vaca, este tejido es 
biodegradable hasta un 
63%.

Veja lanza las Wata II, 
un modelo hecho de 

algodón orgánico

El algodón orgánico utilizado por VEJA es producido por 
asociaciones de agricultores de Brasil y Perú que lo cultivan con 
respeto por las personas y el medio ambiente, según los principios 
del comercio justo.

VEJA trabaja directamente con los productores y compra su 
algodón orgánico a un precio no correlacionado, 50% más que el 
precio de mercado. Entre 2004 y 2022, VEJA compró alrededor de 
1400 toneladas de algodón orgánico.
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Intergift, Bisutex, 
Madridjoya y MOMAD 
presentan del 13 al 17 

de septiembre 
las últimas tendencias 

en estilo de vida

Su última edición registró más de 36.000 
visitantes procedentes de 89 países.

Barcelona Bridal Fashion 
Week premia la moda 

nupcial más sostenible

En el certamen se ha puesto en valor la 
sostenibilidad de los diseños y su innovación.

En total serán 7 pabellones 
del Recinto Ferial los 
que albergarán esta gran 
convocatoria multisectorial, 
que cada seis meses recibe en 
Madrid a miles de profesionales 
del retail, donde se presentarán 
las últimas novedades y 
tendencias de cada uno de los 
sectores de estilo de vida.

Esta nueva cita vuelve tras dos ediciones marcadas por una 
tendencia positiva en número de visitantes profesionales y empresas 
expositoras. Su última convocatoria, celebrada el pasado mes de 
febrero, registró un crecimiento del 12% respecto a la última edición 
de septiembre, con más de 36.000 visitantes procedentes de 89 
países diferentes.

La convocatoria arrancará el miércoles 13 de septiembre con 
la inauguración de Intergift, mientras que Bisutex y Madridjoya, 
abrirán sus puertas el jueves 14. Por su parte, Momad, comenzará 
su actividad el viernes 15 y se prolongará todo el fin de semana.

AITEX y ERUM
impulsan la Semana de la Moda 

de Alcoy

Ésta se celebrará del 28 de abril al 5 de mayo.

La Semana de la Moda 
en Alcoy nace a partir de un 
proyecto conjunto de AITEX 
y ERUM y con la participación 
del Ayuntamiento de Alcoy y 
de la Asociación de Nuevos y 
Jóvenes Diseñadores (ANDE). 
En el proyecto han colaborado 
también la Universidad 
Politécnica de Valencia 

(Campus de Alcoy), de la Escuela Arte y Superior de Diseño de 
Alcoy, el ESIC, la Cámara de Comercio de Alcoy, el CC Alzamora, 
Tutto Piccolo y la Generalitat Valenciana, entre otros.

Este evento está conformado de actividades que se desarrollarán 
en diferentes espacios de Alcoy y que estarán dirigidas a todos 
los públicos: conferencias y charlas sobre moda, dirigidas a 
estudiantes y profesionales, exposiciones de creaciones y diseños, 
talleres educativos en colegios y zonas de ocio, encuentros con 
diseñadores nacionales de reconocido prestigio, acciones solidarias 
y la celebración del desfile de gala del que saldrá elegido el mejor 
diseñador joven de la Comunidad Valenciana, que representará a la 
región en el certamen nacional. www.privata.com
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Un total de 537 firmas expositoras y la 
participación de 382 speakers.

Advanced Factories convierte la 
Ciudad Condal en el epicentro de 

la automatización, 
la robótica industrial 

y la máquina-herramienta

Durante tres días, Advanced Factories ha ofrecido en Barcelona 
las tecnologías exponenciales de la industria 4.0 y las claves para 
automatizar tu fábrica.

Los 34.827 visitantes que ha recibido esta última edición han 
podido conocer de primera mano lo último en automatización, 
robótica, metaverso, IA Generativa, Conditioning Monitoring, nuevos 
materiales para 3D Printing y todas las soluciones para impulsar la 
competitividad industrial.

Marlene modelo HC 2022 de Vivienne Westwood ha sido elegido el 
mejor vestido de novia del año en la primera edición de los Barcelona 
Bridal &Fashion Awards. Con este premio, el evento barcelonés 
rinde homenaje a la icónica diseñadora británica fallecida el pasado 
diciembre, enalteciendo una propuesta creativa inspirada en Marlene 
Dietrich. Fabricado con materiales sostenibles y reciclados, el mejor 
vestido de novia de la temporada está en sintonía con el espíritu 
de unos tiempos donde la estética abraza la sostenibilidad y la 
inclusividad.
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Barcelona Textile Expo: 
más oferta, 

más servicios

Las 10 firmas más relevantes del 
país participarán en el 

10º aniversario del 
San Sebastián Moda Festival

El principal punto de encuentro de la industria textil en España, 
la 4a edición de Barcelona Textile Expo (del 23 al 25 de Mayo 2023, 
en Fira de Barcelona, Plaza España – Pabellón) completará su oferta 
comercial con interesantes seminarios para los profesionales del 
sector.

Seminario GOTS, a cargo de Franziska Dormann, 
representante de marcas globales en GOTS (Global Organic 
Textile Standard)

Ofrecerá un enfoque holístico de la sostenibilidad – Cómo 
acabar con el lavado verde e informará sobre la Norma Textil 
Ecológica Mundial, los procedimientos para obtener la certificación 
GOTS y las posibilidades de acabar con el lavado verde.

¿Por qué visitar Barcelona Textile Expo?
Más de 170 expositores provenientes de más de 10 paises
Tejidos directamente del fabricante
Las últimas tendencias para las próximas temporadas PV24 y 

OI24/25 – Seminarios de tendencias Peclers y Sostenibilidad.
Forum tendencias
Pedidos mínimos a partir de 50 metros
Programa visitantes VIP

El 3, 4, 5 y 6 de mayo, San Sebastián Moda Festival desembarca 
en nuestras agendas con una amplia programación dividida en 
cuatro jornadas, cinco localizaciones, un centenar de marcas y 
comercios participantes, una veintena de ponentes internacionales 
invitados y un  gran hilo conductor que unificará cada uno de los 
hitos: la celebración del décimo aniversario del evento.

Los desfiles volverán a ser uno de los principales reclamos 
del Festival en clave aniversario. El 4 de mayo, a partir de las 
20:15 horas, el Museo Cristóbal Balenciaga abrirá sus puertas 
para acoger el evento principal del décimo aniversario con la 
participación de diez de las firmas más relevantes de esta última 
década.

Las ocho marcas y dos plataformas de diseñadores que 
recibirán el aplauso del público serán YolanCris, Juan Vidal, The 
2nd SkinCo., Otaduy, Santos Costura, Isabel Zapardiez, Teresa 
Helbig, Sophie et Voilà, Es Fascinante y Kutxa Kultur.

Día Mágico by FIMI y 
FIMI primavera/verano se 

consolidan como escaparate
 del calzado infantil

Abierto el plazo de 
comercialización para 

Salón Look 2023

El Salón Internacional de la Imagen y la Estética 
Integral celebrará su 25ª aniversario del 13 al 15 
de octubre en los pabellones 12, 14 y 14.1 en 
IFEMA MADRID.

Del 12 al 14 de mayo, los expositores de Día Mágico by FIMI y 
FIMI tendrán la oportunidad de mostrar sus últimas novedades y 
tendencias a los compradores del sector, que encontrarán en Feria 
Valencia una oferta de calzado infantil única.

“El calzado es un producto muy valorado por parte del 
consumidor final. Los compradores que vienen de los distintos 
puntos de venta y los distribuidores lo saben y consideran esencial 
que haya mucha oferta de zapatos en las ferias”, asegura Alicia 
Gimeno, directora de Día Mágico by FIMI y FIMI.  “Sin duda 
encontrarán lo que buscan, ya que el calzado se ha convertido 
en un pilar fundamental de nuestras ferias”. Gimeno añade que el 
calzado infantil cuenta con características específicas que lo hacen 
diferente al calzado para adultos, por lo que es importante que los 
expositores muestren su oferta especializada y se mantengan al día 
en las últimas tendencias y necesidades del mercado.

Un total de 12 marcas mostrarán las últimas tendencias, la 
innovación y el diseño en un sector que está en claro crecimiento.

Salón Look, el evento profesional de referencia de la Península 
Ibérica celebra su 25º aniversario en torno a una edición muy 
especial que tendrá lugar del 13 al 15 de octubre de 2023 en IFEMA 
MADRID.

La institución ferial ha puesto en marcha todos sus activos para 
celebrar la gran cita anual del sector, que se llevará a cabo una 
semana antes de lo previsto inicialmente, para facilitar la asistencia 
de profesionales de toda España, en la que los profesionales de la 
estética y la belleza profesional tienen la oportunidad de alcanzar 
sus objetivos y optimizar sus estrategias de negocio.

Salón Look contará de nuevo con un programa de compradores 
internacionales, en colaboración con ICEX y la Asociación Nacional 
de Perfumería y Cosmética, Stanpa, que pondrá el foco en captar 
la atención de profesionales de diferentes países a través de 
encuentros B2B presenciales y digitales.

Todo esto se verá reforzado con un exclusivo y extenso 
Programa de Actividades.

Amplia representación de calzado con más de 
10 firmas expositoras.

La 4a edición de Barcelona Textile Expo tendrá 
lugar del 23 al 25 de Mayo 2023, en Fira de 
Barcelona, Plaza España - Pabellón 2 para 
nuevas oportunidades de negocio.
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Texworld Paris 
celebra su 25º aniversario

Este verano, la feria de la industria de la moda volverá a reunir 
a todos los componentes de Texworld Evolution Paris: Texworld, 
Texworld Denim, Apparel Sourcing, Avantex y Leatherworld Paris.

La feria celebra su 25º Aniversario con una edición especial en 
el mes de Julio.

La exposición también se convertirá en el evento más grande 
desde el final de la crisis de salud del Covid-19, con más de 
1.300 fabricantes en el Pabellón 1 del Centro de Exposiciones 
Porte de Versailles, lo que representa un aumento del 40% en la 
participación en comparación con febrero pasado.

Los fabricantes chinos casi han vuelto a su nivel anterior a 
la crisis, avanzan fuentes de la organización del evento, con el 
número de expositores duplicándose en Apparel Sourcing Paris 
y aumentando considerablemente en Texworld Paris. Fabricantes 
de India, Turquía, Corea y Taiwán han confirmado también su 
asistencia. Esta anticipación se explica por los muy buenos 
resultados de la sesión de invierno y el deseo de los expositores 
de mantener un estrecho contacto con el mercado.

La celebración del 25 aniversario de Texworld Paris será una 
oportunidad para ofrecer a los visitantes eventos especiales, 
entretenimiento, pero también servicios innovadores y networking. 
El área T-Club reforzará sus servicios orientados a los negocios a 
expositores y visitantes.

Techtextil y Texprocess 2024: 
juntas, con innovaciones 
y soluciones sostenibles 

para el futuro
Las próximas ediciones de Techtextil y Texprocess se celebrarán 

del 23 al 26 de abril de 2024. Ambas girarán en torno al tema de la 
sostenibilidad y presentarán soluciones orientadas al futuro para la 
industria textil. Las empresas emergentes reciben una plataforma 
de alta visibilidad en las principales ferias comerciales del mundo 
para encontrar socios comerciales. Techtextil y Texprocess reflejan 
el poder innovador de los textiles técnicos, la fabricación textil 
y las tecnologías de procesamiento. Esto se demuestra por un 
amplio espectro de presentaciones de expositores y un programa 
complementario integral, que incluye los Premios a la Innovación 
Techtextil o Texprocess.

LeShow Moscú exhibirá 
la oferta de más de 1.000 
colecciones del 6 al 8 de 

junio de 2023

La feria de moda de invierno y ropa exterior LeShow Moscú 
2023 está lista para presentar más de 1.000 colecciones de los 
fabricantes más importantes de diferentes países.

De éstos, avanzan fuentes de la organización del evento, más 
del 15% de los fabricantes presentarán sus colecciones por primera 
vez: ¡nuevas marcas, nuevas posibilidades, nueva dirección del 
negocio!

La nueva gama de productos para las temporadas de frío se 
presentará en las siguientes categorías: Chaquetas de plumas, 
Abrigos, Chaquetas, Parkas, Impermeables, Ecofur, Sombreros, 
Abrigos de piel de oveja, Ropa de piel, Ropa de cuero, Accesorios, 
Prendas de punto, lana y cachemira.

Este año, los invitados a la exposición verán una escala y 
variedad sin precedentes de los mejores fabricantes turcos y sus 
colecciones, fábricas premium de la región asiática y, por supuesto, 
marcas rusas locales.

Compradores de 278 ciudades de Rusia, 
17 países de la CEI, entre otros países, 
sya se han registrado en LeShow.

Eli Russell Linnetz 
será el diseñador invitado 

de la 104ª edición de 
Pitti Immagine Uomo

El diseñador californiano presentará la 
colección Primavera-Verano 2024 de su 
marca ERL con un desfile en Florencia el 
miércoles 14 de junio. 

Eli Russell Linnetz es un artista y diseñador estadounidense 
nacido en Venice Beach, California. Se licenció en Bellas Artes en 
Guión y Diseño Narrativo en la Escuela de Artes Cinematográficas 
de la USC.

En 2020, Eli Russell Linnetz lanzó su marca ERL, que ofrece 
una visión colorida y única de los básicos estadounidenses. Desde 
entonces, ERL se ha expandido para incluir ropa de mujer, trajes, 
accesorios, fragancias y ropa infantil. Todas las fotografías, castings 
y campañas de ERL son creadas por Eli Russell Linnetz.

La innovación textil y la 
sostenibilidad centrarán 
las presentaciones de los 

expertos en los foros 
de la próxima ITMA

Dos foros de la industria sobre telas no 
tejidas, textiles y colorantes se repetirán en 
ITMA 2023. 

El Foro de Colorantes y Productos Químicos Textiles se 
celebrará el 9 de junio de 2023, mientras que el Foro de No Tejidos 
se celebrará el 10 de junio de 2023.

Además de los foros de ITMA, los participantes también pueden 
asistir a otras actividades gratuitas, como el Innovator Xchange (9-
13 de junio) y el Innovation Video Showcase, que presentará vídeos 
seleccionados de los expositores.

ITMA 2023 (Milán del 8 al 14 de junio) contará con más de 1.600 
expositores de 44 países.
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