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Más de un centenar de profesionales participó ayer en 
el webinar de ModaEspaña sobre el Perte de Economía 

Circular textil y el nuevo real decreto de envases y residuos

La Confederación ModaEspaña organizó el pasado 25 de enero, una sesión informativa sobre 
circularidad y sostenibilidad de los productos textiles y de la moda, con el fin de dar a conocer al 
sector las oportunidades que ofrece el Perte de Economía Circular (Textil), así como para informar 
sobre las novedades del nuevo “Real Decreto de Envases y Residuos de Envase” y su incidencia en 
el Sector Textil, Confección y Moda.

En este evento participó más de un centenar de profesionales del sector, que pudo transmitir sus 
dudas a diferentes expertos en estas materias.

Ismael Aznar, Socio de Medio Ambiente y Clima en PwC y ex Director General de Calidad y 
Evaluación Ambiental en el Ministerio para la Transición Ecológica y el Reto Demográfico, explicó 
de forma detallada los aspectos concretos que el nuevo “Real Decreto de Envases y Residuos de 
Envase” afectan directamente al Sector Textil, Confección y Moda, tanto a nivel de empresa, como 
de comercio, como de usuario final.

En cuanto al Perte de Economía Circular para los sectores textil, moda, plástico y renovables 
aprobado el mes de marzo de 2022 por el Consejo de Ministros, a propuesta del Ministerio para 
la Transición Ecológica y el reto Demográfico (MITECO), se recordó que es un plan destinado a 
acelerar la transición hacia un sistema productivo más eficiente y sostenible en el uso de materias 
primas que pretende dar cumplimiento a los objetivos contenidos en la Estrategia Española de 
Economía Circular para el año 2030 y posicionar a España como referente internacional en la gestión, 
reciclaje y reutilización de residuos. El Perte de Economía Circular busca asímismo incrementar la 
competitivad de los sectores industriales y la empresa en general, y asegurar una mayor autonomía 
estratégica del país en un contexto de alta incertidumbre internacional.

Los productos ecológicos y reutilizables con materiales 
sostenibles se posicionan como la principal

 tendencia de consumo para este 2023

Ankorstore, marketplace B2B y socio de 300.000 minoristas independientes y 30.000 marcas de 
toda Europa, da a conocer cuáles han sido los productos más demandados por los retailers en su 
plataforma en 2022, así como las tendencias de consumo en 2023.

En 2022, los productos más buscados por los minoristas independientes en el mercado europeo 
pertenecen a las categorías “Alimentación y Bebidas”, “Belleza y Bienestar” y “Hogar y Cocina”, 
siendo esta última una de las tres categorías más adquiridas por los retailers españoles. Esta 
tendencia general de consumo se refleja en la que surgió durante la pandemia y que probablemente 
se mantendrá en 2023: el deseo de crear hogares acogedores con conciencia ecológica, la compra 
de alimentos de primera calidad y la priorización de productos para el cuidado personal*.

Entre los 300.000 minoristas independientes y las 30.000 marcas de 28 países europeos, 
incluido España, hay una tendencia que atraviesa todos los mercados y categorías de productos: la 
sostenibilidad. Según información compartida por Guillemette Renoul, Category Manager “Home & 
Kitchen” de Ankorstore, en todas las categorías de productos, los clientes quieren comprar cada vez 
más productos ecológicos, con materiales sostenibles y productos reutilizables.

Zara se mantiene por quinto año consecutivo en 
primera posición del ranking de las 30 marcas 

españolas más valiosas

Por quinto año consecutivo Zara lidera el Top 30 del ranking Kantar BrandZ, elaborado a partir de 
la capitalización bursátil y del valor otorgado por los propios consumidores, con un valor de marca 
de 18.856 millones de dólares, lo que supone una caída del 19% respecto a 2021.

Esto es debido sobre todo al impacto de la guerra en Ucrania y el cierre de su negocio en Rusia 
en su valor bursátil. Todo ello a pesar del buen comportamiento de sus ventas y de la apertura de 
‘flagship stores’ para reforzar la experiencia de cliente. Un dato destacable es que Zara copa el 21% 
del total del valor del ranking.

Zara es una de las seis marcas que el sector textil tiene en el Top 30 de este año; las otras son 
Massimo Dutti, Bershka, Pull&Bear, Stradivarius y Mango. Es decir, cuatro de ellas son pertenecientes 
al grupo Inditex, que combinadas hacen casi una cuarta parte del valor total del ranking.
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Tendam crece un +8,6% 
en los nueve primeros meses 
de 2022 y llega a su máximo 

histórico para el período, 
impulsado por las nuevas 
marcas y su ecosistema 

omnicanal

Las ventas de 
Adolfo Domínguez aumentan 

un 23% hasta noviembre

Silbon desembarca 
en A Coruña con 

su primer punto de 
venta en Galicia

Con ventas positivas en todos los canales, los resultados de la 
compañía confirman el excelente desempeño operativo de su eficiente 
ecosistema omnicanal. Tendam marcó su récord histórico de ventas 
para el período de los nueve meses.

Las iniciativas estratégicas de crecimiento –nuevas marcas y 
plataforma multimarca– representaron el 26,4% del aumento neto de 
los ingresos de Tendam.

En el período, el Grupo redujo su deuda bruta en un 19,3% después 
de aportar 103,3 millones de euros de su propia caja, suscribir un 
préstamo verde de 130,9 millones de euros y ejecutar una emisión de 
Bonos por 300 millones de euros.

Las cuentas de los nueve 
primeros meses del ejercicio 
presentan un Ebitda de 7,8 
millones de euros, después 
de encadenar 6 trimestres 
consecutivos en positivo. 
El margen bruto se sitúa en 
un 61,2%, cuatro puntos 
porcentuales más que el 
dato del mismo período del 
ejercicio anterior.

La marca de moda andaluza refuerza así 
su expansión en el norte de España con una 
nueva tienda en el El Corte Inglés de Ramón y 
Cajal de la ciudad gallega.

Boston experimenta un 
crecimiento del 60 por ciento 
en 2022 y planea diez nuevas 

aperturas este año

Martinelli da un 
paso de gigante 

e inaugura su 
primera flagship

 en Madrid

Kiabi bate récord e 
incrementa un 10% 
sus ventas en 2022, 

alcanzando los 
2.200 M. de euros 

facturados
La marca del 

grupo Mulliez 
facturó 2.200 
millones de euros 
este pasado año, 
un 10% más con 
respecto a 2021. 
Asimismo, esta 
cifra también 

supone un incremento de un 10% respecto 
del año 2019, en un momento en el que el 
mercado ha perdido un 7% de su valor en tres 
años (según datos de Alliance du Commerce).

La apertura en Velazquez 44, en pleno 
corazón del Barrio de Salamanca, es el primer 
gran hito de 2023 que comienza con los 
objetivos de reforzarse como marca líder de la 
elegancia

 La firma española de moda 
masculina llevó a cabo un ambicioso 
plan de expansión durante el año 
2022 con la apertura de un total de 13 
tiendas propias y tres puntos de venta 
en centros comerciales de El Corte 
Inglés.

Para 2023, la firma ha planificado 
la apertura de diez nuevos puntos de 
venta con el objetivo de alcanzar las 50 
tiendas en todo el territorio español.
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2022: nuevo año 
récord para LVMH

LVMH Moët Hennessy Louis Vuitton, líder 
mundial en productos de lujo, obtiene en 
2022 ventas de 79,2 mil millones de euros y 
un resultado operativo corriente de 21,1 mil 
millones de euros, ambos con un crecimiento 
del 23%.

Wild Pony 
Seventies

Colección SS 2023

Mirto presenta 
su nueva colección 

Mujer PV 2023

Con un claro acento mediterráneo y 
vintage en su estética, Seventies mezcla 
serenidad, sensualidad y elegancia con las 
últimas tendencias del momento.

Seventies se divide en cuatro líneas 
principales que recorren desde el inicio de la 
primavera hasta el final del verano.

La colección MIRTO Mujer Primavera 
Verano 23 presenta moda que proporciona a 
la mujer libertad para vestir con personalidad 
propia y expresando cómo se entiende la 
moda hoy.

Marciano SS23 
Collection

Siguiendo el ADN del estilo elegante y 
desenfadado de Marciano, esta colección 
promete looks chic y versátiles que pasan del 
día a la noche con encanto. Los estampados 
y los tejidos preciosos siguen estando 
presentes, junto con una paleta de colores 
veraniega y contemporánea.

Desigual inaugura 
en el centro de 
Berlín un nuevo 
punto de venta y 
hub estratégico

La vuelta de 
Dolores Promesas
 se hace oficial con 

el estreno de su 
nueva tienda online

La marca abre un nuevo establecimiento 
en pleno corazón de la capital alemana y lo 
celebra con un evento que reúne a modelos, 
artistas, DJs y talento local.

Con esta apertura Desigual suma 27 
tiendas en el país que, con un consumidor 
altamente digitalizado, ocupa el segundo 
lugar en volumen de ventas digitales.

Una de las firmas españolas más queridas 
por las celebs, Dolores Promesas, está de 
vuelta y sus seguidoras ya pueden disfrutar 
de las novedades de la marca a través de su 
recién estrenada tienda online.
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La multinacional suiza 
del sector dermatológico 

Galderma se establece
 en Barcelona y crea 

50 puestos de trabajo

“Amor, Amor”, 
la fragancia más icónica 

de Cacharel para 
San Valentín

La compañía dermatológica suiza Galderma abrirá un nuevo centro de 
capacitación global (global capability center) en Barcelona, donde creará 
alrededor de 50 puestos de trabajo durante 2023. Para este proyecto Galderma 
cuenta con el apoyo de ACCIÓ, la agencia para la competitividad de la empresa 
del Departamento de Empresa y Trabajo de la Generalitat de Catalunya.

El consejero de Empresa y Trabajo, Roger Torrent y Ramió, destaca que la 
apuesta de Galderma por abrir este nuevo centro en Barcelona pone de manifiesto 
“la robustez del sector de las ciencias de la vida y la salud en Catalunya, que 
está muy bien posicionada en este ámbito que representa el equivalente al 8,7% 
del PIB del país”. El conseller Torrent subraya además que “proyectos como el 
de Galderma reafirman el buen posicionamiento de Catalunya como polo de 
talento para la industria de la salud”, puesto que cuenta con “un ecosistema de 
primer nivel formado por más de 1.300 empresas dedicadas en la salud, además 
de centros de investigación e investigación, hospitales y universidades que son 
referentes internacionales”.

La apertura de este nuevo centro de capacidad global, el único que la 
compañía tendrá en Europa, se alinea con los planes de expansión de Galderma, 
cuyo objetivo es convertirse en “la compañía líder en dermatología del mundo ”, 
en palabras del CEO de la compañía, Flemming Ørnskov. “Nuestro nuevo centro 
de capacidad global de Barcelona aportará nuevas capacidades adicionales y 
mejorará nuestra habilidad para apoyar nuestra trayectoria de crecimiento”, 
afirma Ørnskov. “Agradecemos sinceramente a las autoridades de Cataluña su 
apoyo en el proceso de constitución” de este nuevo centro, añade.

Así, desde el nuevo centro situado en el Eixample de Barcelona, Galderma 
“desarrollará nuevas capacidades para apoyar a sus equipos globales”, según 
explica su CEO. Estas nuevas posiciones apoyarán en diversas áreas como la 
actividad comercial, las finanzas, los recursos humanos, las TIC, el área legal y la 
cadena de suministro, entre otros. La compañía ya ha comenzado el proceso de 
perseleccionar los perfiles especializados en estos ámbitos que tiene previsto 
contratar en Cataluña próximamente con el fin de impulsar su estrategia de 
crecimiento global. Galderma prevé que el centro entre en pleno funcionamiento 
en las próximas semanas.

Este San Valentín, 
el amor está en el aire 
y Cacharel nos da la 
bienvenida a bordo con el 
lanzamiento de un nuevo 
cofre de edición limitada, 
“Amor, Amor Airlines”.

Inspirado en los viajes 
y las experiencias que 
vivimos en pareja, este 
cofre incluye un frasco 
de 100 ml. y otro de 30 
m.l en formato viaje que 
te acompañará allí donde 
vayas.

Druni: 
las pestañas postizas 

reinarán 2023
Mayra Medina, 

makeup artist de 
Ardell para DRUNI, 
nos da las claves para 
escoger las mejores 
pestañas postizas, 
cómo colocarlas (y 
no morir en el intento) 
inspirándonos en los 
maquillajes vistos en 
los Globos de Oro 
2023.

RINGANA desvela 
los 5 principios activos 

tendencia este 2023

- La Niacinamida: el activo ideal para luchar contra el 
envejecimiento de la piel.

- El Escualeno: uno de los principios activos con estructura 
molecular muy similar a la de 
los lípidos de la piel.

- Ácido hialurónico: el 
ingrediente esencial en tu 
skincare routine.

- Aloe Vera: la fuente de 
vitalidad para el organismo.

- El aceite de cáñamo: uno 
de los principios activos más 
ricos en grasas esenciales 
para hidratar la piel.

https://edicionessibila.com/la-multinacional-suiza-del-sector-dermatologico-galderma-se-establece-en-barcelona-y-crea-50-puestos-de-trabajo/
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En la oferta de Sinsay de este año encontrarás elegantes bodies, 
picardías, cómodos sujetadores y braguitas a juego en tres colores: 
negro, rojo y rosa.

Y también una amplia selección de vestidos, pantalones de pata 
ancha y chaquetas en una impactante combinación de colores rojo 
y rosa.

Triumph se sube al 
tren del color con sus 

diseños más llamativos 
Amourette y Florale

GUESS 
Beachwear SS23 

Collection

Besada por el sol y lista para la playa, la mujer GUESS es femenina 
y chic en el glamour de San Tropez, el lujo de Miami y la sofisticación 
del verano.

Red Point 
presenta su línea ECO

Siguiendo con la implicación de la marca en fomentar un consumo 
de moda responsable, RED POINT vuelve un año más con su Línea 
ECO. Las prendas de esta línea están confeccionadas con tejido 
ecológico obtenido del reciclado de redes de pesca y otros vertidos 
plásticos recuperados del mar. Esta temporada la colección adquiere 
más protagonismo incluyendo nuevas tonalidades.

Amourette 300 tiene un 
aspecto veraniego para la 
temporada 2023 y está fabricado 
con material reciclado. Diseñado 
con tul transparente y bordados 
que crean un efecto similar al de 
un tatuaje, proporciona un ajuste 
extraordinario y una sujeción 
diaria, pero parece un sujetador 
para ocasiones especiales que 
puede llevarse de día a noche. 

Los diseños de Florale  tienen 
la sujeción total invisible en 
una tecnología ligera con un 
nuevo aro en U que garantiza 
centralización y una distribución 
del peso equilibrada. Elevamos 
la estética más allá de nuestra 
gama clásica con una solución 
de espalda lisa y un delicado 
acabado en consonancia con el 
ADN de Florale.

Sinsay
 “San Valentín”

https://edicionessibila.com/triumph-se-sube-al-tren-del-color-con-sus-disenos-mas-llamativos-amourette-y-florale/
https://edicionessibila.com/red-point-verano-2023/
https://edicionessibila.com/sinsay-coleccion-san-valentin/
https://edicionessibila.com/guess-beachwear-ss23-collection/
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Adidas presenta 
una nueva línea 
de sujetadores y 

leggings

Bañadores Zoggs: 
tejidos 100% reciclados y diseños increíbles

Este año, Zoggs nos presenta su nueva gama de bañadores, con modelos para todos los 
niveles de nadador y con diseños para todos los gustos y cuerpos. La línea se ha elaborado con 
los materiales más sostenibles utilizados hasta el momento: Ecolast y Ecolast+, con la garantía 
de estar reciclando como mínimo, dos botellas de plástico con cada bañador fabricado.

El más relevante de los materiales reciclados que se utilizan en la fabricación de sus 
bañadores es REPREVE®, un hilo de microfibra 100% reciclado. En su gama Ecolast+, nos 
ofrecen bañadores de alta durabilidad hechos fabricados en un 55% de poliéster reciclado a 
partir de botellas de plástico usadas y un 45% de PBT. La confianza en la calidad de la tela es 
tal, que esta composición de tejido ofrece una garantía de por vida al desgaste del tejido por 
el cloro.

La comodidad sigue siendo uno de los principales objetivos de Zoggs, por eso califican este 
material hasta 4 veces más compresivo y cómodo 
que el tradicional tejido de natación. Es de secado 
rápido, y está dotado de UPF+50 para proteger la 
piel del sol.

El segundo material, Ecolast, también fabricado 
con hilo REPREVE® en un 84% y un 16% de 
elastano. Un tejido pensado para agua salada y, 
ocasionalmente, agua clorada con una resistencia 
al cloro de más de 250 horas. Su composición lo 
hace cómodo y con sujeción, además de ofrecernos 
un tacto muy suave y protección a los rayos UV. Este 
segundo material se utiliza en bañadores de uso 
más casual.

Nike Swim, 
la moda de baño 

deportiva que 
triunfará este 

2023

Puma Plexus 
rompe límites 
con un nuevo 
lenguaje de 

diseño

el nuevo sujetador y leggings de adidas 
para este SS23 satisface aún más las 
necesidades de entrenamiento en Studio, 
All Gym, HIIT y Running, con nuevos estilos 
diseñados específicamente para combatir 
las barreras de rendimiento a las que se 
enfrentan las deportistas.

Para todos aquellos amantes de los 
deportes acuáticos o para quienes se están 
iniciado en alguno de ellos, Nike Swim cuenta 
con una amplia colección de bañadores y 
biquinis donde la calidad, la comodidad y la 
estética se unen en una misma prenda.

Bajo un concepto general de ¨futuro 
clásico¨ el modelo Plexus de PUMA establece 
un lenguaje de diseño nuevo y progresivo, 
inspirado en otro diseño clásico del archivo 
de PUMA, el Mostro.

https://edicionessibila.com/banadores-zoggs-tejidos-100-reciclados-y-disenos-increibles/
https://edicionessibila.com/adidas-presenta-este-ss23-una-nueva-linea-de-sujetadores-y-leggings-deportivos/
https://edicionessibila.com/nike-swim-la-moda-de-bano-deportiva-que-triunfara-este-2023/
https://edicionessibila.com/puma-plexus-rompe-limites-con-un-nuevo-lenguaje-de-diseno/
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JIMMY CHOO  
desvela la 
campaña 

protagonizada 
por Kendall 

Jenner

Fotografiada por Carlijn Jacobs en Nueva 
York, la campaña refleja la personalidad 
segura y atrevida de la firma.

UGG sorprende 
con una nueva 
colaboración 

junto al 
diseñador 

neoyorquino 
Shayne Oliver

Con una estética futurista y manteniendo 
los códigos de Oliver se actualizan las Classic 
Boot de UGG, dando lugar a dos nuevas 
versiones: las Armourite Sabatons bajas y las 
Armourite Greaves altas.

Veja estrena 
nueva sede en 

París

4.200 metros cuadrados, 5 plantas, 220 
trabajadores, un restaurante vegetariano y 
muebles vintage en todo el espacio, así es la 
nueva casa de VEJA en París.

Mascaró SS 2023

Nace ‘Peregrinas 
de Caravaca’, 
la marca del 

calzado oficial 
de Caravaca, 

embajadora del 
Camino de la 

Cruz

En la colección de Mascaró para 
la temporada Primavera Verano 2023 
encontramos dos tendencias: Soul Space 
y Full Spectrum. Ambas tendencias 
utilizan formas orgánicas y arquitectónicas 
contundentes.

‘Peregrinas de Caravaca’ nace con la 
misión de aunar el pasado, el presente y el 
futuro de Caravaca.

La marca también tiene una vocación 
nacional e internacional para ser bandera 
de la Región de Murcia más allá de sus 
fronteras, de igual forma que ya lo hacen 
otros productos como el vino, creando para 
ello una marca/sello que certifique el origen y 
autenticidad de la alpargata.

El oficio de los alpargateros está vinculado 
a la Comarca del Noroeste murciano desde, 
al menos, el S.XVI, según se recoge en las 
antiguas ordenanzas municipales de este 
gremio, siendo en la actualidad un numeroso 
e importante grupo de empresas que fabrica 
para marcas de moda de todo el mundo, 
conservando su proceso 100% artesanal.

La presentación de la marca ha tenido 
lugar en el stand de la Región de Murcia 
en esta última edición de FITUR y en la 
misma, además del alcalde, ha participado el 
presidente de la Asociación de Industrias del 
Calzado y la Alpargata del Noroeste de Murcia 
Calzia, Juan Romero; el concejal de Turismo, 
José Carlos Gómez, y el concejal de Empleo, 
Proyectos Estratégicos y Caravaca 2024, 
José Villa. Igualmente han estado presentes 
representantes de algunas de las empresas 
caravaqueñas que están implicadas en la 
fabricación.

https://edicionessibila.com/nace-peregrinas-de-caravaca-la-marca-del-calzado-oficial-de-caravaca-embajadora-del-camino-de-la-cruz/
https://edicionessibila.com/ugg-sorprende-con-una-nueva-colaboracion-junto-al-disenador-neoyorquino-shayne-oliver/
https://edicionessibila.com/jimmy-choo-desvela-la-campana-primavera-2023-protagonizada-por-kendall-jenner/
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TOUS presenta 
‘TO LOVE IS TO 

DISCOVER’ 
nuevo concepto 

creativo para el día 
de San Valentín

Protagonizada por la modelo Hanne Gaby 
y su pareja John Yawn nos enseña su historia 
de amor real, escapando de los clichés 
románticos vinculados a San Valentín. 

Desde esta aproximación al amor universal 
y a la diversidad de parejas, historias y 
preguntas, TOUS presenta una colección en la 
que se reinterpreta el corazón convirtiéndolo 
en metáfora de la inclusividad. A partir 
de las tendencias de volumen, proponen 
diferentes diseños que ponen en valor las 
formas redondeadas y abstractas.  Maxi 
corazones con volumen y acabado mate, 
corazones exvoto o sellos con corazón hilan 
una colección disponible en plata de primera 
ley, plata de primera ley vermeil y oro amarillo 
de 18kt.

La propuesta se completa con otras 
colecciones como Tabit, Iris y Bold Motif así 
como los relojes Karat y los accesorios TOUS 
Carol -fabricados en tejidos acolchados y 
diversidad de colores-.

La mujer 
Longchamp en la 
playa al atardecer

Swarovski ilumina 
el amor este
 San Valentín

La gran variedad de opciones permite 
a la mujer Longchamp decantarse por el 
que mejor exprese su personalidad: tonos 
atrevidos y glamurosos o colores pastel para 
un look más nómada. 

La campaña de Swarovski para San 
Valentín ofrece una audaz representación del 
amor, con joyas cristalizadas que protagonizan 
todas las imágenes.

Koulè, la firma de 
bolsos que aboga 
por la elegancia y 

sencillez

Koulè es una firma de bolsos española 
confeccionada en pequeñas ediciones con 
piel de alta calidad. Sus bolsos persiguen la 
atemporalidad a través de diseños con líneas 
simples y detalles muy cuidados.

La firma de joyas 
Brown&Blonde crea 
piezas atemporales 

Brown&Blonde es una firma de joyería 
española fundada por Irene, que nace con 
el objetivo de revolucionar un sector clásico 
mediante pequeñas colecciones únicas, 
exclusivas, sencillas y especiales elaboradas 
de manera artesanal en pequeños talleres 
joyeros tradicionales.

https://edicionessibila.com/tous-presenta-to-love-is-to-discover-su-nuevo-concepto-creativo-para-el-dia-de-san-valentin/
https://edicionessibila.com/la-firma-de-joyas-brownblonde-crea-piezas-atemporales-y-minimalistas-para-la-mujer-moderna/
https://edicionessibila.com/swarovski-ilumina-el-amor-este-san-valentin/
https://edicionessibila.com/koule-la-firma-de-bolsos-que-aboga-por-la-elegancia-y-sencillez/
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MOMAD, la gran 
feria de Moda llega 
en su versión más 
internacional con 

marcas de 15 países 
diferentes

El pabellón 8 de IFEMA MADRID albergará, 
del 3 al 5 de febrero el Salón Internacional de 
Moda, Calzado y Accesorios, MOMAD.

En esta edición, que reunirá a más de 
300 marcas de moda, destaca la presencia 
de firmas internacionales que acuden 
procedentes de Alemania, Austria, Canadá, 
Colombia, Corea, Estados Unidos, España, 
Francia, Grecia, Holanda, Italia, Japón, 
Polonia, Portugal, Reino Unido o Turquía.

Arranca Intergift, 
la gran cita de la 
decoración y el 

regalo

Los Archis de Bisutex 
cuelgan el cartel de 

completo

El Salón se dará cita en IFEMA MADRID 
del 1 al 5 de febrero, con las mejores marcas 
nacionales e internacionales en decoración, 
interiorismo, regalo, bisutería, complementos, 
joyería, moda, calzado y accesorios, en la 
gran semana del Lifestyle.

Una convocatoria que reúne en un 
mismo espacio a los salones Intergift, 
Bisutex, Madridjoya y MOMAD, y cuya 
celebración coincidente propiciará sinergias 
y oportunidades de mercado, y ofrecerá 
a los profesionales la ocasión de conocer 
las nuevas tendencias para actualizar sus 
negocios y renovar colecciones.

Alrededor de una veintena de empresas 
volverán a reunir las colecciones más 
exclusivas de los sectores de la Bisutería y 
Complementos, del 2 al 5 de febrero en el 
pabellón 4 de IFEMA MADRID.

Reconocidas marcas tanto nacionales, 
como internacionales componen la oferta 
de este espacio único, convirtiéndose en 
un escaparate donde el profesional podrá 
encontrar, piezas de bisutería con diseños 
sorprendentes y diferentes, en bolsos, 
billeteros, gemelos, gafas de diseño.

Madridjoya presenta 
las colecciones 
enfocadas a la 

temporada alta de 
ceremonias y eventos

Madridjoya se celebrará del día 2 al 5 de 
febrero en Ifema Madrid. 

El sector joyero, presentará sus 
colecciones de primavera /verano. Una 
temporada mayoritariamente marcada por 
los eventos, con la celebración de bodas, 
bautizos y comuniones; en la que también 
se festejan fechas tan importantes como San 
Valentín o el Día de la Madre.

La 9ª edición de 
Atelier Couture 
se celebrará los 

próximos 
14 y 15 de marzo

El evento volverá a tener lugar en el Palacio 
de Santoña de Madrid, dentro de la Semana 
de la Moda de Madrid.

Una novena edición que visibilizará las 
colecciones de diseñadores españoles 
contemporáneos, creadas a través del oficio 
de la costura y la más pura maestría artesana, 
realizadas en exclusiva para la Plataforma.

Mediterranean Fashion 
Beach presentará

 en MOMAD,
los finalistas del Concurso 

Nacional de Diseño y 
Confección de Moda de 

Baño MFB 2023

La presentación oficial tendrá lugar el 
sábado 4 de febrero a las 18,00 h en el FORO 
IMAGEN de MOMAD, entre la conexión de 
los pabellones 6 y 8 de IFEMA Madrid. La 
plataforma organizadora con el apoyo y 
colaboración, especialmente de MOMAD, 
ModaEspaña y el Excmo. Ayuntamiento de 
Benidorm, expondrán las novedades y los 
datos que arroja esta nueva edición.

https://edicionessibila.com/momad-la-gran-feria-de-moda-llega-en-su-version-mas-internacional-con-marcas-de-15-paises-diferentes/
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Las empresas de 
componentes para 
el calzado acuden a 
la primera edición 
del año de la feria 

Lineapelle New York

Durante los días 1 y 2 de febrero las 
empresas de componentes para el calzado 
acuden a una de las ferias más exclusiva del 
sector, Lineapelle New York. 

En esta ocasión participan un total de 12 
empresas españolas del sector agrupadas 
en la Asociación Española de Empresas de 
Componentes, Curtidos y Maquinaria para el 
Calzado y la Marroquinería (AEC).

Éxito rotundo en una 
edición histórica de 

BabyKid Spain + FIMI

Expo Riva Schuh 
& Gardbags recibe 
la visita de más de 

8.600 profesionales 
procedentes de más 

de 100 países

 La internacionalización y el negocio han 
sido claves en BKS + FIMI, la feria ha crecido 
más de un 15% tanto en oferta como en 
demanda.

En cuanto a los compradores, BabyKid 
Spain + FIMI ha duplicado la asistencia 
internacional con más de 500 compradores 
internacionales invitados. Profesionales 
VIP que buscan las últimas tendencias y 
novedades y que encuentran en el certamen 
todos los productos relacionados con la 
infancia.

 BKS + FIMI, que se consolida como 
un evento de referencia en el circuito 
internacional de ferias, ha recibido la visita de 
cientos de compradores internacionales de 
más de 40 países y han expuesto más de 400 
marcas de un total de 20 países.

La asistencia de visitantes fue de 8.610 
profesionales, con personas procedentes de 
más de 100 países. Números muy positivos 
que estuvieron acompañados de visitantes 
de fuera de Europa, con un aumento del 5% 
como porcentaje del total. Particularmente 
notable fue el crecimiento en el número de 
visitantes de América Latina, el Sudeste 
Asiático y América del Norte. La afluencia 
de compradores de Israel fue una agradable 
sorpresa, mientras que el número de 
visitantes italianos también aumentó.

Micam, Mipel 
y Theone regresan 

del 19 al 22 de 
febrero de 2023

Los cuatro días de manifestación confirman 
la reanudación de los sectores representados 
por las tres manifestaciones pertenecientes 
a Confindustria Moda que siguen 
distinguiéndose por una oferta interesante 
y complementaria, manteniendo la sinergia 
establecida en los últimos dos años.

Texhibition Istanbul, del 
8 al 10 de marzo, espera 
recibir a más de 25.000 
visitantes profesionales 

internacionales

Más de 400 expositores exhibirán sus telas, 
hilos y accesorios en esta tercera edición 
de la Feria de Telas, Hilados y Accesorios 
Textiles de Estambul (Texhibition Istanbul), 
que tendrá lugar en el Centro de exposiciones 
de Estambul del 8 al 10 de marzo.

Durante el evento, tendrán lugar también 
diversos seminarios de tendencias y un área 
de tendencias con especial enfoque en la 
sostenibilidad presentará las tendencias para 
la primavera/verano 2024.

La próxima edición 
del Showroom 

Expopell tendrá lugar 
del 26 al 28 de marzo 

en el World Trade 
Center Barcelona

Del 26 al 28 de marzo los agentes 
comerciales de un nutrido grupo de firmas 
nacionales e internacionales de estos 
sectores se darán cita en el World Trade 
Center Barcelona (en el Moll de Barcelona), 
para exponer sus colecciones de temporada 
para sus clientes y público del sector.
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