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NACIONAL

La gran semana del lifestyle, organizada por IFEMA MADRID, y compuesta por 
las ferias Intergift, Bisutex, Madridjoya y MOMAD ha cerrado con un gran éxito 
de asistencia y con los mejores datos de los últimos años en cuanto a volumen 
de superficie de exposición. La coincidencia de citas ha conseguido una alta 
respuesta profesional con la asistencia de alrededor de 35.000 visitantes que 
han acudido al Recinto Ferial desde el 14 al 18 de septiembre. Esta cifra supera 
en un 12% los datos registrados en la pasada edición de febrero, lo que, en 
palabras de Julia González, directora de los cuatro certámenes, “ha significado 
la recompensa a tanto esfuerzo e ilusión por parte de los expositores que 
han trabajado mucho para poder traer la mejor oferta posible a una cita muy 
esperada”.
Con la incorporación de un pabellón más y un total de 40.000 metros 
cuadrados de exposición, la cita ha albergado durante sus cinco jornadas la más 
diversa y actual oferta de los sectores de decoración, regalo, mueble, bisutería, 
complementos, joyería, relojería, moda, calzado y accesorios, ocupando la 
práctica totalidad de los pabellones de IFEMA MADRID. Una convocatoria 
muy esperada por el sector que ha concentrado a más de 1.300 empresas y 
que ha generado una importante actividad comercial y multitud de sinergias y 
oportunidades de negocio.

La mujer Sandro mira a menudo por el retrovisor. De sus años en los barrios 
de clase alta, conserva sus códigos preppy: los jerseys retorcidos, los vestidos 
vaporosos y los mocasines son parte integrante de su identidad. Pero no se trata de 
parecer demasiado remilgada. Agita los códigos y los retuerce, recomponiendo su 
look hasta encontrar la combinación adecuada. Concibe sus conjuntos de tweed 
o de pata de gallo con botas imponentes. ¡Bon twist bon genre! Saca sus cortes 
y tejidos del armario masculino, sin olvidar ser femenina. Roba las chaquetas de 
su abuelo, que combina con piezas de inspiración deportiva, con jerseys de rayas 
prestados por los jugadores de fútbol americano o polos con cuellos en contraste. 
Nostálgica de los 80 y de los banquillos universitarios, saca a relucir su peluche 
y su falda plisada. Si la chaqueta de abrigo es uno de sus imprescindibles de la 
temporada, la combina con un crop top de estilo británico.
Bajo su apariencia de primera en clase, no ha olvidado su espíritu de fiesta. 
Como un revival de los años 90 en el Palace y en los Bains Douches, completa 
su vestuario con piezas inspiradas en el clubbing chic, siempre diversas y 
sorprendentes. Camisas y shorts oversize se superponen a prendas de punto sexys 
y femeninas. Con la ayuda de la pedrería, hace brillar el negro. El raso reaviva el 
mate y el lúrex adereza los tweeds.
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Bisutex y Momad reconocen el esfuerzo de las empresas
 y expositores en un encuentro muy especial

Bisutex y MOMAD han celebrado, junto con las empresas y expositores, un homenaje muy especial a varios de los comercios que han estado presentes en estas ferias 
durante una larga trayectoria, así como los concursos enfocados a los jóvenes diseñadores y creadores.
La feria Bisutex ha reconocido a diferentes firmas relevantes para este sector; Salvador Mullet por su fidelidad y trayectoria profesional en el sector de la bisutería y 
complementos; Elígeme y Luna Málaga por la fidelización de los comercios. Así como la entrega del premio #YoSoyBisutex enfocado a jóvenes diseñadores de bisutería y 
complementos, que ha sido entregado a la firma Chic &Txik.

Por su parte, MOMAD, la feria de moda, 
calzado y accesorios ha dedicado sus 
reconocimientos a la fidelización de los 
comercios para la Boutique Fansi; a Anto-
nio Ribas y a Zachari y Boutique Barrys. 
En lo que se refiere a emprendimiento y 
lanzamiento de jóvenes diseñadores, se 
han entregado los galardones del concur-
so #MOMADTalents by ISEM, con el que 
las marcas podrán mostrar sus colecciones 
al sector en la feria. Los ganadores del 
concurso han sido Nouménico y Tinta 
Latina.
Estas ferias, Bisutex y MOMAD, a las que 
se une Madridjoya y Intergift, del ámbito 
de la joyería, la decoración, la bisutería, 
los complementos, la moda, el calzado 
y los accesorios, organizadas todas ellas 
por IFEMA MADRID, sitúan a la ciudad de 
Madrid en el epicentro del lifestyle.

Cerca de 35.000 profesionales acuden a la gran cita del lifestyle de Ifema
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NACIONAL

GCSW by Moda Cálida cierra
su 26ª edición con una jornada 
enfocada en los diseñadores 
canarios
La jornada de clausura de GCSW by MC comenzó a las 13h con un desfile 
dedicado a jóvenes diseñadores canarios y continuó con una tarde repleta de 
firmas también canarias a las que se suman algunas nacionales e internacionales. 
La jornada de desfiles ha llegado cargada de apuestas sostenibles y de tendencias 
que veremos en las playas y las piscinas en la próxima temporada 2023.
En front-row se ha podido ver a influencers como Teresa Andrés, Marta 
Lozano, Carla Barber, Priscilla Betancort, Marta Ibrahim, Yaiza Mencía o Gema 
Betancor, que han ayudado a amplificar el eco de la pasarela compartiendo 
su experiencia con sus respectivas comunidades digitales bajo el hashtag 
#grancanariaswimweekbymc. Desfilando sobre la pasarela, modelos de referencia 
como Marta López Álamo, Tania Medina o Lorena Durán.
Rubén Rodríguez presentó su colección Primavera-Verano 2023, caracterizada por 
piezas que definen la silueta y ponen el acento sobre las formas del cuerpo con 
una paleta de colores vibrantes. Muchiachio, firma canaria que debuta este 2022 
en GCSWbyMC, ha tomado inspiración de los looks de los turistas del sur de Gran 
Canaria en los años 70, revisitando la tendencia seventies, desde un punto de vista 
local. Libérrimo, por su parte, presentó Indigo, colección en la que este particular 
tono azul es protagonista. Además, el patronaje de las piezas ha sido enfocado 
desde una visión inclusiva, encajando en todo tipo de siluetas. Y para despedir los 
desfiles de la mañana, la firma Vevas llenó de alegría la pasarela con su colección 
Mensajes Positivos Universo. La dicotomía blanco y negro, la funcionalidad y la 
versatilidad definen esta propuesta.
Ya en el turno de tarde, Como la Trucha al Trucho ha creado una colección 
dirigida a  mujeres activas y dinámicas, compuesta por prendas cómodas pero 
llenas de tendencia y con una original puesta en escena. Los alegres prints de la 
colección son 100% creación de la firma. Palmas presentó Acqua, un canto a la 
sostenibilidad y a la protección de los mares. La colección se define por línea 
clásicas revisitadas, e introduce en el catálogo de la firma piezas como bikinis y 
bañadores push-up con detalles de engarzados metálicos, con el anagrama de la 
firma. Elena Morales, por su lado, se inspiró en un “verano eterno” para crear una 
colección caracterizada por líneas sofisticadas y tejidos técnicos. La corsetería, 
además, ocupa un lugar clave en la colección.
La firma Bloomers es una oda a su esencia y a sus orígenes. En ella se combinan 
estampados de manera estratégica para destacar los patrones, y con la 
sostenibilidad muy presente mediante la introducción de viscosa ecológica y licra 
reciclada. La sueca Kamilla Belmont presentó Spotlight, que nos sumerge en un 
mundo de estampados y colores llenos de luz sobre prendas donde la comodidad 
es clave. Chela Clo presentó dos líneas diferenciadas en la colección de baño, una 
de espíritu alegre y tendencia “youth” y su complementaria, más sobria y de líneas 
sofisticadas. La colección 365 de Aurelia Gil rinde homenaje a la trayectoria de los 
20 años que cumple la marca y es toda una declaración de intenciones: crear una 
única colección al año compuesta por prendas prácticas y que combinen entre sí 
permitiéndonos crear looks infinitos, acumular menos, y ser más sostenibles.
Y como cierre, desfile doble de Miss Bikini, que ha diseñado una colección en 
la que priman los detalles como las maxi cadenas de acetato, las tachuelas, los 
recortes románticos y los flecos. Arcadio Domínguez, responsable del cierre de 
la jornada y también, de la edición, clausuró la cita de desfiles con Espor, una 
colección con estilo casual y acento canario. El blanco y todas sus tonalidades son 
el hilo conductor de la colección, que mezcla crochet artesanal, algodón, satén, 
lycra y tul.

MBFWMadrid cierra su 76ª edición 
con una excepcional acogida:  
propuestas brillantes, grandes 

nombres y nuevos talentos
Treinta y siete años separan la primera edición de la gran pasarela de la moda 
española de la convocatoria número 76 de MBFWMadrid, que cerró sus puertas 
con una gran acogida y éxito de público. Una cita muy esperada que ha colgado el 
cartel de completo en cada uno de sus desfiles, así como también en el área social 
del Cibelespacio, que agotó sus entradas (40.000) en su primer día de lanzamiento 
en web oficial. Entusiasmo, talento y MODA en mayúsculas han protagonizado las 
cinco jornadas de MBFWMadrid septiembre 2022, organizada por IFEMA MADRID 
con el apoyo del Ayuntamiento de Madrid.
Un total de 41 diseñadores han compuesto el programa oficial de MBFWMadrid, 
confirmando una vez más a la  pasarela como la gran cita de la Moda de España. 
Abría el cartel el programa off con las presentaciones de García Madrid, María 
Lafuente, Félix Ramiro, Roberto Verino, Odette Álvarez, Pilar Dalbat, Nicolás 
Montenegro, Paloma Suárez y Rafael Urquízar. Previamente fue el turno de ESNE 
Escuela Universitaria.  Ya en su sede del pabellón 14.1 de IFEMA MADRID, un 
importante elenco de  diseñadores consagrados  protagonizaron las jornadas del  
jueves, viernes y sábado, con la puesta en escena de sus últimas colecciones. Así 
desfilaron las propuestas de  Andrés Sardá, Duyos, Redondo Brand, JCPajares, 
Malne, Pedro del Hierro, Maison Mesa, Dolores Cortés, Isabel Sanchís, Hannibal 
Laguna, Duarte, Álvaro Calafat, Teresa Helbig, Ágatha Ruiz de la Prada, Aurelia 
Gil, Fely Campo, Ulises Mérida, Claro Couture, Custo Barcelona, Lola Casademunt 
by Maite, y Roberto Diz. Y el domingo 18, un total de  10 promesas emergentes 
pisaron fuerte sobre la pasarela Allianz EGO con sus creativas y rompedoras 
propuestas: Evade House (la ganadora del Premio Allianz EGO Confidence in 
Fashion marzo 22), Corsicana, Mush, Arturo de la Rosa, Boltad, Kollapse, Crack, 
David Moss, Xvstrange y Datuna (diseñador invitado procedente de Mercedes-Benz 
Fashion Week de Tbilisi).

Premios en la 76ª edición de MBFWMadrid

El sábado 17 de septiembre fue otorgado el Premio L’Oréal Paris a la Mejor 
Colección, que recayó en Ulises Mérida por una vuelta a sus orígenes con una oda 

a la supervivencia; y el Premio L’Oréal 
Paris a la Mejor Modelo que distinguió 
a la modelo curvy Lorena Durán como 
triunfadora de esta edición.
Asimismo, como acto inaugural de 
la jornada del domingo se dieron a 
conocer a los ganadores de la tercera 
edición del Premio Allianz EGO 
Confidence in Fashion, que recayó en 
la firma Reparto, por la evolución del 
proyecto materializada en un discurso 
más maduro y viable. Y como broche 
de oro del domingo, de la pasarela 
Allianz EGO, y de la 76ª edición de 
MBFWMadrid, se hizo entrega del 
“premio Mercedes-Benz Fashion 
Talent”, que ha celebrado su 20 
edición en esta cita, premiando a la 
firma Boltad.

Feria Valencia bate sus previsiones con más de 48.000 visitantes 
profesionales en Hábitat, Textilhogar y Espacio Cocina SICI

Finalmente se han superado las previsiones más optimistas. Después de cuatro días de celebración conjunta de Feria Hábitat València, Home Textiles Premium by Textilho-
gar y Espacio Cocina SICI, los datos de asistencia señalan que han sido más de 48.000 profesionales los que han visitado los tres certámenes desde su inauguración. Esta 
cifra proyecta un incremento superior al 30% respecto a los datos de la última edición de cada uno de estos certámenes, cuando se celebraron en 2019 por separado y 
consolida, de esta manera, la apuesta de feria de gran formato y de gran poder de atracción entre los sectores profesionales implicados.
Estas cifras, además, ratifican las sensaciones que prácticamente desde las primeras horas de las ferias se vivían por los pasillos de Feria Valencia, con una afluencia 
notablemente superior a la esperada. Una buena prueba de ello es la alta ocupación hotelera que ha vivido la ciudad de València durante esta semana. Según fuentes del 
sector los hoteles cercanos a Feria Valencia han estado al 92% esta semana y atribuyen entre 40 y 50 puntos de ocupación a la celebración de las ferias.
El director de Feria Hábitat València, Daniel Marco, se ha mostrado “profundamente satisfecho” de los resultados de esta edición, sobre todo, “por la capacidad de Feria 
Valencia de armonizar un evento en el que todos los sectores han sumado para hacer una feria de gran formato y enorme poder de convocatoria”. Además, señala Marco, 
“hemos sido el escaparate perfecto y el punto culminante de las celebraciones de València como Capital Mundial de Diseño. Pero más allá, hemos generado negocio 
entre nuestra industria y los diferentes canales de comercialización, tanto distribuidores como el canal contract”.
Mientras, en su vuelta a Valencia, Home Textiles Premium by Textilhogar cierra sus puertas con una alta satisfacción por parte de las cerca de 250 marcas que han partici-
pado en esta edición. En palabras de su director, Máximo Solaz, el comentario generalizado ha sido de una feria “muy satisfactoria, ya que se ha hecho mucho negocio”. 
Asimismo, destaca la importante afluencia de compradores que han acudido a la cita y sobre todo resalta su “calidad”, tanto nacional como internacional. En este sentido, 
Solaz ha destacado que las principales cadenas de tiendas nacionales han estado presentes y a nivel internacional compradores y prescriptibles de 44 países han reforza-
do el carácter internacional de la feria.
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INTERNACIONAL

Viktor & Rolf Mariage
El desfile ha contado con un total de 37 outfits 
que han incluido una antología retrospectiva de 
creaciones icónicas de la línea Mariage, así como 
vestidos de alta costura y el debut de la colección 
Mariage 2023. Inspirada en los elementos de la 
alta costura clásica, la colección de la próxima 
temporada ha destacado por presentar la fusión 
entre estructuras esculturales y detalles román-
ticos, con adornos florales de organza de seda 
hechos a mano que se enroscan con elegancia 
alrededor de los corpiños ajustados.
Las colecciones Mariage de Viktor& Rolf son una 
extensión del enfoque moderno y glamuroso de 
los diseñadores hacia la moda. Los trajes de novia 
son el hilo conductor de las colecciones de la 
firma, porque, como afirman Viktor Horsting y 
Rolf Snoeren “siempre nos ha fascinado el vestido 
de novia porque es un pequeño universo en sí 
mismo. Es un icono de los momentos más maravi-
llosos de la vida”.

Nicole Milano
Nicole Milano, la marca italiana de 
novias de lujo que forma parte del 
portafolio del Grupo Pronovias, ha 
adelantado sus nuevas colecciones bajo 
su concepto creativo de “Sinfonía de las 
Artes”.
Bajo la inspiración de la escultura, la 
pintura, la arquitectura, la fotografía y 
la danza, Nicole ha creado glamurosos 
diseños completos de luz, contraste y 
movimiento que construyen las asom-
brosas colecciones nupciales llamadas 
“Sinfonía de las Artes”, disponibles en 
las tiendas este verano.
En todas las colecciones, los vestidos de 
novia están impregnados de la esencia 
moderna y romántica de Nicole Milano, 
expresada con nuevos tejidos y cons-
trucciones contemporáneas y ligeras 
que realzan la belleza y la singularidad 
de cada novia.
Las colecciones “Symphony of Arts” han sido objeto de una investigación de 
tejidos sin precedentes. Texturas ricas como el jacquard en relieve, la organza de 
gasa y el algodón fresco y natural crean volúmenes ligeros anclados por corpiños 
imprescindibles que garantizan la sujeción y el confort. Los diseños se iluminan 
con giros poco convencionales en tul dorado y brillante, junto con capas de encaje 
e incrustaciones bordadas que añaden profundidad y patrones hipnóticos y pictó-
ricos.  

Atelier Pronovias
Diseñada por Alessandra Rinaudo, la directo-
ra artística de Pronovias, la colección Versai-
lles se despliega con 44 exquisitos vestidos.
Tejidos deslumbrantes y adornos extremos 
nunca vistos expresaron en la pasarela el 
carácter deslumbrante de Versailles, actuali-
zando estos códigos para la novia moderna 
con innovaciones sartoriales basados en la 
herencia de 50 años de la maison Atelier 
Pronovias.
Los nuevos detalles incluyen mangas 
desmontables de gran tamaño, capas con 
volantes, nuevas formas de faldas como las 
de campana y las de columna, y corpiños 
de encaje separados que se transforman en 
estilos sin tirantes si la novia lo desea.
La pedrería y los adornos a mano son más 
grandes, más artísticos y predominan espe-
cialmente en los escotes, corpiños y puños, 
mientras que una selección de collares y 

accesorios hechos especialmente para la colección recuerdan a preciosas piezas de 
joyería de un tesoro real.

Marchesa
El Grupo Pronovias, líder mundial en moda 
nupcial de lujo, lanza su segunda colabora-
ción en moda nupcial con Marchesa, la casa 
de alta costura de Nueva York amada por las 
celebridades y las estrellas.  
Para esta colección Georgina Chapman ha 
querido volver a lo que considera la esencia 
de la novia para crear una elegancia fresca y 
romántica que es innegablemente moderna y 
glamurosa. 
“Esta colección es para una novia romántica 
que ama la moda”, dice Chapman. “Real-
mente quería que esta segunda colección de 
Marchesa para Pronovias fuera innegablemen-
te ‘Marchesa’. 
Ligera, romántica y a la moda, la colección de 
25 vestidos de novia incluye muchos de los 
diseños más vendidos de Marchesa Couture 
reestilizados para la novia moderna y de alta 
costura.

Predominan los detalles característicos de la marca, como los corsés, los coquetos 
hombros caídos, los microdiseños y los acentos florales. Las espaldas y los escotes 
revelan, pero no centellean, y las capas de encaje de Chantilly y tul se extienden en 
hermosas faldas que expresan pura feminidad.

Cristina Tamborero
La delicadeza de sus diseños, gasas, organzas 
y tules envueltos de una atmósfera romántica 
y de fantasía, diseños que viajan hasta París 
donde la diseñadora Cristina Tamborero ha 
presentado su última colección.
El emblemático Hotel Ritz de la place Vendo-
me es el lugar escogido para presentar en uno 
de sus históricos salones una colección que 
nos hace viajar a un mundo de fantasía donde 
Cristina, con su minimalismo y delicadeza, 
ha creado preciosos vestidos de novia en 
tul, organza y gasa, así como una propuesta 
en estampados florales para invitada que se 
convierten en verdaderas obras de arte. 
La artesanía toma el protagonismo en la 
colección de novia, con puntillas incrustadas 
a mano, tules bordados con motivos florales, 
gasas vaporosas o diseños con volantes que 
nos traslada a un mundo paralelo, un mundo 
delicado donde se realza la silueta femenina creando vestidos únicos.
Para invitada, las tonalidades pastel como el amarillo, el rosa o el agua marina o 
el jade son los protagonistas en  crepes de seda, estampados florales con motivos 
bordados en 3D,  todos ellos confeccionados por costureras que hacen magia con 
sus manos en los talleres que la firma tiene en Barcelona.
Románticas, actuales y con carácter así define a la mujer Cristina Tamborero donde 
la magia de esta colección se ve reflejada puntada a puntada haciendo hincapié al 
savoir faire de la firma.

Pronovias
The Party Edit, la línea de vestidos de fiesta 
de Pronovias, lanza ‘Endless Night’, una 
nueva colección de vestidos glamurosos y 
sexys para celebrar la vuelta a todo tipo de 
celebraciones y citas sociales.
“La colección se inspira en las fiestas de 
noche y en ese momento de transición 
entre la noche y el día”, dice Thomas 
Vasseur, director de diseño de ‘The Party 
Edit’. “Siento que también estamos en una 
transición, desde una larga época en la que 
no se permitía salir de fiesta hasta que por 
fin se sale y se vuelve a celebrar la vida”.
La nueva colección cuenta con 50 vestidos 
de aire juvenil y desenfadado, con colores 
joya eléctricos, deslumbrantes tejidos de 
lentejuelas y sensacionales estampados 
abstractos. Las siluetas son reducidas, sen-
suales, ceñidas al cuerpo para aportar un 
toque diferente a la celebración.



 -6-

PANORAMA
INVIERNO INFANTIL 2023

Kiabi
El inicio del otoño solo puede significar 
una cosa, la vuelta al cole. Comienza la 
época de renovar los libros, mochilas y, 
por supuesto, nuevos modelitos para el 
nuevo curso. El estilo comfy ha llegado 
para quedarse e incluso los más canijos 
lo tienen claro, ¡comodidad ante todo!.
Los pantalones joggers serán los mejo-
res compañeros en las hazañas de esta 
temporada. Otra de las prendas impres-
cindibles este otoño/invierno es la suda-
dera en todas sus formas y colores.
Los estampados, que nos han acompa-
ñado durante todo el verano, continua-
rán con nosotros en la nueva estación, 
llenando de alegría y diversión los 
looks más abrigados del año.

Ducati
Ducati propone looks cómodos 
y versátiles que recogen las 
últimas tendencias de moda 
adaptándolas al mundo infantil 
para que vistan a la última. Y lo 
más importante de todo es que 
la firma italiana ofrece prendas 
para niño de cualquier edad, 
desde recién nacido hasta los 
16 años.
Cada detalle cuenta. Por ese 
motivo, una de las tendencias 
más destacadas este nue-
vo inicio de clases son esas 
prendas que les hacen sentir 
especiales y que despiertan su 
creatividad e individualidad. Ya 
sean metalizados o con cintas 
reflectantes, los toques perso-
nales en las prendas de vestir 
aportan seguridad a los más pequeños de la casa, sobre todo porque es su forma de 
expresarse y definirse como personas. Es hora de explorar los diferentes estilos con 
la vuelta al cole de Ducati.

Agatha Ruiz de la 
Prada

La diseñadora ha vuelto a llenar de 
color la pasarela de IFEMA, en esta 
edición ha utilizado tejidos sostenibles 
con fibras innovadoras procedentes 
del plátano, alga, madera, algodón o 
poliéster reciclado de la firma Pyratex. 
Una vez más, Ágatha nos demuestra su 
implicación por la sostenibilidad.
Las pequeñas modelos han desfilado 
al ritmo del rock gracias a Radio3 con 
vestidos de diferentes colores de tejidos 
de Pyratex que reúnen los sellos más 
icónicos de la marca. La colección 
Agatha Ruiz de la Prada baby dirigida a 
niñas de 0 a 8 años es un canto al espí-
ritu de Ágatha a su forma de entender la 
vida y, por supuesto la moda.

Guess

La chicas
La chica GUESS siempre se divierte con los vestidos de jersey de gran tamaño con 
detalles de volantes, las capas tie-dye, las sudaderas recortadas de leopardo en 
tonos pastel con leggings a juego, las sudaderas con capucha y las camisetas con 
logotipos de inspiración retro, y los pantalones de chándal de corte ancho. Seguro 
que le encantará la falda plisada de largo medio a rayas pastel, así como la moder-
na chaqueta vaquera doble y los vaqueros con un delicado bordado de margaritas 

para un atractivo retro de los años no-
venta. El jersey ultrasuave y el algo-
dón orgánico prometen comodidad, 
mientras que los detalles juguetones y 
la irresistible paleta de colores pastel 
de ensueño con detalles en blanco y 
negro completan el look.

Los chicos
Mientras tanto, el chico GUESS está 
listo para la acción con cómodos 
pantalones de chándal inspirados en 
el streetwear y sudaderas y camisetas 
a juego en una gama de tonos pastel, 
verde menta, negro y amarillo. Las 
camisetas de manga larga y corta con 
rayas de colores añaden un toque de 
estilo noventero, mientras que los 
prácticos abrigos acolchados cuentan 
con características técnicas y detalles 
GUESS. Los pantalones bicolor a 
juego y las sudaderas con acabados 
de mangas GUESS son perfectos 
para cualquier momento del día, sin 
olvidar las sudaderas y camisetas con 
logo de gran tamaño en una variedad 
de colores atemporales.

Superga
La firma italiana Superga® kisdwear 
ofrece una alternativa para la vuelta 
al cole combinando la comodidad y 
el estilo en prendas deportivas al más 
puro estilo sporty.
Para los más inquietos de la casa, estos 
diseños cómodos y elásticos serán sus 
mejores aliados para moverse de un 
lado a otro sin parar. Incluso, para los 
jóvenes amantes de la moda, Superga® 
kisdwear ofrece diseños en tendencia 
para lucir un aire athleisure con estilo 
y personalidad. Y lo mejor de todo es 
que la firma italiana ofrece prendas 
tanto para niño como para niña de casi 
cualquier edad, desde la talla 3 hasta 
la 14.
La vuelta a la rutina y a las clases mu-
chas veces invita a pensar en colores 
oscuros y apagados, dejando atrás 
los coloridos looks veraniegos. Pero, 

lo cierto es que pocas cosas favorecen 
tanto como un color alegre cuando llega el back to school. Apuesta todo al caballo 
ganador y opta por prendas en amarillo, fucsia o verde y combínalas si quieres con 
tonos más suaves para conseguir un conjunto equilibrado.
Los más pequeños de la casa caen rendidos a sus encantos. La tendencia glitter in-
vadirá sus armarios este otoño para brillar y ser la estrella de la clase con looks con 
toques de purpurina. La originalidad y las últimas tendencias se unen para crear 
conjuntos desenfadados que les hace sentir especiales y despiertan su creatividad.
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Ellesse
La colección de mujer se ha convertido en una gran liga, con acordes deportivos y 
chándales desenfadados que se combinan con bufandas recortadas y camisetas de 
rayas. Añadiendo un toque de rosa a una paleta de colores neutros, rojos y azules, 
el polar de color caramelo es la prenda ganadora junto con sus accesorios a juego.
Al anochecer, la paleta de colores se desvanece en el negro y las telas se vuelven 
lujosas con pantalones y chándales sedosos, tejidos de punto super suaves y 
algodón limpio, elevando la ropa informal a nuevas categorías. La chaqueta 
“varsity” sigue siendo la protagonista de la colección, pero su azul celeste se 
convierte en negro al caer el sol. El icónico logotipo de ellesse deja su huella como 
la única nota de color.

Levi’s
La colección tiene un toque 
retro inspirado en el estilo de 
vida del Norte de California. 
Una extensión natural del 
estilo de vida casual de 
Levi’s®, donde la nostalgia 
se une a la comodidad, 
mezclando las tendencias de 
las décadas de los años setenta 
y ochenta con un toque actual. 
Levi’s® Gold Tab™ adopta un 
enfoque relajado y fresco de la 
ropa vintage.
Con una paleta de colores 
que mezcla los tonos tierra y 
los colores primarios de una 
forma muy retro, la colección 
presenta prendas básicas como 
sudaderas con y sin capucha y 
camisetas, así como elementos 
más deportivos como tank 
tops, joggers y leggings. 
También están presentes 
algunas piezas técnicas como 
el nuevo Anorak para hombre. 
Además, la colección incluye 
una chaqueta bomber para 
mujer en verde bosque, y 
gráficos inspirados en el norte 
de California en la espalda.
Jugando con esos elementos de 
la vida al aire libre, la colección 
incluye una sobrecamisa de cuadros, así como una gama de prints que evocan a 
algunos de los destinos más icónicos de California y su naturaleza. Y, por último, 
Levi’s® Gold Tab™ presenta toda una nueva línea de prendas relajadas en tejido 
French Terry.

Marciano by 
Guess

Preparada para el invierno, la colección 
Marciano by Guess FW22 está lista 
para tomar el horizonte urbano con 
piezas románticas, acogedoras y 
exquisitamente elegantes para las 
mujeres con siluetas femeninas, una 

paleta de tonos suaves y estampados 
elegantes y llamativos. Los hombres 
disfrutan de looks elegantes con 
detalles de sastrería, un atractivo 
moderno y piezas atemporales pero de 
alto rendimiento. Como siempre, las 
colecciones están repletas de lujosos 
tejidos y detalles para que el look 
Marciano sea tan impecable como 
siempre esta temporada.

Guess
La colección Guess Activewear FW22 está lista para la acción, ya que ofrece 
looks naturales y seguros para la mujer GUESS con una funcionalidad de lujo 
que es a la vez femenina y versátil. Inspirada en la tribu del desierto, la colección 
promete prendas activas adecuadas para cualquier aventura esta temporada. Por su 
parte, el hombre GUESS adopta un estilo retro moderno gracias a prendas de alto 
rendimiento que también prometen un atractivo urbano.
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Paloma 
Suárez

Siempre fiel a su filosofía de 
slow-fashion, fabricación 100% 
local y gusto por la artesanía, 
‘Bloom’ se compone de tejidos 
característicos de la firma con 
efectos tornasolados, vinilos 
o metalizados, detalles en 
tul y experimentación textil. 
Continúa desgranando y 
jugando con el upcycling para 
transformar sobrantes en tejidos 
lujosos que ganen una nueva 
vida a través de sus diseños 
vanguardistas.

Ooto
Una colección de inspiración 
mediterránea, tanto en su concepto 
relajado como por sus tonalidades, 
sin perder de vista los momentos 
cosmopolitas que se viven en la ciudad. 
De estilo principalmente casual con 
prendas relajadas como sudaderas, 
vaqueros y sobrecamisas. Prendas smart 
casual como americanas lavadas, chinos 
y camisas o una sección going out 
integrada por prendas nocturnas en las 
que grises y negros marcan la carta de 
color.
A nivel fit predomina el slim con tejidos 
elásticos que aportan confort y responde 
a las tendencias del mercado.
El colorido está dominado por la gama 
camel, beis y gris con toques caldero, 
granate y verde pato sin olvidar la gama 
de azules mediterráneos.
En cuanto a los tejidos, el más 
representativo es el algodón BC junto 
con la lana reciclada y tejidos técnicos 
también reciclados.

Longchamp
Para la colección de prêt-à-porter Fall/Winter 2022 de Longchamp, la 
Directora Creativa Sophie Delafontaine se inspira en dos estilos opuestos pero 
complementarios de unas vacaciones invernales en los Alpes: deportivo y 
cocooning.
Para el primero opta por colores vivos (naranja, azul intenso, verde esmeralda) 
y tejidos técnicos como el nailon, que recrea el sonido de la nieve al crujir. Este 
material se transforma en chalecos reversibles, blusas, abrigos e incluso en una 
minifalda acolchada que incluye el logo del caballo de carreras de Longchamp y 
un forro en colores vivos que contrasta con otros tonos urbanos como el negro o 
el caqui. El camuflaje es otro de los prints principales, presente tanto en la ropa 
de abrigo como en un vestido vaporoso con abertura hasta media pierna, que se 
puede combinar por debajo con una de las piezas clave de la temporada: un jersey 
de canalé de cuello alto.

Cyrana
Las tendencias para la siguiente 
temporada ya están entrando en 
nuestras vidas (y armarios) de forma 
gradual, especialmente gracias al 
Street style y las propias pasarelas. 
Vuelven algunos clásicos como 
el estampado animal y el tweed, 
pero especialmente los tonos 
llamativos, que ya se han vuelto 
un imprescindible en los looks de 
cualquier amante de la moda.
Desde el azul Klein, hasta el rosa 
fucsia o el naranja, todos estos tonos 
son ya básicos de tu vestidor. En ello 
se basa la nueva colección FW22 
de Cyrana, que deja prendas de lo 
más especiales para ir derrochando 
estilo en cualquier ocasión que se te 
presente. Son esas piezas en las que 
merece la pena hacer una inversión, 
ya que con solo ponértelas, tienes el 
éxito asegurado. Desde pantalones, 
hasta vestidos y americanas, este 
otoño/invierno es hora de arriesgar.

Coosy
Coosy, firma española de moda, 
presenta su nueva colección 
Pre-Fall 2022.
Vestidos de invitada que se 
convertirán en imprescindibles 
para triunfar en las bodas 
otoñales.
Trajes de chaqueta, monos, 
chalecos, faldas, camisas… 
prendas versátiles que 
transformarán tus looks para ir 
ideal sin perder la comodidad.
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Monpiel
Los diseños de esta colección son elegantes, con colores naturales y unas líneas di-
ferenciadas que han dado como resultado unos básicos atemporales y de calidad.
Para Rosa Pino, directora creativa de la firma, “creemos desde hace tres décadas en 
el consumo responsable. De nada sirve comprarse un bolso negro cada temporada, 
consideramos que es mejor comprar uno de piel con un buen diseño atemporal 
que te dure años y no pase de moda”.

Thomas 
Sabo

Thomas Sabo presen-
ta para la temporada 
invierno 2023 unos bro-
ches excepcionalmente 
glamurosos de plata de 
ley 925 de alta calidad. 
Los detalles divertidos 
como las estrellas y 
las perlas brillantes 
convierten estos broches 
en accesorios que 
aportarán mucho estilo 
y elegancia a cualquier 
look.
Los broches Sparkling 
Brooches se pueden 
combinar fácilmente 
con las colecciones de 
Thomas Sabo, tanto 
las nuevas como las ya 
existentes. Al igual que 
las joyas, estos broches 
también incorporan 
motivos icónicos como 
las alas del ave Fénix, 
las estrellas y la luna, 
y sorprenden por sus 
maravillosos diseños 
con aberturas y líneas 
grabadas de inspiración 
vintage.

Swarovski
La nueva colección de relojes de Swarovski propone una novedosa gama de 
piezas que apuestan por diseños glamurosos con un toque divertido que combinan 
con cualquier mood. El nuevo lanzamiento de la temporada es un reloj joya inspi-
rado en las líneas de la familia Millenia de la firma. Diseñado con una correa en 
forma de brazalete, hecho a partir de grandes cristales y con una esfera minima-

lista en colores pop, 
que lo convierten en 
el reloj perfecto para 
los amantes de las 
joyas.
Además del nuevo 
reloj joya, la colec-
ción incluye nuevos 
diseños para las 
icónicas familias de 
relojes de Swarovski, 
incluyendo relojes 
chic para los estilis-
mos de diario, relojes 
de moda para inspirar 
la autoexpresión, y 
relojes deportivos 
para tus looks más 
fitness.
Una oda a más de 
125 años de innova-
ción y artesanía, la 
colección cuenta con 
engranajes de fabrica-
ción suiza, ingeniería 
de cronógrafo, acero 
inoxidable de alta ca-
lidad, auténtica piel 
de becerro italiana 
y detalles de cristal 
únicos.

Brussosa
Da la bienvenida al Otoño con con ‘City’: Una colección urbana y minimalista. 
Líneas simples, y una piel robusta y ligeramente brillante, que inundará tu armario 
de personalidad.
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Pikolinos
La marca Pikolinos lanza su nueva colección FW22/23 con una combinación de 
modelos que reúne diferentes estilos, desde aquellos que siguen las tendencias más 
actúales a los más tradicionales.
Como cada año la marca apuesta por el colorido, la comodidad de sus productos, 
la calidad de sus materiales así como por el diseño.
Con sello Made in Spain los zapatos de Pikolinos serán tus mejores aliados ya 
que hay una gran variedad de modelos pensados para cada ocasión, desde botas 
de caña alta, de estilo montañero, botines planos o de tacón hasta mocasines o 
deportivas.
Una multitud de opciones dispuestas a arrasar esta temporada y que no podrán 
faltar en tu armario.

Calzados Pitillos
Calzados Pitillos, la marca de zapato artesanal por excelencia, presenta su nueva 
colección para este otoño invierno 22-23. En esta última colección, Calzados Piti-
llo ha diseñado zapatos con nuevos pisos y tacones renovados, especialmente en 
la línea de sneakers. Otro aspecto clave de esta temporada es la renovación de las 
tres hormas de tacón más acordes con las tendencias, con puntas semi cuadradas y 
tacones más anchos en la parte inferior. Además, la marca vuelve a contar para su 
campaña con la participación de la influencer Camino Villa. 
La línea Confort y la línea Oxford también se tiñen de novedades. Confort apuesta 
por las combinaciones en piel con fantasías y Oxford presenta botas tradicionales 
con cordones y la incorporación de las botas Chelsea y los mocasines Wallabi. 
Por su parte, la gama Dynamic Foam presenta dos modelos diferentes con una 
membrana waterproof. En cuanto al colorido, además de los colores clásicos de su 
catálogo y tan característicos de la marca, Calzados Pitillos suma a su nueva colec-
ción colores cremas, blancos, mostazas y kakis, con toques laminados.

Hunter
Hunter presenta su colección Otoño/Invierno 2022, una celebración de la natura-
leza y la vida al aire libre inspirada en los sorprendentes cambios de paisaje que 
acompañan a cada cambio de estación. Esta nueva colección cuenta con modelos 
aptos para las más diversas actividades, ya sean espectaculares paseos por la nieve 
y los bosques en busca de una aurora boreal o aventuras más cotidianas en el 
campo y las calles de la ciudad.
Con la llegada de nuevas líneas y modelos a su colección, estas nuevas propuestas 
de temporada son una auténtica proclamación de que, aunque Hunter ama a sus 
iconos, en realidad es mucho más que la marca de las famosas botas de goma 
wellington. En un punto de equilibrio perfecto entre moda y funcionalidad, los pro-
ductos Hunter están dispuestos tanto para la conquista de los paisajes más épicos 
de la naturaleza como para triunfar cada día sobre el pavimento urbano

Carmela
Cada temporada llega un calzado que no puede faltar en tu wishlist si quieres 
que tu armario esté a la altura de un icono de la moda. Esta vez es el turno de los 
mocasines, un clásico sobrio y atemporal que a día de hoy se ha convertido en un 
imprescindible para dar un toque preppy, a la vez que sofisticado, a tus looks. 
Probablemente, la palabra “mocasín” la relaciones con un contexto elegante, de 
oficina y de lo más anticuado. Sin embargo, este año, estos zapatos se han pro-
puesto ser el calzado más versátil y rompedor de la temporada.
Para tus looks más minimalistas, casuals e incluso combinándolos con calcetines 
altos para recuperar tu esencia más college, Carmela ofrece multitud de opciones 
y estilos. Con plataforma o bien con tacón, suela track antideslizante, con hebillas 
y cadenas decorativas, lisos, de serraje… En definitiva, un clásico reinventado que 
siempre será un acierto.
La fiebre por los loafers no ha hecho nada más que empezar, y se quedará en nues-
tro armario por un tiempo para darle un aire retro y muy cool, sin dejar de lado en 
ningún momento la comodidad y el estilo.
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Arancha Priede Leza, nueva 
directora de Negocio de 

IfemaMadrid
 
IFEMA MADRID ha incorporado a Arancha Priede Leza para liderar su Área de 
Negocio.  Esta nueva posición en el Comité de Dirección de la entidad tiene el 
objetivo de impulsar el crecimiento de las distintas líneas de actividad, fortalecien-
do la diversificación, la internacionalización, y la digitalización e innovación como 
piezas clave de la estrategia que IFEMA MADRID desarrollará a lo largo de los 
próximos años.
En el nombramiento de Priede Leza se ha valorado su experiencia de éxito en la 
gestión de proyectos, su capacidad para el desarrollo de negocio y relaciones ins-
titucionales, así como su liderazgo en la gestión de equipos multidisciplinares en 
el ámbito nacional e internacional, y su fuerte capacidad de negociación y visión 
estratégica.
Arancha Priede Leza, ingeniera de Caminos, Canales y Puertos por la Universidad 
Politécnica de Madrid, y MBA por el Instituto de Empresa, ha ocupado posiciones 
de alta dirección en grandes empresas como Urbaser, donde ha desarrollado en los 
últimos años el cargo de directora general de las empresas participadas de diversos 
sectores; Clear Channel, como directora de Desarrollo, Relaciones Institucionales 
y Operaciones; Iridium-ACS-Dragados, como directora de Área de Desarrollo de 
Concesiones en Europa y España, y Acciona, como directora comercial de Acciona 
Concesiones, entre otros.

La firma Blue Banana ficha a Carlos 
Mancebo, figura clave del retail en 

España, como Director de Expansión
La firma de moda y aventura Blue Banana ha incorporado a Carlos Mancebo como 
nuevo Director de Expansión, un puesto de nueva creación que se responsabilizará,
entre otros asuntos, de la expansión de la marca en el extranjero. Comenzará con 
los mercados de Chile, México e Italia para después enfocar el crecimiento hacia 
otros países europeos y latinoamericanos.
La trayectoria de Carlos se encuentra muy vinculada al sector de la moda, pues ha 
desempeñado puestos similares durante más de cuatro años para la firma de calzado 
Pompeii, donde fue responsable de la estrategia y ejecución de los planes de ventas 
de la compañía en los canales web y en los puntos de venta físicos, tanto a nivel 
nacional como internacional. Además, antes de trabajar en Pompeii, pasó por otras 
grandes empresas conocidas como Hays o Calzedonia.

Parfois incorpora nuevo
Chief Digital Officer

Miguel Angel Povedano es la más reciente incorporación en la cúpula directiva de 
la marca portuguesa de accesorios de moda. El ejecutivo ocupará el cargo de Chief 
Digital Officer durante el inicio del próximo mes de Julio, asumiendo la dirección 
de proyecto de E-commerce y con el objetivo de potenciar el crecimiento y conso-
lidación del proyecto digital y de omnicanalidad, además de sumarse al Consejo 
Ejecutivo.
Con una trayectoria de más de 20 años en el sector del Retail, Miguel Angel Pove-
dano regresa a Europa, y al sector textil, tras liderar proyectos en mercados como 
China, América o UAE. En su trayectoria se destaca su paso por Carrefour donde 
ocupó el cargo de Director General en el área de Textil España, Argentina, China 
y Dubai, y también su paso por el grupo Majid All Futtaim, como Chief Operating 
Officer y Chief Commercial Officer. Cuenta con experiencia en distintas áreas del 
sector, entre ellas, Supply Chain, Operaciones, Gestión de P&L, Data Science, E-
commerce, Omnicalidad e Innovación.
En los últimos años la marca ha estado trabajando en la estrategia omnicanal y en 
el desarrollo del canal digital, con especial foco en el crecimiento de parfois.com. 
Entre otras mejoras del proyecto está el lanzamiento de nuevos mercados online. En 
el pasado mes de Abril, la marca anunció también la incorporación de Jesús Salceda 
como Chief Technology Officer.
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Andrea Incontri, nuevo Director Creativo de 
United Colors of Benetton

 
Benetton, empresa textil italiana fundada en 1965, se complace en anunciar el nombramiento de Andrea Incontri como 
Director Creativo de las líneas Mujer, Hombre, Niño.
En agosto, se lanzó en todos los canales una nueva campaña publicitaria con la dirección artística de Incontri para presentar 
la colección Otoño-Invierno 2022-23 de United Colors of Benetton. La colección Verano 2023, la primera a cargo de An-
drea Incontri, se presentó oficialmente en septiembre, durante la Semana de la Moda de Milán.
Gracias a sus estudios de Arquitectura y a la experiencia creativa que ha expresado tanto a través de su propia marca en la 
que destacó una visión transversal de la creatividad en la moda, como con la dirección creativa de Tod’s, en la que demos-
tró su capacidad para tejer un diálogo entre la creatividad y el mercado, Andrea Incontri reúne la figura del diseñador y la 
del ingeniero. Su estilo nace de una sustracción formal y es candidato a transportar a Benetton hacia el relato de la comple-
ja contemporaneidad de nuestro tiempo.

Aurelia Gil, Javier Delafuente y Maison Mesa se incorporan a la
 Asociación Creadores de Moda de España

La Asociación Creadores de Moda de 
España, que supera los 80 asociados, 
crece con la llegada de tres nuevas 
firmas y continúa con su propósito de 
agrupar a las principales marcas de 
moda de autor españolas. Aurelia Gil, 
Javier Delafuente y Maison Mesa son 
firmas de diseño que representan los va-
lores del slow fashion, marcas de moda 
de creador que apuestan firmemente por 
la mano de obra local, la transformación 
artesanías y la puesta en valor de los 
oficios de la costura.
Aurelia Gil, adherida al programa Gran 
Canaria Moda Cálida del Cabildo de 
Gran Canaria, atesora una trayectoria 
de veinte años en el mundo de la moda. 
Tradición, pasión e innovación definen 
el trabajo de esta creadora formada en 
Bellas Artes, que ha centrado sus esfuer-
zos en la recuperación de los oficios ar-
tesanales de la costura. Desde su atelier 
de Las Palmas de Gran Canaria crea sus 
colecciones de baño y prêt-à-porter, así como sus diseños a medida. Además, desde hace un año tiene su propio taller de prendas baño que da servicio a otras marcas.
Javier Delafuente es un diseñador antequerano formado en el Centro Superior de Diseño de Moda de Madrid (CSDMM). En esta escuela, un referente de la formación en 
moda en nuestro país, tiene la oportunidad de conocer técnicas de costura en la Cátedra Balenciaga de la mano de dos oficialas de la emblemática firma. En su afán de 
aprendizaje, se especializa en piel en Loewe y trabaja para diferentes marcas como Roberto Verino o El Corte Inglés, una trayectoria que completa con su faceta como 
estilista de cine, prensa y televisión.
Después de adquirir experiencia, en el año 2000 decide fundar su propia firma y abrir un pequeño estudio en la Calle Santa Teresa de Madrid desde el que desarrolla 
cuatro líneas de moda que aúnan tradición y modernidad, destacando su labor de costura a medida. Delafuente apuesta por la durabilidad y calidad de las prendas, 
cuidando la elección de materiales y haciendo hincapié en la manufactura local. “Para mí, formar parte de ACME es un sueño y un reto alcanzado, es un reconocimiento 
a una trayectoria profesional y el lugar perfecto desde donde seguir defendiendo la moda de autor”, declara.
Juan Carlos Mesa cuenta con 30 años de experiencia en el diseño de moda y el estilismo. Después de trabajar como creativo para importantes marcas como Ángel 
Schlesser, Agatha Ruiz de la Prada o Jesús del Pozo, en 2017 funda Maison Mesa. A lo largo de su trayectoria ha conseguido importantes reconocimientos como el premio 
L’Oréal a la mejor colección de Mercedes-Benz Fashion Week Madrid con su trabajo para la casa Schlesser.

Tous reafirma su apuesta por la innovación y la conexión 
con el consumidor con la creación de la figura de 

Brand Experience Director
Tous, la firma dedicada al negocio de la joyería desde 1920, reafirma su apuesta por la innovación y la conexión con el consu-
midor a través de la creación del rol de Brand Experience Director.
Anna Sió, con más de 20 años de experiencia en reconocidas marcas retail, asume este rol y se incorpora al Comité de Direc-
ción, reportando a Anaïs Durand, Directora de Marketing y Comunicación de la firma. Desde esta posición, liderará el desarro-
llo del modelo de experiencia de marca, con una visión interdisciplinar y especial foco en el ámbito digital, elemento central 
del proceso de transformación de la firma joyera.
Sió llega a Tous con una sólida experiencia en firmas tan relevantes como: Nike, Reebok o CH Carolina Herrera, en las que ha 
trabajado dirigiendo la estrategia de marca a nivel iberia, europeo y global. Su extensa trayectoria en el sector retail, se suma a 
una formación académica en la que ha unificado la comunicación y la moda, a través de una licenciatura en comunicación en 
la Universidad Autónoma de Barcelona, el Master in Fashion Marketing and Communication en Instituto Europeo Di Design y 
una formación en Cool Hunting en Central Saint Martins.
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Sandro
La historia de Sandro está íntimamente 
ligada a París, donde Evelyne Chetrite 
decidió fundar Sandro en 1984. Tempo-
ra- da tras temporada, hizo de la capital 
francesa la esencia de su estilo. En 
2022, todo el equipo de Sandro estaba 
decidido a ofrecer la más bella dirección 
a sus colecciones  de prêt-à-porter  y 
accesorios en la avenida más bella del 
mundo: los Campos Elíseos.
Esta tienda es una de las más grandes de 
la marca. Tiene 300 m2 y tres niveles.
En la planta baja, la visita se abre con las 
colecciones de prêt-à-porter femenino. 
La linealidad del suelo de hormigón en-
cera- do conduce al visitante a la parte 
trasera de la tienda, que alberga la zona 
de accesorios. A la derecha del espacio, 
la escalera monumental es uno de los 
anclajes visuales. Su forma cálida, como 

un brazo que abraza, invita al descubrimiento. La amplia barandilla de yeso mine-
ral contrasta con los peldaños de nogal. A mitad de camino, un pilar revestido de 
ladrillo crea la unión con la primera planta, que revela las colecciones de prêt-à-
porter para hombre. En el sótano, el espacio se ha diseñado en torno a la intimidad 
del momento de la prueba. Paredes con marcos de madera natural delimitan cada 
salón, cuyos interiores se cubren con generosas cortinas de lino marrón.

Desigual
Desigual da un paso más en su estrategia de expansión internacional apostando 
por el crecimiento en el mercado asiático. La marca de moda española fortalece su 
presencia en China a través de una joint venture con la empresa local E-Shine. Con 
este acuerdo, Desigual pone el foco en la ampliación del comercio online en el 
gigante asiático, y prevé también nuevas aperturas de tiendas propias y franquicias.

E-Shine es un socio empresario de 
Septwolves Industrial Co., Ltd, una 
empresa de moda cotizada en el 
mercado de valores de Shenzhen y 
que representa una de las compa-
ñías chinas más importantes en la 
industria de la moda.
A través de esta colaboración, 
la compañía tiene el objetivo de 
alcanzar una facturación de 40 
millones de euros en cinco años, 
de los cuales la mitad correspon-
dería a su negocio online y, el 
otro 50%, a las ventas en tiendas 
físicas. Los canales digitales son el 
foco principal del acuerdo, aunque 
se ha proyectado también crear 
flagship stores en las ciudades de 
Shanghái y Pequín y abrir hasta 60 
establecimientos más.

Kik
A partir de ahora KiK incorpora dos idio-
mas más a su repertorio, ¡Hola! y Bom 
dia! KiK abre sus primeras tiendas en Es-
paña y Portugal. La empresa textil alema-
na continúa su expansión internacional 
y ya está presente en 14 países europeos, 
incluyendo Alemania. En las nuevas tien-
das KiK, todos aquellos consumidores 
que estén concienciados con el precio y 
el ahorro pueden comprar ropa, textiles 
para el hogar, artículos de decoración y 
accesorios a precios económicos.
El 29 de septiembre KiK España abrió sus 
puertas por primera vez en Sevilla en la 
calle Gonzalo Bilbao, 5. Están previstas 
las aperturas en otras 15 ubicaciones, 
localizadas en Andalucía y Madrid, pero 
también habrá tiendas en el norte y en la 
costa mediterránea. Reef

La conocida firma especializada en calzado, ropa y accesorios de surf Reef, amplia 
ahora aún más su presencia en nuestro país de la mano de Albion 1879 y abre su 
primera tienda full price en territorio nacional y europeo.
La marca, que lleva años colaborando en todo tipo de eventos relacionados con 
este deporte y que además cuenta con una gran red de embajadores reconocidos 
como Kepa Acero y Lucía Martiño en España, o Blair Conklin y Jackson Dorian a 
nivel internacional, sigue asi expandiendo su visión comprometida y apasionada 
con el mar y en esta ocasión lo hace con la apertura de un nuevo local en el Com-
plejo Marina Banús en Puerto Banús, una de las zonas más exclusivas y representa-
tivas de Marbella.
En él ofrece un trocito del apasionante mundo surfero de sus fundadores, los her-
manos Fernando y Santiago Aguirre, una oda a la libertad, la diversión y el espíritu 
de este deporte que se plasman en todo el espacio y en sus distintas colecciones de 
mujer, hombre y niño.

Pandora
Pandora continúa su crecimiento y apertura de nuevas boutiques alrededor de 
España con la inauguración de una nueva tienda en Las Palmas de Gran Canaria, 
concretamente en el Centro Comercial El Mirador.
Sumándose a los más de 2.600 espacios de la marca de joyería danesa a nivel 
mundial, la apertura de esta nueva boutique de 90 metros cuadrados,materializa el 
creciente progreso en el mercado español.
En este nuevo establecimiento, los usuarios podrán vivir una increible experiencia 
de compra guiada por el concepto de tienda Evolution, creado para fomentar una 
relación especial entre consumidor y marca. La funcionalidad danesa y el diseño 
de alta gama serán los dos ejes en torno a los que gire la presentación de las joyas 
de Pandora en la boutique, permitiendo a los usuarios contemplar el impecable 
efecto final de cada pieza.

Skechers
Skechers, la tercera marca de calzado deportivo más grande del mundo, ha 
ampliado su presencia en España con la apertura de una flagship store en Gran 
Vía. Diseñado para presentar la amplia oferta y las innovadoras tecnologías para 
el confort de Skechers, este nuevo establecimiento minorista de 774 m2 atenderá 
a los diversos compradores desde una de las zonas comerciales más deseadas de 
España por las firmas de moda.
 Diseñado para mostrar todas las colecciones de zapatillas de Skechers, ofrecer 
ropa y accesorios, y dar el mejor servicio a los que buscan una tienda especializa-
da en el alto rendimiento deportivo, el nuevo espacio de Gran Via 31 mantendrá 
el diseño de las principales tiendas minoristas de la marca, pero con guiños al 
estilo local de Madrid. Así, la tienda es una reinvención del diseño modernista de 
mediados del siglo pasado, con lámparas de araña personalizadas y multitud de 
detalles tecnológicos, como una pared completa de pantallas de vídeo, pantallas 
LED distribuidas por la tienda y coloridas cajas de luz para destacar los últimos 
lanzamientos de la firma.
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Cyrana
Cyrana, la joven firma fundada por 
Elisa Álvarez, ha abierto el pasado 23 
de julio su primera tienda insignia en 
la mayor calle comercial y epicentro 
de la zona de compras de moda de 
Santander.
La tienda de 80m2 ubicada en pleno 
centro de la ciudad se caracteriza 
por su enfoque vanguardista, sos-
tenible y moderno. Con un diseño 
de líneas rectas y en un material 
resistente y atemporal, el blanco es el 
protagonista, permitiendo un amplio 
abanico de posibilidades a la hora de 
exponer las coloridas colecciones de 
la marca.
Con esta apertura, Cyrana cuenta en 
el mercado español con dos tiendas 
insignia, sumándose a la tienda que 
abrió en Oviedo en septiembre de 
2021. Con ello la firma obedece a un 
plan de expansión a nivel nacional 
e internacional a través de tiendas 
propias y franquicias.

Antony Morato
Antony Morato, marca italiana especializada en moda masculina contemporánea, 
ha cerrado el primer cuarto del año fiscal de 2022 con un crecimiento en ingresos 
del 22.3%, alcanzando 23,6 millones de euros en ventas, frente a los 19,2 millones 
de euros del mismo periodo de 2021.
Los resultados de los primeros meses de este año han sido impulsados por los tres 
principales canales de venta de la marca: minorista, mayorista y comercio electró-
nico, en línea con los resultados del último trimestre de 2021.
El sector de la venta al por menor registró un aumento de los ingresos de +46% en 
el primer trimestre. La marca cuenta con dos nuevos escaparates: la flagship store 
de Milán, situada en Corso Buenos Aires, reabrió en febrero con un nuevo concep-
to, concebido por PLS Design con el fin de potenciar el aspecto experiencial de la 
compra, que se consigue favoreciendo el uso de materiales reciclados y ecososteni-
bles, centrándose en el ahorro de energía y en el uso de recursos. Este proyecto, ya 
implantado en la tienda madrileña de Fuencarral, revisa el estilo de las boutiques 
de la marca, haciendo protagonista al producto, aligerando las instalaciones con 
un enfoque minimalista y ocultando elementos como la caja o los probadores. El 
interior de la tienda combina tonos claros y plateados, iluminados por destello s de 
col or en los accesorios y en los grandes zócalos geométricos y estructuras en rojo 
transparente.
El estilo minimalista de la colección también está presente en la apertura de Alican-
te, una localización estratégica en España gracias al turismo nacional e interna-
cional. En España, esta nueva apertura es la número catorce de la marca, y cuenta 
con una superficie de 131m2 dentro del centro comercial “Plaza Mar Shopping 
Centre”.

Grupo Atenzza
Atenzza, el grupo empresarial textil fami-
liar con más de 80 años en el mercado 
de la decoración, ha abierto las puertas 
de su primer showroom en Madrid, 
concretamente en el número 85 de la 
Calle Ayala. El espacio ha sido diseñado 
por el arquitecto Héctor Ruiz-Velázquez, 
que ha utilizado de forma íntegra los 
tejidos inteligentes Ecoplen para crear 
un ambiente multifuncional e innovador 
con textiles que, además, cuidan de 
nuestra salud y la de todos los habitantes 
de nuestro hogar.  

El nuevo showroom de Atenzza, creado por Héctor Ruiz-Velázquez, es un espacio 
compuesto por largos tubos verticales de cartón donde se sirve la tela enrollada. 
Un concepto de showroom que materializa la humildad, la veracidad y la sosteni-
bilidad mediante tejidos inteligentes.
La fórmula expositiva de este showroom inspira dinamismo, ilusión y colores 
mostrando un sistema de patrón estable, repetitivo y sólido más allá de la expresión 
formal de la obra y percepción del producto típica.
Se trata de una aplicación artística y abstracta que explora visualmente los elemen-
tos entrelazados que simbolizan la tela, reforzando sus atributos y sus múltiples 
posibilidades en aplicación decorativa.

Blue Banana
Blue Banana apuesta por Málaga para abrir su sexta tienda física en España. La 
firma ha elegido la ciudad andaluza para trasladar a pie de calle su filosofía de 
inspirar a las nuevas generaciones a hacer de su vida una aventura.
Blue Banana expande su estrategia de retail con un punto de venta de más de 70 
m2 situado en pleno centro de la capital, en la zona peatonal y comercial (c/ Espe-
cería, 3). El diseño del espacio sigue la dinámica de la firma de hacer de cada local 
un lugar único, por lo que en esta ocasión está inspirado en los deportes de agua y 
viento: cuenta con elementos que recuerdan a cometas y velas colgando del techo 
a modo decorativo que ayudan a crear un ambiente deportivo y especial.
Este espacio va a contar con todas las colecciones de Blue Banana, incluidas sus 
prendas más icónicas: desde sus camisetas, sudaderas y hoodies (sudaderas con 
capucha) con la famosa “X” bordada en tejido étnico, bestsellers de la marca que 
llevan en el catálogo desde las primeras temporadas, hasta la nueva colección 
Autumn Winter 2022, con nuevos diseños de prendas carbon negative de las 
categorías Unisex, Woman y Kids. También contará con su última colección de ac-
cesorios (para hombre y mujer): gorros, tote bags, gorras, calcetines, carcasas, etc.

Tommy Hilfiger
Tommy Hilfiger, propiedad de PVH Corp., amplía aún más su experiencia en 
Roblox, en constante evolución, con la tienda virtual Tommy Play. La presencia de 
la marca en Roblox comenzó en diciembre de 2021 con la colección Tommy X Ro-
blox Creators, creada por ocho diseñadores de moda digital de la propia comuni-
dad Roblox. Luego continuó en junio de 2022 con el lanzamiento de Tommy Play, 
un espacio social inmersivo con actualizaciones continuas de contenido para la 
comunidad de Roblox. Un claro ejemplo del objetivo de Tommy Hilfiger de ofrecer 
experiencias de marca únicas.
Desafiando a la física, la espaciosa tienda de Tommy Play se encuentra flotando 
en lo alto del cielo. Además, el espacio cuenta con grandes estatuas de animales 
inspiradas en el Zoológico del Bronx y etiquetas realizadas por street artists locales, 
rindiendo homenaje a las imágenes más icónicas del Bronx.
La tienda es un centro para la colección Pop de Tommy Jeans, cuyos productos 
incluyen los icónicos plumas, cortavientos, sudaderas y accesorios como sombre-
ros de pescador y riñoneras con logo. Además del espacio comercial, este universo 
cuenta con parkour, street dance y un área de pintura con spray donde la comu-
nidad puede crear sus propias etiquetas. Los usuarios de Roblox también pueden 
jugar para acceder en un espacio secreto con DJ set para organizar fiestas. Una vez 
logrado, también encontrarán allí una mochila con forma de perrito caliente y un 
nuevo personaje.

iDo
iDO store abrió sus puertas en julio en la calle Castillo, uno de los lugares más 
concurridos de la ciudad de Tenerife. La nueva iDO Store cuenta con unos 55 
metros cuadrados de superficie en los que se encuentran distribuidas las distintas 
líneas de la firma. Ahora, los más pequeños de la casa podrán probarse distintos 
conjuntos y estar preparados para cualquier ocasión siempre vistiendo a la última. 
Y lo mejor de todo es que iDO ofrece prendas tanto para niño como para niña de 
cualquier edad, desde recién nacido hasta los 16 años.
El espacio cuenta en su interior con un Corner dedicado a la firma Superga Kid-
swear que ofrece prendas tanto para niño como para niña desde la talla 3 hasta la 
14. El espíritu deportivo inunda las líneas de la marca, proponiendo diseños relaja-
dos y cómodos para llevar en el día a día, al más puro estilo athleisure.
Con la apertura de la primera iDO store y el Corner de Superga Kidswear en
España, ahora los clientes podrán elegir entre las prendas que más se adapten a
sus gustos. Lo mejor de los dos mundos, la moda y las últimas tendencias y la
comodidad y el estilo, se unen en un mismo espacio.
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