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Euratex acusa a la Comisión Europea de echar al 
sector textil y de la confección al foso de los leones 

chinos, indios y estadounidenses

El pasado martes, 22 de noviembre, EURATEX declaró en una carta a la presidenta de la CE, 
Ursula von der Leyen, que cualquier límite de precios por encima del nivel de 80 euros/MWh no 
ayudaría a la industria de la UE, el sector textil en particular, a sobrevivir a la crisis actual. En la 
actualidad, la industria de la UE se enfrenta a una feroz competencia internacional con la industria 
de China, India y los Estados Unidos, que trabaja a precios de la energía de alrededor de 10 
dólares/MWh. Además, estos competidores se están beneficiando de los altos subsidios de sus 
propios gobiernos: el despliegue del plan de subsidios industriales de 369 millones de dólares 
estadounidenses es solo el último ejemplo.

El director general de EURATEX, Dirk Vantyghem, cree que “mientras que la industria de la UE 
está bajo una presión inmensa y sin precedentes, un límite de precios de 275 €/MWh no tendría 
sentido: la industria europea sería expulsada permanentemente del mercado. La industria está en el 
corazón del estilo de vida europeo y de la fundación de nuestra economía social de mercado. La UE 
debe salvar a su industria para salvar a Europa. El momento de actuar es ahora”.

FEDECON y Confederación ModaEspaña abordan 
los retos del futuro de la moda española

en sus Asambleas

Las asambleas de FEDECON y Confederación ModaEspaña se celebraron el pasado 22 de 
noviembre en el Palacio de Santoña de Madrid. Ángel Asensio, presidente de ambas asociaciones, 
y Carmen Torres, secretaria general, han presentado los resultados del último ejercicio, así como 
las partidas económicas y las actividades previstas para realizar durante el año 2023.

Tras la votación para los cargos representativos de la Confederación y su proclamación, Ángel 
Asensio ha aprovechado su reelección para agradecer la confianza depositada en su persona y ha 
querido incidir en los objetivos para los próximos tres años: “Tenemos muchos retos por delante, 
pero nuestro fin es defender los intereses de nuestro sector.

Pepe Serna, 
nuevo Presidente del Consejo Intertextil Español
El Comité Ejecutivo del Consejo Intertextil Español (CIE), reunido el pasado día 16 de noviembre 

en la ciudad de Barcelona, ha aprobado por unanimidad la elección como presidente de Pepe 
Serna Revert, que asume la máxima representatividad de la entidad para los próximos dos años.

El nuevo presidente ha desarrollado su carrera profesional ligado a la industria textil desde 
1982 en distintas empresas del sector textil, tanto en México, como en España. En marzo de 1996 
es elegido secretario general de ATEVAL, Asociación de Empresarios Textiles de la Comunidad 
Valenciana, siendo nombrado su Presidente de la misma entidad en julio de 2020.

Ha participado desde 1996 ininterrumpidamente como miembro del Consejo Intertextil Español, 
del que sucesivamente, en los últimos años, ha sido Gerente, Secretario General y, hasta el 16 
mismo, Vicepresidente en el último mandato de Manu Díaz (2020-2022).

El Comité Ejecutivo del CIE también ha nombrado a José Mª Mestres (presidente de Texfor) 
como Vicepresidente y a Salomé Beneyto como Secretaria General.

Thomas Lange nuevo presidente de GINETEX

La Asamblea General de GINETEX, el Grupo Internacional para el Etiquetado del Cuidado Textil, 
ha nombrado a Thomas Lange como nuevo Presidente. Elegido por unanimidad en la reunión 
celebrada el 8 de noviembre de 2022 en Barcelona, su nombramiento será efectivo el 1 de enero 
de 2023.

Lange sucede a Alejandro Laquidain, empresario del sector textil y expresidente de Texfor – 
Confederación de la Industria Textil que pasará a ser Vicepresidente de GINETEX.

GINETEX está haciendo grandes progresos en estas cuestiones, especialmente a través de su 
iniciativa clevercare.info y su aplicación MY CARE LABEL, pero también, más recientemente, con su 
estudio sobre el ahorro de energía en los programas de lavado de productos textiles. Lange afirmar 
estar «deseando continuar con este trabajo durante los próximos dos años como Presidente de 
GINETEX».
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Adolfo 
Domínguez crece 
un 27% en ventas 
y sitúa el Ebitda 
en 4,3 millones

Aterriza en 
España la primera 

KIABI KIDS, el 
nuevo formato 
de tienda de la 

marca 

Unisa abre 
nueva tienda 

en Valencia con 
enfoque digital

La cadena de 
moda catalana 

Brownie 
incrementa su 
presencia en 
París con la 

apertura de una 
segunda tienda 

propia

La firma española de moda masculina 
Boston llega por primera vez

 a Córdoba

Las ventas del grupo Adolfo Domínguez 
crecen un 27% en el primer semestre 
del 2022/23 (marzo- agosto 2022), con 
respecto al año anterior, hasta situarse en 
los 49,6 millones de euros.

La marca consolida su camino hacia 
la recuperación, encadenando cinco 
trimestres seguidos con Ebitda positivo, 
que alcanza los 4,3 millones.

La marca francesa del Grupo Mulliez 
continua con el desarrollo de su ambicioso 
plan de expansión nacional, esta vez con la 
apertura de su innovador formato de tienda 
Kids en Antequera, el pasado jueves 24 de 
noviembre.

Con esta nueva apertura, la marca amplía 
su porfolio de tiendas en la provincia de 
Málaga a la vez que inaugura su novedoso 
formato retailenfocado a las familias. De 
esta forma, dentro de su estratégico plan 
de expansión para este 2022, Kiabi busca 
duplicar su presencia en España y cubrir 
así las necesidades de todas las familias en 
cuanto a moda se refiere.

El viernes 25 de noviembre, Unisa ha 
abierto las puertas de su nuevo local en 
la Calle Jorge Juan, 3 con un concepto de 
tienda digital y más amplio (90m2), donde 
sigue apostando por una experiencia de 
cliente cercana y personalizada. Para ello 
se han ampliado los metros dedicados a la 
exposición de producto, haciéndolo más 
accesible para cada cliente.

La marca de ropa femenina, que se 
introdujo en el mercado francés a principios 
de 2021, cuenta ya con 11 puntos de venta 
en todo el país y prevé abrir cinco más en 
menos de un año.

La firma española de moda masculina 
Boston continúa con su plan de expansión 
por el territorio nacional y aterriza por 
primera vez en Córdoba con la inauguración 
de un córner en El Corte Inglés situado en la 
Avenida Ronda de Tejares, en el centro de la 
ciudad.

En este espacio de 34 m2 de superficie, 
ubicado en la planta joven, se podrá 
encontrar una amplia variedad de prendas 
de estilo casual de la firma, además de 
una cuidada selección de trajes, camisas 
y complementos de vestir. Una colección 
donde predominan prendas muy funcionales, 
ideadas para adaptarse al ritmo del día a día 
y confeccionadas a partir de materias primas 
premium para lograr una durabilidad óptima.

https://edicionessibila.com/adolfo-dominguez-crece-un-27-en-ventas-y-situa-el-ebitda-en-43-millones/
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Tommy Hilfiger, propiedad de PVH Corp. 
[NYSE: PVH], y la marca de streetwear con 
sede en Ámsterdam, Patta lanzan su segunda 
colaboración. Utilizando el crisol de culturas 
de Nueva York como inspiración, la colección 
Patta X Tommy revive el espíritu del hip-hop 
de los 90 y rinde homenaje al legado urbano 
de ambas marcas.

La colección es una reinterpretación 
de estilos clásicos, con una característica 
influencia del hip-hop de los 90.

Patta X Tommy 
FW22, una oda 

al hip-hop

Vuelven las 
icónicas 

sudaderas 
americanas de 
Russell Athletic

Levi’s Give 
Better: regalos 

hechos 
con amor y 

responsabilidad

Detrás del nombre y la marca Russell 
Athletic con su icónico logotipo Eagle R se 
encuentra uno de los legados más míticos 
de la clásica ropa deportiva estadounidense. 
Hace más de un siglo Russell Athletic inventó y 
creó la sudadera. Una prenda imprescindible 
en el armario de cualquier persona, que 
define un estilo y una manera de ser y estar 
en sí misma.

La nueva colección de la icónica 
firma americana mantiene vivo el espíritu 
universitario con prendas de culto de una 
versatilidad infinita. Aire fresco, variedad de 
colores, detalles y acabados de temporada 
aportan una imagen informal, con estilo 
nostálgico que serán la pieza fundamental de 
tus looks street style.

La esencia de “Give Better” es hacer 
regalos atemporales. Esta idea forma 
parte también de la filosofía de la enseña 
como marca “Buy Better, Wear Longer”. 
Además, es algo que Levi’s® hace mejor 
que prácticamente cualquier otra marca 
del mundo, gracias a su icónico jean 501®. 
Mientras que los fits y formas de los jeans 
pueden cambiar a lo largo de los años, el jean 
501® Original siempre permanece. Desde su 
nacimiento en 1873 hasta hoy, es un jean que 
nunca ha pasado de moda.

Por eso, uno de los puntos clave de la 
campaña ”Give Better” de esta temporada 
es ofrecer una amplia gama de acabados del 
atemporal jean 501®. 

https://edicionessibila.com/patta-x-tommy-fw22-una-oda-al-hip-hop/
https://edicionessibila.com/levis-give-better-regalos-hechos-con-amor-y-responsabilidad/
https://edicionessibila.com/vuelven-las-iconicas-sudaderas-americanas-de-russell-athletic/
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Los diseños de esta Party Collection 
comparten un denominador: suponen una 
manifiesta invitación a celebrar. Los tejidos 
están repletos de lentejuelas, pailletes y 
brillos, y se ciñen a la figura.

Los patrones son absoluta tendencia: hay 
vestidos midi con tirantes espagueti, vestidos 
mini -izquierda- que simulan un wrap dress, 
pantalones palazzo o elásticos de corte flare 
y hasta bodies con cut-outs y blusas crop con 
transparencias…

El juego de volúmenes está servido cuando 
estas prendas se combinan con abrigos largos 
o puffers XXL.

En definitiva, una selección de prendas 
con las que despedir 2022 con optimismo y 
brillo y dar la bienvenida a un año nuevo y 
prometedor.

Desigual: Party 
Collection, una 

invitación a 
celebrar

Marciano by 
Guess celebra 
el lanzamiento 
de la colección 

holiday de 
la mano de 

Maribel Verdú y 
Natalia Verbeke

Sumissura 
Suits Lookbook 
otoño-invierno 

2022-2023

El 15 de noviembre se celebró el 
lanzamiento de la colección Holiday Capsule- 
Ultra-glam de Marciano by Guess de la mano 
de las icónicas actrices Maribel Verdú y 
Natalia Verbeke.

Todas ellas pudieron lucir los nuevos 
modelos de la línea más festiva de MARCIANO 
by GUESS perfecta para la temporada 
navideña. Una colección cápsula de estilo 
juguetón de piezas ultraglamurosas que se 
inspiran en el icónico estilo Gran Gatsby.

Trajes y blazers de tejido elástico, en 
tweed o pata de gallo, de pana, terciopelo… 
con bolsillos de parche, con solapa en pico, 
con pata de elefante o pantalón en pitillo, 
trajes mini falda, cruzados, a rayas o cuadros, 
con abrigos cruzados largos o sin ellos… 
Personalízalos a tu gusto en Sumissura.

Increíbles tejidos de calidad para este 
otoño/ invierno sobre formales trajes blazers 
casual de tweed y mucha franela.

https://edicionessibila.com/desigual-party-collection-una-invitacion-a-celebrar/
https://edicionessibila.com/sumissura-suits-lookbook-otono-invierno-2022-2023/
https://edicionessibila.com/marciano-by-guess-celebra-el-lanzamiento-de-la-coleccion-holiday-de-la-mano-de-maribel-verdu-y-natalia-verbeke/
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El sector de perfumería y cosmética
 superará en 2022 la cifra de facturación 

prepandemia

Según el Observatorio Sectorial DBK de INFORMA (filial de Cesce), 
líder en el suministro de Información Comercial, Financiera, Sectorial y 
de Marketing en España y Portugal, las ventas de perfumería y cosmética 
en el conjunto del mercado ibérico registraron un significativo repunte 
en 2021, tras haber contabilizado en 2020 una caída del 9,1%.

Así, el valor del mercado se elevó en 2021 a 5.261 millones de euros, 
un 7% más que en 2020. Las ventas en el mercado español crecieron 
un 7,7%, hasta los 4.337 millones de euros, mientras que en Portugal 
aumentaron un 4,1%, situándose en 924 millones.

El segmento de productos para el cuidado de la piel es el más 
importante, suponiendo el 29,3% de las ventas globales en 2021, 
situándose a continuación los productos de aseo (26,1%) y los perfumes 
y fragancias (18,9%). El porcentaje restante se reparte entre productos 
para el cuidado del cabello (17,6%) y la cosmética decorativa (8,1%).

En 2021 se contabilizó también un fuerte aumento de las 
exportaciones, ascendiendo en el caso de España a 4.431 millones de 
euros, un 24% más que en 2020. Las ventas en el exterior de Portugal, 
por su parte, crecieron un 21%, situándose en 221 millones. Las 
importaciones también registraron crecimientos significativos, situados 
en el 14,5% en España y el 9,1% en Portugal.

Se estima un ascenso adicional del valor del mercado ibérico del 
4,5% en 2022, hasta situarse en unos 5.500 millones de euros, lo que 
supone superar la cifra de 5.409 millones registrada en el año 2019.

En 2023 cabe esperar una desaceleración del ritmo de crecimiento, 
a causa del impacto de la elevada inflación en el poder adquisitivo de 
los hogares. Por su parte, los elevados costes de las materias primas, 
energéticos y logísticos continuarán afectando a la rentabilidad sectorial 
a corto plazo.

En 2021 operaban 718 empresas en el mercado ibérico de 
perfumería y cosmética, de las cuales 563 se ubicaban en España y 155 
en Portugal. La estructura empresarial del sector presenta una notable 
concentración de la oferta, de forma que los diez principales grupos en 
el conjunto del mercado ibérico reunieron en ese año alrededor del 47% 
de la facturación global del sector.

INFORMA D&B es la compañía líder en el suministro de Información 
Comercial, Financiera, Sectorial y de Marketing, con una facturación 
consolidada de 93,6 millones de € en 2021.

Fuente: Observatorio Sectorial DBK de INFORMA
Estudio Sectores “Perfumería y Cosmética-Mercado Ibérico”

Lefties presenta 
su primera línea 
de perfumería

Lefties amplía sus líneas de producto y 
lanza su primera línea de perfumería para 
mujer, hombre, niña y niño. Un universo de 
aromas con fragancias que son perfectas 
para cualquier ocasión y que se presentan 
en diferentes formatos. Con esta nueva línea 
de producto, Lefties continúa creciendo y 
ampliando sus líneas de producto con una 
firme apuesta y compromiso por la innovación 
y el crecimiento.

El sector de la cosmética en 
España deja de ingresar 839 
millones de euros por culpa

 de las falsificaciones
El sector cosmético y de alta perfumería se enfrenta desde hace años a un problema que se 

ha acabado por convertir en endémico: las falsificaciones de sus productos. Una cuestión que, 
además de afectar a la salud de los consumidores (baja calidad y nulo control sanitario) y la 
imagen de las marcas, supone un grave perjuicio económico.

Según EUIPO (Oficina de la Propiedad Intelectual de la Unión Europea) la industria cosmética 
perdió 839 millones de euros en 2019 (el último año prepandémico del que se tienen datos 
oficiales equiparables). Se prevé que los datos de los últimos tres años, atravesados por la crisis 
del Coronavirus, sean similares o superiores ya que la tendencia desde que el fraude cosmético 
se mide por estadísticas siempre ha sido al alza. De hecho, en los últimos años dicho fraude se 
ha duplicado.

SICPA, multinacional suiza experta en seguridad material y digital, lleva desde hace años 
implementando soluciones de seguridad antifraude que securizan los productos de cosmética 
y sus embalajes.

Y lo hace con una estrategia de 360 grados. La industria cosmética se enfrenta en la actualidad 
a tres grandes amenazas: falsificación (la copia de un producto o su envasado que se simula 
como original), alteración (variación de un producto) y fisuras en la cadena de suministro (el 
problema de los mercados negros y los mercados paralelos). La estrategia de SICPA identifica 
los objetivos de la empresa para securizar sus productos y valora el nivel de amenaza. De esta 
manera podrá saber qué tecnología o solución de seguridad es más adecuada implementar.

Esas soluciones van desde la autentificación visible a la invisible, de la seguridad material a la 
digital o la serialización del producto para su seguimiento individualizado.

https://edicionessibila.com/el-sector-de-perfumeria-y-cosmetica-superara-en-2022-la-cifra-de-facturacion-prepandemia/
https://edicionessibila.com/el-sector-de-la-cosmetica-en-espana-deja-de-ingresar-839-millones-de-euros-por-culpa-de-las-falsificaciones/
https://edicionessibila.com/lefties-presenta-su-primera-linea-de-perfumeria/
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Para las apasionadas de la lencería, las aficionadas al deporte o 
las amantes de la moda, Etam tiene preparado un conjunto que se 
convertirá en el regalo perfecto y en una opción ganadora para los 
compromisos y celebraciones de las próximas semanas.

La colección de lencería, que se presentó en París durante el Etam 
Live Show, incluye piezas en el eterno blanco, el tono luminoso por 
excelencia. Los cortes son sensacionales, a la vez que gráficos y 
asimétricos. Bodies con escotes y balconettes sensuales realizados en 
precioso encaje de Etam rinden homenaje a la Luna en sus diferentes 
fases y a su influencia magnética.

La firma francesa de 
lencería Etam tiene el 

regalo ideal y la prenda 
perfecta para estas 

navidades

LEGS UP! La nueva 
colección de pantys de 

DIM PARÍS

Para esta temporada DIM Paris nos propone una colección de 
pantys fantasía con diversas líneas.

Block Colour: La media opaca, un básico imprescindible también 
puede convertirse en una opción divertida o de contraste. Los nuevos 
colores de DIM son perfectos para combinar con los de tendencia 
como el morado o el rosa.

Floral: Un modelo con un bordado floral que estiliza y aporta un 
toque de sofisticación a las piernas.

Diseño: Un toque de humor y juego en unas pantys negras en las 
que pestañas y ojos se multiplican a lo largo de toda la pierna.

Geométrico: Puntos, espirales y cuadrículas. Los elementos 
geométricos se extienden a lo largo de las piernas para ofrecer un 
toque de sofisticación a los looks de falda o vestido.

https://edicionessibila.com/la-firma-francesa-de-lenceria-etam-tiene-el-regalo-ideal-y-la-prenda-perfecta-para-estas-navidades/
https://edicionessibila.com/legs-up-la-nueva-coleccion-de-pantys-de-dim-paris/
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AITANAxPUMA

AITANAxPUMA recupera uno de sus modelos icónicos, las 
zapatillas con plataforma PUMA Mayze, y las reinventa con un 
psicodélico print gráfico en su formstripe que, con sus suaves 
ondulaciones en distintos tonos de color que van desde el 
negro hasta el ciruela, transmite una hipnótica sensación de 
movimiento y libertad.

Lorpen consigue 
su primer Ispo Award 

por un singular calcetín 
fabricado con tejidos 

biodegradables

Un jurado de expertos 
internacionales ha escogido 
el calcetín T3+ BIOWARMER 
Inferno Expedition Overcalf de 
entre 57 prendas finalistas, por 
su composición singular y alto 
grado de tecnicidad, diseñado 
para la montaña invernal. Se trata 
probablemente de uno de los 
pocos calcetines que no están 
tejidos, sino cosidos a partir 
de piezas individuales de tela. 
Con ello, Lorpen, el fabricante 
de calcetines de los Pirineos, 
demuestra que no hace falta 
tejer calcetines para que sean 
cómodos, cálidos e incluso 
sostenibles.

Portugal lidera 
la lista de vencedores 

del concurso Ispo 
Textrends Awards en 
su edición “Apparel”

Este año en ISPO participan más de 40 empresas 
portuguesas, de las que 14 acuden como expositores por 
primera vez. En Portugal ha habido una auténtica revolución 
en materiales, en procesos y en tecnologías que faciliten una 
mayor eficiencia, la reducción de impacto medioambiental, y el 
refuerzo de la economía circular.

Esta participación revela esta renovada oferta de hilados, 
de fibras, de tejidos, y de prendas o diseños que combinan 
innovación y producción con responsabilidad medioambiental.

Ternua triunfa en los Ispo 
Awards 2022 con tres 

prendas premiadas por su 
diseño innovador, funcional 

y sostenible

Ternua acaba de conseguir 3 ISPO AWARDS, considerados los premios 
más importantes de la industria del deporte, que tienen lugar cada año en el 
marco de la feria ISPO, la cita de referencia para el sector del retail deportivo 
y que este año se ha celebrado del 28 al 30 de noviembre en Munich.

https://edicionessibila.com/portugal-lidera-la-lista-de-vencedores-del-concurso-ispo-textrends-awards-en-su-edicion-apparel/
https://edicionessibila.com/ternua-triunfa-en-los-ispo-awards-2022-con-tres-prendas-premiadas-por-su-diseno-innovador-funcional-y-sostenible/
https://edicionessibila.com/lorpen-consigue-su-primer-ispo-award-por-un-singular-calcetin-fabricado-con-tejidos-biodegradables/
https://edicionessibila.com/aitanaxpuma/
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Camper pisa fuerte en el 
mundo del trekking con 

Brutus Trek y Teix

Inspirado de la naturaleza y del mundo del trekking, Brutus Trek 
es una versión invernal del clásico Brutus. Con sus proporciones 
más atrevidas que las de su antecesor, Brutus Trek se focaliza en la 
innovación técnica y en la performance: su gruesa suela Michelin 
incorpora tacos de goma para un mayor agarre, mientras su plantilla 
interior en OrthoLite acolchada ofrece un confort excepcional, y su 
exterior incluye un acabado encerado que protege al zapato de los 
elementos.

Timberland presenta 
Timberloop Trekker FW22

Timberland continúa traspasando las fronteras del diseño de 
producto eco-innovador. Para esta temporada FW22, se presentan 
dos nuevos modelos de calzado denominados Timberloop Trekker 
en perfecta línea con los planes de la marca de avanzar en pro la 
circularidad de sus productos.

LØCI, las nuevas zapatillas 
favoritas de Leonardo 

Dicaprio

Grandes estrellas de la alfombra roja como Leonardo Dicaprio 
apuestan por la firma de zapatillas 100% vegana y sostenible LØCI que 
está triunfando en la alfombra roja, donde el actor ha invertido hasta 4,5 
millones de euros para impulsar la misión de la marca con el objetivo 
de redefinir el sector. 

El diseño tiene un elemento que lo diferencia de cualquier otra 
deportiva en el mercado actual. Todos y cada uno de los pares están 
hechos a mano, son diferentes y el diseño del pie izquierdo y derecho 
también. “Esto representa la ambigüedad en la sociedad que vivimos, 
todos somos diferentes, todos vemos el mundo por nuestros ojos y por 
eso Feas llega a representarnos a todos. A la moda unisex, la moda de 
quien quiera ponérsela”.

De restos de manzanas a 
deportivas: la start-up de 

moda Feas Brand llega 
para cambiar la moda 

(sostenible)

https://edicionessibila.com/camper-pisa-fuerte-en-el-mundo-del-trekking-con-brutus-trek-y-teix/
https://edicionessibila.com/timberland-presenta-timberloop-trekker-fw22/
https://edicionessibila.com/loci-las-nuevas-zapatillas-favoritas-de-leonardo-dicaprio/
https://edicionessibila.com/de-restos-de-manzanas-a-deportivas-la-start-up-de-moda-feas-brand-llega-para-cambiar-la-moda-sostenible/
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Xti presenta a Bar Refaeli 
como nueva embajadora

La top model aterriza en Madrid para presentar la próxima colección 
primavera-verano 23 de la marca española de calzado.

Gioseppo: 
Más allá del bienestar

 de la pisada

Los modelos Podologic están fabricados con hormas más anchas, 
mejorando su flexibilidad. También se adaptan a la perfección a los pies 
más sensibles y delicados consiguiendo el mayor confort.

McDonald’s se sube a la 
fiebre de las sneakers 

con MySneakers

McDonald’s, en su afán por seguir ofreciendo nuevas experiencias a 
sus consumidores, lanza por primera vez, en el marco de su programa 
de fidelización de puntos MyMcDonald´s, unas zapatillas de edición 
limitada para los fans más incondicionales de la marca: MySneakers.

La compañía ha creado unas zapatillas con un diseño exclusivo, 
que mantiene la esencia de la marca, y que están disponibles en 
dos colores, blanco y burdeos. MySneakers son la materialización 
de la modernidad que McDonald’s quiere ofrecer a sus clientes, pero 
también de su compromiso con la sostenibilidad.

Duuo tiene las sneakers 
sostenibles clave para 
crear outfits infalibles

 de diario

Esta temporada las zapatillas blancas son las reinas del street style. 
Versátiles, cómodas e incluso con un toque retro que tanto gusta, las 
Duuo se convertirán en un accesorio imprescindible en el fondo de 
armario perfecto.

https://edicionessibila.com/gioseppo-mas-alla-del-bienestar-de-la-pisada/
https://edicionessibila.com/mcdonalds-se-sube-a-la-fiebre-de-las-sneakers-con-mysneakers/
https://edicionessibila.com/duuo-tiene-las-sneakers-sostenibles-clave-para-crear-outfits-infalibles-de-diario-donde-tendencia-y-comodidad-van-de-la-mano/
https://edicionessibila.com/xti-presenta-a-bar-refaeli-como-nueva-embajadora/
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LVMH 
se fortalece 
en joyería 

con la adquisición 
de Pedemonte

Nacido en 2020 de la conciliación de 
varios talleres de producción independientes 
con varias décadas de existencia y 
experiencia, el Grupo Pedemonte es hoy un 
actor reconocido en la manufactura de joyas. 
Con sus implantaciones en las ciudades 
de Valenza y Valmadonna (Alessandria), 
en el norte de Italia, así como en París, el 
Grupo Pedemonte combina tecnología de 
vanguardia y artesanía. Interviene así en todas 
las etapas clave de la fabricación, y ha sabido 
demostrar una excelencia de ejecución total 
durante sus colaboraciones con las Maisons 
del grupo LVMH.

La empresa emplea hoy a 350 artesanos 
y empleados que seguirán aportando, 
junto a la gestión actual, su experiencia, 
sus competencias y su know-how, a veces 
ancestral, para apoyar la producción de 
piezas de joyería para todos sus clientes.

Olivier Bernoux 
celebra un año 
más de éxitos 

en su Atelier de 
Madrid

TOUS crea el rol de
Digital Strategy, 

Insights & 
Innovation Director

Olivier Bernoux, la firma de abanicos 
y bolsos de lujo liderada por el diseñador 
que le da nombre, celebró este martes 22 
de noviembre un año más de éxitos en su 
boutique de Madrid, acompañado de sus 
amigas más fieles como Rossy de Palma, 
Belinda Washington, entre otras.

Xavier Rebés, que llega a TOUS de 
Caixabank, dónde ocupaba la posición de 
Director of Digital Strategy and New business, 
aporta una extensa trayectoria en compañías 
como Oliver Wyman, ValueClick o PwC, en 
el ámbito de innovación, transformación y 
digitalización.

UNOde50 estrena el cortometraje documental 
“Un Universo Creativo”, un recorrido por la historia

 y los pilares de la firma

UNOde50 echa la vista atrás con el cortometraje documental “Un Universo Creativo”, 
en el que, por primera vez, se muestra la evolución de la marca desde su nacimiento, así 
como el proceso creativo, modelaje, producción o control de calidad de cada una de las 
joyas de la firma.

Nacida en Madrid a finales de los noventa, UNOde50 surge como respuesta a la 
necesidad de encontrar un estilo de joyería que rompiera con todo lo existente; como una 
revolución en la que las técnicas y procesos de joyería tradicional se pusiesen al servicio 
de una nueva forma de hacer las cosas.

https://edicionessibila.com/unode50-estrena-el-cortometraje-documental-un-universo-creativo-un-recorrido-por-la-historia-y-los-pilares-de-la-firma/
https://edicionessibila.com/lvmh-se-fortalece-en-joyeria-con-la-adquisicion-de-pedemonte/
https://edicionessibila.com/olivier-bernoux-celebra-un-ano-mas-de-exitos-en-su-atelier-de-madrid/
https://edicionessibila.com/tous-realiza-un-nuevo-movimiento-estrategico-y-crea-el-rol-de-digital-strategy-insights-innovation-director/
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Salón Internacional de
la Bisutería y Complementos.
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IFEMA MADRID 
sitúa a Ana Rodríguez 

al frente de la Mercedes-Benz 
Fashion Week Madrid (MBFWM)

Ana Rodríguez, profesional de larga trayectoria al frente de  los eventos de moda  y 
tendencias de IFEMA MADRID, pasa a hacerse cargo de la organización de Mercedes 
Benz Fashion Week Madrid.

IFEMA MADRID ha designado una persona con perfil especializado en la organización 
y dirección de convocatorias de moda, para incorporarse a la gestión de un evento de 
amplio reconocimiento como es la MBFWM y asumir y profundizar en los objetivos 
estratégicos de internacionalización, profesionalización y digitalización que tiene ante 
si la gran Pasarela de Moda de España. La pasada edición de MBFWM, la primera con 
aforo completo tras la pandemia cerró su 76ª edición con una excepcional acogida, la 
presentación de propuestas brillantes y la participación de grandes nombres y nuevos 
talentos. Una edición en la que se dieron cita 41 diseñadores: 21 firmas consagradas, 
10 creadores emergentes en la Pasarela Allianz EGO, y 10 desfiles OFF.

Mercedes Benz Fashion Week Madrid celebrará su 77º edición de 15 al 19 de 
febrero de 2023 en el Pabellón 14.1 de IFEMA MADRID, y en distintas localizaciones 
de la ciudad de Madrid.

Intergift, Bisutex, 
Madridjoya y MOMAD 
calientan motores para 
su próxima edición, en 

febrero de 2023

Intergift, Bisutex, Madridjoya y MOMAD ya 
preparan su próxima edición como el gran 
escaparate de tendencias, con el objetivo de generar 
las máximas sinergias y oportunidades de negocio 
entre los distintos sectores.

Sin duda, será una gran semana para el sector 
lifestyle que arranca con Intergift, del 1 al 5 de 
febrero, con el sector Editores Textiles del 1 al 4 de 
febrero. Tras ella, arrancarán Bisutex y Madridjoya, 
del 2 al 5; y pondrá el broche MOMAD, durante los 
días 3, 4 y 5 del mes de febrero de 2023, en IFEMA 
MADRID.

MOMAD, el Salón 
Internacional de 
Moda, Calzado y 
Accesorios, lanza 
una nueva edición 

de los premios 
#MOMADTalentsbyISEM

MOMAD, el Salón Internacional de Moda, Calzado 
y Accesorios, vuelve a poner en marcha el concurso 
#MOMADTalents by ISEM dirigido a las firmas que 
comienzan su carrera en el sector y a los nuevos 
diseñadores que llegan con innovadoras propuestas.

Los dos primeros ganadores estarán invitados a 
presentar su colección en un stand en la próxima 
edición de MOMAD del 3 al 5 de febrero de 2023. 
Además, el primero de ellos tendrá la oportunidad de 
cursar el programa formativo Fashion and Creativity 
Management by ISEM en el que conocer y descubrir 
las nuevas oportunidades de la industria de la moda.

La inscripción de candidaturas ya está abierta 
desde el pasado día 17 de noviembre y se mantendrá 
hasta el 15 de diciembre. A partir de esta fecha, el 20 
de diciembre se publicarán los finalistas y el día 22 
se anunciarán los ganadores de este concurso entre 
los que se buscará la promoción de la originalidad, la 
creatividad, calidad en diseños y exclusividad.

https://edicionessibila.com/ifema-madrid-situa-a-ana-rodriguez-al-frente-de-la-mercedes-benz-fashion-week-madrid-mbfwm/
https://edicionessibila.com/intergift-bisutex-madridjoya-y-momad-calientan-motores-para-su-proxima-edicion-en-febrero-de-2023/
https://edicionessibila.com/momad-el-salon-internacional-de-moda-calzado-y-accesorios-lanza-una-nueva-edicion-de-los-premios-momadtalentsbyisem/
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Acuerdo de colaboración entre Igedo 
Exhibitions y la feria internacional de 

moda IFCO – Istanbul Fashion Connection

El alcalde de Elda, Rubén Alfaro Bernabé 
ha declarado que «con este convenio 
reafirmamos la voluntad del gobierno 
local de colaborar con AEC y de defender 
los intereses de las empresas que se 
dedican a la fabricación y comercialización 
de componentes para el calzado y la 
marroquinería. El objetivo es, como venimos 
realizando desde que accedimos al gobierno 
local, seguir fomentando actividades que 
favorezcan al tejido productivo de Elda y, en 
este caso, a las empresas de un sector tan 
importante para nuestra ciudad».

Rubén Alfaro ha querido «felicitar al 
presidente de AEC por su estrategia 
de ir incorporando nuevos municipios 
colaboradores con la asociación. Somos 
conscientes todos de la importancia que 
tiene el eje del Vinalopó en la industria del 
calzado y en las empresas auxiliares al 
sector. Además, AEC está implicada con 
diferentes actividades que llevamos a cabo 
en la ciudad, como es el certamen de la 
Mejor Calzada de España«.

El importe del convenio es de 11.000 
euros y a las ayudas pueden acogerse las 
empresas que tienen su domicilio fiscal en 
el término municipal de Elda y que sean 
miembros de la Asociación Española de 
Empresas de Componentes para el Calzado. 
El Ayuntamiento de Elda subvenciona a 
las 17 empresas de la Asociación con un 
máximo del 25 % del coste del stand.

Por su parte, Manuel Román ha 
agradecido «al Ayuntamiento de Elda 
por este convenio que permitirá que las 
empresas del sector puedan participar en 
las dos ediciones de Futurmoda. Es una 
ayuda que, además, favorece a las empresas 
más pequeñas al poner tope al porcentaje 
del coste por participar en Futurmoda que 
se puede subvencionar».

Mediterránean Fashion Beach (MFB) 
convoca la VI Edición del Concurso Nacional 
de diseño y confección en moda baño 2023

El contenido de las bases de 
concurso, mantienen la edad 
de participación hasta los 40 
años cumplidos antes del 31 de 
diciembre de 2022. Además, el 
participante (que deberá tener su 
residencia en España), adjuntará 
entre otros documentos, su 
currículum vitae, y acreditará la 
certificación o la titulación de los 
estudios en moda que posee. Los 
interesados podrán presentar 
sus propuestas, desde el 21 de 
noviembre de 2022 hasta el 20 de 
Enero de 2023.

Se mantienen los incentivos de 
ediciones anteriores, concediendo 
un Premio Principal a la mejor 
colección 2023, en la que 
destaca el “Máster de Creación 
de Empresa de Moda”, valorado 
en más de 6.000 €, gracias al 
convenio de colaboración entre 
ModaEspaña y la Cámara de 
Comercio de Madrid.

Además, se otorga un Accésit, 
un Premio a la Sostenibilidad Eco 
Baño, y el premio denominado: 
“Premio ATLANTE” otorgado 
por el prestigioso diseñador de 
lencería y baño masculino, Manuel 
de Gotor, que elegirá una prenda 
masculina para incorporarla a su 
colección de 2025.

AEC 
y el Ayuntamiento 

de Elda firman 
un acuerdo para 

incentivar
 y apoyar la 

participación 
de Empresas de 

Componentes de 
Calzado en los 
certámenes de 
FUTURMODA

Ambas organizaciones han alcanzado un 
acuerdo para que Igedo Exhibition se ocupe del 
área “Europe selection” en IFCO – Istanbul Fashion 
Connection. La próxima edición de este salón de 
moda tendrá lugar en el Istanbul Expo Center del 
8 al 11 de febrero de 2023, organizada por İTKİB 
Fuarcılık A.Ş. una subsidiaria de İHKİB.

IFCO – Istanbul Fashion Connection exhibe una 
amplia oferta de ropa de mujer, ropa de hombre, 
ropa de niños, denim, cuero y piel. Incluye así toda 
la gama de la industria de la confección.

Una vez al año, en la temporada de invierno, 
bajo el techo de IFCO habrá dos secciones con 
segmentos especiales. Linexpo y FashionIST, 
donde los expertos del sector unen sus fuerzas 
para lanzar proyectos y asociaciones a largo plazo.

https://edicionessibila.com/mediterranean-fashion-beach-mfb-convoca-la-vi-edicion-del-concurso-nacional-de-diseno-y-confeccion-en-moda-bano-2023/
https://edicionessibila.com/acuerdo-de-colaboracion-entre-igedo-exhibitions-y-la-feria-internacional-de-moda-ifco-istanbul-fashion-connection/
https://edicionessibila.com/aec-y-el-ayuntamiento-de-elda-firman-un-acuerdo-para-incentivar-y-apoyar-la-participacion-de-empresas-de-componentes-de-calzado-en-los-certamenes-de-futurmoda/
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