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Euratex acusa a la Comisión Europea de echar 
al sector textil y de la confección al foso de los 

leones chinos, indios y estadounidenses
 “Es una amarga decepción para los fabricantes europeos de textil y 
confección”, declara Euratex tras conocer esta semana el plan de la CE.

El pasado 22 de noviembre, EURATEX declaró en una carta a la presidenta de la CE, Ursula von 
der Leyen, que cualquier límite de precios por encima del nivel de 80 euros/MWh no ayudaría a la 
industria de la UE, el sector textil en particular, a sobrevivir a la crisis actual. De hecho, ya en julio 
de 2021, el precio mayorista del gas en la UE estaba por debajo de 30 €/MWh. Ahora, la industria 
de la UE se enfrenta a los precios del gas y la energía que han superado cualquier capacidad de 
afrontamiento: desde el máximo histórico de 320 €/MWh en agosto pasado, el precio ha alcanzado 
los 127 €/MWh. Aún así, es más del 300 % que los precios comerciales habituales.

Así las cosas, Euratex alerta de que la existencia misma de la industria europea está en juego y 
con ella la agenda europea de sostenibilidad, y la capacidad de Europa para implementarla. Además, 
Europa perderá su autonomía estratégica, que garantiza que los bienes y servicios esenciales 
estén disponibles en el mercado interior europeo. Si continuamos por este camino, la UE pronto 
dependerá totalmente de las importaciones extranjeras sin apalancamiento para implementar su 
agenda de sostenibilidad, y mucho menos para liderar la transición a una economía circular en el 
escenario internacional.

En la actualidad, la industria de la UE se enfrenta a una feroz competencia internacional 
con la industria de China, India y los Estados Unidos, que trabaja a precios de la energía de 
alrededor de 10 dólares/MWh. Además, estos competidores se están beneficiando de los altos 
subsidios de sus propios gobiernos: el despliegue del plan de subsidios industriales de 369 
millones de dólares estadounidenses es solo el último ejemplo.

El director general de EURATEX, Dirk Vantyghem, cree que “mientras que la industria de 
la UE está bajo una presión inmensa y sin precedentes, un límite de precios de 275 €/MWh 
no tendría sentido: la industria europea sería expulsada permanentemente del mercado. La 
industria está en el corazón del estilo de vida europeo y de la fundación de nuestra economía 
social de mercado. La UE debe salvar a su industria para salvar a Europa. El momento de 
actuar es ahora”.

FEDECON y Confederación ModaEspaña 
abordan los retos del futuro de la moda española 

en sus Asambleas

Las asambleas de FEDECON y Confederación ModaEspaña se celebraron la tarde del 22 de 
noviembre en el Palacio de Santoña de Madrid. Ángel Asensio, presidente de ambas asociaciones, y 
Carmen Torres, secretaria general, han presentado los resultados del último ejercicio, así como las 
partidas económicas y las actividades previstas para realizar durante el año 2023.

Tras la votación para los cargos representativos de la Confederación y su proclamación, Ángel 
Asensio ha aprovechado su reelección para agradecer la confianza depositada en su persona y ha 
querido incidir en los objetivos para los próximos tres años: “Tenemos muchos retos por delante, 
pero nuestro fin es defender los intereses de nuestro sector. Tenemos que apostar por el valor 
añadido, elevar el tamaño medio de la PYME española, avanzar hacia la sostenibilidad del sector, su 
internacionalización y digitalización”. Joan Canals y Félix Bellido también han sido reelegidos como 
vicepresidentes.

La Unión de Profesionales y Trabajadores 
Autónomos (UPTA) alerta: 

el comercio minorista se desangra, desaparecen 
más de 3.000 negocios en octubre

Eduardo Abad, presidente de UPTA, comenta que “octubre, que es un mes tradicionalmente 
malo, ha aguantado el tirón este 2022, y la afiliación se ha mantenido casi igual que el mes de 
septiembre, por lo que podemos esperar un cierre de año positivo en el RETA ante la campaña 
navideña. No obstante, y como venimos alertando desde hace meses, el pequeño comercio 
y la hostelería están en una situación gravísima, con pérdidas de afiliación muy acusadas, 
con miles de comercios cerrando y sin una solución que frene esta auténtica tragedia. La 
desestructuración del comercio tradicional es una realidad que está haciendo que las grandes 
estructuras económicas atraigan cada día más el consumo de las familias, tanto es así, que en 
este año han subido estas ventas en más de un 3%, mientras que los comercios de pequeño 
tamaño han perdido casi un 8% de cuota de mercado en los dos últimos años”.

Ángel Asensio ha recalcado que las previsiones para el próximo año son 
buenas y se cerrará en positivo, al igual que 2022.
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Distribución

Catchalot, líder en 
el sector del calzado 
en España, cuenta con 
una protagonista muy 
especial para su nueva 
campaña de zapatos 
otoño-invierno 2022: 
la conocida influencer 
Sheila Casas.

Con un videoclip 
moderno y fresco, la 
hermana de los actores 
españoles Mario Casas 
y Oscar Casas, nos hace 
partícipes de ‘We Love 
Catchalot’, una colección 
con las tendencias más 
actuales en zapatos que 
triunfan esta temporada.
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Dulceida estrena docu y colección de zapatos 
para estas Navidades en tiendas Krack

La nueva colección Backstage de la firma 
de calzado de Dulceida, es una cápsula 
compuesta por tres modelos súper tendencia 
que están disponibles exclusivamente en las 
tiendas y web de Krack.

La marca gallega de calzado Krack produce 
todas las colecciones de Dulceida desde 2019, 
cuando afianzaron una alianza que surgió hace 
ya 10 años a través de una colaboración para 
una línea de calzado de Krack.

En la colección Backstage encontramos 
tres modelos para crear un armario cápsula de 
invierno: una bota militar para usar en el día a 
día, un zapato joya con acabado en satén que 
elevará los looks más sobrios y una sandalia de 
plataforma infinita. El carácter de la bota militar, 
el glamour de la plataforma y la sofisticación 
del zapato joya. Los modelos están disponibles 
en varios tonos y acabados.

“Para nosotros es muy ilusionante poder 
formar parte de este camino que ha recorrido 
Aida durante estos años, estamos felices por 
todo lo que ha conseguido y es un placer 
trabajar con ella y su equipo”, comenta 
Sebastián Troyas, Director de Marketing de 
Krack.

Bajo el claim ‘We love Catchalot’, la firma 
presenta las nuevas tendencias en calzado 
otoño-invierno 2022/23.

El docu de Dulceida (Dulceida al desnudo) llega justo a tiempo para inaugurar la temporada de 
Navidad, al igual que su nueva colección de calzado.

Sheila Casas 
protagoniza la última 

campaña de Catchalot

Jimmy Choo presenta 
su nueva boutique en 

Galería Canalejas
 de Madrid

Jimmy Choo se complace en anunciar la 
apertura de su segunda boutique en Madrid, 
en la Galería Canalejas.

El espacio es tan 
cálido y acogedor como 
inspirador; un exquisito 
pórtico de mármol 
verde constituye una 
lujosa entrada, mientras 
que los detalles 
arquitectónicos y la 
carpintería de travertino 
contrastan fuertemente 
con las paredes de yeso 
texturizado, los acentos 
de latón cepillado y el 
suntuoso mobiliario a 
medida.
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ACEXPIEL firma el manifiesto internacional de la 
industria del cuero, con motivo de la

 27ª Conferencia de las Naciones Unidas 
por el Cambio Climático (COP27) 

en Sharm el-sheikh (Egipto)
Veinticinco organizaciones internacionales de la industria de la piel  firmaron el Manifiesto “El 
legado de la Tierra – Un lugar para el cuero”.
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Piel

La Asociación Española del Curtido – ACEXPIEL, junto con otras 25 organizaciones 
internacionales de la industria de la piel  han firmado el Manifiesto “El legado de la Tierra 
– Un lugar para el cuero”  en el que  solicitan a la  27º CONFERENCIA DE LAS NACIONES 
UNIDAS POR EL CAMBIO CLIMÁTICO (COP27- Sharm el-Sheikh – EGIPTO), priorizar  
los materiales naturales como el cuero, que tienen un papel vital que desempeñar para 
abordar los desafíos del cambio climático.

El cuero es un material natural, elaborado a partir de una materia prima que surge 
como un residuo de la producción de los alimentos que todos necesitamos. Una cadena 
de suministro de cuero que respete el papel del ganado en la regeneración del suelo, 
que evite el desperdicio de un subproducto inevitable y conduzca a la producción de 
productos de larga duración y fácilmente desechables puede ayudar a limitar el daño 

causado por los materiales sintéticos a base de combustibles fósiles.
Las 25 organizaciones firmantes, instan a través de este manifiesto a la gente a detenerse y pensar. Decidir por sí mismos si realmente 

creen que los plásticos son mejores para nuestro medio ambiente que los materiales naturales, renovables y biodegradables. Manifiestan 
que el uso del cuero puede apoyar nuestro viaje para vivir en armonía con nuestro planeta. El cuero es el legado responsable definitivo: dura 
décadas, fomentando la reutilización y la moda lenta. La industria es moderna, los productos químicos son seguros, el material es una opción 
ideal para un futuro sostenible.

Peticiones del sector de la piel y del cuero a la COP
En el manifiesto, las organizaciones abajo firmantes, “una vez más hacemos un llamamiento al foro de la COP a…”
Reconocer la naturaleza cíclica y climáticamente eficiente de las fibras naturales y su potencial para contribuir positivamente a reducir los 

impactos climáticos de los productos de consumo.
Fomentar el uso de fibras naturales siempre que sea posible y reducir la dependencia innecesaria de materiales a base de combustibles 

fósiles.
Apoyar las metodologías de LCA ( análisis de ciclo de vida)  que tienen en cuenta con precisión el impacto ambiental de todos los 

materiales, incluidas las propiedades al final de la vida útil.
Promover la «moda lenta», productos duraderos y artículos que se pueden usar muchas veces, reparar y restaurar, y durar años.

Una delegación de ACCIÓ
visita Leather Cluster Barcelona

Durante la jornada se presentó las nuevas líneas de subvención de ACCIÓ que se harán 
oficiales antes de que acabe el 2022.

Una delegación de ACCIÓ, la Agencia para la Competitividad de la 
Empresa de la Generalitat de Catalunya, formada por Alberto Pezzi, senior 
manager de clústeres y por Albert Lorente, consultor sénior de cambio 
estratégico especializado en las industrias de diseño, estuvo el mes de 
octubre en Igualada para visitar Leather Cluster Barcelona.

La delegación de ACCIÓ, durante su estancia en Igualada, acompañados 
por Bernat Vilarrubias, presidente, Jordi Vidal, director ejecutivo y Mònica 
Santamans, project manager de Leather Cluster Barcelona, visitaron la 
depuradora de los curtidores (IDR) y la nueva planta piloto para regenerar y 
dar una segunda vida a las aguas depuradas y la empresa curtidora Curtidos 
Badia.

La jornada también contó con una reunión informativa celebrada en la 
Adoberia Bella en la cual los responsables de ACCIÓ presentaron las nuevas 
líneas de subvención de ACCIÓ que se harán oficiales antes de que acabe 
el 2022.
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Marroquinería

Fundada en 2002 por 
Gildas Loaëc y Masaya 
Kuroki, Kitsuné se ha 
convertido en la marca 
icónica de estilo de vida 
que cultiva un Art de 
Vivre único e inspirador. 
Kitsuné, que engloba 
una casa de moda 
parisina independiente, 
una marca de música, así 
como cafés, asadores, 
bares y restaurantes, 
atraviesa sin esfuerzo 
disciplinas, géneros y 
divisiones culturales.

Maison Kitsuné 
y Eastpak 

celebran la 
funcionalidad y el 

estilo sin concesiones
Las dos marcas se han unido una vez más 
en una nueva colaboración para unir sus 
comunidades y presentar su sensibilidad 
de funcionalidad y elegancia con una nueva 
serie de atrevidos accesorios.

Se acercan las Navidades y Compactor tiene 
el regalo más práctico y perfecto sin límite 
de equipaje.

Si eres de los de “por si acaso” y pasas gran parte de la 
Navidad fuera, este es tu regalo, podrás meter la ropa de abrigo, 
las botas, las lentejuelas y los tacones. Compactor Hybrid Luggage 
ha llegado para crear una revolución en el mundo de los viajes con 
la primera maleta que ahorra espacio con tecnología al vacío.  

¡Vuelven los 2000! 
Hazte con el bolso Eve 

Bag de MOCLAN

Eve Bag es el bolso baguette confeccionado 
en vacceta de cuero vegano súper versátil y 
funcional de MOCLAN, tanto por el día como 
por la noche.

Eve Bag es el bolso baguette de MOCLAN. Gracias a su doble 
asa es súper versátil y funcional tanto por el día como por la noche. 
Eve Bag debe su nombre a Eve Jobs, una glamurosa amazona que 
muestra siempre outfits perfectos.

Esta Navidad regala 
“espacio”,  Compactor 

Hybrid Luggage

Seas el tipo de viajero 
que seas, Delsey 7i

tiene la maleta 
perfecta para ti

Dime quién eres y te diré qué maleta es para 
ti.

La elección 
del equipaje es 
una decisión muy 
importante. Ya sea 
viajando solo, en 
pareja o en familia, 
para una escapada 
de fin de semana, un 
mes entero o el viaje 
que llevas esperando 
toda tu vida; cada viaje 
y cada viajero tiene 
unas necesidades y 
existe un equipaje 
ideal que se adapta 
al tipo de viajero que 
seas.
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Ana Fernández, 
embajadora de Kidult 

en España

Ana se ha mostrado feliz de ser la embajadora de Kidult 
en España pues, según sus propias palabras, Kidult refleja 
perfectamente su carácter optimista, soñador y apasionado.

La marca de joyería italiana que ya ha 
conquistado el corazón de millones de 
personas elige a la reconocida actriz Ana 
Fernández para entrar en el mercado 
español.

La nueva colección de 
Armani Exchange

El uso de accesorios ha cobrado fuerza en los últimos años, 
convirtiéndose en un imprescindible a la hora de vestirnos. Por 
ello, Emporio Armani presenta esta colección que busca expresar y 
sentir el ritmo a través de la personalidad de tu look, sin necesidad 
de  música. 

Desigual estrena 
colección de joyería

Desigual lanza su primera colección de joyería. Se trata de una 
serie de 57 piezas, con baño en oro de 18 quilates o plata de 1ª ley, 
que han sido diseñadas por Gala Meyer. Con esta  nueva línea, la 
marca consolida su apuesta por la calidad y los diseños diferentes 
y audaces, que expresan la personalidad de quien los elige y los 
lleva.

Nuevos diseños de 
gafas Tous con frente 

ancho estampado
 y muy femenino

Este modelo de gafas de sol  es el protagonistas de la campaña, 
con frente de forma ancha y muy femenina. Sus gruesos acetatos 
han sido personalizados por el estampado camuflaje de TOUS. El 
nuevo patrón reinterpreta al icónico oso, que se hace presente 
como un refinado detalle dorado en la parte tanto externa como 
interna de las varillas.

La colección se caracteriza por los icónicos 
elementos que expresan el cuidado y el 
detalle manifestados en todas las creaciones 
de la marca, dotando a cada modelo de una 
personalidad muy reconocible.
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De restos de manzanas a 
deportivas: 

la start-up de moda Feas 
Brand llega para cambiar 

la moda (sostenible)

Después de 
deshacerse de otras 
deportivas al poco 
de comprarlas, la 
emprendedora leonesa 
Gemma (31), decidió 
que ya bastaba. “ 
Necesitamos construir 
una moda sostenible 
y duradera”. Poco 
después nace Feas: una 
colección de deportivas 
hechas con restos de 
manzanas y materiales 
reciclados veganos. 
Cada par es único como 
todos nosotros, además 
están hechas a mano en 
España.

Estas sneakers están diseñadas en Amberes, 
la capital de la moda y donde Gemma reside.
Hechas a mano en Elche, la cuna del calzado y 
dónde está el saber hacer del calzado en España.

Calzado - AVECAL

Xti presenta a Bar Refaeli 
como nueva embajadora

Bar Refaeli, una de las modelos internacionales más cotizadas, 
estuvo presente el pasado jueves 10 de noviembre en Madrid 
para llevar a cabo su presentación oficial como nueva embajadora 
de la marca española de calzado Xti. La top model israelí posó 
en el photocall y atendió con mucha amabilidad a los medios 
de comunicación presentes, a quienes les habló sobre sobre su 
admiración por nuestro país, sobre su pasión por la moda y los 
zapatos … y por supuesto sobre su reciente trabajo con la marca 
de calzado Xti para la próxima campaña primavera-verano 2023.

La presentación también contó con la presencia 
de la modelo americana Lauren Auerbach, 
actual embajadora de Refresh.

Timberland presenta 
Timberloop Trekker FW22

Avanzando en el objetivo de conseguir un futuro más verde, 
Timberland continúa traspasando las fronteras del diseño de 
producto eco-innovador. Para esta temporada FW22, se presentan 
dos nuevos modelos de calzado denominados Timberloop Trekker 
en perfecta línea con los planes de la marca de avanzar en pro la 
circularidad de sus productos.

Se trata de dos nuevos modelos de calzado 
diseñados especialmente pensando en la 
circularidad del producto.
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Las ventas de Illice Brands Group (Grupo IBG) 
crecen un 20% respecto a 2021 
y se acercan a los 30 millones

El balance cualitativo del grupo IBG ha sido muy 
positivos durante este último año. Y puede que siga 
creciendo. Este crecimiento se hace patente a raíz de 
un aumento del 35% en la contratación de personal 
respecto al pasado curso y un aumento de 3.000 metros 
cuadrados en su superficie llegando hasta los 14.000 
metros cuadrados. Este progreso, además, vienen de 
la mano junto a la introducción de nuevos sistemas 
de gestión de recursos empresariales para mejorar 
la integración de procesos y nuevas tecnologías para 
cada una de las áreas de la compañía.

El grupo ilicitano de firmas de moda, calzado y 
accesorios consolida su evolución dentro del canal 
online y retail, siguiendo así el ciclo de frutos positivos 
de 2021. El grupo formado por la familia Esquitino y 
propietarios de las marcas Conguitos, Kalk, Mercredy, 
Break&Walk y D.Franklin, prevé cerrar 2022 con una 
facturación cercana a las 30 millones de euros, un 
20% más que el año anterior.

Los números van más allá: un nuevo espacio de 20.000 metros cuadrados y un 35% más de contrataciones.

Havaianas vendió
 7 millones de pares 

en el 3T22, un 15% más 
en comparación con el 

mismo periodo 
del año anterior

Alpargatas, propietaria de la marca Havaianas, líder mundial en 
calzado abierto, ha anunciado los resultados del 3T22. Las famosas 
chanclas brasileñas están conquistando más consumidores en todo 
el mundo. El volumen de ventas en los mercados internacionales 
ha alcanzado los 7 millones de pares con una ganancia superior al 
15% en comparación con el mismo periodo del año anterior.

Havaianas crece en los mercados internacionales.

Ecoalf x 
Michelin

 x Cordura

Ecoalf y Michelin han desarrollado conjuntamente una suela de 
zapato fabricada con el caucho “desperdiciado” en la producción 
de suelas convencionales. Ambos se propusieron alcanzar el mejor 
equilibrio entre la fabricación ecológica y un producto de alto 
rendimiento. El proceso de incorporación de caucho recuperado 
reduce la cantidad de materias primas utilizadas, no produce 
residuos y mejora la eficiencia de la fabricación, no sólo reduciendo 
el número de pasos, sino también las emisiones de CO2 y el 
consumo de agua.

Diseñados para la máxima resistencia.
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Intergift, Bisutex, Madridjoya y MOMAD calientan 
motores para su próxima edición, en febrero de 2023

El calendario del sector lifestyle ya puede 
marcar en rojo la primera semana de febrero 
en la que se celebrarán, conjuntamente, las 
ferias Intergift, Bisutex, Madridjoya y MOMAD 
en IFEMA MADRID. Todas estas citas ya han 
comenzado el periodo de inscripción para las 
firmas que quieran estar presentes en este 
importante momento para el sector.

La coincidencia de Intergift, Bisutex, 
Madridjoya y MOMAD se presenta como la 
oportunidad perfecta para generar nuevas 
sinergias entre firmas y marcas de distintos 
sectores que tienen tanto en común. Así lo 
refleja el hashtag con el que aúnan la campaña 
de comunicación, #sumandotendencias, que 
será el más fiel reflejo de las cuatro ferias, y un 
impulso a los resultados que ya en su pasada 

edición de septiembre alcanzó las cifras de 
cerca de 35.000 visitantes profesionales y más 
de 1.300 empresas de 14 países participantes 
en las cuatro ferias.

Esta gran convocatoria reúne:
Intergift
El Salón Internacional del Regalo y 

Decoración, Intergift, que vuelve con una 
reorganización del espacio en tres sectores 
diferentes y principales: Home&Deco, Gift y 
Editores Textiles. Este último, situado en el 
pabellón 1, reunirá a la élite de la decoración 
y el interiorismo, así como las novedades 
en soluciones y materiales para decoración 
residencial y canal contract. Los pabellones, 
3, 5 y 7 centrarán toda la oferta de decoración 
y regalo, con el espacio Gift, enfocado al 
turismo y a los eventos como bodas, bautizos 
y comuniones; y Home&Deco, con toda la 
oferta en mueble y decoración todos los 
elementos que giran en torno al hábitat y al 
canal contract.

Bisutex
El Salón Internacional de la Bisutería y 

los Complementos, Bisutex, que presenta 
en el pabellón 4 las colecciones llenas de 
estilo, color, alta calidad y diseño, contará, 
como viene siendo habitual con los espacios 
Archis, en los que desatacará la vanguardia 

y la originalidad, y los Minis, en los que los 
jóvenes diseñadores y las firmas emergentes 
presentarán sus colecciones.

MadridJoya
Madridjoya, el Salón Internacional de 

Joyería y Relojería Urbanas y de Tendencia, 
pondrá en valor el diseño, la elegancia, el 
buen gusto de las creaciones. Se situará  en 
los pabellones 6 y 10, para generar el mejor 
espacio para la joyería y relojería que, a su 
vez, se convierte en una perfecta herramienta 
de venta, promoción y marketing para esta 
industria.

Momad
El Salón Internacional de Moda, Calzado y 

Accesorios, MOMAD, será el evento comercial 
de referencia para este sector en el que 
además de nuevas colecciones o tendencias, 
también podrán descubrirse nuevas marcas y 
oportunidades de negocio en una feria que, 
una vez más, cuenta con una importante 
presencia de showrooms representando 
a marcas premium internacionales. Y que, 
en esta edición, la oferta de calzado se verá 
reforzada con nuevas incorporaciones.

Descubre toda la información para 
participar en la próxima edición de estas ferias 
en sus respectivas páginas webs: Intergift; 
Bisutex; Madridjoya; MOMAD.

La gran semana del lifestyle vuelve en febrero a IFEMA MADRID.

El concurso está dirigido a las firmas que comienzan su carrera 
en el sector y a los nuevos diseñadores que llegan con innovadoras 
propuestas.

Los dos primeros ganadores estarán invitados a presentar 
su colección en un stand en la próxima edición de MOMAD del 
3 al 5 de febrero de 2023. Además, el primero de ellos tendrá 
la oportunidad de cursar el programa formativo Fashion and 
Creativity Management by ISEM en el que conocer y descubrir las 
nuevas oportunidades de la industria de la moda.

La inscripción de candidaturas ya está abierta desde el pasado 
día 17 de noviembre y se mantendrá hasta el 15 de diciembre. A 
partir de esta fecha, el 20 de diciembre se publicarán los finalistas 
y el día 22 se anunciarán los ganadores de este concurso entre 
los que se buscará la promoción de la originalidad, la creatividad, 
calidad en diseños y exclusividad.

Para inscribirse y más información acceder a la  web oficial 
de MOMAD o a https://www.ifema.es/momad/expositores/
momadtalents

MOMAD lanza 
una nueva edición 

de los premios 
#MOMADTalentsbyISEM
Los ganadores estarán presentes en la 
próxima edición de MOMAD.

IFEMA MADRID sitúa a 
Ana Rodríguez 
al frente de la 

Mercedes-Benz 
Fashion Week Madrid

Ana Rodríguez, profesional de 
larga trayectoria al frente de  los 
eventos de moda  y tendencias 
de IFEMA MADRID, pasa a 
hacerse cargo de la organización 
de Mercedes Benz Fashion 
Week Madrid.

IFEMA MADRID ha designado 
una persona con perfil 
especializado en la organización 
y dirección de convocatorias de 
moda, para incorporarse a la 
gestión de un evento de amplio 
reconocimiento como es la 
MBFWM y asumir y profundizar 
en los objetivos estratégicos 
de internacionalización, 
profesionalización y digitalización 
que tiene ante si la gran Pasarela 
de Moda de España.
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La 49.ª edición de Futurmoda congregará en la Institución 
Ferial Alicantina (IFA) la mayor oferta expositiva del sector de los 
componentes para el calzado. La nueva edición tendrá lugar los días 8 
y 9 de marzo de 2023 para la que ya se ha iniciado la comercialización 
de la feria para antiguos expositores.

Futurmoda, el Salón Internacional de la Piel y los Componentes 
para el Calzado, celebró su edición número 48 los días 5 y 6 de octubre 
en la Institución Ferial Alicantina de Elche. Según la organización, la 
convocatoria se cerró con “un balance positivo” y “satisfacción por el 
resultado teniendo en cuenta la coyuntura internacional, los costes de 

la energía y la inflación”.
En esta edición de Futurmoda se ha puesto de manifiesto 

la importancia de la sostenibilidad en el sector. El Presidente de 
FUTURMODA , el Sr. José Antonio Ibarra afirma que “lo sostenible 
está triunfando, cuesta dinero, pero el sector apuesta por ello. Las 
empresas están luchando y se ven inmersas en ese tirón importante. 
Estamos manteniendo la línea de calzado de calidad medio-alta”.

Todo lo relacionado con el medio ambiente, lo ecológico y la 
economía circular ha centrado la atención en Futurmoda. El espacio 
Green Planet ha sido uno de los espacios de la feria con más 
afluencia, tanto de expositores como de visitantes. 

Se ha convertido en un lugar emblemático dentro de Futurmoda, 
en el que más de un centenar de empresas han mostrado las apuestas 
por la sostenibilidad, el respeto al medio ambiente, la economía 
circular…

Una de las novedades de Futurmoda es el lanzamiento de la Feria 
Virtual a través de la cual se puede seguir visitando la feria de manera 
online a través de su página web gracias a la realidad virtual.

Para acceder a la FERIA VIRTUAL puedes dirigirte al siguiente 
encale: https://www.futurmoda.es/feria-virtual/
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AEC y el Ayuntamiento de 
Elda firman un acuerdo 

para incentivar y apoyar la 
participación de Empresas 

de Componentes de Calzado 
en los certámenes de 

FUTURMODA

El alcalde de Elda ha declarado que «con este convenio 
reafirmamos la voluntad del gobierno local de colaborar con AEC 
y de defender los intereses de las empresas que se dedican a la 
fabricación y comercialización de componentes para el calzado y 
la marroquinería. El objetivo es, como venimos realizando desde 
que accedimos al gobierno local, seguir fomentando actividades 
que favorezcan al tejido productivo de Elda y, en este caso, a las 
empresas de un sector tan importante para nuestra ciudad».

El director general de 
Comercio de la Generalitat 
de Catalunya, Jordi 
Torrades, fue el encargado 
de inaugurar esta edición 
junto con el presidente del 
COACB, Ricard Penas, y 
miembros de la Junta de 
Colegio.

Los clientes que visitaron 
el Showroom realizaron más 
de 450 pedidos. El 90% 
de los expositores afirmó 
estar satisfecho con la 
organización y el 83% afirmó 
que participará en la próxima 
edición. A nivel de visitantes 
se ha mantenido tendencia al 

alza respecto anterior edición. 
El COACB es la entidad que agrupa a miles de agentes comerciales 

colegiados y colegiadas. Sus funciones principales son proteger 
y representar a la profesión y los intereses de los/las colegiados/
as, adecuar la profesión a las necesidades de la sociedad y estar 
presente en la creación de la normativa que afecte al/a la agente 
comercial y al comercio actual. 

El Showroom Expopell cierra 
su XX edición con más de 450 

nuevos pedidos

La 49ª edición de Futurmoda tendrá lugar
 del 8 al 9 de marzo de 2023

Futurmoda cerró su 48ª edición con un balance positivo “pese a la coyuntura internacional”.

Durante los tres días de Showroom se han 
expuesto más de 70 marcas del sector de 
marroquinería, complementos de viaje y 
artículos de moda en el Pabellón Italiano de 
Fira de Barcelona.



Ferias
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Igedo Exhibition se ocupará del área “Europe selection” en IFCO – Istanbul Fashion Connection.

Expo Riva Schuh 
& Gardabags 

reanuda sus tours 
tras la pandemia 
y deslumbra a los 

minoristas británicos

Expo Riva Schuh & Gardabags quería resaltar nuevas ideas para 
la industria del calzado del futuro, propuestas por empresas italianas 
innovadoras, y ofrecer una deliciosa oportunidad para relajarse: una 
degustación de vinos italianos que interpretaron de manera original 
la variedad de estilos de calzado. y propuestas que los compradores 
británicos podrán descubrir durante la próxima edición de la feria, 
del 14 al 17 de enero de 2023.

Desde 2017, el tema de la internacionalización, rasgo distintivo y 
principal objetivo de Expo Riva Schuh & Gardabags, encuentra su 
máxima expresión en Around The World, el formato empresarial que, 
a través de citas nacionales e internacionales, pretende potenciar la 
identidad, impulsar el saber hacer del sector, fomentar las relaciones 
entre operadores y explorar el pasado, presente y futuro a través de 
millones de bolsos, zapatos y complementos.

Tras el parón impuesto por la pandemia, Expo Riva Schuh & 
Gardabags Around The World vuelve a viajar por el mundo y hacer 
oír su voz.

MICAM Milano, la feria internacional del calzado prevista del 
19 al 22 de febrero de 2023 en Fiera Milano Rho, está lista para 
sorprender a los visitantes una vez más con esta nueva campaña 
de comunicación.

El proyecto de comunicación #micamtales continúa con su 
tercer y último capítulo. Después de “MICAM in Wonderland” 
y “MICAM Glass Slipper”, aquí llega “MICAM of OZ”: el viaje de 
una valiente joven, acompañada de dos caprichosos compañeros, 
hacia el Castillo Esmeralda, en una odisea simbólica que pretende 
representar el progreso de la industria hacia la sostenibilidad.

Acuerdo de colaboración entre Igedo Exhibitions
 y la feria internacional de moda 

IFCO – Istanbul Fashion Connection

Ambas organizaciones han alcanzado un acuerdo para que Igedo Exhibition se ocupe 
del área “Europe selection” en IFCO – Istanbul Fashion Connection. La próxima edición de 
este salón de moda tendrá lugar en el Istanbul Expo Center del 8 al 11 de febrero de 2023, 
organizada por İTKİB Fuarcılık A.Ş. una subsidiaria de İHKİB.

“Estambul, la capital de la moda de Turquía, es el centro ideal para unir tendencias, moda, 
diseño, marcas y negocios. Una puerta al mundo de la moda”, declara Mustafa Pasahan 
(Vicepresidente de İHKİB).

“En los últimos años, el mercado minorista de prendas de vestir de Turquía se expandió 
rápidamente y resultó muy beneficioso para los exportadores europeos de moda textil de 
marca. Estamos muy contentos de acompañar intensamente los próximos pasos de los 
desarrollos futuros de IFCO”, manifiesta Philipp Kronen (socio director de Igedo Exhibitions).

IFCO – Istanbul Fashion Connection
Lanzado en febrero de 2022 en el Expo Center de Estambul, IFCO comenzó con muy 

buenos resultados para los expositores. Este nuevo evento se convierte en un lugar para 
marcas y diseñadores internacionales seleccionados en Estambul.

Exhibe una amplia oferta de ropa de mujer, ropa de hombre, ropa de niños, denim, cuero 
y piel. Incluye así toda la gama de la industria de la confección.

Una vez al año, en la temporada de invierno, bajo el techo de IFCO habrá dos secciones con segmentos especiales. Linexpo y FashionIST, 
donde los expertos del sector unen sus fuerzas para lanzar proyectos y asociaciones a largo plazo:

- Linexpo presentará diversas líneas de lencería, ropa interior y prendas de baño
- FashionIST representa toda la gama de hermosos vestidos de novia y de noche
Alrededor de 600 marcas turcas seleccionadas exhibirán en la metrópolis de la moda y el estilo de vida de Estambul. Además, incluirá 

desfiles de pasarela, áreas de tendencias, áreas de diseño, seminarios y completará la oferta una noche de gala.
IFCO – Istanbul Fashion Connection brinda la oportunidad de acceder a algunos de los mercados minoristas orientados al futuro más 

interesantes: la región de Medio Oriente y África del Norte (MENA), el Golfo Arábigo, Asia Central y el Sudeste de Europa.

“MICAM of OZ”: 
un viaje fantástico por 
el camino de baldosas 

amarillas hacia la 
sostenibilidad



www.edicionessibila.comwww.edicionessibila.com

Follow us: 

Diaria

Quincenal

Diaria
Newsletter: de lunes a viernes

PuntoModa Magazine

Website: www.edicionessibila.com

Mensual
Prensapiel Magazine

Trimestral
Textil y Moda Magazine

La mayor plataforma informativa 
de la MODA en España

HTML
Si quieres personalizamos tus envíos 
promocionales de email HTML (+32.000 
direcciones de mail).

Subscripción
Subscríbete enviando un mail a: 
essl@edicionessibila.com

Media Kit
Solicita nuestras tarifas de publicidad 
enviando un mail a:
essl@edicionessibila.com


