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El Ministerio para la Transición Ecológica y 
el Reto Demográfico MITECO lanza nuevos 
servicios gratuitos para formar y capacitar 

a emprendedores en moda sostenible
Más de 1.000 personas se beneficiarán de estos servicios, que cuentan con la cofinanciación 

del Fondo Social Europeo, buscando impulsar nuevos emprendimientos que contribuyan a una 
recuperación verde y a la conservación de la biodiversidad, y a formar a personas que impulsen, 
con sus ideas y negocios, una transición ecológica.

Para contribuir al desarrollo de la Estrategia Nacional de Infraestructura Verde y de la 
Conectividad y Restauración Ecológicas (IVCRE), la Fundación Biodiversidad ofrece una 
“Formación en emprendimiento vinculado a restauración ecológica e infraestructuras verdes” 
para impulsar emprendimientos en el actual contexto de emergencia climática y pérdida 
acelerada de biodiversidad. Esta actuación está dirigida a personas emprendedoras que ya 
tengan una empresa creada en los últimos 5 años o que tengan una idea de negocio y quieran 
emprender con un proyecto de restauración ecológica. Esta iniciativa ha ofrecido además 
la posibilidad participar de forma gratuita y en modalidad online en la Conferencia Europea 
sobre Restauración Ecológica, que arrancó este 5 de septiembre en Alicante y finalizó el 9 de 
septiembre.

Roberto Verino presenta 
la aceleradora Viatextil en el Consorcio 

de la zona Franca de Vigo
“Conseguir sumar para crecer. Unir para innovar y sobre todo, seguir aprendiendo”. Con 

estas palabras Roberto Verino comenzaba su discurso en la presentación de VÍATEXTIL, la 
nueva aceleradora de innovación textil que Roberto Verino Difusión S.A, liderará junto al 
Consorcio de la Zona Franca de Vigo.

Apoyado por un equipo con “ganas y mucha marcha para embarcarse en nuevos proyectos 
tan interesantes como este”, Verino admitió que “el reto que adquirimos al presentarnos a esta 
licitación era conseguir que el sector textil gallego siga siendo una seña de identidad de Galicia 
que hay que seguir proyectando con iniciativas como esta aceleradora”.

“Considero que este proyecto será el germen de grandes cosas que podremos hacer dentro de 
esta industria que muchas veces en vez de sumar, separa. Conocer de primera mano empresas 
de otros emprendedores, ayudarlos y compartir sinergias es un privilegio en sí mismo para 
nosotros”, aseguró.

La innovación de la propuesta, el elenco de formadores y el dinamismo de la iniciativa son, 
según Verino una receta de éxito. “Si a eso le sumamos el saber hacer de una entidad como 
el Consorcio de la Zona Franca, con tantos años de experiencia en impulsar empresas con 
aceleradoras previas, Víatextil se convertirá en un lugar donde a todos nos gustaría estar.

Las tiendas aumentaron sus ventas en 
julio y agosto, moderadamente, según el 

barómetro de Acotex, Asociación Nacional 
del Comercio Textil, Complementos y Piel

Las ventas en los meses de julio y agosto siguen en línea ascendente pero con incrementos 
más moderados que los meses precedentes. En julio las ventas se incrementaron en un 9,6% y 
en el mes de agosto un 12,3% quedando el acumulado anual con un incremento de las ventas 
del 16,8%.

En el mes de julio las rebajas no han sido tan buenas como se esperaba por la falta de stock 
en las tiendas y con descuentos menos agresivos que en ediciones anteriores.

El último cuatrimestre del año se espera complicado y con mucha incertidumbre ya que todos 
los organismos económicos apuntan a que se va a retraer el consumo por el encarecimiento del 
gas y la luz, la cesta de la compra, etc. En definitiva con una inflación por encima del 10% las 
familias tienen menos renta disponible y por tanto reducción del consumo.
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Blue Banana apuesta 
por Málaga y estrena 
tienda en pleno centro

Blue Banana apuesta por Málaga para abrir su sexta tienda física 
en España. La firma ha elegido la ciudad andaluza para trasladar 
a pie de calle su filosofía de inspirar a las nuevas generaciones a 
hacer de su vida una aventura.

Tendam alcanza las diez 
marcas propias con el 
lanzamiento de OOTO, 
una enseña sostenible 

dirigida al público 
masculino

Tendam, uno de los 
principales grupos 
omnicanal de Europa 
en el sector de moda 
especializada, anuncia 
el lanzamiento de una 
nueva marca propia 
OOTO, la primera, de las 
nuevas marcas lanzadas 
en los últimos 18 meses 
por Tendam, que está 
dirigida a al público 
masculino. Concebida 
desde cero con el apoyo 
del equipo de diseño de 
Cortefiel, esta nueva 
marca está creada por 
Andrés Velencoso.

La multinacional de 
moda y decoración 
Pepco inaugura en 

Los Arcos su mayor 
tienda de Sevilla

En un espacio de 700 metros cuadrados la marca, caracterizada 
por la calidad y una sólida política de descuentos, ofrecerá un 
nuevo concepto de retail y un extenso catálogo al que suma ahora 
alimentación, droguería e higiene.

El Corte Inglés impartió 
más de 1,4 millones de 
horas de formación a 

sus empleados en 2021

El Corte Inglés impartió en el pasado ejercicio más de 1,4 
millones de horas de formación a sus empleados, con una media 
de 15,4 horas por trabajador. En este total se incluyen 827.241 
horas de cursos presenciales y 588.810 horas de formación online 
y a través del aula virtual. Dentro de ellas hay que señalar las casi 
300.000 horas de formación que se impartieron sobre producto, 
oficios y prevención de riesgos laborales. Todo ello supuso una 
inversión de más de 16 millones de euros.

https://edicionessibila.com/blue-banana-apuesta-por-malaga-la-firma-de-ropa-y-aventura-estrena-tienda-en-pleno-centro/
https://edicionessibila.com/el-corte-ingles-impartio-mas-de-14-millones-de-horas-de-formacion-a-sus-empleados-en-2021/
https://edicionessibila.com/tendam-alcanza-las-diez-marcas-propias-con-el-lanzamiento-de-ooto-una-ensena-sostenible-dirigida-al-publico-masculino/
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Inditex inaugura en Madrid su primera tienda 
Zara Home for&from

Zara Home se estrena en el centro comercial SS de los Reyes 
The Style Outlets (Madrid) con su primera tienda bajo el concepto 
for&from, iniciativa social de Inditex para la integración social y 
laboral de personas con discapacidad. La tienda, que ofrece artículos 
de colecciones de Zara Home de temporadas anteriores a precios 
reducidos, está gestionada por la Fundación Prodis, organización sin 
ánimo de lucro cuyo objetivo es proporcionar los apoyos necesarios a 
las personas con discapacidad para mejorar su calidad de vida.

Este nuevo proyecto tiene como objetivo crear un entorno 
favorable para las personas que componen la plantilla de la tienda 
-actualmente 14 personas con diferentes tipos de discapacidad física 
y sensorial, intelectual y psíquica- en el que se facilite su integración 
social y laboral. Al mismo tiempo, la propia tienda se convierte en 
un importante punto de concienciación y puesta en valor de las 
capacidades de las personas con discapacidad, que se desarrollan 
laboralmente en un espacio comercial de referencia, rompiendo 
barreras y estereotipos. Los beneficios íntegros de la tienda serán 
destinados a proyectos sociales de la Fundación Prodis.

“Este trabajo para mí es sobre todo una gran oportunidad que 
me permite realizarme personal y profesionalmente. Es un gran 
aprendizaje de vida. Levantarme cada día con una ilusión, tener 
compañeros que se convierten en amigos”, señala Marisa, parte 
del equipo de la tienda, a la que hace 13 años le diagnosticaron una 
enfermedad visual degenerativa. A sus 45 años -con una vida que 
siempre ha girado en torno al mundo de la moda, incluso en sus 
estudios- considera que con este proyecto “se consigue normalizar 
las discapacidades y demostrar que estas no impiden desarrollar un 
trabajo de manera profesional”.

La tienda
El equipo de arquitectura de Zara Home ha ideado un nuevo 

concepto de tienda para este espacio de 400 metros cuadrados, 
que combina la esencia de la marca con la flexibilidad y accesibilidad 

que exige este proyecto. El espacio se distribuye como un hogar, 
incluyendo las estancias de dormitorio, cocina, baño, salón y niño. 
Además, cuenta con un área específica para las fragancias de la casa.

El conjunto es un espacio luminoso y amplio, que cede todo el 
protagonismo a la relación entre el producto y el cliente, que puede 
visitar la tienda y tocar las diferentes propuestas de textil y menaje 
de hogar descubriendo así las texturas y calidades de los materiales.

En cuanto al mobiliario, la marca ha optado por un sistema modular 
perimetral que combina diferentes tipos de muebles centrales con 
otros de pared que facilitan la accesibilidad y visibilidad del producto.

El programa for&from
Con esta apertura, el programa for&from de Inditex cuenta con un 

total de 15 tiendas, que han generado ya oportunidades de empleo 
para 723 personas. El objetivo principal del proyecto es crear puestos 
de trabajo para personas con diferentes tipos de discapacidad 
-intelectual, psíquica, física y sensorial- en un entorno favorable, que 
facilite su integración social, impulsando, en lo posible, su tránsito 
futuro hacia la contratación en tiendas ordinarias.

Kevin, parte del equipo de Zara Home for&from, explica que “este 
proyecto aporta en mi día a día experiencias tanto laborales como 
personales. Formamos un gran equipo”. Este joven de 20 años que 
ha sido padre recientemente añade que “este proyecto no es sólo un 
trabajo para mí, representa una gran oportunidad en un momento de 
gran responsabilidad en mi vida”.

Tras la donación inicial de Inditex para abordar todos los aspectos 
necesarios para la puesta en marcha de la tienda, el modelo pasa a 
ser autosostenible a partir de la venta de artículos de colecciones de 
temporadas pasadas a precios reducidos.

Desde el inicio del proyecto, las tiendas for&from han generado 
más de 7,5 millones de euros de beneficios, que han sido destinados 
íntegramente a distintos programas sociales de las propias entidades 
sociales gestoras.

https://edicionessibila.com/inditex-inaugura-en-madrid-su-primera-tienda-zara-home-forfrom/
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Yuccs abre su 
primera tienda 

física en el 
corazón de 

Madrid

La nueva tienda insignia de la marca 
está ubicada en el concurrido y popular 
barrio de Salamanca, concretamente en la 
Calle Goya 27, esquina con Lagasca, una de 
las principales arterias comerciales de la 
ciudad. Cuenta con 90 metros cuadrados, 
que albergan un espacio interior con una 
identidad y concepto propio, donde los 
materiales naturales, la sostenibilidad y la 
comodidad juegan un papel clave.

Esta apertura coincide con el nuevo y 
esperado lanzamiento, que vio la luz el 
pasado 2 de septiembre: la colección Grape 
Casual, la opción más sofisticada y elegante 
de la firma, unas sneakers elaboradas 
principalmente a partir de la piel de la uva 
y que comparten las características del 
modelo Casual ya existente.

La tienda de Madrid no será la única 
de este 2022, pues también le seguirá la 
apertura en Barcelona a final de este año. 

Adolfo 
Domínguez 
estrena su 

nuevo concepto 
de tienda en 

Madrid

La firma de moda de autor mantiene 
su apuesta por el uso de materiales de 
kilómetro cero en la construcción de sus 
locales, como es el caso de la pizarra, 
un mineral abundante en la arquitectura 
popular madrileña y seña de identidad de 
los pueblos negros de la Sierra Norte de 
Madrid.

En colaboración con la artesana local 
Regina Dejiménez, la marca creó una 
instalación de arte textil para el interior de 
la tienda, una idea que aúna la cartografía 
híbrida como paisaje de agua, cielo y 
alquitrán.

El nuevo concepto de tienda, lanzado 
en 2021 por la marca en sus principales 
establecimientos de México DF y Ourense, 
se va implantando en constante evolución. 
“Queremos que nuestros clientes tengan 
una experiencia única y diferente en cada 
una de las tiendas. Fuencarral es un local 
clave en el corazón de Madrid y la primera 
en contar allí con nuestra nueva imagen” 
señala Anabel Rúa, directora de Retail del 
grupo Adolfo Domínguez.

Change 
Lingerie: 
instala en 
“Gràcia”, 
su octavo 

establecimiento 
en Cataluña

La recuperación económica sigue 
avanzando en Cataluña. Entre sus 
impulsores destaca el comercio, el cual, 
tras unos años complicados por la irrupción 
del coronavirus, vuelve a reactivarse de 
la mano de la vuelta de los inversores 
extranjeros, tal y como explican desde la 
consultora inmobiliaria Laborde Marcet.

En este contexto, la firma de lencería 
danesa ‘Change Lingerie’ ha decidido 
continuar con su expansión en España 
con la apertura de su octava tienda en 
Cataluña. Asesorados por Laborde Marcet, 
‘Change Lingerie’ se ha decantado por un 
local situado en la calle Gran de Gràcia 
número 59, situado en el emblemático y 
popular barrio de Gràcia.

Mar Furió, Sales Coach de Change 
Lingerie, ha mostrado su entusiasmo con el 
resultado de esta operación y la oportunidad 
que supone para seguir transmitiendo su 
filosofía inclusiva con todos los cuerpos y 
apariencias. “Nos oponemos rotundamente 
a las imposiciones estéticas. Nuestra 
misión es proporcionar el sujetador ideal a 
tantas mujeres como sea posible, y es por 
eso por lo que consideramos a nuestras 
profesionales más un ‘personal shopper’ 
que una vendedora”, añade.

Change Lingerie cuenta con 400 tiendas 
en 15 países.

https://edicionessibila.com/yuccs-abre-su-primera-tienda-fisica-en-el-corazon-de-madrid/
https://edicionessibila.com/adolfo-dominguez-estrena-su-nuevo-concepto-de-tienda-en-madrid/
https://edicionessibila.com/la-empresa-danesa-change-lingerie-consolida-su-expansion-con-la-apertura-de-una-nueva-tienda-en-el-barrio-de-gracia-su-octavo-establecimiento-en-cataluna/
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Desigual da un paso más en su estrategia 
de expansión internacional apostando por el 
crecimiento en el mercado asiático. La marca 
de moda española fortalece su presencia 
en China a través de una joint venture con 
la empresa local E-Shine. Con este acuerdo, 
Desigual pone el foco en la ampliación del 
comercio online en el gigante asiático, y prevé 
también nuevas aperturas de tiendas propias 
y franquicias.

E-Shine es un socio empresario de 
Septwolves Industrial Co., Ltd, una empresa 
de moda cotizada en el mercado de valores 
de Shenzhen y que representa una de las 
compañías chinas más importantes en la 
industria de la moda.

A través de esta colaboración, la compañía 
tiene el objetivo de alcanzar una facturación 
de 40 millones de euros en cinco años, de 
los cuales la mitad correspondería a su 
negocio online y, el otro 50%, a las ventas 
en tiendas físicas. Los canales digitales son 
el foco principal del acuerdo, aunque se ha 
proyectado también crear flagship stores en 
las ciudades de Shanghái y Pequín y abrir 
hasta 60 establecimientos más.

Desigual 
fortalece su 

negocio digital 
en China y 

prevé hasta 60 
aperturas físicas 

en el país  

MIRTO Mujer Otoño-Invierno: 
R_evolución

MIRTO Mujer recopila en una 
cápsula Pre-Fall, su mensaje de 
moda mediante un estampado 
exclusivo toile de jouy. Una 
ilustración pastoral, romántica y 
figurativa, donde Guerreras de la 
Luz protegen con sus escudos y 
flechas, las actitudes positivas 
que actúan para el bien de todos. 
Bellas ilustraciones que reflejan 
una R_evolución tranquila pero 
resolutiva, por la moda de 
calidad, por un mundo mejor.

El manifiesto de moda de 
MIRTO queda estampado en 
negro, rosa, verde y azul, vistiendo 
camisas, blusas, vestidos y 
pañuelos de seda. La Guerrera de 
la Luz aparece, también, bordada 
sobre terciopelo verde oscuro y 
refleja la ideología de moda de 
MIRTO que defiende la tradición 
artesanal.

Tommy Hilfiger colabora 
con el diseñador británico 
Richard Quinn para crear

 una colección cápsula 
de edición limitada

Codiseñada por Tommy Hilfiger 
y el famoso diseñador británico 
Richard Quinn, ganador del premio 
inaugural Reina Isabel II por Diseño 
Británico en 2018.

La cápsula combina los códigos 
característicos de Richard Quinn, 
como sus potentes estampados 
y sus dramáticas siluetas, con 
la icónica visión de los clásicos 
estadounidenses de Tommy Hilfiger, 
desde la cazadora Varsity, hasta los 
jeans de 5 bolsillos, pasando por los 
chinos o la cazadora de cuero. Con un 
total de 40 piezas, la colección está 
inspirada en arquetipos culturales 
como el punk, el explorador, la 
animadora o el atleta y pretende ser 
una celebración del estilo individual, 
inclusiva de género.

https://edicionessibila.com/desigual-fortalece-su-negocio-digital-en-china-y-preve-hasta-60-aperturas-fisicas-en-el-pais/
https://edicionessibila.com/mirto-mujer-otono-invierno-2022-r_evolucion/
https://edicionessibila.com/tommy-hilfiger-colabora-con-el-disenador-britanico-richard-quinn-para-crear-una-coleccion-capsula-en-edicion-limitada/
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Pedro del Hierro y 
TFP by Tamara Falcó 

presentan las colecciones 
“El Rincón”, “Salesas” 

y “Christmas” 

Bottega Veneta: 
nueva campaña de otoño

El debut del director creativo de Bottega Veneta, Matthieu Blazy, 
para la nueva campaña de Winter 22 presenta una multiplicidad 
de diferentes puntos de vista: de los fotógrafos y los directores de 
fotografía hasta llegar a los modelos. Aquí, la colección “fundacional” 
de Blazy, comienza su viaje desde el backstage del Palazzo San Fedele 
de Milán hasta llegar al Horst Festival de Bélgica y volver de nuevo a 
Italia para terminar en su costa sur.

Desde que fichamos a Maud Le Car como embajadora, hemos hecho 
tantas cosas por el planeta, empezando por nuestra activación: “Love 
Water More” en agosto de 2021. Maud y Joan viajaron por la costa 
atlántica francesa y española encontrándose con otros surfistas y 
activistas para firmar una tabla de surf que contiene un mensaje de 
esperanza y optimismo para crear conciencia sobre la protección de 
nuestros océanos. Más tarde, la tabla de surf se puso a la venta para 
obtener fondos para que Waves For Water brinde acceso a agua potable 
limpia a las comunidades en desarrollo.

Después de eso, en septiembre de 2021, Dockers® y Maud se 
unieron para traer la colección exclusiva DOCKERS® x MAUD LE 
CAR pour le PRINTEMPS. Todos los ingresos de esta colección se han 
donado a Save La Mermaid, la ONG de Maud. Y, por supuesto, todas 
las prendas de esta colección se diseñaron de forma sostenible y 
utilizando técnicas Water.

Dockers x Maud Le Car: 
por amor a la Tierra

Pedro del Hierro y TFP by Tamara Falcó presentan las 
colecciones “El Rincón”, “Salesas” y “Christmas” para este 
otoño-invierno 2022-2023.

La colección más personal de Tamara Falcó, inspirada en la 
propia vida de la marquesa y en aquellos lugares especiales 
para la diseñadora como El Rincón, su casa familiar, o Las 
Salesas, su actual residencia.

La nueva propuesta diseñada y fabricada en España, con 
tejidos y materiales de calidad, sigue las últimas tendencias 
marcadas por un impactante colorido y elegantes looks. Para 
esta temporada se han diseñado tres colecciones: “El Rincón”, 
“Salesas” y “Christmas”.

https://edicionessibila.com/bottega-veneta-campana-otono-invierno-2022-2023/
https://edicionessibila.com/dockers-x-maud-le-car-por-amor-a-la-tierra/
https://edicionessibila.com/pedro-del-hierro-y-tfp-by-tamara-falco-presentan-las-colecciones-el-rincon-salesas-y-christmas-para-este-otono-invierno-2022-2023/
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belle&MAKE-UP:
cambio de maquillaje sin 

renunciar al verano

El sol, la exfoliación, la 
hidratación y los productos 
nutritivos ayudan para que la piel 
consiga un tono dorado, suave y 
luminoso. Ese efecto se puede 
alargar e incluso simular si tus 
vacaciones están tan olvidadas 
como el bikini.

Para conseguirlo necesitas 
tan poco como hidratar bien la 
piel, unos polvos bronceadores 
para rostro y cuerpo, y un toque 
de iluminador.

Bienvenido 
septiembre: 

recupera tu piel 
con RINGANA 
después del 

verano

Sabemos que el sol, el agua del mar, y el 
cloro pasan factura a la piel durante el verano. 
Por ello, RINGANA te trae los consejos ideales 
para devolverle a tu cuerpo y tu piel la vitalidad 
e hidratación que necesitan tras la vuelta de 
vacaciones.

Los tres pilares de toda rutina recuperadora 
son la limpieza, la reparación y la hidratación 
de la piel. La piel regresa de las vacaciones muy 
perjudicada, y es importante adaptar nuestra 
rutina facial a lo que la piel necesita.

Rita Remark
 (Global Lead Educator de essie) 

desvela qué colores serán 
tendencia en manicura

Nueva temporada, 
nuevas manicuras. Essie, la 
firma experta en salones de 
manicura desde 1981, lleva 
su eslogan “Pasión por el 
color” hasta el siguiente 
nivel con su gama de tonos 
perfecta para cada ocasión 
y momento. Una colección 
en la que desde las más 
clásicas hasta las más 
atrevidas encontrarán su 
media naranja en lo que a 
manicura se refiere.

S.O.S. cabello: 
los trucos de 

Alma Secret para 
reparar tu melena a 
golpe de mascarilla

Extreme Repair Mask, de Alma Secret es 
ideal para devolver la salud y belleza a todo tipo 
de cabellos Lisos, ondulados, rizados, gruesos 
o finos que se sientan castigados, secos, 
apagados y sin brillo, rebeldes, encrespados, 
con falta de vitalidad o difíciles de peinar.

Tiene una combinación de 9 aceites 
vegetales (Acai, Baobab, Comino Negro, 
Frambuesa, Karité, Rosa Mosqueta, Jojoba, 
Onagra y Almendras), Ácido Hialurónico y un 
complejo de Proteínas de Trigo y Vitaminas 
B5, E, y Biotina que ayudan a reconstruir, 
rejuvenecer y nutrir intensamente el cabello 
dañado, castigado o necesitado de reparación.

https://edicionessibila.com/cambio-de-maquillaje-sin-renunciar-al-verano-lo-que-hemos-aprendido-en-la-playa-y-es-exportable-a-la-oficina/
https://edicionessibila.com/rita-remark-global-lead-educator-de-essie-desvela-que-colores-seran-tendencia-en-manicura/
https://edicionessibila.com/s-o-s-cabello-los-trucos-de-alma-secret-para-reparar-tu-melena-a-golpe-de-mascarilla/
https://edicionessibila.com/bienvenido-septiembre-recupera-tu-piel-con-ringana-despues-del-verano/
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En los últimos días, ya hemos podido ver a influencers y celebrities de 
todo el mundo luciendo looks con TANK TOP, así que si no quieres quedarte 
atrás en lo que a moda se refiere debes hacerte con uno en esta new season 
y ABANDERADO presenta el TANK TOP perfecto.

ABANDERADO es la marca por excelencia de ropa interior masculina y 
más de seis décadas avalan su experiencia en este campo. Este TANK TOP 
está confeccionado en algodón 100% de máxima calidad y tejido canalé 1×1, 
con un corte clásico y tejido suave. Además, esta camiseta ofrece la máxima 
comodidad y confort así como total transpirabilidad. ¿Lo mejor? Es que es 
una prenda unisex, perfecta tanto para él como para ella.

Tank Top, la camiseta 
clásica masculina de 

Abanderado que adoran las 
mujeres más trendy

Jimmy Lion: 
canalé, detalles 

bordados y tonos 
pastel para despedir 
el verano por todo lo 

alto con la nueva 
‘The groovy collection’ 

para mujer

Jimmy Lion eleva el concepto ‘Athleisure’ a su máxima 
expresión con su nueva colección Woman, ‘The Groovy 
Collection’. La colección se alza como la apuesta ideal para 
looks rompedores con aires Preppy, que dan un toque de 
color apetecible a las todavía calurosas tardes del final del 
verano.

Victoria Things: 
calcetines

Victoria inaugura el lanzamiento 
de su colección de accesorios con 
calcetines, el complemento perfecto 
para sus zapatos.

Para la marca de calzado sus 
alianzas son muy importantes. Por 
ello, para crear su colección de 
calcetines Victoria buscó colaborar 
con compañías que compartieran 
sus mismos valores. En 2022 
comenzaron a trabajar con una 
empresa familiar de Burgos que 
nace 1 año antes que Victoria, en 
1914, y cuya fábrica está a tan solo 
130 km. de la de la marca zapatera, 
haciendo de Victoria Things una 
línea completamente MADE IN 
SPAIN.

https://edicionessibila.com/jimmy-lion-canale-detalles-bordados-y-tonos-pastel-para-despedir-el-verano-por-todo-lo-alto-con-la-nueva-the-groovy-collection-para-mujer/
https://edicionessibila.com/tank-top-la-camiseta-clasica-masculina-de-abanderado-que-adoran-las-mujeres-mas-trendy/
https://edicionessibila.com/victoria-things-calcetines/
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“Veritas Lux Mea” es el nombre de la última colección otoño-
invierno 2022 de Ditchil, que opta por enfatizar y potenciar 
nuestra luz interior femenina, haciendo que brille y se fortalezca 
intensamente. Siguiendo el talante de la marca portuguesa, 
los tejidos de toda la colección son de alta calidad, sencillos y 
elegantes.

Veritas Lux Mea, 
la nueva colección

 de Ditchil: 
‘deja que tu luz brille’

El baloncesto no es solo un deporte, es un estilo de vida. Esta 
temporada, la marca alemana MCM se ha asociado con PUMA 
para lanzar unas zapatillas de alta gama que rinden homenaje 
al baloncesto estadounidense. Con un diseño espectacular, la 
colaboración PUMA x MCM celebra todo el glamour del baloncesto 
presentando el modelo PUMA Slipstream Lo.

Puma y MCM colaboran 
en el lanzamiento 

de tres drops 
de edición limitada

La Skechers GO WALK 
Workout Walker™ dispone 
de las tecnologías más 
punteras de Skechers 
Performance para que tus 
entrenos sean más cómodos 
y suaves, pero obteniendo 
mejores resultados.

Skechers Go Walk Arch 
Fit Workout Walker, 
la zapatilla definitiva 
para sacar el máximo 

rendimiento a tu entreno

Under Armour continúa impulsando el avance  de la categoría 
de running, con la máxima concentración puesta en ofrecer 
productos que proporcionen un rendimiento y una innovación 
superiores para satisfacer las necesidades de los consumidores 
UA Run, específicamente las de nuestras atletas.

Corre para competir
 con las nuevas 

Under Armour HOVR 
Phantom 3

https://edicionessibila.com/veritas-lux-mea-la-nueva-coleccion-de-ditchil-deja-que-tu-luz-brille/
https://edicionessibila.com/puma-y-mcm-colaboran-en-el-lanzamiento-de-tres-drops-de-edicion-limitada/
https://edicionessibila.com/skechers-go-walk-arch-fit-workout-walker-la-zapatilla-definitiva-para-sacar-el-maximo-rendimiento-a-tus-caminatas/
https://edicionessibila.com/corre-para-competir-con-las-nuevas-under-armour-hovr-phantom-3/
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Colección Mascaró entre 
la tradición y el renovado 

espíritu del siglo XXI

Mascaró, fundada en 
1918, vuelve la mirada 
a sus raíces para crear 
una colección basada 
en el saber atesorado 
durante generaciones 
y en la calidad de las 
materias primas que 
marcan la diferencia.

Líneas depuradas 
y arquitectónicas, 
detalles metálicos que 
aportan simplicidad y 
carácter además del 
uso de colores oscuros 
que muestran la 
madurez y sabiduría de 
la experiencia.

REED X LØCI, la nueva 
colección de deportivas 
diseñadas por la actriz 

Nikki Reed

La firma de calzado 100% vegana LØCI ha lanzado una nueva 
colección de zapatillas veganas REED X LØCI de la mano de la 
actriz  Nikki Red.  La nueva embajadora ha aportado su visión 
creativa consciente para crear deportivas icónico e indispensable 
en cualquier armario.

Wonders presenta su 
nueva campaña de 

invierno

La conexión con la naturaleza y la sostenibilidad son dos 
rasgos que Wonders ha tenido muy presentes a la hora de diseñar 
su nueva colección. Por un lado, la necesidad de pasar más tiempo 
al aire libre demanda modelos que soporten las inclemencias 
meteorológicas. Para ello, la marca utiliza materiales duraderos e 
impermeables perfectos.

Por otro lado, Wonders sigue creciendo en su compromiso por 
un consumo cada vez más responsable. Para garantizar dicho 
compromiso, Wonders ha entrado a formar parte de LGW (Leather 
Working Group), que garantiza además la sostenibilidad de sus 
pieles. Por eso, además del uso de materiales de primera calidad 
para la fabricación de sus colecciones y que aportan mayor 
durabilidad a sus creaciones, la marca sigue con su línea Green, 
que promueve el uso de materiales de origen natural y reciclados 
para reducir el impacto sobre el medio ambiente.

Birkenstock demuestra 
con sus deportivas Bend 
que el diseño impecable y 

la versatilidad pueden
 ir de la mano

BEND es la reinterpretación de BIRKENSTOCK de las deportivas 
para el día a día. Un modelo que podrá sorprender a quienes no 
conozcan el calzado cerrado de la marca, pero que en realidad es 
sólo una muestra más de cómo BIRKENSTOCK hace lo que mejor 
sabe hacer: piezas sencillas, clásicas y bien hechas para la vida 
urbana cotidiana.

https://edicionessibila.com/wonders-presenta-su-nueva-campana-otono-invierno-2022-23/
https://edicionessibila.com/birkenstock-demuestra-con-sus-deportivas-bend-que-el-diseno-impecable-y-la-versatilidad-pueden-ir-de-la-mano/
https://edicionessibila.com/coleccion-mascaro-para-otono-invierno-2022-23-entre-la-tradicion-y-el-renovado-espiritu-del-siglo-xxi/
https://edicionessibila.com/reed-x-loci-la-nueva-coleccion-de-deportivas-disenadas-por-la-actriz-nikki-reed/
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María Rondón 
apuesta al rosa 
para la vuelta 

a la oficina

Cuando el rosa se convierte en 
tendencia es imposible de ignorar. Así 
es como puedes incluir en tus looks 
business casual el color favorito del 
otoño.

Longchamp: 
nuevo fashion 

film para 
Fall 2022: 
J’aime les 

filles

J’aime les filles, la emblemática 
canción de Jacques Dutronc de los años 
60, ofrece su título y sirve de inspiración 
para el fashion film de Longchamp Fall 
2022, donde se ensalza a una nueva 
generación de talento femenino.

Compactor 
Hybrid 

Luggage: 
la nueva maleta 
con envasado

 al vacío

Si eres de los de “por si acaso” tenemos 
la primera maleta que ahorra espacio con 
tecnología al vacío. Compactor Hybrid 
Luggage ha llegado para crear una 
revolución en el mundo de los viajes. 

Este otoño da 
el ‘sí quiero’ 

de la mano de 
Blunbow

En Blunbow ya están preparadas 
para lanzar la colección para las futuras 
novias, en la que destacan los tocados 
joya únicos, los lazos y diademas que 
marcarán tendencia en su día más 
especial dándole un toque único a su 
look nupcial.

El color 
‘light green’, 

protagonista de 
las creaciones 

de Olivier 
Bernoux

Para esta temporada Fall/Winter 22-
23, Olivier Bernoux continúa apostando 
por materias primas de primera calidad 
como es la madera lacada y hojas de 
algodón, que protagonizan las siguientes 
piezas de la Colección Natural, así como 
los colores pastel como el ‘Light Green’. 

The Blooming 
Flowers by 

Bimba y Lola

Protagonizada por prints florales, 
una selección de prendas hábiles y 
tremendamente apetecibles para el 
streetwear más actual, esta es la primera 
cápsula de la colección Otoño Invierno 
2022 de la firma.

https://edicionessibila.com/maria-rondon-apuesta-al-rosa-para-la-vuelta-a-la-oficina/
https://edicionessibila.com/longchamp-celebra-la-sororidad-con-un-nuevo-fashion-film-para-fall-2022-jaime-les-filles/
https://edicionessibila.com/reduce-el-tamano-de-tu-equipaje-y-ahorra-espacio-con-compactor-hybrid-luggage/
https://edicionessibila.com/este-otono-da-el-si-quiero-de-la-mano-de-blunbow/
https://edicionessibila.com/el-color-light-green-el-protagonista-de-las-creaciones-de-olivier-bernoux/
https://edicionessibila.com/the-blooming-flowers-by-bimba-y-lola/
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Los imprescindibles de 
MOMAD septiembre 2022

Bisutex, organizada por IFEMA Madrid, que se celebrará 
del 15 al 18 de septiembre de 2022, premia la fidelidad de los 
profesionales que acuden a esta gran convocatoria comercial, 
mediante un especial reconocimiento a la trayectoria profesional 
de algunos de los establecimientos más emblemáticos de toda 
España.  En esta edición los establecimientos homenajeados 
son Elígeme, Luna Málaga y Salvador Mulet, y recogerán los 
premios respectivamente, Edel Gómez Huerta, Hero Arjandas y 
Salvador Mulet. Este último, expositor de la feria, premiado por la 
fidelización y trayectoria profesional en el sector de la bisutería 
y complementos.

También se entregará el premio a la ganadora del concurso “Yo 
soy Bisutex”, que ofrece a jóvenes diseñadores y empresas una 
plataforma de promoción y visibilidad en el marco del gran evento 
de referencia del sector de la bisutería y complementos de moda. 
La premiada en esta ocasión es Ainhoa Martin de Chic& Txik.

MADRIDJOYA 
rinde homenaje 
a las joyerías 

por su fidelidad:  
Ansorena, Grassy, 

Nicols, Unión 
Suiza Vendrell

 y Yanes

MadridJoya, organizada por IFEMA 
Madrid, que se celebrará del 15 al 18 de 
septiembre de 2022, premia la fidelidad 
de los profesionales que acuden a esta 
gran convocatoria comercial, mediante 
un especial reconocimiento a la 
trayectoria profesional de algunos de los 
establecimientos más emblemáticos de 
toda España.  Junto a estos homenajes se 
realizará un acto por el 450 aniversario del 
Gremio Joyeros, Plateros y Relojeros de 
Madrid.

Bisutex rinde homenaje 
por su fidelidad a los 

establecimientos:  
Elígeme, 

Luna Málaga 
y Salvador Mulet

Arranca MOMAD 
del 16 al 18 de 
este mes y lo hace 
con grandes 
e x p e c t a t i v a s . 
Durante los tres días 
que durará la feria, el 
sector espera aunar 
fuerzas y conseguir 
que esta edición 
sea un referente 
para el futuro, 

una convocatoria marcada por la unión de esta industria y por 
la constancia y esfuerzo que el sector ha demostrado y sigue 
haciéndolo cada día.

Imprescindibles como: la destacada presencia de expositores 
extranjeros, apoyo a los nuevos emprendedores del mundo de 
la moda, la sostenibilidad como eje transversal de la Feria, un 
amplio número de expositores para todos los estilos y cinco áreas 
diferentes para conocer todas las novedades.

¡Te invitamos a MOMAD!
Consigue tu pase profesional sin coste para MOMAD septiembre 

2022 por ser suscriptor de nuestras revistas.
Aprovecha esta oportunidad, accede al registro profesional e 

introduce el siguiente código de invitación: MS220233579VH
Registrate AQUI!

MBFWM ha 
presentado su 

calendario oficial 
de desfiles

Ayer, 13 de septiembre tuvo lugar la 
presentación en rueda de prensa de la 
76ª edición de la pasarela Mercedes-
Benz Fashion Week Madrid en  el Hotel 
Thompson Madrid. El acto fue conducido 
por el Director General de IFEMA MADRID, 
Juan Arrizabalaga, quien se encargó 
de presentar todas las novedades de 
la próxima convocatoria. Arrizabalaga 
estuvo acompañado por Begoña Villacís, 
ViceAlcaldesa de Madrid; Modesto Lomba, 
Presidente de ACME; y Benito Jiménez, 
director de marketing de Mercedes-Benz.

Intergift abre 
hoy sus puertas 

ratificándose 
como el mayor 
referente de la 
decoración y el 

regalo en España

IFEMA MADRID acoge la gran semana del 
sector del lifestyle con la inauguración hoy 
de Intergift, que se celebra entre los días 14 
y el 18; y el jueves 15, Bisutex y Madridjoya, 
que se celebrarán hasta el 18. Se trata 
de la mayor convocatoria multisectorial 
de bienes de consumo que se celebra en 
España, en la que miles de profesionales 
podrán conocer las nuevas tendencias en 
el ámbito del mueble, la decoración y el 
regalo; la bisutería y los complementos; la 
joyería y la relojería. Un gran evento donde 
se multiplican las oportunidades de negocio 
y se generan sinergias entre los distintos 
sectores.

https://edicionessibila.com/los-imprescindibles-de-momad-septiembre-2022/
https://edicionessibila.com/bisutex-rinde-homenaje-por-su-fidelidad-a-los-establecimientos-eligeme-luna-malaga-y-salvador-mulet/
https://edicionessibila.com/madridjoya-rinde-homenaje-a-las-joyerias-por-su-fidelidad-ansorena-grassy-nicols-union-suiza-vendrell-y-yanes/
https://edicionessibila.com/intergift-abre-hoy-sus-puertas-ratificandose-como-el-mayor-referente-de-la-decoracion-y-el-regalo-en-espana/
https://edicionessibila.com/mercedes-benz-fashion-week-madrid-reune-a-41-disenadores-en-su-calendario-oficial-de-septiembre/


e

Página -22- 2 Q. Septiembre 2022 Página -23- 2 Q. Septiembre 2022

FERIAS
PuntoModa  324

Atelier Couture 
Semana de la Moda de Madrid 

avanza el programa
 de su 8ª edición

FUTURMODA, el Salón Internacional de la Piel, los Componentes 
y la Maquinaria para el Calzado y la Marroquinería ya está 
preparada para celebrar su 48 edición, contando hasta la fecha 
con la participación de más de 300 marcas del sector a nivel 
internacional, cifra que podrá verse incrementada hasta la fecha 
de celebración de la feria.

FUTURMODA ya ha abierto el sistema de registro para que 
los visitantes puedan sacarse ya su entrada gratuita a la feria, a 
través de su página web y mediante el siguiente enlace: https://
www.futurmoda.es/obten-tu-entrada/

La organización ferial espera recibir un gran número de 
visitantes profesionales, procedentes de todo el sector tanto a 
nivel nacional como internacional.

En esta nueva edición las empresas expositoras presentarán 
una amplia oferta de nuevos productos basados en las nuevas 
tendencias de moda para la temporada otoño invierno 2023-
2024. Además de hormas, plantillas, pisos, suelas, prefabricados 
y tacones, adornos y componentes, pieles, tejidos y sintéticos, 
tecnología, materias primas, productos químicos y materiales 
técnicos, entre muchos otros, veremos también una amplia oferta 
de productos sostenibles y ecológicos.

Presencial o virtual, no dejes de 
visitar la feria de productores 

textiles de proximidad 
Kilómetro0 Moda

Regresa el gran evento para 
impulsar los acuerdos comerciales 
entre los productores textiles y 
las marcas visitantes, siendo una 
gran oportunidad para el sector 
en España. La nueva edición de 
Km0 Moda se llevará a cabo los 
próximos 10 y 11 de octubre tras la 
primera celebrada el año pasado 
con 22 expositores y más de 400 
visitantes.

ASECOM organiza las jornadas 
junto con la colaboración de Fedecon, Agrupación Española de 
Género de Punto, Modacc, Fitex y Confederación ModaEspaña en el 
idílico espacio del Palacio de Santoña.

El acceso a la feria será gratuito para los visitantes, siendo 
necesaria una inscripción previa (https://km0moda.org/visitantes/). 
Para poder formar parte del grupo de expositores, el requisito clave 
es ser un productor textil especializado y con capacidad productiva 
para desarrollar prendas acabadas y/o complementos textiles en 
territorio español (https://km0moda.org/expositores/).

Futurmoda abre el sistema de 
registro para los  visitantes

La 94ª edición de MICAM Milano vuelve a congregar al sector 
profesional del calzado a nivel internacional para exhibir lo mejor 
de la industria del sector, con lo último en sostenibilidad, calidad 
y talento.

Bajo el lema #finallytogether (#finalmentejuntos), 1.012 
marcas, 54% de Italia y 46% del extranjero (+23% sobre marzo 
de 2022), se reunirán con compradores de todo el mundo en el 
recinto ferial Fieramilano Rho entre el 18 y el 20 de septiembre, 
confirmando la importancia de MICAM Milano no solo como la 
feria de calzado más grande, sino también como la feria de moda 
pospandemia más grande del mundo.

Micam Milano
 vuelve este domingo
 con las novedades de 

1.012 marcas de calzado
 para la temporada de 

primavera-verano
 2023

Dentro del programa de la Semana de la Moda de Madrid, Atelier 
Couture celebrará los días 4 y 5 de octubre su octava edición. 
La Plataforma visibilizará las creaciones contemporáneas de 
diseñadores españoles consolidados, y las propuestas de nuevos 
diseñadores que representan a las nuevas generaciones que apuestan 
por preservar el oficio de la costura artesana.

16 empresas de Acexpiel 
participarán en la próxima 

edición de Lineapelle

Esta próxima edición contará con la presencia expositiva de 
1.100 expositores de 38 países diferentes, superando así, los 960 
expositores de la anterior edición. 

Bajo el paraguas asociativo de Acexpiel, estarán presentes como 
expositoras algunas de las empresas más importantes de la industria 
de la moda y del calzado: Combalia, Curtidos Aqualata, Curtidos 
Badia, Curtidos Segorbe, Chevro Spain, Dercosa, Despell, Incusa, 
Inpelsa, La Doma, Miguel Farrés Rojas, Miret Y Cia, Morera Pell, Riba 
Guixá, Tenerías Omega Y Verdeveleno.

https://edicionessibila.com/presencial-o-virtual-no-dejes-de-visitar-la-feria-de-productores-textiles-de-proximidad-kilometro0-moda/
https://edicionessibila.com/futurmoda-abre-el-sistema-de-registro-para-los-visitantes/
https://edicionessibila.com/atelier-couture-semana-de-la-moda-de-madrid-avanza-el-programa-de-su-8a-edicion/
https://edicionessibila.com/micam-milano-vuelve-este-domingo-con-las-novedades-de-1-012-marcas-de-calzado-para-la-temporada-de-primavera-verano-2023/
https://edicionessibila.com/16-empresas-de-acexpiel-participaran-en-la-proxima-edicion-de-lineapelle/
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Follow us: 

Diaria

Quincenal

Semanal
Newsletter: todos los Lunes, Miércoles 
y Viernes

PuntoModa Magazine

Website: www.edicionessibila.com

Mensual
Prensapiel Magazine

Trimestral
Textil y Moda Magazine

La mayor plataforma informativa 
de la MODA en España

HTML
Si quieres personalizamos tus envíos 
promocionales de email HTML (+40.000 
direcciones de mail).

Subscripción
Subscríbete enviando un mail a: 
essl@edicionessibila.com

Media Kit
Solicita nuestras tarifas de publicidad 
enviando un mail a:
essl@edicionessibila.com
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