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Ángel Asensio (Confederación ModaEspaña) 
reclama medidas para hacer frente

 a la crisis energética, pero 
“con sentido y equilibradas”

Ángel Asensio: “Pedimos que las medidas del real decreto del plan energético 
del Gobierno sean consensuadas con todos los sectores, también el de la 
moda”.

Confederación ModaEspaña pide que exista un equilibrio entre las medidas a aplicar y la 
actividad económica, ya que, de no ser así podría ser peor el remedio que la enfermedad. La 
patronal textil y de la confección solicita “que se tengan en cuenta a los diferentes sectores, a 
las empresas que trabajan día a día y que son conocedoras de primera mano de los problemas 
a los que nos enfrentemos”.

Las medidas deben tener sentido y aplicarse en función de las necesidades, insiste 
la Confederación ModaEspaña. Por ejemplo, el máximo de 27 grados en un comercio de 
Gijón no será la misma situación que en un establecimiento de Sevilla. Por tanto, “pedimos 
que se equilibren tanto el ahorro energético como la solidaridad energética y la actividad 
económica”.

La Comunidad de Madrid denuncia que el 
decreto energético del Gobierno central pone

 en riesgo a pymes y autónomos

El apagado de escaparates a las diez de la noche disuade al turismo y se 
traduce en mayor inseguridad.

La Comunidad de Madrid denunció el pasado 16 de agosto que el Gobierno central pone en 
riesgo la actividad económica que llevan a cabo a pequeñas y medianas empresas (pymes) y 
autónomos, con quienes no ha contactado ni consensuado las medidas del Real Decreto-ley 
de ahorro energético aprobadas el pasado 1 de agosto. Así lo ha trasladado el consejero de 
Economía, Hacienda y Empleo, Javier Fernández-Lasquetty, en su visita a la tienda de Muebles 
Adama, ubicada en el distrito de Carabanchel.

La Generalitat Valenciana anuncia ayudas a las 
empresas y comercios para aplicar medidas

 de ahorro energético

El president de la Generalitat, Ximo Puig, ha anunciado que la Generalitat habilitará ayudas 
dirigidas a la hostelería, el pequeño comercio y los establecimientos que tengan que acometer 
actuaciones para adaptarse al real decreto de medidas de ahorro energético, y también ayudas 
destinadas a las familias más desfavorecidas que se ven con dificultades para llegar a fin de 
mes debido al aumento del precio de la cesta de la compra y del coste de la luz.

El presidente de la Generalitat Valenciana, Ximo Puig, mantuvo el pasado 
viernes, día 20,  una reunión con representantes de la CEV y de los sindicatos 
CCOO y UGT en la que se abordadron las actuaciones para afrontar la crisis 
energética.

El Ayuntamiento de Barcelona destina 
2 millones de euros para subvencionar 

la instalación de puertas automatizadas
 para el ahorro y mejora energética 

en establecimientos y comercios

La nueva línea de subvenciones se pondrá en marcha a finales de septiembre y supondrá 
una ayuda por el 50% del coste de la instalación de puertas y otras actuaciones vinculadas 
al ahorro energético en los establecimientos hasta un máximo de 2.000 euros por local 
solo solicitante.
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Distribución

Deichmann apuesta por la innovación en sus 
tiendas instalando el servicio Imbox Protection

La compañía se convierte en la primera empresa en España en ofrecer este servicio de protección 
del calzado que empezó a instalar el pasado 18 de julio en sus tiendas de Madrid y Cataluña.

Deichmann Calzados, filial del grupo alemán Deichmann SE y primer 
minorista de calzado de Europa, apuesta por la innovación con Imbox 
Protection, un nuevo sistema de protección profesional del calzado 
disponible solo por el momento en tiendas Deichmann de España.

En menos de 1 minuto, impermeabiliza cualquier tipo de calzado, 
lo protege de la sequedad y de la decoloración causadas por el sol, y 
elimina todas las manchas de alimentos, bebidas o sal.

Imbox Protection es un concepto innovador, rápido y eficaz que, en 
menos de 1 minuto, permite que podamos impermeabilizar cualquier 
tipo de calzado, protegerlo de la sequedad y de la decoloración 
causadas por el sol, así como eliminar todas las manchas de alimentos, 
bebidas o sal, entre otros elementos que perjudican diariamente 
el calzado. Con una duración de hasta seis semanas y un ajustado 
precio (PVPR de tan solo 4,99 euros), Imbox Protection garantiza una 
protección de calidad superior realizada de forma segura en el interior 
de una cámara de vacío creando una niebla que es empujada hacia el 
calzado mediante un sistema de pulverización.

Este sistema pionero ya está disponible en las tiendas Deichmann 
de Madrid y Cataluña.

Aetrex revoluciona el 
escaneo del pie en 3D, 
y ayudar a mejorar la 
salud, con Albert2 Pro 
con su nueva tienda en 

Barcelona

AETREX  INC (“Aetrex”), 
galardonada en 2022 en CES la 
Feria Internacional de Electrónica 
y Consumo; celebrada en Las 
Vegas -USA- del 5 al 8 de Enero, 
como líder mundial en el mercado 
de la tecnología de escaneo del 
pie, y plantillas para el confort y el 
bienestar, anuncia el lanzamiento 
de Albert2 Pro, la nueva 
generación de la revolucionaria 
tecnología de escaneo del pie, con 
la apertura de su primera Tienda 
Corporativa & Show Room al aire 
libre de Europa, concretamente 
en Barcelona -España-, situado 
en el Centro Comercial Diagonal 
Mar.

Abre en pleno corazón de Fuencarral la 
primera tienda oficial de Dr Martens. Un 
espacio único con la esencia british de la 
marca de calzado.

Dr. Martens, la icónica 
marca británica de calzado, 
ha abierto hoy su segundo 
espacio físico de venta en 
España tras la apertura 
de su tienda en Barcelona. 
Llega a Madrid, al número 
37 de la calle Fuencarral, 
su primera tienda oficial en 
la capital, abierta de lunes 
a domingo desde las 10h 

hasta las 20h. Un espacio de 95 m2 de zona de venta, 
situado en el emblemático centro neurálgico de la ciudad 
y una de las calles más destacadas en cuanto a comercio 
se refiere.

Un espacio acogedor que transmite los valores y la 
esencia de Dr. Martens. La firma es desde hace más de 
seis décadas, sinónimo de rebeldía, empoderamiento y 
autoexpresión. 

El escáner de pies integrado, todo en uno, asegura 
el ajuste correcto y crea una experiencia de cliente 
mejorada y beneficios para el bienestar y la salud.

Dr. Martens 
aterriza en la 
capital con su 
primera tienda 

oficial en Madrid
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Tras toda una vida dedicada a la defensa del sector francés del 
cuero, la piel y la marroquinería a través de la FFTM (la organización 
paraguas francesa para toda la industria del curtido), Serge Ramière 
ha sido distinguido con una alta distinción oficial francesa. La Orden 
Nacional del Mérito es una orden francesa de mérito fundada el 3 
de diciembre de 1963 por el presidente Charles de Gaulle. El rango 
superior de Caballero se concede después de un mínimo de 10 años 
de servicio público y “méritos distinguidos”. Durante la ceremonia 
oficial celebrada el pasado 22 de julio en Mazamet (Francia), en 
representación del Estado francés, el Sr. Paul Batigne, Caballero de la 
Legión de Honor, entregó la insignia de “Chevalier de l’Ordre National 
du Mérite” al Sr. Serge Ramière.

El Sr. Paul Batigne y el Sr. Jean Claude Ricomard, ex miembros de 
la Presidencia COTANCE, ambos titulares de la Legión de Honor, así 
como muchos amigos y colegas acompañaron a Serge Ramière en las 
festividades.

Serge Ramière participó en su primera reunión de COTANCE en 
1979 en España, la primera de muchas generales de la Asamblea en 
toda la UE. Recuerda esos encuentros:

“Cada asociación anfitriona nos permitiría degustar sus 
especialidades gastronómicas nacionales y nos invitaría a visitar 

hermosos lugares turísticos. Todos estábamos orgullosos de 
participar en las reuniones de COTANCE”.

A partir de 1992 representó a la Federación Francesa de Curtidores 
como Presidente de su Comisión Social de Empleo y Formación y 
durante 36 años proporcionó a COTANCE su experiencia en diálogo 
social y conocimiento de la “mégisserie” en la región de Mazamet 
donde nació. Se retiró en 2015.

Todos los detalles sobre la Promoción 2020 se presentan en 
el Diario Oficial francés del 1 de enero de 2021 (nr2 p. 90/131): los 
méritos en el trabajo fueron reconocidos por el presidente Emmanuel 
Macron, el primer ministro Jean Castex y la ministra de Trabajo 
Elisabeth Borne.

Al acto, también asistieron: el senador Folliot, el alcalde Christian 
Carayol (Pont-de-l’Arn), el alcalde Olivier Fabre (Mazamet), Jean-
Claude Ricomard y Paul Batigne, los oficiales de la Legión de Honor, la 
Sra. Andrée Farenc (Asociación Nacional de los Médicos ONM), Enzo y 
Jordane, nietos de Serge, entre otros.

COTANCE felicita a Serge Ramière, tras recibir 
la alta distinción de Caballero de la Orden 

Nacional del Mérito de Francia

Serge Ramière participó en su primera reunión de COTANCE en 1979 en España, la primera de muchas 
generales de la Asamblea en toda la UE.

Piel
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Marroquinería y Complementos

Estos bolsos han nacido 
para facilitarnos el día a día 
gracias a su portabilidad y a 
su capacidad para trasladar 
con seguridad dispositivos 
electrónicos como las tablets 
u ordenadores tipo laptop. 
Y aunque a menudo parece 
que esta practicidad solo se 
consigue sacrificando el estilo 
del bolso, lo cierto es que 
no tiene por qué ser así y la 
firma María Rondón es buena 
muestra de ello.

María Rondón tiene los 
bolsos y maletines por 
los que desearás volver 

a la oficina

La campaña presenta 
al actor y Montblanc Mark 
Maker Cillian Murphy. El 
artista irlandés siempre 
se ha movido por la vida 
tomando decisiones 
audaces y ha elegido 
su propio camino hasta 
alcanzar el éxito.  En el vídeo 
heroico, Cillian Murphy 
se mueve a través de un 
mundo que va en dirección 
contraria a la del resto. Con 
esta imagen, demuestra 
que seguir las propias 
pasiones es probablemente 
lo adecuado. La 
cautivadora técnica, 
creada por la galardonada 
agencia Wieden+Kennedy 
(Ámsterdam) y ejecutada 
por el director Ian Pons 
Jewell, muestra una 
nueva perspectiva en lo 
que parece un día normal 
y corriente, y señala una 
evolución de la marca 
al plasmar su visión de 
movilidad.

Montblanc presenta su 
nueva brand campaign: 

“On the move”

Joseph y Fer, diseñados por María Rondón, 
demuestran que la practicidad de un bolso de 
uso profesional no está reñida con el estilo.

La nueva campaña de la Maison de lujo 
protagonizada por el actor Cillian Murphy 
celebra la movilidad y su poder para ayudarnos 
a dejar nuestra marca.

Esta temporada presenta una selección de lujosos bolsos 
GUESS, mochilas, bolsos cruzados, bolsos de mano, relojes, 
zapatos y joyas. Estos próximos diseños son el complemento 
perfecto para la inminente colección de ropa FW de la marca.

Guess escoge 
California para su 

nueva campaña O/I
La nueva campaña ADV de GUESS Accesorios 
Otoño-Invierno 2022 lleva a la familia GUESS 
al elegante paraíso de Topanga Canyon, en 
California.

Olivier Bernoux, 
la firma de 
abanicos y bolsos 
de lujo liderada por 
el diseñador que le 
da nombre, tiene 
el accesorio ideal 
para deslumbrar 
esta próxima 
temporada.

Olivier Bernoux 
apuesta por los 
clutches para la 

próxima temporada
La firma propone contemplar los looks de 
Fall/Winter con un elegante accesorio, los 
clutches.
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Aristocrazy:
 ‘All on Gold’

El informe 
incorpora un prólogo 
de la activista 
m e d i o a m b i e n t a l 
y supermodelo 
Gisele Bündchen, 
r e c i e n t e m e n t e 
nombrada por IWC 
asesora de proyectos 
comunitarios y 
medioambientales. 

Gisele Bündchen, 
nueva asesora 
de proyectos 

comunitarios y 
medioambientales de 

IWC Schaffhausen

Puede que esta cuestión tenga más lógica de la que pensabas. 
Está comprobado que el signo del zodiaco rige muchas de las 
decisiones que tomas: define tu gusto, tu ritmo de vida y tu 
personalidad. Por lo que, a la hora de decidir qué joya escoger, tu 
signo se hace evidente.

Si alguna vez te ha dado curiosidad saber cuál es el accesorio 
que más atrae a cada signo del zodiaco, hoy traemos una 
recopilación de joyas de Alexah, una para cada signo del zodiaco.

Alexah:
 tu joya perfecta 

según tu signo del 
zodiaco

Aristocrazy te ofrece su colección ‘Gold’, en la que el 
metal más apreciado e irresistible del universo se convierte 
en nuevos, punzantes y llamativos diseños que te permitirán 
disfrutar a diario de la calidad y eternidad de este metal único, 
manteniéndote siempre a la última moda.

Atemporal, trendy y objeto de deseo por 
excelencia. Así es el universo de joyas de 
oro de 9kts. y 18kts. de Aristocrazy, una 
excepcional serie de piezas que te permitirán 
disfrutar de la calidad y la sofisticación de 
este metal precioso.

¿Alguna vez te has preguntado por qué 
compras joyas siempre tan parecidas?

La creadora de contenido 
Sofia Surfers se convierte en 
la embaiadora de la colección 
más juvenil y transgresora de 
Pandora: Pandora ME.

Con esta colección, 
la marca se dirige a la 
Generación Z, un público 
joven que ha crecido en la era 
digital y que utiliza la moda 
como canal de autoexpresion.

Pandora presenta a 
Sofía Surfers como 
embajadora de su 

colección Pandora ME 
en España

La firma de joyería danesa presenta su unión 
con la reconocida influencer y tiktoker Sofía 
Surferrs, embajadora en España de Pandora 
ME.

IWC Schaffhausen publica su informe de 
sostenibilidad de 2022.



C/Aragón, 2 - P.I. El Pastoret 03640 Monóvar (Alicante) tel. 965472835 info@mystampbag.com
WWW.MYSTAMPBAG.COM



CA
LZ

A
D

O

Prensapiel 281 -12- Septiembre 2022

Giovanna Ceolini 
sustituye a Siro Badon 
en la presidencia de la 
patronal italiana del 

calzado Assocalzaturifici

Giovanna Ceolini ha sido 
nombrada Presidenta Regente 
de Assocalzaturifici. Tras la 
renuncia del ex Presidente, 
Siro Badon, ocurrida en los 
últimos días, alegando motivos 
personales, según el Artículo 12 
punto 6 de los Estatutos de la 
Asociación, se establece que “en 
caso de terminación anticipada 
del mandato del Presidente, 
el Vicepresidente de mayor 
edad ejercerá temporalmente 
las funciones de Presidente a 
la espera de que concluya el 
procedimiento para la elección 
del nuevo Presidente”.

Fruto del procedimiento y protocolo de los estatutos 
de la asociación.

Calzado

Dr. Martens colabora 
con los joyeros 

artesanales londinenses 
de The Great Frog

 Con un estilo rebelde, gótico y atrevido, The 
Great Frog lleva más de 50 años adornando cuello 
y manos de quienes se sentían identificados con 
los suburbios, lo diferente y lo real. 

U n a 
colaboración que 
funde los valores 
de ambas marcas 
a la perfección 
en una versión de 
las clásicas botas 
1460 y las Jadon de 
plataforma. Ambas 
cuentan con 
detalles plateados 
y confeccionadas 
en piel negra con el 
logo de la marca de 
joyas grabado.

Las 10 cosas que no sabes 
sobre las zapatillas LØCI

1. Son un boom entre las celebrities 
internacionales.

2. Con cada par de LØCI se retiran 
20 botellas de plástico del mar.

3. Se regalaron en los Oscar 2021.
4. ¡Ben Affleck es fan de la marca!
5. 10% de los beneficios 

destinados a causas benéficas.
6. Todo el calzado de LØCI están 

hechas a manoArtesanos.
7. El calzado se produce en 

talleres boutique de Portugal.
8. Nikki Reed ha creado una 

colección capsula.
9. Todos los materiales son 100% 

sostenibles.
10. LØCI ya ha aterrizado en 

España.

La colección está disponible para 
hombre y mujer en 5 modelos.

La firma de zapatillas sostenible LØCI acaba de aterrizar 
en España y ¡cuando más conocemos sobre ella más nos 
sorprende y nos gusta!

Las sandalias más 
cómodas de Keen 
para un día a día 

todoterreno

Este verano no sufras las consecuencias 
de las altas temperaturas en tus pies.

Keen tiene 
la solución 
para ir 
cómodos todo 
el verano. 
Las sandalias 
Uneek son 
p e r f e c t a s 
para disfrutar 
un día a día 
todoterreno, 
son cómodas, 
l i g e r a s , 
v e r s á t i l e s 
y están 
f a b r i c a d a s 
con plásticos 
reciclados. 
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Martinelli crece un 
54% en el primer año 
de su Plan Estratégico

Martinelli, la marca 
de calzado de vestir de 
Grupo Pikolinos, ha cerrado 
el ejercicio 2021-2022 
creciendo un 54% y un 
17% por debajo del año pre 
pandemia.

“El balance del año 2021 
ha sido muy positivo. Por 
fin hemos podido volver a 
celebrar ocasiones especiales, 
a regresar a la oficina y a la 

experiencia de compra en tienda 
física. En nuestro caso, hemos conseguido este crecimiento 
a la vez que hemos aplicado una estrategia de protección de 
margen, conteniendo los descuentos y promociones, y un 
estricto control de compras y de gastos”, subraya José Carlos 
Moya, Director de la marca Martinelli desde 2018.

La marca referente de la elegancia del Grupo 
Pikolinos incrementa un 27% las ventas de su 
canal online con su apuesta por el slow fashion.

Salvatore Ferragamo 
presenta un nuevo 
modelo de zapatilla 
que reinterpreta la 
clásica zapatilla de 

correr

El estilo vintage y las combinaciones 
de colores brillantes se ven realzados 
por la silueta esbelta y el ajuste 
cómodo, la alternancia de inserciones 
de tela, ante y cuero, y por la suela 
de goma para correr, con banda de 
rodadura personalizada, desde el talón 
hasta la punta.

Entre los distintos modelos: una 
versión con la icónica paleta de colores 
del arco iris en la suela y otra con 
estampado Gancini integral.

La mezcla de materiales responsables y de alta 
tecnología son las características clave de este 
modelo.

LODI, firma de 
calzado española, 
presenta su nueva 

colección Fall-Winter

Descubre todas las novedades de la Nueva Colección FW 
22/23 de LODI.

LODI te acompaña en cualquier momento del día 
#marcandoelpaso.

Nuevos modelos, nuevos tonos, nuevos detalles. 
Una colección sofisticada, estilosa y versátil como 
nunca antes.

Calzados Pitillos lanza 
su nueva colección de 

invierno

En esta última colección, Calzados Pitillos ha diseñado zapatos 
con un estilo renovado, la línea Confort y la línea Oxford también 
se tiñen de novedades.

Además de los colores clásicos de su catálogo y tan 
característicos de la marca, Calzados Pitillos suma a su nueva 
colección colores marinos, grises y kakis, con toques laminados.

Calzados Pitillos, la marca de zapato artesanal por 
excelencia, presenta su nueva colección para este 
otoño invierno 22-23.
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MOMAD se consolida 
como una de las 

grandes ferias del 
retail en Europa

La presencia internacional para la próxima edición de 
MOMAD, que se celebrará del 16 al 18 de septiembre en el 
pabellón 8 del Recinto Ferial de IFEMA MADRID, ha crecido a 
un ritmo vertiginoso. Esto es una clara muestra de la mejora del 
posicionamiento de la feria y del mercado español de la moda 
en el contexto internacional, así como el pleno despegue del 
reconocimiento de la marca MOMAD en el exterior.

Europa sigue siendo el origen mayoritario de 
las marcas que apuestan por MOMAD.
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BISUTEX septiembre 
2022 tiene 

contratado más del 
95% de su espacio

La feria tiene confirmada la presencia de destacados 
fabricantes, diseñadores y reconocidas firmas de moda, 
asegurando al profesional un espacio ampliamente 
representativo y el mejor escaparate para definir la estrategia 
comercial de los próximos meses.

Se celebrará en el pabellón 4 de IFEMA 
MADRID, entre el 15 y 18 de septiembre de 
2022.

Madridjoya ocupará 
dos pabellones por 
primera vez desde 

2005

La presencia 
de primeros 
f a b r i c a n t e s , 
diseñadores y 
reconocidas firmas 
de alta joyería, 
joyería comercial 
y relojería 
del mercado 
nacional, junto a 
la participación 
i n t e r n a c i o n a l 

de empresas de 
Alemania, Argelia, Bélgica, Francia, India, Italia, Nepal, Pakistán, 
Países Bajos, Polonia, Portugal, Reino Unido y Turquía, aseguran 
al profesional un espacio ampliamente representativo y el mejor 
escaparate para definir la estrategia comercial de los próximos 
meses.

Madridjoya, que tendrá lugar del 15 al 18 de 
septiembre de 2022.

Futurmoda 
con La Dama

Con motivo de la conmemoración del 125 aniversario de la 
Dama de Elche, AEC Y FUTURMODA se suman a la celebración 
del descubrimiento de la pieza arqueológica que simboliza la 
belleza y elegancia de la mujer ilicitana española, que junto a su 
valor histórico y cultural se ha convertido en una de las señas 
de identidad de la ciudad ilicitana.

AEC y FUTURMODA se suman a los actos 
de conmemoración del 125 aniversario del 
descubrimiento de la Dama de Elche, la 
pieza arqueológica que simboliza la belleza y 
elegancia de la mujer ilicitana española.
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INSPIRAMAIS atrae 
a más de 7.000 

compradores en su 
última edición

El salón, que presentaba los materiales y suministros para 
la industria del calzado, marroquinería, mobiliario, confección 
y joyería de 150 empresas brasileñas, recibió a más de 7.000 
compradores. Una edición marcada por el optimismo que nace 
de la positiva evolución que las exportaciones de componentes 
y materiales para el calzado y la piel están registrando en los 
últimos meses.

En esta 47ª edición han participado un total de 64 
expositores procedentes de Grecia, Bélgica, Alemania, Italia 
y Hungría, que presentaron sus pieles de alta costura de alta 
calidad.

Asistieron decenas de comerciantes comerciales de todo 
el mundo, a saber, de Armenia, Austria, Bielorrusia, Bélgica, 
Bulgaria, Canadá, Croacia, República Checa, Dinamarca, 
Estonia, Finlandia, Francia, Alemania, Hungría, Italia, 
Kazajstán, Líbano, Moldavia, Países Bajos, Macedonia del 
Norte, Rumania, Rusia, Serbia, Suecia, Turquía, Ucrania, 
Emiratos Árabes Unidos y Estados Unidos.

www.privata.com

Isafi, S.L. C/Aragón, 2 - P.I. El Pastoret 03640 Monóvar (Alicante) tel. 965472835 info@isafi.es

La 47ª edición de la 
Feria Internacional 

de Pieles de Kastoria 
cierra con éxito

La 26a edición de INSPIRAMAIS se celebró 
una vez más en Porto Alegre los días 19 y 20 
de julio.

Así lo han asegurado fuentes de la 
organización de este evento, que ha tenido 
lugar del 25 al 28 de agosto en el Centro de 
Exposiciones Interno de Kastoria, el centro 
de exposiciones más grande de los Balcanes.

El 27 y 28 de 
octubre RETAIL 

future vuelve al SIF 
en Feria Valencia

Este año el evento cumple 5 años y las cifras de balance 
de las ediciones anteriores consolidan RETAIL future como el 
evento de referencia para el pequeño comercio y la artesanía 
en la Comunitat Valenciana:

+190 PONENTES
+70 HORAS DE PONENCIAS
30 HORAS CONTENIDOS
+1.300 ASISTENTES PRESENCIALES
+5.000 ASISTENTES VIRTUALES
+40 EXPERIENCIAS DE ÉXITO
En esta 5ª edición Retail future continuará ofreciendo 

contenidos dirigidos a impulsar el cambio en el comercio y la 
artesanía, para que emprendan los procesos de transformación 
necesarios para seguir creciendo.

Bajo el lema “move forward”, tanto las marcas establecidas 
como las recién llegadas a la industria ya tuvieron oportunidad 
de reunirse con los profesionales del sector en los pasillos y 
stands de Messe Offenbach a principios de año.

Pero ahora es el momento de “más”: MÁS PEDIDOS, MÁS 
CONTACTOS, MÁS TENDENCIAS, MÁS OPCIONES y MÁS 
NEGOCIO.

“La feria invierte en actividades de marketing y relaciones 
públicas y apoya firmemente sus marcas en el área de las 
redes sociales”, entre otros canales, informan fuentes de la 
organización de la ILM. Y es que, sin duda, “lo que necesita 
la industria es más impulso, y daremos el mejor ejemplo 
centrándonos en la orientación al cliente y las necesidades de 
los expositores y visitantes”, dice Arnd Hinrich Kappe, CEO de 
Messe Offenbach GmbH & ILM.

De ahì el nuevo eslogan de la ILM: MÁS PEDIDOS, MÁS 
CONTACTOS, MÁS TENDENCIAS, MÁS OPCIONES y MÁS 
NEGOCIO. Toda una declaración de intenciones que para 
una “campaña que juega un papel importante en muchos 
niveles”, sostiene Arnd Hinrich Kappe. “Como ya se mencionó 
el pasado mes de marzo, este año nos hemos centrado en 
la digitalización de ILM y los profesionales pueden esperar 
muchas innovaciones en esta línea”, añade Kappe.

ILM #156: con la 
vista puesta en el 

futuro

La 5ª edición del foro RETAIL future vuelve 
presencialmente el próximo mes de octubre 
junto al Salón de la Franquicia, después de 
dos ediciones únicamente en streaming por 
motivos sanitarios.

La próxima edición de la ILM tendrá lugar del 
3 al 5 de septiembre en la feria de Offenbach.
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