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Euratex lanza la iniciativa ReHubs: 
invertir 7.000 millones de euros para 
reciclar 2,5 millones de toneladas de 
residuos textiles en Europa en 2030

Así lo avanzó Dirk Vantyghem, Director General de EURATEX, el pasado 21 de junio durante 
su conferencia sobre la nueva Estrategia de la UE para Textiles Sostenibles y Circulares y lo que 
significa para las empresas en Techtextil.

Posteriormente, la patronal europea del textil y la confección, Euratex, ha confirmado que 
REHUBS 2022 se pne en marcha para poner en valor la vuelta a la circulación de los textiles y 
transformar un desafío social actual en una oportunidad para el sector textil y de la confección.

Según datos ofrecidos por Euratex, Europa tiene actualmente un problema de residuos 
textiles de entre 7 y 7,5 millones de toneladas, de las cuales solo el 30-35% se recoge hoy en 
día.

Sobre la base de la ambiciosa ley europea de residuos, todos los Estados miembros de la 
UE deben recoger por separado los residuos textiles en 2 años y medio. Si bien algunos países 
están diseñando planes para hacer frente al desafío de la recogida de residuos, actualmente no 
existe un plan a gran escala para procesarlos, alerta Euratex.

La mayor fuente de residuos textiles (85%) proviene de hogares privados y aproximadamente 
el 99% de los residuos textiles se fabricaron con fibras vírgenes.

Así las cosas, Euratex estima que para alcanzar una tasa de reciclaje de fibra a fibra de 
alrededor del 18 al 26 por ciento para 2030, se necesitará una inversión de gastos de capital 
en el rango de 6 mil millones de euros a 7 mil millones de euros, en particular para ampliar 
suficiente infraestructura de clasificación y procesamiento. El valor económico, social y 
ambiental que podría realizarse, potencialmente suman un impacto anual de entre 3,5 y 4.500 
millones de euros para 2030.
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Así es el armario de las españolas: ropa 
de Zara, zapatos de Primark, zapatillas 

Nike, bolso de Parfois y joyas de Pandora
Según el Estudio sobre las Tendencias de Marcas de Moda en España 2021, de AIMC Marcas 

2021, el precio (72,0%), la calidad (62,9%) y la comodidad (46,9%) son los tres factores 
principales señalados por los españoles a la hora de comprar ropa y accesorios, muy por encima 
de las ofertas (26,7%) el tejido (14,9%) o la marca (13,5%).

Zara (15,9%), El Corte Inglés (11,2%) y Stradivarius (10,6%) fueron las marcas de ropa de 
calle para mujer más elegidas por los españoles en 2021. Respecto a la ropa de hombre, fueron 
Primark (11,7%), Springfield (10,6%) y El Corte Inglés (10,1%).

La marca de ropa deportiva más elegida fue Decathlon (14,9%), muy por encima de Adidas 
(7,8%) y Nike (6,7%). En cuanto al calzado deportivo, fueron Nike (11,9%) Adidas (9,9%) y Asics 
(4,4%).

Crecen las compras online de ropa y calzado en España: aunque el 77,4% afirma haber 
realizado sus compras de ropa en las tiendas físicas (6 puntos menos que en 2020), el 33% de 
los encuestados señala haberlo hecho a través de internet (un 30% más que el año pasado).

El Estudio AIMC Marcas 2021 también refleja una caída generalizada en el gasto de los 
españoles en ropa, complementos y calzado en los dos últimos años, excepto en los relojes de 
pulsera y el calzado deportivo, que son las únicas categorías que ha crecido en este tiempo.

MODA-FAD, entre las 25 organizaciones 
que crean la «European Fashion Alliance»

25 organizaciones europeas de la industria de la moda, entre las cuales MODA-FAD, crean 
la «European Fashion Alliance» o Alianza Europea para la Moda, una nueva y sólida red de 
organizaciones del sector que aspira a unificar y cambiar el panorama de la moda en Europa.

Las españolas MODA-FAD, ACME y Gran Canaria Moda Cálida ya forman parte de la coalición.
La próxima cumbre de la EFA se celebrará durante la Gran Canaria Swim Week by Moda 

Cálida, del 18 al 21 de octubre del 2022.

https://edicionessibila.com/euratex-lanza-la-iniciativa-rehubs-invertir-7-000-millones-de-euros-para-reciclar-25-millones-de-toneladas-de-residuos-textiles-en-europa-en-2030/
https://edicionessibila.com/asi-es-el-armario-de-las-espanolas-ropa-de-zara-zapatos-de-primark-zapatillas-nike-bolso-de-parfois-y-joyas-de-pandora/
https://edicionessibila.com/moda-fad-entre-las-25-organizaciones-que-crean-la-european-fashion-alliance/
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Tendam dispara sus ventas un 43,3% y el EBITDA 
un 90% hasta los 277,2 millones de euros en 2021

Tendam Brands, la sociedad dominante 
de Tendam, uno de los principales grupos 
omnicanal de Europa en el sector de moda 
especializada, anuncia hoy sus resultados 
para el período comprendido entre el 1 de 
marzo de 2021 y el 28 de febrero de 2022, 
que se corresponde con su ejercicio fiscal 
2021/22.

Jaume Miquel, presidente y consejero 
delegado de Tendam destacó: “2021 ha 
sido un año muy positivo para Tendam en el 
que hemos avanzado decididamente y con 
éxito nuestra agenda de transformación, 
creando un ecosistema omnicanal de retail 
diferenciado, rentable y con alta capacidad 
de crecimiento y en el que los valores sociales 
y de sostenibilidad están incorporados en la 
estrategia de forma integrada. Confiamos 
en seguir acelerando el negocio en 2022 
con mejoras en la rentabilidad al tiempo que 
incrementamos el peso del digital desde una 
perspectiva 100% omnicanal”.

Los ingresos totales de Tendam para 

los doce meses (marzo de 2021 a febrero 
de 2022) crecieron de forma robusta 
alcanzando los 1.113,4 millones de euros, 
incrementándose en un +43,3% con respecto 
al ejercicio anterior. A superficie comparable 
las ventas crecieron un +22,9% versus el 
2020 y un -0,3% respecto a 2019. En 2021 
todos los canales aumentaron sus ingresos: 
al incremento del digital del +30,4% se 
suman las ventas en tiendas físicas de 
gestión propia que se elevaron en un 45,9% 
y la fuerte recuperación del negocio de 
franquicias.

Todas las marcas propias del Grupo 
incrementaron sus ventas por encima del 
30% frente al año pasado. Así, destacan 
Cortefiel y Pedro del Hierro (la más 
afectada por la Covid-19) que registró el 
mayor crecimiento en ventas (+55%) y el 
continuado comportamiento positivo de 
Women’secret.

Las ventas digitales se han disparado un 
+30,4% respecto a 2020 y un +95,6% versus 
2019. Todas las tiendas digitales de Tendam 
continuaron creciendo de forma significativa 
en cómputo interanual destacando CTF 
(+49%), Fifty (+38%) y Springfield (+27%). 
A cierre del ejercicio, el negocio digital 
representaba el 18,8% de las ventas totales 
en España.

Al respecto Jaume Miquel destacó “la 
relevancia clave del modelo omnicanal de 
Tendam, en el que el negocio de e-commerce 

generó en el ejercicio el 22% del EBITDA 
del Grupo y en el que las tiendas físicas 
actúan como hub logístico y de venta 100% 
conectado al negocio digital”.

De los 1.805 puntos de venta físicos, 1.200 
son de gestión propia y conforman una red 
omnicanal y capilar íntimamente conectada 
con el negocio digital que recibe más de 200 
millones de visitas al año. Las ocho webs/
apps del Grupo reciben un tráfico de 150 
millones visitantes al año y generan por su 
parte el 22% del EBITDA.

La compañía ha alcanzado un robusto 
margen bruto del 62% durante el ejercicio 
2021, que mejora en 0,7 p.p. el 61,3% del 
2020 y en los niveles prepandemia. El margen 
bruto obtenido por Tendam es resultado del 
acertado posicionamiento de la compañía, la 
gestión activa de la actividad promocional y 
la capacidad de la compañía para amortiguar 
el impacto de la coyuntura inflacionista y de 
las tensiones en la cadena de suministro.

El EBITDA recurrente sumó 277,2 
millones de euros casi duplicando los 145,8 
millones de euros alcanzados en el ejercicio 
anterior. La rentabilidad del EBITDA se situó 
en el 24,9% de las ventas. El EBIT (beneficio 
antes de intereses e impuestos) de Tendam 
alcanzó los 122 millones de euros durante el 
ejercicio 2021 recuperando los niveles pre-
Covid de 2019 cuando se registraron cotas 
históricamente altas alcanzando los 122,6 
millones de euros.

Lucía Be inaugura su nueva 
tienda en Valencia y lanza su 
campaña de ventas privadas

Lucía Be inauguró este 
jueves, 16 de junio de 
2022, su nueva tienda en 
pleno centro de Valencia. 
Se encuentra en Conde de 
Salvatierra, 29. Esquina 
con C/ Cirilio Amorós, 
junto al Mercado de Colón.

Este nuevo espacio 
consta de una única planta, 
al igual que la tienda de la 
firma en Madrid. 

Ha sido un proyecto 
trabajado en conjunto con 
la influencer y arquitecta 
valenciana Macarena Gea y 
su equipo.

Klépierre trae 
a Príncipe Pío a 

MARYPAZ

La firma española MARYPAZ abre una nueva 
tienda de más 86 m2 en Príncipe Pío. La marca 
dedicada al mundo de los zapatos y bolsos para mujer 
entra a formar parte del Centro Comercial madrileño 
con un espacio dedicado a extender la magia de un 
diseño único y una relación calidad-precio excelente.

https://edicionessibila.com/tendam-dispara-sus-ventas-un-433-y-el-ebitda-un-90-hasta-los-2772-millones-de-euros-en-2021/
https://edicionessibila.com/lucia-be-inaugura-su-nueva-tienda-en-valencia-y-lanza-su-campana-de-ventas-privadas/
https://edicionessibila.com/klepierre-trae-a-principe-pio-lo-ultimo-en-calzados-y-bolsos-con-la-apertura-de-marypaz/
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La Torre Outlet Zaragoza se consolida como un 
espacio de referencia en el sector de la moda 

tras Aragón Fashion Week

Silbon, la primera marca 
de moda andaluza que 
entra en el Metaverso

En la tienda del metaverso, de acceso gratuito y abierta las 
24 horas del día, usuarios de todo el mundo podrán visitar sus 
instalaciones virtuales y comprar ropa de la firma.

Además, y con motivo de la inauguración del nuevo universo 
Silbon, la marca andaluza lanzará una colección de NFTs; 
considerados como la siguiente revolución de internet que 
vendrán de la mano de ‘Mr. Preppy’, el personaje de ficción insignia 
de la marca, con una propuesta de edición limitada, con 50 piezas 
exclusivas e intercambiables.

La Torre Outlet Zaragoza se consolida un año más como una pasarela de lujo y un 
espacio de referencia en el sector de la moda y el retail tras la celebración de la cuarta 
edición de Aragón Fashion Week (AFW) el 17 y 18 de junio. Como principal patrocinador, 
el centro de moda outlet muestra así su compromiso por el talento y la creatividad local.

“AFW ha vuelto a ser un éxito y las instalaciones de La Torre Outlet Zaragoza han 
vuelto a posicionarse como un escenario idóneo para albergar todo tipo de eventos, no 
solo por su acogedor espacio al aire libre, sino también gracias a su pantalla LED de gran 
formato”, ha manifestado Claudio Poltera, director del centro.

La cuarta edición de Aragón Fashion Week (AFW) ha sido organizada por la Federación 
de Industrias Textiles y de la Confección de Aragón (Fitca)

El evento, ha puesto el foco en la moda como motor para el avance social y cultural a lo 
largo de la historia, un tema que ha estado presente en todas las charlas y conferencias 
impartidas a lo largo de la semana.

Esta AFW coronó a la joven diseñadora Irene Bielsa como la ganadora del Certamen de 
Jóvenes Diseñadores. Su colección “Safari” conquistó, entre otros miembros del jurado, a 
Antonio Burillo, el diseñador zaragozano detrás de la firma The 2nd Skin Co. que puso el 
broche de oro en esta cuarta edición de desfiles.

Birkenstock abre nueva 
pop-up store de verano 

en WOW

Con el objetivo de acercar sus valores de calidad, funcionalidad, 
salud y bienestar cada día a más gente, BIRKENSTOCK acaba de 
abrir su nueva pop-up store en WOW, la recientemente inaugurada 
concept phygital store de Madrid, con un espacio 100% veraniego 
que permanecerá abierto hasta el 24 de julio.

Este nuevo punto de venta cuenta con una amplia selección 
de productos BIRKENSTOCK para hombre, mujer y niño, perfecta 
para renovar calzado este verano, ya sea para afrontar los días de 
fuerte calor en la ciudad o para las vacaciones.

https://edicionessibila.com/la-torre-outlet-zaragoza-se-consolida-como-un-espacio-de-referencia-en-el-sector-de-la-moda-tras-aragon-fashion-week/
https://edicionessibila.com/silbon-la-primera-marca-de-moda-andaluza-que-entra-en-el-metaverso/
https://edicionessibila.com/birkenstock-abre-nueva-pop-up-store-de-verano-en-wow/
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“En nuestro país, en Galicia, la moda fue un motor de innovación 
social, industrial y económico fundamental y transformador” así lo 
aseguró el diseñador gallego Roberto Verino en su acto de ingreso 
oficial en la Real Academia de Bellas Artes como Académico de 
Número Electo dentro de la sección Artes de la Imagen. Lo hizo 
hablando de la “Aportación de la Moda Gallega al orgullo de país” 
en un discurso al que el fotógrafo Xurxo Lobato dio respuesta. Un 
sentimiento que fue creciendo paulatinamente y del que habló el 
creador en el evento celebrado la mañana del sábado 18 de junio. 
“Admito, y me encanta confesarlo en este foro, que fui testigo de este 
cambio. Que toda la sociedad gallega, cada día más, está orgullosa 
de lo que vive, de su lengua, de su arte, de su historia, de su música 
no sólo ahora por el fenómeno Tanxugueiras, sino por todos los que 

fueron precursores”.
Mi atracción por este mundo se fundamenta en la fuerza motriz 

que tiene el fenómeno de la moda en sÍ mismo. La moda es fuente de 
inspiración para muchos agentes sociales. T

estigo de muchos momentos únicos. Es el espejo ocasional de 
cómo vive una época la propia humanidad” reflexionaba el modisto 
ourensano ante los invitados en el Auditorio de Verín. “Ser diseñador 
para mi es más que una profesión, es una ilusión, un sueño cumplido, 
una buena razón para vivir, un «camino de perfección» personal. 
Este oficio me define, y a él le debo lo que fui y lo que soy. Porque 
dedicarse a la moda es comprometerse con el mundo, con las ideas 
y con las formas felices, y así vivo mi realidad, con orgullo y sin 
renunciar mi esencia”.

Roberto Verino destaca el papel de la moda como 
generador de “orgullo de país” en su discurso de 

ingreso en la Real Academia Galega de Bellas Artes

Roberto Verino presenta 
su cápsula de bordados

ROBERTO VERINO, que presentó el pasado marzo la colección BELLEZA SERENA 
en el marco de Madrid es Moda, durante la semana de la moda de Madrid, celebrará 
su 40 aniversario anunciando una serie de cambios en su estrategia de colección. El 
que fue el precursor en España del See Now Buy Now y dejó de desfilar en la pasarela 
madrileña para apostar por un formato mucho más directo, prosigue en su camino 
de dar respuestas mucho más alineadas con las necesidades del consumidor actual 
apostando por una sola colección anual que se dividirá a lo largo del año en cápsulas de 
#estiloverino.

Esta apuesta por una sola colección troncal dividida en cápsulas de iconos de la 
marca, nace del interés del diseñador por resaltar una moda de autor mucho más 
consciente donde las prendas dejan de ser un elemento de estatus para convertirse en 
algo mucho más importante y emocional.

Con el lema “fondos de armario emocionales” Verino quiere que las prendas clave que 
componen nuestro vestuario se conviertan casi en un amuleto porque han sido llevadas 
por nosotros en los momentos más importantes de nuestra vida o han pertenecido a 
alguien de nuestra familia. 

https://edicionessibila.com/roberto-verino-destaca-el-papel-de-la-moda-como-generador-de-orgullo-de-pais-en-su-discurso-de-ingreso-en-la-real-academia-galega-de-bellas-artes/
https://edicionessibila.com/roberto-verino-apuesta-por-una-nueva-estrategia-de-coleccion-y-presenta-su-capsula-de-bordados/
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Esta colección genderless presentada durante la París 
Fashion Week, ya está disponible en levi.com, en la App de 
Levi’s® y en Reese-Cooper.com, así como en una pop-up store 
en París.

Esta es la primera experiencia “see-now-buy-now” que pone 
en marcha Levi’s®.

Levi’s y Reese Cooper 
presentan en Paris FW 

su colaboración

Desigual concluye 
con éxito la primera edición 

de Awesome Lab y anuncia una 
segunda convocatoria

Desigual ha celebrado la semana pasada el Demo Day que pone el 
punto final a la primera edición de Awesome Lab, el primer programa 
de aceleración de startups en el sector de la moda en España. La 
jornada ha contado con varias mesas redondas y la presentación en 
formato pitch de las siete empresas emergentes que han participado 
en el programa.

Desde el blanco más puro al crudo, Salsa apuesta por 
diferentes modelos con cortes para cualquier tipo de cuerpo, 
así como distintos tipos de piernas según el estilo de cada una.

De los icónicos vaqueros Push Up a los envidiables Push 
In, la firma portuguesa hace una auténtica declaración de 
intenciones esta temporada con los jeans blancos.

Salsa estrena el verano 
con vaqueros blancos

Mucho color y personalidad son las características de la 
colección de esta firma española que ha hecho de la artesanía 
tradicional todo un arte convirtiendo cada una de sus piezas 
en únicas.

Triana Cruz, la marca 
española de moda alegre 

en su naturaleza

https://edicionessibila.com/desigual-concluye-con-exito-la-primera-edicion-de-awesome-lab-y-anuncia-una-segunda-convocatoria/
https://edicionessibila.com/levis-y-reese-cooper-presentan-en-paris-fw-su-colaboracion/
https://edicionessibila.com/triana-cruz-la-marca-espanola-de-moda-alegre-en-su-naturaleza/
https://edicionessibila.com/salsa-estrena-el-verano-con-vaqueros-blancos/
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Nuevo Elvive 
Dream Long rizos 
de L’Oréal Paris: 

realzando la belleza 
natural de los rizos

Presentamos la nueva crema sin aclarado Elvive 
Dream Long Non-Stop Rizos Definidos y la mascarilla 
Elvive Dream Long Rizos Consentidos Cuidado 
Hidratante 3 en 1.

Rita Remark te propone tres 
combinaciones de tonos Essie 
para tu manicura y pedicura 

de este verano

Este verano, ¡tus pies y tus manos no tienen por qué ir del mismo color! 
Juega con combinaciones de los distintos tonos estrella esta temporada y 
multiplica la diversión. Rita Remark, Global Lead Educator de essie, propone tres 
combinaciones de color para tu mani-pedi estas vacaciones.

Day Refreshing Plankton 
Eye Cream 
de Alskin

Day Refreshing Plankton Eye 
Cream de Alskin es un contorno de 
ojos descongestionante, con activos 
naturales que activan y mejoran la 
circulación sanguínea. Contribuye a 
eliminar la hinchazón de los ojos y las 
ojeras.

Envase roll-on de cristal de 15 ml y 
caja de cartón reciclado.

Descongestiona, elimina el 
hinchazón y activa la circulación.

Textura ultraligera especialmente 
formulada para la delicada piel del 
contorno de ojos.

Aplicar con el roll-on por el 
contorno de los ojos y masajear con 
toquecitos hasta su absorción.

AlSkin Marine Science Skin Care 
nace bajo el estimulante reto de 
contribuir a la belleza del ser humano 
a través del inagotable potencial que 
ofrecen las microalgas.

El look NYX PMU 
que querrás recrear 
este “Pride month”

En NYX Professional Makeup quieren celebrar la 
diversidad a través del color y el maquillaje. 

https://edicionessibila.com/rita-remark-te-propone-tres-combinaciones-de-tonos-essie-para-tu-manicura-y-pedicura-de-este-verano/
https://edicionessibila.com/nuevo-elvive-dream-long-rizos-de-loreal-paris-realzando-la-belleza-natural-de-los-rizos/
https://edicionessibila.com/day-refreshing-plankton-eye-cream-de-alskin/
https://edicionessibila.com/el-look-mas-colorido-de-nyx-pmu-que-querras-recrear-este-pride-month/
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Tommy Hilfiger: 
Colección Baño 22

La colección de baño TOMMY HILFIGER para este verano 2022 
apuesta por diseños deportivos y sofisticados para hombre y 
mujer, con el inconfundible toque Tommy.

Atria es la estrella 
más brillante de la 
constelación Triangulum 
Australe y el nombre de 
la marca de bikinis que 
ya está disponible en 
España para demostrar 
que el mundo de la moda 
puede cambiar y aceptar 
todos los cuerpos.

Sus fundadoras, la 
influencer referente del 
movimiento body positive 
Marina Llorca, Lorena y 
Miriam, sueñan con poner 
su granito de arena en la 
revolución de los cuerpos 
no normativos, apoyando 
la normalización de las 
tallas más allá de la 42. 

Docor presenta su 
nueva colección de baño 

para mujeres reales

Todas las prendas de DOCOR, disponibles desde la talla S a la 
5XL, están diseñadas minuciosamente para favorecer a la mujer, 
sea cual sea su silueta. 

Atria, la nueva marca de bikinis española que 
rompe los cánones de belleza este verano

https://edicionessibila.com/atria-la-nueva-marca-de-bikinis-espanola-que-rompe-los-canones-de-belleza-este-verano/
https://edicionessibila.com/tommy-hilfiger-presenta-su-coleccion-de-bano-para-este-verano-2/
https://edicionessibila.com/docor-presenta-los-bikinis-y-banadores-que-son-tendencia-este-verano-2022/
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Havaianas lanza campaña 
con talents internacionales y los embajadores 
españoles Martina Cariddi y André Lamoglia

Si hay una marca que simbolice el verano, esa es Havaianas. La icónica firma brasileña de flip-flops, lleva 60 años fabricando el calzado 
que más gusta en el mundo. Ahora, se han propuesto elevar las flip-flops a otro nivel con su nuevo modelo, las Havaianas Slides.

Dos nuevos estilos que nos invitan a ser nosotros mismos. El modelo Slides Brasil lo encontrarás en los colores más clásicos: azul, verde 
caqui, rosa pastel y lila con la bandera brasileña en la parte superior de la flip-flop. Las Slides Classics, en cambio, apuestan por colores 
monocolor más llamativos, como el naranja, el fucsia y el blanco.

Lo último de Under Armour este año para ellas
Correr es más que un deporte. Es una intersección de tecnología y 

rendimiento humano que puede transformar a un corredor ocasional en un 
atleta de élite.

Los corredores buscan en UA Run una tecnología basada en datos y 
probada por sus compañeros para impulsarles a través de cada nuevo 
objetivo. Por eso, en 2022, Under Armour ha impulsado la categoría a 
través de un enfoque láser en el suministro de productos que ofrecen un 
rendimiento superior y la innovación para satisfacer las necesidades de los 
consumidores.

De cara al futuro, Under Armour ampliará nuestras soluciones de running 
a la categoría de deportes de equipo, considerando el running como parte del 
entrenamiento, además de su propio deporte. Este mayor alcance ayudará a 
la marca a seguir ganando credibilidad en el espacio endémico,  profundizar 
en el compromiso de la marca con las mujeres y el acceso al deporte.

https://edicionessibila.com/lo-ultimo-de-under-armour-este-ano-para-ellas/
https://edicionessibila.com/havaianas-lanza-su-nueva-campana-con-talentsinternacionales-y-los-embajadores-espanoles-martina-cariddi-y-andre-lamoglia/
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Skechers te presenta 
los imprescindibles que 
no deben faltar en tu 

maleta sean cuales sean 
tus planes 

para el verano

Skechers nos propone una divertida gama de modelos de estilo 
deportivo con la que será posible sacar todo el juego a la playa, 
la montaña e incluso al asfalto de la ciudad con la legendaria 
comodidad y el precioso estilo de tendencia de las deportivas y 
sandalias de la firma estadounidense.

Victoria: Sneaker 
Experts desde 1915

En la actualidad y tras cumplir 107 años, Victoria continúa 
manteniendo el liderazgo en el mercado español, gracias a su 
método de fabricación artesanal y a una fuerte apuesta por la 
innovación, el diseño y la sostenibilidad.La firma Pla lanza 

un nuevo diseño, 
el zapato Oceana

PLA lanza el modelo OCEANA en edición limitada y que se ha 
presentado en XTANT, la feria en la que se dan cita artesanos de 
todo el mundo y que se ha celebrado estos días en Mallorca.

Refresh, Natural Essence

Las esparteñas más chic de la temporada, el clásico veraniego 
se convierte en el básico perfecto para tus looks.

https://edicionessibila.com/skechers-te-presenta-los-imprescindibles-que-no-deben-faltar-en-tu-maleta-sean-cuales-sean-tus-planes-para-el-verano/
https://edicionessibila.com/victoria-sneaker-experts-desde-1915/
https://edicionessibila.com/la-firma-pla-lanza-un-nuevo-diseno-el-zapato-oceana/
https://edicionessibila.com/refresh-natural-essence/
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Leather 
Revolution: 
Colección 
Montblanc 

Extreme 3.0

Montblanc reinterpreta su colección 
distintiva para los estilos de vida 
activos y ajetreados.

Furla prefall 22: 
verde vivrant

Energía y vitalidad, eso es lo que nos transmite el color verde, y eso es lo que aportarás 
a tus looks con los bolsos y accesorios de FURLA.

Un toque vibrante para la próxima temporada Pre Fall 22, tanto en tote bags como en 
bandoleras y bolsos mini, que te cautivará.

Conecta con 
tu lado más 
‘Savage’ con 
Aristocrazy

Conoce las nuevas joyas de la colección 
Savage. Una invitación a abrazar tu lado 
más salvaje.

Conectar con nuestro yo interior nos 
hace ser más auténticas y revela nuestra 
esencia, nuestro carácter, nuestro animal 
spirit. De todos ellos, la serpiente tiene 
una larga historia vinculada al mundo de la 
joyería y, en especial, a la colección SAVAGE 
de ARISTOCRAZY. 

UNOde50 
encapsula su 
esencia en 

Identity, sus 
nuevas joyas 
Made in Spain

Guess Eyewear 
y Marcolin 
presentan 
el nuevo 

animal print

Detalles únicos y contemporáneos 
aportan incluso más personalidad y 
estilo al diseño elegante y atemporal 
del marco. La actual silueta de aviador 
con el marco frontal de metal incluye 
el icónico animal print de la marca. 
Las finas varillas realizadas en acetato 
tienen grabado el logo de GUESS en su 
parte frontal, aportando un extra de 
comodidad.

IDENTITY, la nueva colección de 
UNOde50, supone una continuación de 
la búsqueda iniciada con ORIGINS, la 
vuelta a las raíces de la marca. 

https://edicionessibila.com/leather-revolution-coleccion-montblanc-extreme-3-0/
https://edicionessibila.com/furla-prefall-22-verde-vivrante/
https://edicionessibila.com/conecta-con-tu-lado-mas-savage-con-la-nueva-coleccion-de-aristocrazy/
https://edicionessibila.com/guess-eyewear-y-marcolin-presentan-el-nuevo-animal-print-2/
https://edicionessibila.com/unode50-encapsula-su-esencia-en-identity-sus-nuevas-joyas-made-in-spain/
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Marina Tiscar Tortajada 
recibe el Premio Nacional 

Moda Baño Nuevos Talentos 
Moda España 2022

Su propuesta Whoever 
you want “se quien 
tú quieras” recibió 
la bendición de los 
miembros del jurado, 
otorgándole el Premio 
Nacional a la mejor 
colección de moda 
baño 2022, inspirada 
en la personalidad de 
la mujer cubana, en su 
arraigo y cultura y en sus 
tradiciones ancestrales. 

Atelier Couture vuelve 
al Palacio de Santoña

 de Madrid del 
4 al 5 de octubre

Atelier Couture presentará los días 4 y 5 de octubre su octava 
edición dentro de programa de la Semana de la Moda de Madrid, 
siguiendo los parámetros que abren paso al buen hacer del 
oficio de la Costura y la Alta Artesanía española. Todo ello en un 
enclave, el Palacio de Santoña, sede de la Cámara de Comercio 
de Madrid; una de nuestras joyas arquitectónicas patrimoniales 
desconocidas, situada en el emblemático Barrio de las Letras de 
la Capital.

FIMI cierra su 93ª edición 
abriendo nuevos mercados

FIMI summer experience ha cerrado su 93ª edición. 
La feria internacional de la moda infantil y juvenil destaca 

al terminar su última jornada la recuperación de compradores 
extranjeros y la apertura de nuevos mercados internacionales.

“Han sido tres días intensos con visitas de clientes con poder 
de compra de otros países”, ha explicado Alicia Gimeno, directora 
del certamen. “Las nuevas colecciones para primavera/verano 
2023 eran de extrema calidad, con productos innovadores y 
sostenibles, que es lo que busca este perfil de comprador”, ha 
añadido.

Un total de 120 firmas han participado en esta edición de FIMI 
summer experience, un certamen organizado por Feria Valencia en 
colaboración con ASEPRI – Asociación Española de productos de 
la infancia. La feria de referencia del sector en España ha contado 
con el apoyo de IVACE y la Cámara de Comercio de Valencia.

Los Premios 
Salón Look 

reúnen a las principales
personalidades del sector

Salón Look, certamen líder en el ámbito de la belleza en el 
mercado de habla hispana, volvió a reunir el pasado 20 de junio a 
los principales actores del sector, con motivo del  acto de entrega 
de los VIII Premios Salón Look celebrado en el Auditorio Sur de 
IFEMA MADRID.

La ceremonia, conducida por la periodista Teresa Viejo, fue 
una vez más la gran fiesta del sector de la Belleza Profesional 
en España, donde se dieron cita 160 invitados entre los que 
se encontraban los mejores profesionales de la Estética y la 
Peluquería en España.

En el acto de entrega de los VIII Premios Salón Look en el 
Auditorio Sur de IFEMA MADRID, han recibido galardones Artero 
en la modalidad de Mejor Proyecto empresarial Peluquería; 
Bruno Vassari en Mejor Proyecto empresarial Estética; Carles 
Sánchez y Sonia Neri de Pelsynera en Mejor Trayectoria 
profesional Peluquería; Núria Soteras de Backstage Barcelona en 
Mejor Trayectoria profesional Estética; Isamar en Mejor Diseño 
Salón Peluquería; Blauceldona en Mejor Diseño Salón Estética; 
TheHairMBA en Mejor Proyecto Formación, y WAPA’M Cosalon en 
Mejor Emprendimiento.

https://edicionessibila.com/marina-tiscar-tortajada-recibe-el-premio-nacional-moda-bano-nuevos-talentos-moda-espana-2022/
https://edicionessibila.com/la-8a-edicion-de-atelier-couture-vuelve-al-palacio-de-santona-de-madrid-del-4-al-5-de-octubre/
https://edicionessibila.com/fimi-cierra-su-93a-edicion-abriendo-nuevos-mercados/
https://edicionessibila.com/los-premios-salon-look-reunen-a-las-personalidades-del-sector/
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Investigación, sostenibilidad, 
originalidad: Micam Milano 

94 presenta 12 nuevos 
diseñadores emergentes

MICAM Milano, la feria 
internacional del calzado, 
volverá a contar con un área 
que nunca deja de impresionar 
a los visitantes: la de los 
Diseñadores Emergentes, 
un espacio realizado en 

colaboración con Honegger, una agencia con más de 50 años de 
actividad en marketing ferial.

Expo Riva Schuh & Gardabags 
superan las expectativas y 

confirman su posición 
en el corazón del mercado 

mundial del calzado
Facilitar el comercio 

global ayudando al sistema 
de producción a conectarse 
al mercado, en un sector 
donde la internacionalización 
es un factor esencial en la 
competitividad: este fue el 
papel asumido por la 97ª 
edición de Expo Riva Schuh 
& Gardabags, el mercado 

dedicado al calzado y los accesorios que terminó su el pasado 15 
de junio.

El certamen ofreció una mirada sin precedentes al mundo de los 
zapatos y accesorios, que fue investigado y explorado, a través de 
conferencias y coloquios, y experimentado de primera mano por 
los asistentes, en un contexto económico y geopolítico complejo. 
También demostró la determinación de la industria y la capacidad 
de respuesta de sus actores clave, en primer lugar la propia Expo 
Riva Schuh & Gardabags.

El negocio textil global vuelve 
a Frankfurt: Techtextil, 
Texprocess y Heimtextil 
Summer Special cierran 
con una fuerte presencia 
internacional y una alta 

satisfacción de los visitantes

Con un total de 117 
países participantes, 
alrededor de 63.000 
visitantes y 2.300 
expositores, se logró un 
brillante relanzamiento 
de las ferias textiles 
internacionales en el 
centro de exposiciones 
de Frankfurt. En los 
tres salones (Techtextil, 
Texprocess y Heimtextil) 
Italia, Francia, Turquía, 

Gran Bretaña, los Países Bajos, Bélgica, España, Polonia, Suiza, 
la República Checa, Portugal, Pakistán y los EE. UU. fueron las 
principales naciones visitantes. En las tres plataformas de negocio, 
además de la actividad de pedidos enérgicos y la alta calidad y 
satisfacción de los visitantes, la energía positiva concentrada de 
los encuentros globales personales fue particularmente notable.

Con un volumen global de casi 1.000 millones de dólares [1] y 
una tasa de crecimiento prevista de más del 4,4 por ciento hasta 
2026, la industria textil es una de las industrias globales más 
importantes. “La industria textil sigue siendo un mercado de alto 
crecimiento que necesita interacción cara a cara. En estos tiempos 
de interrupciones masivas de la cadena de suministro, hemos 
proporcionado a los mercados nuestro cruce único en el mercado 
internacional más importante para innovaciones de productos 
a lo largo de casi toda la cadena de valor textil en el momento 
adecuado”, explica Olaf Schmidt, vicepresidente de Textiles y 
Tecnologías Textiles.

Texworld Evolution Paris 
explora los límites de la 

realidad en su nuevo libro de 
tendencias para O/I 2023-

2024: 24H01

Un universo real y virtual, 
donde las generaciones se 
encuentran. Una proyección 
creativa que forma el 
marco de las colecciones 
veniderAs. Se descubrirá del 
4 al 6 de julio de 2022.

Texworld Evolution 
Paris continúa su misión 
creativa y ofrece su visión 
de la moda del mañana. Los 
salones, que se celebrarán 
del 4 al 6 de julio en el 
Parc des Expositions de 
Paris-Le Bourget, serán una 
oportunidad para explorar 
los puntos de referencia 
establecidos por los 
directores artísticos Louis 
Gérin y Gregory Lamaud 
para este libro de tendencias 
que prefigura la moda de 
otoño-invierno 2023-2024.

https://edicionessibila.com/investigacion-sostenibilidad-originalidad-micam-milano-94-presenta-12-nuevos-disenadores-emergentes/
https://edicionessibila.com/expo-riva-schuh-gardabags-supera-las-expectativas-y-confirma-su-posicion-en-el-corazon-del-mercado-mundial-del-calzado/
https://edicionessibila.com/el-negocio-textil-global-vuelve-a-frankfurt-techtextil-texprocess-y-heimtextil-summer-special-cierran-con-una-fuerte-presencia-internacional-y-una-alta-satisfaccion-de-los-visitantes/
https://edicionessibila.com/texworld-evolution-paris-explora-los-limites-de-la-realidad-en-su-nuevo-libro-de-tendencias-para-otono-invierno-2023-2024-24h01/


www.edicionessibila.comwww.edicionessibila.com

Follow us: 

Diaria

Quincenal

Semanal
Newsletter: todos los Lunes, Miércoles 
y Viernes

PuntoModa Magazine

Website: www.edicionessibila.com

Mensual
Prensapiel Magazine

Trimestral
Textil y Moda Magazine

La mayor plataforma informativa 
de la MODA en España

HTML
Si quieres personalizamos tus envíos 
promocionales de email HTML (+40.000 
direcciones de mail).

Subscripción
Subscríbete enviando un mail a: 
essl@edicionessibila.com

Media Kit
Solicita nuestras tarifas de publicidad 
enviando un mail a:
essl@edicionessibila.com

https://edicionessibila.com/



