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Fimi celebrara su edicion de verano del 17 al 19 de junio en Feria Valencia

FIMI ya tiene fechas para su edicién de verano. Se celebrara del 17 al 19 de junio en Feria
Valencia bajo el claim FIMI SUMMER EXPERIENCE vy abrira el calendario de citas de la moda
europea.

Esto se traduce en mas internacionalizaciéon y mas visitantes extranjeros. Tanto es asi que

FIMI SUMMER EXPERIENCE espera que pasen por Feria Valencia profesionales de la Unién
Europea, Latinoamérica, Oriente Medio y EE. UU., gracias al trabajo conjunto con ASEPRI y en
colaboracién con el IVACE.

FIMI SUMMER EXPERIENCE es una de las convocatorias més esperadas de la agenda ferial por
su cardcter fresco y estivo, pero, sobre todo, porque es un potente escaparate comercial, tanto
a nivel nacional como internacional. No en vano, el certamen sumara a las principales firmas

de moda infantil, juvenil, de calzado y de bafio, asi como de complementos, summer toys,

cosmética y perfumerfa, entre otros sectores.

La edicién de verano de FIMI contard, ademas, con su aplaudida pasarela: la FIMI KIDS
FASHION WEEK, un desfile que ya se ha convertido en un reclamo y en la que participan las

mejores marcas del sector.

Con el regreso de FIMI SUMMER EXPERIENCE volveran las novedades, acompanadas de todo
el poder de compra, que buscan en este certamen de referencia mostrar sus Gltimos disefios.
“Esta sera una edicién importante: la del regreso y la reactivacién”, asegura la directora de FIMI, Alicia Gimeno. “Las marcas tienen ganas de seguir haciendo networking

presencialmente, de verse cara a cara y los visitantes de ver el producto in situ”, anade.

Balance “muy positivo”
al cierre de la novena edicion de
Dia Magico by FIMI

Dia Magico by FIMI cierralas puertas de su
novena edicion con mucha satisfaccién. Asi lo
anunciaba el comité organizador del certamen
tras una reunién de balance. “Los resultados han
sido muy positivos. Los expositores han vendido,
se han cerrado muchos pedidos y el punto de
venta venia con ganas de comprar y abastecerse
para la préxima temporada”, ha declarado Alicia
Gimeno, directora de Dia Mégico by FIMI.
Cientos de visitantes, entre nacionales e interna-
cionales, 67 firmas, y miles de trajes de comunion
y complementos han pasado por Feria Valencia
durante este fin de semana, en una edicién que ha
sido todo un éxito.

“Estamos muy contentas, hemos tenido mucho
publico y mucho visitante nuevo”, ha declarado
Inma Lorente, cofundadora de la marca Eve Chil-

dren. Todos los expositores han coincidido en que
habia ganas, alegria y optimismo. Y, sobre todo,
estaban de acuerdo en la internacionalizacion y en la evidente recuperacion del
sector, que ha pasado un periodo muy duro en los Gltimos afios.

También el visitante se ha marchado con la misma sensacidén. Tenfan ganas de
reencontrarse con sus proveedores, de hacer networking y, sobre todo, de ver el
producto, de tocarlo, de ver en directo los colores y hacerse con las mejores colec-
ciones para sus tiendas para la temporada de 2023.

Momad se celebrara del
16 al 18 de setptiembre de 2022

La segunda edicién de MOMAD en 2022
se celebrard del 16 al 18 de septiembre. La
gran cita de la moda, calzado y accesorios
confirma su fecha en la tercera semana del
mes de septiembre tras testar desde IFEMA
MADRID las preferencias de las empresas
expositoras.

La coincidencia de MOMAD con Intergift,
Bisutex y Madridjoya ha sido determinante
para la eleccién de fechas, debido sobre
todo, al networking que este gran evento
conjunto ofrece a los profesionales de la
moda y las tendencias, asi como a la capa-
cidad que ofrece esta convocatoria miltiple
de generar las sinergias garantizadas en el
mayor encuentro profesional del lifestyle.
Del mismo modo, en esta ocasion, MOMAD
lanza su rebranding en el que destaca la
apuesta por la moda y la digitalizacion. La
convocatoria de MOMAD se celebrard en el
pabellon 8 de IFEMA MADRID en horario de 10 a 19h viernes y sdbado, y de 10 a
18h el domingo.

A nivel de imagen, también se ha buscado una estrategia comun a las cuatro ferias
para relanzar el evento como un gran hito de tendencias en Madrid, por lo que
toda la campana ird presidida por el slogan: #sumandotendencias y tendra por
objetivo atraer el interés de todos los profesionales vinculados al comercio de la
moda, el calzado, los componentes, el disefo de joyas y la decoracion.
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I trust me profundiza en la belleza de las formas puras, de los conceptos rotundos,
los colores vibrantes y los detalles esenciales que construyen un todo. Los
materiales de alta calidad en estado puro o fundidos con otros a baja intensidad
son la base sobre la que se construye una nueva narrativa que demuestra el
magistral dominio de la mezcla de colores, del patronaje y de la combinacién de
materiales del que Custo es sinénimo.

Los vestidos, tanto micro como maxi, son las piezas clave de la propuesta. De
experimentado patronaje con aberturas geométricas y pliegues insinuantes, son
piezas con tendencia a la ausencia de elementos superficiales. Los pantalones
tienen también un protagonismo propio. De corte masculino y oversize, estan
realizados en tejidos naturales como la sarga de algoddn o seda, en blancos o
tonos neutros, o bien en tejidos de puntillas de colores puros.

Todos ellos se combinan con sudaderas o camisetas con el estilo y ADN mds
inconfundibles de Custo: llenos de bordados y con detalles como vivos en las
mangas o apliques. Las gréficas se declinan en su version mas minimalista y los
colores se aplican sobre todo tono sobre tono o en grafismos bicolor, aunque
también las hay cargadas de color.

Las diferentes gamas del color se unifican a través de delicados brillos o en
contraste con un color mas radical: rosa pétalo y gris ambos con acabado de brillo
laminado, blanco con detalles iridiscentes mezclado con blanco en brillo, amarillo
6palo con blanco éptico, verde esmeralda mezclado con fucsia dalia o amarillo
mimosa mezclado con rosa topacio.



Momad, Moda Espana y Minsait
presentan, en el marco del Foro
Imagen, el Concurso de Innovacion
en el sector textil y moda

MOMAD, el Salén Internacional de la Moda, el Calzado y los Accesorios, ha

sido testigo a través del Foro Imagen, de la presentacion oficial del Concurso de
Innovacién que se celebrard en la préxima edicion de esta feria.

El evento fue presentado por Angel Asensio, Presidente de la Confederacion Moda
Espana y de la Cdmara de Comercio, Industria y Servicios de Madrid, Juan Carlos
Rodriguez, Director de Mercado Industria y Consumo MINSAIT — INDRA y por
Julia Gonzalez, Directora de MOMAD. Este concurso va dirigido a emprendedores
y compafifas del ambito digital que abarcan desde start-ups, a empresas ya
asentadas en el mercado, con la idea de potenciar la digitalizacion y la innovacion
en el sector textil y moda.

Se desarrollard a través de un concurso de ideas, independientemente de su grado
de madurez y desarrollo comercial, que busquen tener un impacto positivo en los
retos del dmbito de la sostenibilidad del sector textil y de la moda.

Tendrd aplicacién en todas las dimensiones de la sostenibilidad como la faceta
medioambiental; reduccién de consumo de energia y agua, autoconsumo,
reduccion de huella de carbono, componentes quimicos, fomento de la economia
circular. La parte social y territorial, con los nuevos modelos de produccién

mas inclusivos y nuevos modelos de consumo. O la econdémica, especialmente
orientada a la sostenibilidad financiera de las PYMES, tales como plataformas de
colaboracién entre compafifas o nuevos modelos de negocio.

Todos los finalistas tendrdn un espacio fisico en la préxima edicién de MOMAD,
que se celebrard en IFEMA MADRID, para dar a conocer sus propuestas y
compahias. El Gltimo dia de esta cita, se seleccionard un ganador y dos accésits a
los mejores enfoques. Los accésits tendran un premio econdémico de 3.000€ y el
ganador, ademads de un premio econdémico de 5.000€, el coaching de MINSAIT
para ayudarle a escalar su producto en el mercado. Las bases del concurso estaran
disponibles en las webs de las tres entidades a partir de marzo.

Babykid+Fimi clausura con éxito de
visitantes la edicion del reencuentro

Babykid-+Fimi, evento profesional del
universo infantil, clausura con éxito su
segunda edicion en Feria de Valencia,

un certamen marcado por el esperado
reencuentro de todos los profesionales del
mundo infantil, con ganas renovadas por
reactivar la dinamica del sector.

La afluencia de visitantes y compradores
internacionales ha superado todas las
previsiones, al sumar més de 3.600
registros de puntos de venta, procedentes
de mas de 40 paises. Cabe destacar la
presencia de Europa (Italia, Portugal,
Polonia, Ucrania o Rumania, entre otros),
Estados Unidos, Emiratos Arabes Unidos,
Jordania, Liabano o Israel, asi como

de toda Latinoamérica (Chile, México,
Guatemala, Costa Rica, Colombia, Pert o
Republica Dominicana, entre otros).

NACIONAL

MBFWMadrid presenta
propuestas de alta calidad

MBFWMadrid apaga las luces de su edicién especial, en la que conmemoraba la
celebracion de su 75° edicidn, que ha puesto el broche de oro a una trayectoria de
éxito que se ha mantenido en cartel de forma ininterrumpida a lo largo de los afos.
Una convocatoria, organizada por IFEMA MADRID con el apoyo del Ayuntamiento
de Madrid, que ha visto recobrar plenamente su vitalidad con el 100% de su aforo,
lo que ha supuesto recuperar cifras similares a las registradas previo a la pandemia,
con mas de 50.000 asistentes, quienes han disfrutado de un calendario de desfiles
de alto nivel, y de unas activaciones especialmente atractivas de la mano de las

18 firmas patrocinadoras que han sumado su apoyo a esta edicion celebrada del
10 al 13 de marzo. Esta ha sido una cita decisiva para la moda de autor en la que
ha recobrado un gran protagonismo y el relanzamiento del sector tras un dificil
periodo para la industria de la moda de nuestro pais.

Este aniversario se ha visto ademas reforzado por el compromiso institucional que
ha recabado, y que arrancé con la participacion de Su Majestad la Reina Letizia el
viernes 11 en un encuentro con distintos representantes, disefadores y profesio-
nales del sector, que compartieron inquietudes y posiciones sobre los nuevos retos
del sector. Mas tarde, hizo un recorrido por el Cibelespacio acompafiada por la
Ministra de Educacién y Formacion Profesional, Pilar Alegria; Eduardo Lopez-Puer-
tas, director general de IFEMA MADRID; y Ana Larranaga, directora de Negocio
Ferial de IFEMA MADRID; para terminar con una foto de familia en la que estuvo
acompafada por el Comité de Moda de MBFWMadrid y por los disefiadores del
calendario de esta 757 edicion.

Junto al apoyo de Casa Real, la gran plataforma de la moda nacional ha estado
marcada en esta edicién por un fuerte apoyo institucional. Durante las distintas
jornadas de desfiles han visitado la Pasarela diferentes representantes del Gobierno
nacional como Miquel Iceta, Ministro de Cultura y Deportes; Pilar Llop, Ministra de
Justicia; Reyes Maroto, Ministra de Industria, Comercio y Turismo; Raquel Sanchez,
Ministra de Transportes, Movilidad y Agenda Urbana...entre otras personalidades
de nuestro pais.

Isla Bonita moda

Isla Bonita Moda es un programa de actuacién en el sector textil y creativo de la
moda en La Palma, creado e impulsado directamente por la Consejerfa del Area

de Promocién Econémica del Cabildo Insular de La Palma. La moda representa
uno de las mayores industrias a nivel mundial, configurandose como un elemento
fundamental para la diversificacién econémica de La Palma.

Mediante el programa Isla Bonita Moda se configuran acciones que tienen como
objetivo reforzar una creciente industria en la isla mediante la mejora de la gestién
empresarial, la actividad promocional a nivel regional, nacional e internacional, asf
como la profesionalizacién del sector.

Con el Plan Insular de Moda de La Palma se pretende generar actividad econémica
insular a través del fomento del sector de la moda en la isla con el fin de promo-
ver e impulsar a los Creadores de Moda locales y poner en valor sus creaciones,
logrando asi que la moda sea un sector con posibilidades de expansién industrial
en laisla de La Palma.

Los disefadores que pertenecen a este programa abarcan diferentes campos del
mundo de la moda. En joyeria podemos encontrar a Pisando colores, Petisco, Ma-
bel joyeros, Ferreiro joyas, Atelier el Tesoro, Sara Luis y Silvia Baly.

Como creadores de calzado, accesorios y complementos destacan Aroa Genoveva,
Burdeos, D’Andrea, Julia Brito y Gentry.

No podemos olvidar el Prét a porter, las novias y el bafio donde se encuentran
Pomeline, Diazar, Jesis Gutierrez, Paloma Suarez, Waleska Morin, Vidina Romero,
Paniculata, Reth, Silver y Serra-Beatriz.

En el sector infantil se encuentran Jekai y Ameli and Lee y por Gltimo en moda
Sport Dsaav Studio y Nautys.

Intergift, Bisutex, Madrid Joya y Momad impulsan el sector lifestyle
con mas de 31.000 visitantes profesionales

IFEMA MADRID cierra las puertas de la mayor convocatoria conjunta del sector Lifestyle con mds de mil empresas participantes en los salones Intergift, Bisutex, Madridjo-
ya'y MOMAD, y con unas valoraciones muy positivas. Asi lo avalan los datos que confirman la participacion y el desarrollo de negocio por parte de estos sectores. De esta
manera, han pasado por el Recinto Ferial, los dias 3 al 6 de febrero 2022, mas de 31.000 profesionales.

Una convocatoria que ha servido para reafirmar la confianza que los profesionales han trasladado con su apuesta por sus respectivos certamenes, ratificando su participa-
cién y apostando por acudir, presencialmente, en un momento complejo para continuar con la reactivacion del negocio.

Entre las claves que han puesto en 6rbita a la ciudad de Madrid durante esta semana para los sectores de la decoracidn, el regalo, la bisuterfa, la moda, el calzado y los
complementos, la joyeria y relojeria, destaca la internacionalizacion de estas ferias. En linea con la estrategia de IFEMA MADRID, Intergift, Bisutex, Madridjoya y MO-
MAD han acogido a profesionales y expositores de mas de 77 paises, tanto de Europa como del resto del mundo, demostrando la importancia internacional de estas ferias.
Otro punto fundamental han sido los dos espacios destinados a ponencias y conferencias que se celebraron de manera simultanea. Tanto el Foro Imagen, ubicado entre
Madridjoya y MOMAD, como el Speaker’s Corner, situado en el pabell6n 7 de Intergift, han conseguido aportar un valor extra con un completo programa de ponencias
que han tratado tematicas tan variadas como el fortalecimiento de marca, los nuevos materiales en moda y decoracién, la economia circular y la sostenibilidad en estos
sectores implicados, la presencia en redes sociales o la comunicacion efectiva, asi como la gestién empresarial en el mundo del interiorismo o el desarrollo y fabricacion

de joyas o proyectos histéricos en los que moda y joyeria van unidos.
-jextily moda -3-



Lejaby Inspire

Prendas deportivas basadas en el
conocimiento del cuerpo de la mujer
con inspiracion francesa para ponerse
en forma.

Maison Lejaby ha creado una linea de
vestuario deportivo que adna la respon-
sabilidad medioambiental, la elegancia
y el deporte aportando un soplo de aire
fresco a los armarios de las mujeres.
Con Lejaby Inspire, el saber hacer a la
francesa consolida su posicion frente a
las marcas norteamericanas a través de
cortes simples, colores suaves, detalles
sutiles y un estilo atemporal.

PANORAMA

VERANO INTIMAY BANO 2022

Triumph

Nueva coleccién Florale de Triumph, las
lineas Peony y Azalea se presentan en
nuevas tonalidades con una suavidad
sin igual y un sofisticado encaje.

Ditchil

Hasta hace poco, la ropa
deportiva estaba Ginicamente
pensada para ir al gimnasio
y entrenar a diario. Pero

en los dltimos anos, el
concepto de “comodidad”
ha entrado pisando fuerte
en el mundo de la moda.

El mundo de la moda ha
etiquetado coomo athleisure
esta tendencia de utilizar tu
ropa de fitness para dar una
vuelta con amigas, comple-
tar tus outfits diarios e in-
cluso asisitir a algdn evento,

y va a arrasar esta temporada. Ditchil nos presenta su coleccién Brasil, una linea
perfecta para que te sumes a esta moda comfy y puedas crear looks mas cémodos
esta primavera, que seran perfectos para disfrutar del entretiempo.

Andres Sarda

Esta serie esta inspirada en Katryn Jo-
hnson, la mujer que calculé la trayec-
toria de las misiones Apolo y Mercurio,
haciendo posible que el hombre llegara
ala luna.

Hecho a partir de un tejido de punto a
rayas, adornado con una banda de enca-
je leavers elastico de calais que presenta
un delicado motivo floral.

La coleccion Johnson esta disponible

en dos colores, blanco, el color de la
pureza, y negro, el color de la elegancia.
Todas las prendas producen un fuerte
impacto visual.

. .
Kiabi
Como siempre, Kiabi piensa en todos
los miembros de la familia. Tanto si
queréis ir conjuntados, como si cada
uno tiene su propio estilo, lo que estd
claro es que con esta coleccién de
bafio seréis la envidia de la playa.
Banadores, trikinis, bikinis de talle
alto, de talle bajo, braguitas clasicas,
brasilenas, con lazos laterales, cut
outs, sujetadores tipo bandeau,
escotes en pico, cuadrados, el cla-
sico triangulo, balconet... Y ademds
podrds elegir entre una gran variedad
de estampados diferentes: lisos, vi-
chy, topos, florales, a rayas o étnicos.

Ysabel Mora

Prendas femeninas, cémodas y naturales
pensadas para adaptarse a las necesida-
des y exigencias de cada mujer.

Las nuevas propuestas de su nueva
coleccién de lenceria SS22 prometen
convertirse en indispensables en todos
los cajones de ropa interior.

Esta coleccién incluye sujetadores,
bragas, bodies, sets lenceros y camisones
para el dia a dia y con gran variedad de
patrones, copas, tallas y estilos, abrazan-
do definitivamente cada cuerpo, cada
estilo y cada preferencia.

Disefios para favorecer el confort como
prioridad. Cada una de las lineas de esta
nueva coleccién ha sido conceptualiza-
da con especial dedicacién y materia-
lizada con tejidos de calidad como el
algodén y microfibra, mezclados con
ligeros tules y encajes en un aporte de
sensualidad.
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Speedo

Speedo inspira a las
personas a nadar con
sus trajes de bafio que
mejoran cada momento
en el agua. Nuevos
disefios estampados
Woman/Man.

Victoria
Cimadevilla

La firma espafiola es conocida por
sus extravagantes trajes de baio pero
esta temporada por primera vez la
disefadora ha creado una coleccién
que no pasara desapercibida.

Chez George es una propuesta que
retoma la efervescencia de los locos
afios 20. Una coleccién con 7 mo-
delos exclusivos y llenos de audacia
con los que la firma nos traslada a
los lugares de encuentro de vedettes
y estrellas que han inspirado una
coleccién rotundamente atrevida y
festiva.



Superga

Superga kisdwear llega al sector de la moda infantil pisando fuerte, con una
coleccion sdper completa que hard las delicias de los amantes de sus famosisimas
deportivas, que ya son el complemento ideal en los looks de los mds pequenos de
la casa. La propuesta de la primera coleccién de Superga kisdwear se divide en tres
lineas: Icon, No Gender y Sport. Las prendas estan disponibles desde la talla 3 a la
14.

La linea Icon sin duda arrasara estd temporada, sera un must have en el street style.
Total looks en colores pastel para triunfar con conjuntos stper llamativos. Ultima-
mente una de las tendencias mas vistas es el color block, que consiste en llevar

un outfit con todas las prendas del mismo color. A priori, esto puede asustar a los
menos atrevidos pero los conjuntos de chandal de esta linea son irresistibles.

Lo mas divertido de esta linea es que puedes seguir la tendencia color block y crear
looks de infarto, u optar por el mix and match y dar rienda suelta a la creatividad
mezclando diferentes colores para conseguir looks adin mas divertidos personales.
La identidad de la marca estd en esta linea, con sus formas esenciales y el equili-
brio en los detalles. Practicamente es como si una zapatilla Superga se convirtiera
en una camiseta, una sudadera o un veraniego short. Y al igual que sucede con la
linea de calzado, esta linea de Superga kisdwear también nos sorprende con pren-
das estampadas en animal print y camuflaje.

PANORAMA

VERANO INFANTIL 2022
Replay

Replay&Sons presenta la coleccién de camisetas para nifia de la temporada de Pri-
mavera/Verano que cuenta con diferentes estilos, con gran variedad de tonalidades,
destacando las piezas en color rosa y vaqueras, y los estampados tie-dye.

Sepiia
Era una de las peticiones mas
recurrentes de los seguidores
de Sepiia: una linea pensada
y disenada para nifos y nifas,
pero con las mismas funciones
y beneficios inherentes a sus
prendas para adultos. La marca
inicia 2022 atendiendo esta
necesidad con el lanzamien-
to de Sepiia Kids, su primera
coleccién cdpsula para los mas
pequenos.

Abel & Lula

Abel & Lula, la marca premium de moda infantil del grupo Mayoral, presenta su
coleccién primavera-verano 2022 con un importante lanzamiento: Una nueva
linea para bebé-nifa con disefios exclusivos de Ceremonia y Ocasiones Especiales
desde la talla 6-9 hasta los 36 meses, que combina con la propuesta para nifia de 4
a 14 afios ya existente tanto en tejidos como en colorido.

La sencillez de las siluetas, el gusto por el detalle, la pureza de los patrones y la
exquisita confeccion definen la coleccién, en la que sobresalen calidades como
mikados, tules, linos,
batistas, piqués, shan-
tungs, gasas, bambu-
las, otomanes y crepés
que, a su vez, optan
por acabados diversos,
con perforados, borda-
dos y topos plumeti.
La prenda clave es el
vestido, tanto en la
linea para bebé (con
cubrepanales a juego),
como en la de nifa.
Las rebecas y los mo-
nos también ocupan
un lugar destacado
esta temporada, con
una gran variedad de
modelos disponibles.
Nuevas siluetas de
lazos, tocados florales
y rinoneras, entre otros
accesorios, completan
la coleccion y aportan
frescura a los looks.

Do

La marca de ropa infantil nos transporta a los dias de vacaciones y felicidad con su
coleccién de primavera-verano 2022

La marca de moda infnatil iDo disefia y produce para que los peques puedan
disfrutar de la moda y las tendencias siempre adaptadas a su estilo de vida, porque
jugar con la arena del parque no excluye de ser una “fashion victim”. Para la
temporada primavera-verano 2022 presenta prendas para nifio, nifia y bebé que
vienen pisando fuerte de la mano de las dltimas tendencias. Los colores vivos, los
estampados y el tul parecen protagonistas del buen tiempo.
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PANORAMA

ELY ELLA VERANO 2022

Preparada para escaparse
a una aventura lejana, esta
temporada la coleccion
GUESS Jeans esta llena

de influencias exdticas y
de pasion por los viajes.
La mujer GUESS luce
piezas exquisitamente
femeninas con vaqueros
favorecedores en cortes
modernos, mientras

que el hombre GUESS
disfruta de un moderno
atractivo urbano que toma
prestados los cédigos
vintage y las influencias
asidticas. Déjate llevar por
el deseo de redescubrir el
mundo con esta coleccién
contempordnea que te hara
perder la cabeza.
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La coleccién primavera — verano
de Goa Goa utiliza colores de
tendencia y una gran variedad de
estampados con el objetivo de
representar la belleza del mundo
y la naturaleza.

La marca de moda italiana
apuesta por la calidad de sus
materiales, utilizando tejidos
innovadores y originales como
son la tela de bambd, la tela de
platano, el algodén organico y el
poliéster reciclado.

La firma de moda italiana Goa
Goa, recientemente |legada

a Espafa, presenta su nueva
coleccién de primavera-verano,
formada por prendas con disefios,
estampados y colores inspirados
en la naturaleza. Esta nueva linea,
que mantiene la apuesta de la
marca por transmitir sus valores
basados en la multiculturalidad,

va dirigida a una mujer ciudadana

del mundo, extrovertida y curiosa
que, a través de su estilo, quiere
transmitir su propia personalidad.

Coosy, firma de moda espanola, presenta
su nueva coleccién de vestidos y monos

llena de color.
La opcién perfecta para los eventos de

primavera, ideal para llevar en diferentes

ocasiones.

La marca californiana apuesta por
disefos fluidos, comodos y versatiles

en diferentes estampados vy siluetas que

completardn esos looks con los que
serds la chica mas cool de la ciudad.

Una temporada mas, la colaboracién
entre Monsieur Christian Lacroix

y Desigual da pie una vibrante
coleccién, que celebra la maestria
del disefador francés y el ADN de

la marca espafiola. Para la primavera
/verano 2022, la capsula se inspira
en un motivo recurrente -pero no
por ello menos cautivador-, que
también es el favorito de las amantes
de la moda a la hora de vestir en
primavera: las flores. Monsieur
Christian Lacroix ha recorrido con su
imaginacién el espacio y el tiempo
para buscar inspiracién y plasmarla
en estas prendas.




MO presenta su Armario Capsula
con un conjunto de piezas clave
bésicas y atemporales que,
combinadas con prendas mas
trendy, son capaces de dejarnos
siempre bien vestidas y a la
dltima.

Sugerencias practicas, a
excelentes precios, que ayudan

a combatir la sensacién de no
tener nada que ponerse al abrir el
armario.

Siguiendo la l6gica del armario
capsula podras aprovechar mejor
la ropa que ya tienes y sentirte
mds tranquila a la hora de elegir
qué ponerte en el dia a dfa.

En este proceso también es
fundamental conocer tu estilo
personal, es decir, las piezas que
mas te gustan llevar; definir una
combinacion de colores, el negro,
el blanco, el gris o el azul marino
van con todo y preferir patrones y
formas clasicas y atemporales.

La coleccion reinterpreta las piezas clasicas de Fred Perry infundiéndolas con la
sensibildiad de su linea homoénima.

El artista grafico Tom Tossey, colaborador habitual de Simons imprime con sus
obras de arte (nicas a las piezas.

Su estilo y su enfoque refrescante de la sastreria se puede ver a través de las
diferentes piezas que conforman la coleccién:

Las camisas, oversized y
confeccionadas con una tela de
algodén con rayas invertidas.
Las prendas de punto son
distintivamente Raf: el jersey
sin mangas con cuello enV,
disefiado con un ajuste ancho y
con rayas de mdltiples colores
en el pecho y en punto de dos
caras de color amarillo/negro.
Las camisetas, camisas, suéteres
con capucha y piezas de abrigo
estan adornadas con insignias
y parches y firmadas con una
corona de laurel de metal
plateado brillante, simbolo

de la colaboracién, un pin de
metal y amuletos de la corona
de laurel y bordados de Raf
Simons.

PANORAMA

ELY ELLA VERANO 2022

VOGANA, firma de moda espafiola,
lanza #JUANITA, una coleccion calida
invadida por los tonos tierras y azules.
La primera parte de esta coleccion SS22,
se compone de prendas atemporales con
mucha personalidad.
En los vestidos predominan los hombros
estructurados con grandes hombreras
y patrones asimétricos dotados de
feminidad que realzan la figura de la
mujer.
Monos, camisas bésicas y petos para
el dia a dia y conjuntos dos piezas de
blusas y faldas. Tampoco podian faltar
los trajes de chaqueta, muy presente en
cada una de sus colecciones.
Como innovacién y en conciencia con
el medioambiente, VOGANA incluye
tejidos ECO, muchos de ellos disefiados
por su propio equipo.
Estampados geométricos o el tan presente
vichy estas dltimas temporadas entre otros.
Cuando hablamos de #JUANITA, pensamos en una mujer con fuerza, sofisticada
y con un toque rebelde, una mujer actual, que busca sentirse estilosa a la vez que
cémoda, que valora el producto artesanal #madeinspain y que busca prendas
atemporales que puedan pasar de generacién en generacion.

La moda streetwear de ellesse, que ya es un referente, vuelve con su nueva
coleccién 2022. El aire vintange de sus disefios y el maxi logo en las prendas la
convierten una vez mds en la marca sport perfecta para combinar tus prendas.
Ellesse, creada por Leonardo Servadio, volvié hace unos afios como el ave fenix,
considerada

como un estilo

de vida mas que
una marca es
también conocida
por ser pionera

en incorporar las
técnicas de la
sastreria al disefo

y la fabricacién de
ropa deportiva.

Las colecciones

de ellesse son
diferentes, actuales,
frescas, dinamicas,
coloridas, vivas,
sinceras, y es asf
desde que naci6,
alla por los afios 60.
El estilo ochentero
siempre ha marcado
su linea.

Casall lanza su coleccién SS22 con

un objetivo claro: realzar las formas
femeninas a partir de prendas muy
trabajadas e inspirarte y motivarte mas
que nunca para salir a entrenar. La
coleccién juega con combinaciones
ideales de wear&tools para que,
ademas de potenciar el total look,
cuentes con tu propio material a la hora
de entrenar.
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PANORAMA

ELY ELLA VERANO 2022

La nueva coleccién capsula Lisa Von
Tang x Elena Miro es un viaje a través

de los estampados y propuestas de

Oriente, mezclando perfectamente el

alma oriental y el occidental.
Dentro de la coleccidn se encuentra
una seleccién de kimonos, que se
pueden encontrar tanto abiertos

como cerrados, resaltando el espiritu

oriental, en diferentes colores y
estampados de tie-dye.
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La firma portuguesa Salsa presenta el
lanzamiento de TRUE, unos jeans que

ya nos sorprendieron el pasado mes de
octubre de 2021 y que ahora regresan, en
los tonos mas primaverales y apetecibles
de la temporada.

Los vaqueros TRUE son un maravilloso
fondo de armario: perfectos en cualquier
cuerpo y para cualquier momento del dfa.
Estos jeans son perfectos para las mujeres
que prefieren un estilo mas ‘mom’ y
también para aquellas otras que se sienten
mejor con unos vaqueros mas ajustados
pero, jsiempre con la garantia de llevar
una prenda cémoda!

Todos los modelos de TRUE se
caracterizan por la pierna slim, lo que
hace que sienten bien en cualquier
cuerpo, posicionandose como unos jeans
basicos que son el perfecto fondo de
armario para la primavera, gracias a sus
colores pastel lila, salmén, beige y verde.
El préximo mes de abril, un nuevo modelo
en color rosa chicle se unird a la coleccién
TRUE para completar esta familia.

Tanto si eres mds de largo mini
como de midi, al ponerte uno de
estos vestidos solo necesitards
afadirle un cardigan o una blazer
y unos botines de piel para llevar
un outfit perfecto sin mayor
complicacion.

Esta temporada la firma ha creado
estampados muy atrevidos,

con formas florales, abstractas,
tropicales e incluso paisley. En
cuanto a colores, este ano vienen
mas vibrantes que nunca. Atrévete
con un vestido color frambuesa,
con uno en distintos tonos de
azul, multicolor o en blanco y
negro si eres mas cldsica.

La coleccion Dressy Collection
especialmente disenada para los
préximos eventos que llegan con la
primavera presenta una seleccion de
vestidos de estilo sofisticado y elegante,
denominadores comunes de las
colecciones de Lola Casademunt.
Tejidos fluidos, de punto, con flecos,
estampados animal print o pasley,

la firma apuesta por presentar una
coleccién donde los elementos del ADN
Lola Casademunt como los estampados
y el color asi como el cuidado de

los detalles se mezclan para ofrecer
una capsula de prendas estrella en tu
armario.

Destacamos el vestido dorado de
tirantes, prenda estrella de la coleccion,
con detalle de M de Lola Casademunt
by Maite, a juego con los pendientes
también con el motivo de logomania.
La coleccién se cierra con una seleccion
de calzado, complementos y una
seleccion de bisuterfa que en conjunto
conforman esta nueva cépsula. Porque
“You are never too dressy”.

Con un motivo en forma de ramo de flores de colores vivos y alegres sobre fondos
de color mostaza y azul marino, la linea “Audrey” de Antik Batik trae los vestidos
camiseros y las blusas atemporales mas frescas y comodas para los dias calurosos.
Para los dias mas frescos, el mismo estampado en chalecos, chaquetas y pantalones
con la técnica abrigada mds trendy del momento; el quilting o acolchado.



Roger Vivier

Inspirado en su pasion por los
gatos, Gherardo Felloni presenta
una interpretacion psicodélica

de sus felinos favoritos, con la
coleccién de joyas Viv’ Crazy Cat
para esta primavera-verano 2022
que fueron presentadas en Parfs el
pasado septiembre.

Las joyas de la coleccion Viv’ Cra-
zy Cat estan finamente elaborados
en latén y aluminio con piedras
de distintos colores. Las mezclas
y combinaciones que permite son
muy numerosas: anillos, collares
y pendientes gatunos que pueden
Ilevarse juntos en diferentes y
juguetonas combinaciones.

Alma en Pena

Esta temporada Alma en Pena
apuesta por la tendencia cowboy
manteniendo su esencia de fantasia
y frescura en sus disenos.

En esta nueva coleccién puedes
encontrar una seleccién de botas en
diferentes tonalidades, todas ellas
perfectas para poder utilizar esta
primavera-verano.

FLASHES

VERANO 2022
|
1 Thomas Sabo

Serpiente tentadora, la inspiracion
para el nuevo reloj de mujer Snake
Spirit para la coleccion Primavera/
Verano 2022 de THOMAS SABO.

El perfecto complemento para esta
temporada y que perdurardn a lo
largo del tiempo.

Este reloj de acero en dos opciones
de color, con un brazalete de fina
malla milanesa, nos seduce con su
elegancia y originalidad. La esfera
estd decorada con una extraordi-
naria serpiente que atrae todas las
miradas. Esta serpiente presenta un
bello efecto tridimensional adornada
con piedras de colores y circonitas,
engastadas a mano. La corona de
ajuste de la hora estd engastada con
una piedra en talla redonda como
pequefio detalle de fantasia y el
cierre corredizo permite ajustarlo a la
perfeccién al tamafo de la muneca.

Crocs

El fenémeno Crocs vuelve con sus nuevos disefios para 2022, cémodos, versdtiles
y divertidos.

Los fundadores de Crocs™ sofaban con los zapatos perfectos para navegar. Que-
rian que fueran funcionales, divertidos, bonitos y los mds cémodos del mercado.
En menos de tres anos Crocs™ se convirtié en un fenémeno deseado por doctores,
cocineros, atletas, amantes de la naturaleza, celebridades, familias enteras y por
supuesto, navegantes.

Los Crocs son los zapatos mds cémodos y versdtiles, un nuevo género de calzado
que combinan el confort de unos zuecos con un material de increibles beneficios.
La especial Patente de Resina con Células Cerradas (PCCR) se calienta y se suaviza
con el calor corporal y se adapta a la piel

Tous

Nuevas maxi gafas de sol de Tous sin montura, facetadas y muy femeninas.

El osito TOUS personaliza las monturas como un elemento metélico luminoso o
como una elegante pedreria. Las perlas, los corazones, las estrellas y los tréboles
de cuatro hojas, asi como el atemporal tejido Mesh, también encuentran un
espacio expresivo en las varillas y la parte delantera.
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FLASHES

VERANO 2022

Guess

El estilo sin esfuerzo, la funcio-
nalidad de alto rendimiento y los
materiales de primera calidad

se combinan en la sorprendente
coleccién de accesorios GUESS
para hombre de esta temporada.
No importa la aventura urbana o la
exigente agenda, estas piezas de alta
tecnologia acompafaran al hombre
GUESS durante todo el dfa.

Como complemento a la colec-
cién de mochilas, GUESS presenta
cuatro modelos de zapatillas clave
que seguramente complementaran
cualquier look esta temporada. Con-
feccionadas con una parte superior
de cuero flexible, suelas de goma
esculpidas y plantillas forradas de
cuero, estas zapatillas de primera
calidad ofrecen transpirabilidad y
comodidad que duran todo el dfa.

Mikakus

MIKAKUS se inspira en la naturaleza y en su simplicidad para su nueva coleccion
SS 22 -ELEMENTS - Un retorno a los origenes del concepto de sneaker, en cuanto
a calidad, comodidad y disefio, donde la firma ha puesto el foco en los materiales,

el cuidado en la fabricacién y el maximo esfuerzo e innovacién en cada una de las

fases del proceso creativo.

Diadora

Diadora Heritage es una coleccién caracterizada por una nueva y renovada alegria

de vivir y de practicar deporte, que se refleja en las gamas de colores de tonos vi-

vos e intensos. La seleccién de materiales preciosos, junto con el uso de tratamien-

tos exclusivos que caracterizan desde siempre Heritage, se unen a las competen-
cias de los artesanos que a través de su profundo conocimiento técnico hacen que
Diadora sea la expresion de la excelencia italiana. Un saber hacer italiano que es
el resultado de sintetizar estética e innovacion, combinadas en esta coleccién con
una gran novedad: el pack 2030, un paso mas de la empresa en su camino hacia
la sostenibilidad.

-10- extil ymoda

Unode50

Origins busca transmitir la energia que ha caracterizado a UNOde50 desde sus
inicios, recurriendo al rojo intenso que definié la marca a finales de los 90.

La coleccidn, integramente disefiada y producida en Espafia, esta compuesta por
piezas irregulares y organicas de estilo atemporal.

Tod’s

El Aflo Nuevo Chino 2022

se acerca y TOD’S lanza una
nueva coleccién de edicién
limitada para celebrar el Afio
del Tigre. Esta coleccion se
inspira en dos elementos -el
estampado del tigre y el color
dorado- para iniciar el nuevo
afio con la actitud atrevida
del tigre y un estilo elegante.

Toms

Toms, nuevos disefios hibrido de la zapatilla deportiva con el ADN de sus primeras
creaciones para hombre y mujer.




Lodi

Esta temporada brilla con la nueva coleccién Primavera/Verano de LODI, firma de
calzado espanola.

Los colores de la temporada llegan en forma de sandalias, cunas, salones, alparga-
tas. Modelos perfectos para cualquier ocasion gracias a su versatilidad aportando a
tus looks ese plus que necesitan.

r

I3
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Sebago

la coleccion Docksides abarca una amplia seleccion de chaquetas, sudaderas,

camisetas y pantalones en los tres colores de la bandera de Estados Unidos (blanco,

rojo y azul), combinando un estilo clasico con un aire fresco y contemporaneo
para crear un conjunto de looks puramente ligados al mar.

~

Just Ene

Zapatos confeccionados en un tejido de
terciopelo italiano con textura de ondas
exclusivo de JUST ENE que llenan de
personalidad y distincién a cada disefo,
con diferentes alturas y disenos de tacén
en distintos acabados.

Elegancia y feminidad en cada costura.

FLASHES

VERANO 2022
Aristocrazy

Piezas sencillas como el amor mas puro, disefios que hablan con el corazén,
elemento fundamental de la coleccién. Colgantes, anillos y pendientes en plata de
primera ley recubiertas en oro de 18kt, cuerdas de hilo de seda natural que sim-
bolizan historias de amor sin artificios, las ganas de verse, de tocarse, de besarse y
abrazarse. El regalo perfecto para estar cerca de tu persona especial a pesar de la
distancia, un detalle para reforzar nuestro mensaje.

Lausett

Si hay un accesorio que no puede faltar en nuestros outfits diarios son los pen-
dientes, con ellos sacaras mds partido a tus prendas y también a tu peinado. Esta
temporada hazte con unos pendientes de aro de Lausett con los que estards muy a
la moda.

La firma almeriense opta por los aros bicolores, y que ademas puedes combinar
con diferentes charms como corazones, flores o loros, para darle asi un toque mas
personal.

T

-
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Arena Stories

‘Happy Moments’ es la nueva
coleccién de accesorios de playa de
ARENA STORIES, la marca espafiola
que ha recuperado las sombrillas de
antes. Y este verano revisa también
las clasicas sillas plegables. De esté-
tica retro, e inspiradas en las playas
espafiolas de los afios 60, las sillas,
al igual que nuestras sombrillas, es-
tan fabricadas en algodén organico,
disefiadas en Barcelona y producidas
en Espafia, en pequefios talleres
que siguen trabajando con técnicas
artesanales.
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Skechers Havaianas

Cada temporada nos encontramos con un sinfin de tendencias para ir a la dltima. Rotate y Havaianas se unen para lanzar tres modelos de flip-flops de edicion limi-
Tejidos, colores, disefios... pero, ;y si te dijéramos que, en cuestién de calzado tada. Esta colaboracién es la fusién perfecta del espiritu de cada marca, uniendo el
deportivo, esta primavera solo necesitards un modelo de zapatillas? Lo que lees. estilo glamuroso y sexy de Rotate con el espiritu brasilefio y relajado de Havaianas.

Skechers tiene todas
las tendencias en
una, o mejor dicho,
en el modelo UNO,
icono de la marca.
Skechers UNO llena
tu primavera de color,
contrastes, estampa-
dos y, por supuesto,
ide comodidad! Las
reconoceras por su
camara de aire y su
diseno sencillo y ele-
gante y te encantaran
porque tienen disefos
para todos los gustos.

Vica Designs

La original coleccion de pendientes, pulseras, carteras y fundas de iPhone de Vica
Designs combina raices y nudos de drboles con recortes de resina para crear dise-
fios originales y exclusivos hechos a mano (de uno en uno).

Apodemia

Inspirada en las curvas
armoniosas, suaves y
delicadas de la planta Sucu-
lenta, la coleccién presenta
disefios atemporales llenos
de simbolismo, ideales para
novias e invitadas.

Sus piezas combinan circo-
nitas blancas para conseguir
un juego de luz con el que
captar todas las miradas en
un dia tan especial.

Longchamp

Facilidad, comodidad, sencillez, autenticidad: esto es lo que pedimos ahora y en .

los préximos meses. Y es dificil pensar en una prenda (o un calzado en particular) G |Osepp0

que cumpla con estos requisitos de manera tan perfecta como un par de zuecos.

Imagina despertar una manana de verano y deslizar los pies descalzos por el cuero  Gioseppo Woman apuesta por la cldsica bailarina para derrochar elegancia igual
fresco de los zuecos que estan junto a la cama, dirigirte a desayunar a la terraza que si fuéramos con tacones.

para revelar ese sonido y esa sensacion robusta de la suela de madera... Bailarinas que no pasan de moda y son muy facil de combinar. Un calzado c6-
modo para el dia a dfa como para un ocasién especial de piel muy suave en color
amarillo, azul, negro o el inagotable nude.

Bailarinas increiblemente favorecedoras perfecta para hacer la transicién hacia la
sandalia con la llegada del verano.
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Andrés Sarda recibe
la Medalla de Oro al Mérito de las
Bellas Artes a titulo péstumo

Corrian los afios sesenta en Barcelona cuando Andrés Sarda decidié romper con los
convencionalismos de aquella época en la que la ropa interior era estéticamente
oscura y sond con aportar su particular vision.

Convencido de que la lenceria femenina podia ser moda, estilo y belleza, se puso
del lado de las mujeres y dedicé sus esfuerzos a hacerlas sentir mejor llevando sus
creaciones y a desterrar de sus cajones aquellas prendas de uso y poco evolucio-
nadas, que los llenaban hasta el momento.

Fue en ese instante donde nace la leyenda de Andrés Sarda que hoy, a titulo
po6stumo recibe la medalla de las Bellas Artes, en un homenaje al creador espaiol,
pionero en unir ropa interior, imagen y moda, y subirlo a una pasarela.

En la actualidad, el suefio de este disefiador esta mas vivo que nunca. Andrés Sar-
da supo también ser maestro y mentor de su hija Nria, quien desde 1998 v fiel al
legado de su padre, es ahora la alquimista que funde con imaginacién las materias
mas exquisitas y que mantendra siempre vivo el espiritu del sefior Sarda.

~N

Dona Letizia apoya a los
disenadores de Isla Bonita

Sus Majestades los Reyes de Espana han asistido al homenaje a la ejemplari-
dad del pueblo de La Palma. En un dia tan especial para los habitantes des-
pués de los terribles meses vividos, la Reina Dofa Letizia ha querido apoyar
a las marcas de La palma con su outfit.

Dofa Letizia lleva top de Pomeline disefiado por Ana Maria Rodriguez, per-
teneciente a la colecciéon “Ménaco” y realizado con bordados tradicionales
que aln se conservan en la isla de La Palma, siendo uno de los més tipicos el
Richelieu, popularmente conocido en la isla como “rechi”. Este top ha sido
confeccionado a través de esta noble técnica sobre lino, una prenda tnica
que conlleva un proceso de produccién lento y con un gran sentido de la
armonia.

J

Los disenadores de La Palma
participan por primera vez en la
Semana de la Moda de Andalucia

Isla Bonita Moda desembarca por primera vez en la Semana de la Moda de
Andalucia con la participacion de tres firmas de prét-a-porter.

El programa Isla Bonita Moda, desarrollado por la Consejeria de Promocion
Econdémica del Cabildo Insular de La Palma a través de la empresa piblica
Sodepal, consolida su estrategia de promocién, posicionamiento y comerciali-
zacion del sector creativo y textil de La Palma incorporando a diferentes firmas
del programa en la Semana de la Moda de Andalucfa.

Aunque estaba prevista la participacién en un tnico bloque de desfiles que
tendria lugar en el conjunto arqueoldgico de Italica (Sevilla) las marcas Wales-
ka Morin, D*Andrea & Reth y Jests Gutiérrez han podido presentar sus nuevas
colecciones también en el espacio Fundacion Tres Culturas, duplicando el
impacto de sus trabajos gracias a la presencia de medios de comunicacién
especializados, agentes de comercializacion e influencers de toda Espana.

BREVES

Clearpay apuesta por la moda
espanola y patrocina la 080
Barcelona Fashion Week

Clearpay, compaiifa lider en el segmento “Buy Now, Pay Later” (BNPL), es
patrocinador principal de la 29° edicién de la 080 Barcelona Fashion, el
certamen digital de moda en la que participan 22 disefiadores y marcas para
mostrar sus colecciones a través de los Fashion Show Films emitidos durante
tres dias, entre el 6 y el 8 de abril.

Una vez mas, los amantes de la moda tienen la oportunidad de adquirir
las prendas de algunos de los disefiadores como Txell Miras, a través de la
innovadora experiencia digital de compra “See Now, Buy Now” que Clearpay
llevé a cabo por primera vez en la edicién anterior y que se convirtié en un
éxito rotundo.

Mediante esta plataforma, creada especificamente para “See Now, Buy Now”,
los espectadores pueden comprar las prendas de las colecciones de forma in-
mediata durante las emisiones de los desfiles con el valor anadido de pagar en
cuatro cuotas, sin costes extra, gracias al método de pago aplazado Clearpay.
Beatriz Velarde, Country Manager de Clearpay en Espafa declara: “Para
nosotros participar por segunda vez consecutiva en una de las pasarelas mas
relevantes es un orgullo y queremos, una vez mas, acercar la moda a los con-
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sumidores apoyando las propuestas creativas e innovadoras de los disefiadores
de nuestro pais”.

A su vez, Marta Coca, Directora General de 080 Barcelona Fashion, comenta:
“Estamos muy contentos de asociarnos por segunda vez con un partner lider
como Clearpay con el que esperamos seguir construyendo sinergias a futuro”.

Roberto Verino recibe
el Premio Mentor 2021

“Sigo convencido y creyendo que, ese suefo que me hizo venir de Parfs a
Verin para montar una industria de moda fue una de las mejores decisiones de
mi vida”. Con estas palabras, Roberto Verino, agradecia el galardén al Premio
Mentor 2021 que le ha concedido la Asociacion de Jévenes Empresarios de
Ourense (AJE) en su gala anual.

La presidenta de AJE Ourense, Nuria Iglesias, destacd que el galarddn al dise-
fiador “se otorga por el gran compromiso de Roberto Verino con las nuevas ge-
neraciones de empresarios y por su impecable trayectoria y legado, muestras
del talento y futuro de
Ourense”.

Este reconocimiento
empresarial se enmarca
en el 40° Aniversario
de la empresa que esta
a punto de presentar

su nueva coleccién
Primavera-Verano bajo
el titulo de Belleza
Serena. Esta coleccién
es un homenaje a
todas las cosas eternas,
inmutables, capaces de
trascender en el tiempo
porque saben adaptarse
a los tiempos sin perder
su esencia.
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PANORAMA

NUEVAS TIENDAS
Lola Casademunt

LOLA CASADEMUNTT, la firma espafola de moda y accesorios para la mujer,
arranca su implantacién en el mercado francés con 60 puntos de venta multi-
marca repartidos por todo el territorio. Desde este febrero 2022, la marca tendra
presencia en el mercado francés con su coleccion LOLA CASADEMUNT BY MAITE
primavera-verano 2022 y prevé un crecimiento en puntos de venta y facturacién
durante este 2022.

La compafiia encara los préximos afios con optimismo, que llevaran el nuevo pro-
yecto de la firma y su espiritu mas alla de nuestras fronteras. Ademas de en Francia,
la firma tiene ya presencia en otros paises europeos (Portugal, Reino Unido, Bélgi-
ca, ltalia) y acaba de implantarse en Latinoamérica en paises como México, Puerto
Rico y Colombia.

Unode50

UNOde50 inaugura su nueva flagship store en la famosa ciudad de Nueva York.
ART GALLERY NY, ubicada en el exclusivo barrio del SoHo en Manhattan, fusiona
la joyeria de autor y galeria de arte en un mismo espacio.

En linea con la nueva apuesta decidida de la marca por vincular el arte y la joyerfa,
la apertura de NY sigue la estrategia iniciada en Madrid en 2021, con la apertura
de ART GALLERY en el eje de Gran Via.
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Parfois

Parfois anuncia la apertura de una Concept Store en Barcelona. El nuevo local de
202 m2 estrena en exclusiva un proyecto insignia de la marca. Con una superficie
mas amplia y una imagen renovada, el concepto transforma el espacio para ofrecer
una experiencia diferente y cada vez mas cercana al cliente.

A la hora de conceptualizar la ubicacién en Portal de I’Angel, la marca aposté por
la creacion de un espacio que ofreciera una experiencia visual. La instalacion que
ocupa la zona central de la tienda estd compuesta por un juego de LEDs que crean
una sensacion de inmersién en un bosque digital.

Con una estética minimalista, el nuevo concepto tiene como uno de sus principales
objetivos transformar la experiencia de compra, ofreciendo un entorno mas cer-
cano, natural y confortable. Para esta renovacién de imagen se introducen nuevos
materiales, como el revestimiento texturizado de las paredes, o elementos naturales
como las plantas, que conviven con el mobiliario. Un espacio mas minimalista y
sostenible en el que el cliente y el producto son protagonistas.
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Stradivarius

Stradivarius aterriza en la icénica Plaza Espana de Madrid con una nueva imagen
que pone en valor el compromiso de la marca en sostenibilidad, innovacién y dise-
fio. Bajo el nombre de WAVE, el nuevo concepto de tienda destaca por un disefio
que elige sinuosas formas que recuerdan al movimiento del mar. Sus muebles cur-
vos y redondeados cuelgan del techo para crear un espacio limpio y espacioso en
el que las colecciones toman todo el protagonismo. Con una superficie de venta de
mas de 700 m2, la nueva flasghip se convierte en el reflejo del nuevo Stradivarius.
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Mayoral

La firma de moda infantil Mayoral continda innovando y apostado por la sostenibi-
lidad. La compaiia da un paso mds con el lanzamiento de su nuevo concepto de
tienda, que se centra en la experiencia del cliente y sus necesidades, asi como en
transmitir el cuidado por el medioambiente. A partir de ahora, el punto de venta se
convierte en un espacio mas natural, sostenible y tecnoldgico.

La primera tienda en contar con este nuevo diseno acaba de abrir hoy viernes en

el Centro Comercial Miramar de Fuengirola (Malaga). El resto de las tiendas de
Mayoral irdn incorporando este formato progresivamente.

La tienda destaca por la calidez de los materiales y la claridad y frescura que
otorgan el nuevo sistema de iluminacion y su inspiracién en la naturaleza. Ademds,
en el disefio se ha implementado el lenguaje visual de marca que nace de su icono
y que, a través de formas redondeadas y ondulaciones aplicadas de forma sutil en
muebles y elementos decorativos, transmiten la sensacion de un ambiente orgéni-
co. La experiencia de compra resulta mds intuitiva gracias a una nueva disposicién
del mobiliario y de espacios de inspiracién con las Gltimas tendencias.

PANORAMA

NUEVAS TIENDAS
Rails

Rails, la marca global de lifestyle afincada en Los Angeles, amplia su presencia de
venta al publico con la apertura de su primera tienda en Londres.

Situada en el emblematico Covent Garden, famoso por su vibrante cultura y su
popularidad entre los compradores, la tienda de 13 Floral Street traerd a Londres el
estilo de vida relajado de Los Angeles, ofreciendo a sus clientes una versién sofisti-
cada del estilo californiano por excelencia.

En un espacio de mas de 600 metros cuadrados, el interior de la tienda se disefié
para reflejar las raices de la marca en el sur de California, actualizadas con un
toque de sensibilidad europea. Una paleta de colores minimalista y una brillan-

te iluminacién natural se combinan con tejidos vintage y detalles en madera,
compensados con un rico paisaje para lograr una sensacion de serenidad en el
bullicioso corazén de la capital britanica que refleja la despreocupada visién de la
marca sobre la moda informal.

Salsa

La nueva tienda de Salsa en Tarragona, cuya apertura tuvo lugar el 3 de marzo, se
caracteriza por un disefio limpio y luminoso y cuenta con una oferta enfocada en
denim, reafirmandose asi la firma portuguesa como una marca de referencia de
denim femenino en Espafia.

Esta nueva tienda, que se sitda como un punto mas de venta en Espafia - ya son
mds de 100 sin contar con centenas mas de puntos multimarca -, esta ubicada en
el Centro Comercial Parc Central (Carrer de Vidal i Barraquer, 15, 17). El espacio,
que cuenta con 70 m2, destaca por una experiencia de atencién personalizada

y una gran oferta de producto para hombre y mujer, especialmente en prendas
denim.
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La mayor plataforma informativa
de la MODA en Espana

Diaria § HTML
Website: www.edicionessibila.com Si quieres personalizamos tus envios
Semanal : promocionales de email HTML (+40.000
Newsletter: todos los Lunes, Miércoles direcciones de mail).
y Viernes o
Quincenal § Subscripcion |
PuntoModa Masgazine : Subscribete enviando un mail a:
M | ® essl@edicionessibila.com
ensua

Prensapiel Magazine Media Kit
Trimestral : Solicita nuestras tarifas de publicidad

: : : enviando un mail a:
Textily Moda Magazine essl@edicionessibila.com

Follow us:
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