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Inspiración concentrada para el procesamiento de textiles del mañana: experimente el 
epicentro de las tecnologías innovadoras para el procesamiento de prendas en una feria en 

formato híbrido.

Con la oferta digital añadida, se benefi ciará de lo mejor de ambos mundos: encuentros 
personales en la feria y contactos en red virtuales con los expositores y la comunidad 

internacional, por ejemplo a través de la funcionalidad de matchmaking – antes, durante y 
después de la feria.
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La Generalitat Valenciana promueve la 
cooperación transfronteriza mediterránea 
y apoya el proyecto europeo CRE@CTIVE 

de impulso a la industria textil, 
del calzado y cuero

La Generalitat Valenciana está comprometida 
con la cooperación mediterránea y una muestra 
de ello es el apoyo al Instituto Tecnológico 
Textil (Aitex) y al Instituto Valenciano de 
Competitividad Empresarial (Ivace), que lideran 
el proyecto europeo CRE@CTIVE, de impulso a 
la industria textil, del calzado y del cuero, y en el 
que participan seis países de las dos orillas del 
Mediterráneo.

Así lo manifestó el pasado 4 de junio el 
secretario autonómico para la Unión Europea 

y Relaciones Externas, Joan Calabuig, que intervino en la inauguración del encuentro sobre 
cooperación transfronteriza para el intercambio de estrategias económicas en el área 
mediterránea ‘Mediterranean Cooperation Days’.

CRE@CTIVE está financiado con 3,2 millones de euros por la Unión Europea, a través de la 
convocatoria de proyectos estratégicos del programa Instrumento de Vecindad y Cooperación 
Transfronteriza en el Mediterráneo (ENI CBC Med) y tiene una duración de dos años y medio.

Durante el acto, celebrado en Casa Mediterráneo, Calabuig felicitó a Aitex y al Ivace como 
entidades de la Comunitat Valenciana que han logrado la aprobación para encabezar este 
proyecto estratégico, que tiene como objetivo hacer de la creatividad el acicate de la innovación 
en los sectores del textil-confección, el calzado y el cuero.
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Acotex destaca la importancia 
del turismo en la recuperación 

de las ventas del comercio
El sector sigue en línea ascendente recuperando poco a poco las ventas perdidas estos 

dos últimos años. En este mes de mayo se ha notado un incremento importante del número 
de turistas en nuestros comercios. La recuperación del turismo es muy importante para la 
recuperación del comercio textil, ya que un porcentaje elevado de las ventas se realiza a 
turistas. El sector sigue con mucha incertidumbre motivada por el incremento del coste de la 
luz, incremento de las materias primas y logísticos y la guerra Rusia-Ucrania generando mayor 
incertidumbre y desconfianza en el consumidor.

El Barómetro Acotex, que se presenta cada mes, recoge una muestra representativa 
por formato y dimensión de los sectores: confección hombre, mujer y niño, textil hogar y 
complementos. Las ventas reflejan una evolución por superficie comparable y muestran un 
seguimiento mensual y anual.

La Generalitat de Catalunya destina 
8,7 millones de euros a fortalecer, 

modernizar e internacionalizar los sectores 
del comercio, la moda y la artesanía

El departamento de Empresa y Trabajo, a través del Consorcio de Comercio, Artesanía y 
Moda (CCAM), destina este año 8,7 millones de euros al fortalecimiento, modernización 
e internacionalización de estos sectores económicos. Correspondientes al Plan Anual de 
Subvenciones del CCAM, estas ayudas podrán solicitarse a partir del día 16 de junio. Encontrará 
toda la información actualizada y las indicaciones para solicitar las subvenciones en la web del 
CCAM.

https://edicionessibila.com/la-generalitat-valenciana-promueve-la-cooperacion-transfronteriza-mediterranea-y-apoya-el-proyecto-europeo-crective-de-impulso-a-la-industria-textil-del-calzado-y-cuero/
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Las ventas de Inditex crecen un 36% 
en el primer trimestre

Las ventas del Grupo Inditex en el primer trimestre del ejercicio 
2022 –entre el 1 de febrero y el 30 de abril– han crecido un 36%, hasta 
los 6.742 millones de euros, apoyadas por la fuerte recuperación del 
tráfico en las tiendas y por la buena acogida por parte de los clientes 
de las colecciones de las siete marcas del Grupo.

El crecimiento fue robusto en todas las áreas geográficas, con la 
excepción de aquellos mercados, como Ucrania y Rusia, donde se 
mantienen cerradas temporalmente las tiendas y la plataforma online 
del Grupo desde el 24 de febrero y el 5 de marzo, respectivamente; 
o China, donde 67 tiendas han estado sujetas a cierres relacionados 
con la covid-19. Estados Unidos sigue creciendo de manera notable y 
se consolida como segundo mayor mercado del Grupo.

La venta online sigue mostrando su fortaleza, apenas un 6% por 
debajo de la del mismo período del año anterior, consolidando casi en 
su totalidad el crecimiento del 67% registrado en el primer trimestre 
de 2021.

Óscar García Maceiras, CEO de Inditex, ha señalado que estos 
resultados son fruto “de un modelo diferenciado y a pleno rendimiento. 
La fortaleza y capacidad de adaptación del modelo de negocio, y 

el sólido desempeño de nuestros equipos creativos, comerciales 
y operativos profundiza la diferenciación de nuestra propuesta, 
con una marcada orientación a la innovación, la digitalización y la 
sostenibilidad”.

El beneficio neto del primer trimestre alcanzó los 760 millones 
de euros, un 80% más que en el primer trimestre del ejercicio 2021, 
gracias a un fuerte desempeño operativo; un margen bruto sobre 
ventas del 60,1% -el mayor en diez años-; y un gasto operativo que 
crece (+24%) por debajo del crecimiento de las ventas.

La Compañía ha decidido realizar una provisión de 216 millones de 
euros correspondientes a todos los gastos derivados de la situación 
en Ucrania y Rusia. La provisión está registrada en la línea “otros 
resultados” y sin ella el beneficio neto alcanzaría los 940 millones 
de euros.

El sólido desempeño operativo del Grupo se refleja en todas las 
líneas de la cuenta de resultados. El EBITDA creció un 55% hasta los 
1.917 millones de euros, mientras que el EBIT lo hizo un 82%, hasta 
los 1.034 millones de euros.

De la misma forma, el Grupo sigue acompasando su constante 
reinversión en el crecimiento del negocio con una fuerte capacidad 
de generación de caja, que sitúa la posición financiera neta en 9.189 
millones de euros (+28%).

Con respecto al inicio del segundo trimestre, las colecciones de 
primavera-verano también han recibido una excelente acogida por 
parte de los clientes. En el período comprendido entre el 1 de mayo 
y el 5 de junio de 2022, las ventas a tipo de cambio constante han 
crecido un 17% (un 13% en las dos últimas semanas de ese período).

El sólido desempeño operativo del Grupo sigue acompañado del 
avance constante en el cumplimiento de los compromisos definidos 
en materia de sostenibilidad, especialmente con el objetivo de 
promover y utilizar tecnologías innovadoras para avanzar hacia la 
circularidad textil para la industria en su conjunto.

En concreto, destaca la firma en mayo de un acuerdo con Infinited 
Fiber Company, por el que Inditex se compromete a comprar durante 
tres años, por más de 100 millones de euros, el 30% del volumen de 
producción futura de Infinna™, una fibra textil creada íntegramente a 
partir de residuos textiles.

José Luis Sáinz Díaz, 
nuevo vicepresidente y consejero delegado 

de Adolfo Domínguez
Los accionistas aprobaron la reelección de Valeria Domínguez, como consejera 

dominical y ractificaron la salida de Maite Aranzábal, a quien la presidenta ejecutiva 
agradeció su implicación y esfuerzo en el crecimiento de la organización en los últimos 
cuatros años. Tras su marcha, José Luis Sainz Diaz, exconsejero delegado de Prisa, 
pasará a ocupar el cargo de vicepresidente del consejo de administración.

Con más del 90% de aprobación en todos los asuntos, la junta de accionistas 
celebrada en la sede social de la empresa en Ourense, aprobó la gestión y las nuevas 
políticas de incentivos para acompañar el proyecto de crecimiento de la compañía. 
“Ha sido un año de no quedarnos parados”, subrayó la presidenta ejecutiva, Adriana 
Domínguez ante los accionistas. Adolfo Domínguez ha concluido el ejercicio 2021/22 
con un fuerte crecimiento en ventas y un aumento de su red internacional de tiendas, 
especialmente en México (17 nuevos puntos de venta), el segundo mercado más 
importante tras España.

https://edicionessibila.com/las-ventas-de-inditex-crecen-un-36-en-el-primer-trimestre/
https://edicionessibila.com/jose-luis-sainz-diaz-nuevo-vicepresidente-y-consejero-delegado-de-adolfo-dominguez/
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Pedro del Hierro primera 
firma benefactora de la 
Fundación Academia de 

la Moda Española

Morrison abre su tercera 
tienda física en la calle 

Fuencarral

La marca de zapatillas de fabricación 100% española, Morrison, 
abre su tercer punto de venta propio en menos de año y medio, 
esta vez en la calle Fuencarral 55 de Madrid. 

Esta tienda se une a las que ya tenían en la calle Lagasca 27, 
también en la capital, y a la de la calle Sierpes 36, en Sevilla.

El local, situado en uno de los barrios más emblemáticos y 
cosmopolitas del centro de la ciudad, Malasaña, es un espacio 
con una clara inspiración en la música, con divertidos guiños a 
guitarras, amplis y vinilos. Un lugar para sumergirse en la esencia 
de la firma y descubrir no solo su amplia colección de zapatillas 
unisex, sino también su línea de ropa compuesta por camisetas y 
sudaderas con personalidad propia.

Replay ha invertido en la expansión de su red de 
tiendas con 22 nuevas aperturas internacionales

REPLAY, la marca italiana de denim premium cuyas 
exportaciones suponen el 92% de la facturación total, ha 
confirmado su identidad como marca global y embajadora 
del estilo y el saber hacer del Made in Italy con 22 nuevas 
aperturas internacionales entre tiendas monomarca, 
corners y shop-in-shops desde principios de 2021.

Además de la reciente apertura en Doha, donde la 
marca ha abierto una tienda de 136 metros cuadrados en 
el centro comercial Vendôme, que es un nuevo destino 
de compras de lujo, Replay también ha abierto nuevas 
tiendas en Egipto, Sudáfrica, Dubai, Hungría, Serbia, Rusia, 
Singapur y Australia.

Estos más de 2.000 metros cuadrados adicionales 
de salas de exposición situadas en las ciudades más 
importantes de Asia-Pacífico, Europa, Oriente Medio y 
África pretenden consolidar el posicionamiento global de 
la marca.

Una organización sin ánimo de lucro que nace para impulsar 
la promoción y el reconocimiento de la moda de autor nacional.

Pedro del Hierro se ha convertido en la primera firma 
benefactora de la Fundación Academia de la Moda Española 
apoyando su lanzamiento el pasado jueves.

La cita contó con la asistencia de la ministra Pilar Alegría 
Continente, que reunió a los principales diseñadores y a un gran 
número de invitados.

El objetivo de la fundación academia de la moda española es 
asegurar el reconocimiento, la promoción y el desarrollo de futuro 
de nuestra moda de autor.

https://edicionessibila.com/pedro-del-hierro-primera-firma-benefactora-de-la-fundacion-academia-de-la-moda-espanola/
https://edicionessibila.com/morrison-abre-su-tercera-tienda-fisica-en-la-calle-fuencarral/
https://edicionessibila.com/replay-ha-invertido-en-la-expansion-de-su-red-de-tiendas-con-22-nuevas-aperturas-internacionales/
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La firma Made in Spain, 
Cyrana, ha decidido apostar 
por la versión flower power, 
uniendo la  atemporalidad del 
print con otras tendencias 
del momento, como los 
colores llamativos. Rosa 
fucsia, naranja, amarillo o 
verde neón, son solo algunos 
de los tonos que predominan 
en esta colección y que 
darán el toque de gracia a 
cualquier conjunto que te 
propongas.

Cyrana: 
el estampado de flores 

sigue siendo el rey 
de la primavera

Sinforose, la firma 
slow-fashion hecha en 
Asturias que busca la 

elegancia de lo sencillo
Todos los acabados 

de las prendas 
de Sinforose se 
llevan a cabo en 
talleres locales de 
manera artesanal, 
promoviendo el slow-
fahion. Además de 
ofrecer un pequeño 
stock en su web para 
pedidos inmediatos, 
Sinforose quiere 
rescatar las tertulias 
modista-cliente, en 
las que las ideas 
iban y venían y había 
una participación en 
las decisiones que 
hacía que las prendas 
fuesen únicas.

La Asociación se refuerza con la llegada de tres nuevas firmas 
y continúa con su propósito de crecimiento, agrupando a las 
principales marcas de moda de autor españolas. Ernesto Naranjo, 
Paloma Suárez y Tot-Hom son firmas de diseño que representan 
los valores promulgados por la Asociación. Marcas de moda de 
creador que apuestan firmemente por la transformación de la 
tradición, la revitalización de las artesanías, la puesta en valor de 
los oficios de la costura y la mano de obra local.

La Asociación de 
Creadores Moda España 

(ACME) incorpora 
a tres nuevas firmas 

de moda de autor

LOLA CASADEMUNT 
apuesta cada vez más 
por el Made in Spain

La firma de moda y accesorios para la mujer, LOLA CASADEMUNT, 
sigue avanzando en su objetivo de alcanzar la sostenibilidad 100%, 
y un mayor respeto por el medio ambiente. Con motivo del Día 
Mundial del Medio Ambiente, la firma subraya sus últimos avances 
en materia de sostenibilidad.  Un camino que inició la marca el 
pasado año 2021 y en el que ha conseguido nuevos logros en este 
inicio de 2022 como el ahorro ya de más de 8.800 kilos de plástico 
y de más de 35.700 kilos de CO2 con la producción de las últimas 
tres colecciones, la implementación del lavado OZONO en todos 
los pantalones denim, así como la fabricación de Km.0 en cada vez 
más colecciones.

https://edicionessibila.com/la-asociacion-de-creadores-moda-espana-acme-incorpora-a-tres-nuevas-firmas-de-moda-de-autor/
https://edicionessibila.com/lola-casademunt-apuesta-cada-vez-mas-por-el-made-in-spain/
https://edicionessibila.com/cyrana-el-estampado-de-flores-sigue-siendo-el-rey-de-la-primavera-verano/
https://edicionessibila.com/sinforose-la-firma-slow-fashion-hecha-en-asturias-que-busca-la-elegancia-de-lo-sencillo/
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Inspirada en los años 90, la sencillez de las siluetas 
minimalistas y andróginas se combinan con un sentido rico y 
esencialmente femenino de la textura y el alarde de efectos 
tridimensionales, mostrando una sensación claramente 
artesanal.

Tod’s presenta 
la colección Pre-Spring 

Mujer 2023

Carlota Barrera Fall Winter 22: 
“The Last Run”

Definiendo la socialización y el entretenimiento tras un día en las 
pistas, el après-ski en cualquiera de sus formas es el momento más 
esperado del día, desde brindis con champán y alta cocina en las 
laderas de St. Moritz hasta cervezas artesanales alrededor de fogatas 
en Aspen. The Last Run pone nombre a la colección, siendo conocido 
como la última bajada en la nieve antes de la caída del sol. Un término 
que sirve de punto de inflexión en el día de esquí, pero también una 
llamada a la acción por el cambio climático.

La marca se centra en la artesanía, la autenticidad, la integridad del 
diseño, cuidada producción y materia prima. Basada en las constantes 
variaciones y consecuencias del cambio climático, Carlota Barrera 
aborda el desafío de la industria diseñando prendas con modelos de 
producción sostenibles, materiales y fibras recuperadas y productos 
con 2 y 3 vidas fabricados en pequeños talleres mayoritariamente 
familiares en España, Portugal y Reino Unido.

Fay Archive vuelve a sus orígenes con un proyecto que no 
solo rememora el ADN de la marca, sino que también destaca 
su exclusividad.

Todo parte de una curiosidad natural por el mundo de la ropa 
workwear y vintage: el punto de partida vuelve a ser el icónico 
4 Ganci, el emblema de la marca, esta vez en una versión 
patchwork muy original inspirada en una foto de Bob Dylan en 
Long Beach en los años 70.

Fay Cut & Sew… 
¡A todo color!

https://edicionessibila.com/carlota-barrera-fall-winter-22-the-last-run/
https://edicionessibila.com/tods-presenta-la-coleccion-pre-spring-mujer-2023/
https://edicionessibila.com/fay-cut-sew-a-todo-color/
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 Equivalenza y 
Lara Álvarez 

presentan Wellness 
Collection

Equivalenza, la marca líder especializada en 
perfumería y cosmética de alta calidad a precios 
accesibles, presenta junto a Lara Álvarez su nueva 
e innovadora Wellness Collection. Se trata de una 
colección cápsula formada por 12 nuevos productos 
con aceites esenciales pensados para crear un ritual 
de bienestar en casa, que han sido diseñados en 
estrecha colaboración con la presentadora. Mediante 
la aromatización del espacio y el cuerpo, esta nueva 
colección busca ofrecer una experiencia similar a 
la de un spa, conectando a la persona con todos sus 
sentidos.

nanatturalmenteuralmente
sonsonttress jeggingsress jeggings

Con el nuevo modelo Con el nuevo modelo 
de mallas Sontress de mallas Sontress 
Jeans Blue Cooper Jeans Blue Cooper 
puedes seguir puedes seguir 
difrutando de tus difrutando de tus 
leggins técnicos en leggins técnicos en 
el gimnasio, en tus el gimnasio, en tus 
entrenamientos entrenamientos 
o en tu actividad o en tu actividad 
física habitual... pero física habitual... pero 
también lucir tus  también lucir tus  
vaqueros ajustados en vaqueros ajustados en 
tu día a día: para ir a tu día a día: para ir a 
estudiar, a trabajar o estudiar, a trabajar o 
en tus momentos de en tus momentos de 
ocio... ocio... 

Nunca antes Sontress Nunca antes Sontress 
se había movido tanto se había movido tanto 
contigo, a tu ritmo.contigo, a tu ritmo.

Siente la libertad del Siente la libertad del 
denim y sus valores denim y sus valores 
de libertad, igualdad, de libertad, igualdad, 
solidaridad y juventud solidaridad y juventud 
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COLMARINE COSMETICS
 te explica los beneficios 

de los serum y cremas con 
colagéno para tú rostro

Si quieres que tú piel luzca con una luminosidad espectacular, muestre 
flexibilidad y toda la naturalidad que se merece, con menos arrugas o líneas de 
expresión, descubre el PACK  de COLMARINE COSMETICS.

COLMARINE COSMETTICS es una marca especialista en esta proteína tan 
sumamente importante. Sus altas concentraciones de colágeno marino hacen que 
sus productos tengan la gran capacidad de infiltrarse en la epidermis y aumentar 
su propio volumen, reduciendo así las arrugas de forma visible.

Hoy en día esta demostrado que los masajes faciales tienen la capacidad de 
estimular el torrente sanguíneo de la zona. COLMARINE COSMETICS aconseja 
acompañar a la CREAM PLUS Y DAYSERUM con un masaje para optimizar sus 
múltiples beneficios.

Introduce estos pasos en tu estilo de vida para mantener los niveles de colágeno 
de tu organismo y lucir una piel con un aspecto mucho más joven, sano y firme.

Lleva una gran concentración de Colágeno Marino y Ácido hialurónico, con 
lo cual, te asegura la mayor reparación y eliminación de arrugas y líneas de 
expresión.  ¡Reduce las arrugas y refuerza la barrera epidérmica!

NYX PMU 
lanza 

“Pride Edition”

La diversidad y el color son dos de los 
pilares que forman parte de la esencia de 
NYX Professional Makeup. Con motivo del 
mes del Orgullo LGTBIQ+, la marca lanza 
“Pride Edition”, una colección genderless 
inspirada en el color con la que celebrar la 
diversidad con orgullo hoy y todos los días 
del año.
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Calvin Klein celebra a la 
familia que escogemos 
dentro de la comunidad 

LGBTQIA+ en su 
campaña This is Love

Calvin Klein presenta la campaña This is Love, la cual celebra 
a esa familia que escogemos, dentro de la comunidad LGBTQIA+. 
Nuestros grupos de amigos, compañeros, amantes, vecinos, 
aliados y más, comparten lo que la familia significa para ellos, 
destacando el espectro de conexiones intencionales que existen 
dentro de la comunidad LGBTQIA+. La campaña presenta la nueva 
colección de la marca, un acercamiento re-imaginado del Pride.

La marca ZD Zero 
Defects acaba de lanzar 
al mercado unas bragas 
menstruales que ofrecen 
la mayor seguridad y 
absorbencia sin renunciar 
a la comodidad de la 
ropa interior más ligera: 
absorben el equivalente 
a entre tres y cinco 

tampones sin notar humedad. Con un diseño y una confección 
100% made in Spain, esta prenda utiliza una combinación de 
hilo de soja y algodón orgánico, con el objetivo de llevar la 
sostenibilidad al cuidado personal femenino.

Triumph, 
la reconocida firma 

de lencería, obtiene las 
certificaciones GOTS y 
GRS para sus fábricas y 
centros de distribución

GOTS y GRS son dos programas de certificación internacional 
sobradamente reconocidos en la industria textil para mejorar la 
sostenibilidad de los materiales utilizados a lo largo de todo el 
proceso de la cadena de suministro. Ambos incluyen la evaluación 
del rendimiento medioambiental y el cumplimiento social de las 
instalaciones implicadas en la producción y distribución de los 
productos certificados GRS y GOTS, respectivamente.

Triumph lanzará los primeros productos con certificación 
GOTS y GRS en la temporada primavera/verano de 2023. Para 
2025, Triumph tiene la intención de convertir el 60-80% de sus 
categorías de productos en materiales sostenibles certificados.

La marca española ZD 
Zero Defects lanza 
las primeras bragas 

menstruales 
de hilo de soja

https://edicionessibila.com/la-marca-espanola-zd-zero-defects-lanza-las-primeras-bragas-menstruales-de-hilo-de-soja/
https://edicionessibila.com/calvin-klein-celebra-a-la-familia-que-escogemos-dentro-de-la-comunidad-lgbtqia-en-su-campana-this-is-love/
https://edicionessibila.com/triumph-la-reconocida-firma-de-lenceria-obtiene-las-certificaciones-gots-y-grs-para-sus-fabricas-y-centros-de-distribucion/
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Vacaciones, deportes o vida 
urbana, ¡Vive tu look Colmar!

La colección 
de verano más 
contemporánea y 
siempre en sintonía 
con las últimas 
tendencias, donde 
feminidad y el 
carácter con un toque 
de glamour están en 
primer plano.

Con respecto 
al hombre, los 
estampados vintage 
dan vida al verano y 
hacen que los trajes 
de baño masculinos 
sean más especiales.

Además podrás 
completar tu look 
con accesorios: 
sombreros, bolsos, 
mochilas y zapatillas.

VEJA presenta 
Nova HT Canvas

35 años después de su lanzamiento, PUMA 
escribe el último capítulo de la saga de las 
Slipstream. Este verano, esta histórica zapatilla 
regresa en múltiples combinaciones de colores y 
estampados. 

Neymar Jr, 
Danna Paola, 
Lamelo Ball y 

Romeo Beckham 
con Slipstream

 de Puma

La sneaker Nova HT Canvas de VEJA tiene como protagonista la lona, realizada en 
algodón orgánico 100%, sin uso de pesticidas ni fertilizantes químicos, material que se 
ha utilizado también para el forro y los cordones de este modelo.

De 2004 a 2020, VEJA compró casi 642 toneladas de algodón orgánico. Se cultiva 
en Brasil y Perú por asociaciones que respetan a las personas y al medioambiente, 
según los principios del comercio justo.

La cinta posterior ha sido fabricada en poliéster reciclado 100% y la suela en caucho 
amazónico (18%) y residuos de arroz (18%).

https://edicionessibila.com/veja-presenta-nova-ht-canvas/
https://edicionessibila.com/vacaciones-deportes-o-vida-urbana-vive-tu-look-colmar/
https://edicionessibila.com/neymar-jr-danna-paola-lamelo-ball-y-romeo-beckham-con-slipstream-de-puma/
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Dr. Martens 
tiene el 
calzado 

perfecto para 
la época de 
festivales

¿Te vas de festival?, ¿necesitas 
comodidad y tendencia en un mismo 
zapato? Dr. Martens presenta sus 
summer shoes y sandalias para elevar 
tus looks festivaleros al máximo.

Birkenstock 
y Manolo 

Blahnik lanzan 
los nuevos 
modelos de 
su deseada 
y agotada 

colaboración

CARMELA: 
open loafers, 
la tendencia 
que arrasa 

esta 
temporada

Conviértete en la it girl de esta 
temporada con los open loafers de 
Carmela. Los open loafers o mocasines 
abiertos vienen pisando fuerte desde 
hace ya unas temporadas. Sin embargo, 
las predicciones para esta primavera-
verano apuntan hacia el éxito total.

Los modelos Arizona y Boston, con su 
moderna sensibilidad, vuelven a formar 
parte de esta colección, compuesta por 
cuatro nuevos modelos reinterpretados 
a través del magnífico y arquetípico 
estilo de Manolo Blahnik. Este segundo 
lanzamiento, con modelos disponibles 
con un llamativo estampado de lunares 
y en PVC, cuenta además con un nuevo 
modelo llamado Rodra.

Bamba by 
Victoria, 
el calzado 

perfecto para 
él en los días 
de sol y calor

Victoria, la marca de calzado Made in 
Spain, presenta Bamba by Victoria. Una 
línea masculina ideal para el verano, 
confeccionada en algodón tintado y con 
estilo mediterráneo. 

El espíritu 
más rebelde 
de Hogan

Zara se une a 
Ria Menorca 
para crear la 
colección de 
abarcas más 
especiales

Zara y RIA Menorca han querido ser 
fieles al diseño original de punta más 
cuadrada, pieles rústicas y suelas de 
goma. Tres modelos ‘made in Menorca’ 
inspirados en las abarcas originales 
y en los que se recuperan las suelas 
neumáticas.

Sus nuevos colores, formas y 
acabados con el logotipo de HOGAN 
ondulado en el lateral añaden un 
toque pop a tus urban-chic looks esta 
temporada.

https://edicionessibila.com/dr-martens-tiene-el-calzado-perfecto-para-la-epoca-de-festivales/
https://edicionessibila.com/birkenstock-y-manolo-blahnik-lanzan-los-nuevos-modelos-de-su-deseada-y-agotada-colaboracion/
https://edicionessibila.com/carmela-open-loafers-la-tendencia-que-arrasa-esta-temporada/
https://edicionessibila.com/bamba-by-victoria-el-calzado-perfecto-para-el-en-los-dias-de-sol-y-calor/
https://edicionessibila.com/el-espiritu-mas-rebelde-de-hogan/
https://edicionessibila.com/zara-se-une-a-ria-menorca-para-crear-la-coleccion-de-abarcas-mas-especiales/
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Furla 
presenta 
los bolsos 
tendencia 
para este 
verano

Bolsos de rafia y esparto, 
que se convertirán en un 
gran aliado. Reúnen todo lo 
que buscas para el día a día: 
comodidad, practicidad y 
versatilidad para la temporada 
estival.

Bizip y 
Binario 
con AGS 

de Tucano

Las dos nuevas líneas– 
Bizip y Binario – incluyen el 
sistema AGS de elasticidad y 
suspensión a las correas de 
los hombros. Al amortiguar 
la presión de la carga, a 
través de una distribución 
equilibrada del peso entre los 
hombros y la pelvis, se reduce 
la rigidez de la espalda y de 
los músculos cervicales.

Stranger 
Things X 
Eastpak

Eastpak presenta su 
colaboración con la serie 
Stranger Things de Netflix. 
Una colección que rinde 
tributo a los años 80 con 
la nostalgia del vestuario y 
el estilo característico de 
la serie. Colores llamativos, 
inspiración colegiala y 
reminiscencias vintage dejan 
como resultado mochilas, 
riñoneras y bolsas llenas de 
mensajes ocultos para los 
fieles seguidores de la serie. 

La nueva 
colección 
de Alta 
Joyería, 

Dior Print

La colección de alta joyería 
Dior Print fue presentada 
en un evento excepcional el 
pasado 4 de junio en el Grand 
Hotel Timeo de Taormina, 
en Sicilia. Sus 137 piezas 
-de Victoire de Castellane- 
celebran sublimemente el 
arte de la alta costura a través 
de una gala poética.

THOMAS 
SABO 

lanza sus 
nuevas 

colecciones

Piedras preciosas de 
colores alegres, creaciones 
elegantes y detalles de 
filigrana: la nueva colección 
de plata de ley de THOMAS 
SABO representa la confianza 
y la esperanza. Los colores 
intensos, los símbolos y 
la espiritualidad cobran 
relevancia y reflejan la alegría 
de vivir y la armonía.

TOUS 
narra el 
vínculo 
entre la 
joyería y 
las gafas

Las líneas discretas y 
delicadas están impregnadas 
de un soplo de vitalidad, que 
se revela en los elementos 
emblemáticos de la marca 
realizados con especial 
atención al detalle.

Daniel 
Wellington 
da un giro 
a tus looks 
de verano

Elegantes, atemporales y 
con estilos únicos. Así son los 
relojes de Daniel Wellington 
que se convertirán en tus 
aliados infalibles para elevar 
cada uno de tus atuendos esta 
temporada.

Blunbow: 
tres años 
fiel a sus 
diseños 

joya

Esta firma de ADN 
barcelonés y producción local 
y artesanal ha conseguido 
ganar presencia en distintas 
tiendas físicas de Barcelona, 
Madrid y las Islas Baleares. 
El taller de Blunbow se ubica 
también en la ciudad condal.

https://edicionessibila.com/furla-presenta-los-bolsos-tendencia-para-este-verano/
https://edicionessibila.com/las-colecciones-bizip-y-binario-con-ags-de-tucano-cuidan-tu-ergonomia-cuidan-tu-espalda/
https://edicionessibila.com/stranger-things-x-eastpak/
https://edicionessibila.com/la-nueva-coleccion-de-alta-joyeria-dior-print/
https://edicionessibila.com/la-alegria-de-vivir-y-el-desenfado-veraniego-thomas-sabo-lanza-sus-nuevas-colecciones/
https://edicionessibila.com/la-coleccion-de-gafas-tous-narra-con-sencillez-el-vinculo-entre-la-joyeria-y-las-gafas/
https://edicionessibila.com/estos-son-los-relojes-de-daniel-wellington-que-daran-un-giro-a-tus-looks-de-verano/
https://edicionessibila.com/la-marca-de-moda-local-blunbow-cumple-tres-anos-fiel-a-sus-disenos-joya-para-adornar-melenas/
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Babykid Spain + FIMI ya tiene fechas 
para su edición otoño/invierno: se 
celebrará del 26 al 28 de enero de 2023 en 
Feria Valencia. Una cita que se espera con 
muchas ganas tras los buenos resultados 
de su última edición.

El punto de encuentro de referencia 
para los profesionales del universo de la 
infancia, que coorganiza Feria Valencia con 
ASEPRI, volverá a celebrarse de jueves a 
sábado y mostrará todas las novedades de 
los diferentes sectores que lo componen.

Compradores Compradores 
extranjeros de extranjeros de 

más de 20 países más de 20 países 
visitarán la feriavisitarán la feria

Más de 100 visitantes extranjeros 
visitarán del 17 al 19 de junio FIMI, la feria 
internacional de moda infantil y juvenil 
de referencia, en buscan de las últimas 
tendencias y novedades de las próximas 
colecciones.

MOMAD supera el 90% de ocupación 
a tres meses de su celebración 

MOMAD, el salón internacional de la moda, el calzado y los 
accesorios, que se celebrará del 16 al 18 de septiembre en el pabellón 
8 de IFEMA MADRID, supera ya el 90% de ocupación del espacio 
reservado para la próxima edición. Estas son, sin duda, las mejores 
noticias para el sector, que ve en la feria una oportunidad de generar 

negocio, contactos y encuentros B2B. El optimismo, y el esfuerzo 
con los que estas firmas han venido trabajando los últimos meses 
con la vista puesta en la recuperación y reactivación de sus negocios, 
se verán reflejados en la próxima convocatoria de MOMAD, punto de 
encuentro de una industria  que se encuentra más unida que nunca y 
con ilusión de emprender nuevos proyectos.

Asimismo, la alta demanda de participación por parte de firmas del 
sector (muchas habituales de la feria a las que se suma un número 
importante de marcas que participan por primera vez en MOMAD), 
ha animado a la organización a plantear la ampliación de espacio, 
para poder acoger la participación de nuevas solicitudes que, 
actualmente están en lista de espera. En palabras de Julia González, 
directora de MOMAD, “teníamos buenas expectativas para la próxima 
convocatoria después de reunirnos con los grandes agentes del 
sector, pero lo que está sucediendo nos está sorprendiendo, y, sobre 
todo, animando mucho, ya que se nota la respuesta de nuestros 
expositores a todo el trabajo realizado durante estos años, que han 
sido tan duros para ellos, y también, cómo no, para nosotros. Son 
muy buenas noticias, sin duda”.

El calzado El calzado 
conquista conquista 

FIMI summer FIMI summer 
experienceexperience

FIMI summer experience ya tiene todo 
listo para celebrar su edición de verano 
del 17 al 19 de junio en Feria Valencia. Este 
año vuelve con gran fuerza expositiva de 
la mano de sectores que ganan peso en 
el certamen. Es el caso del calzado: más 
de 10 marcas estarán presentando sus 
últimas novedades para la temporada 
primavera/verano de 2023.

BabyKid BabyKid 
Spain+Fimi ya Spain+Fimi ya 
tiene fechas: tiene fechas: 

se celebrará del se celebrará del 
26 al 28 de enero 26 al 28 de enero 

de 2023de 2023

https://edicionessibila.com/momad-supera-el-90-de-ocupacion-a-tres-meses-de-su-celebracion/
https://edicionessibila.com/el-calzado-conquista-fimi-summer-experience/
https://edicionessibila.com/compradores-extranjeros-de-mas-de-20-paises-visitaran-fimi-summer-experience/
https://edicionessibila.com/babykid-spainfimi-ya-tiene-fechas-se-celebrara-del-26-al-28-de-enero-de-2023/
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La contratación comercial 
de Bisutex avanza 

a buen ritmo

Según fuentes de Ifema Madrid, ya son más de 190 empresas las 
que han confirmado su asistencia como expositoras a la próxima 
edición de Bisutex, certamen que coincidirá en lugar y fechas con 
Intergift, MadridJoya y Momad Madrid.

Esta coincidencia de BISUTEX con INTERGIFT, MADRIDJOYA y 
MOMAD, convierte sin duda a la capital de España en el epicentro 
de la moda y las tendencias.

El mes de septiembre, Madrid acogerá así la gran semana del 
sector del lifestyle con la celebración de las ferias Intergift, entre 
los días 14 y el 18; Bisutex, entre el 15 y 18,  y Madridjoya y MOMAD, 
entre el 16 y el 18. Se trata de la mayor convocatoria multisectorial 
de bienes de consumo que se celebra en España, en la que miles 
de profesionales podrán conocer las nuevas tendencias en el 
ámbito del mueble, la decoración y el regalo; la bisutería y los 
complementos; la joyería y la relojería; y la moda, el calzado y los 
accesorios. Un gran evento donde se multiplican las oportunidades 
de negocio y se generan sinergias entre los distintos sectores.

ASECOM, con la colaboración 
de Fedecon, AEGP, 

Confederación ModaEspaña, 
Modacc y Fitex lanzan la 
segunda edición de KM0, 
la feria revolucionaria de 
productores textiles de 

proximidad

Tras una primera y exitosa edición con 22 expositores y más de 
400 visitantes, vuelve la Feria Kilómetro 0 Moda con una segunda 
edición que se celebrará los próximos días 4 y 5 de octubre. Regresa 
el gran evento centrado en impulsar los acuerdos comerciales 
entre los productores textiles expositores y las marcas visitantes, 
convirtiéndose en una gran oportunidad para el sector en España.

El Palacio de Santoña será nuevamente el idílico espacio 
escogido para acoger la iniciativa organizada por ASECOM, 
contando con la colaboración de Fedecon, Agrupación Española de 
Género de Punto, Confederación ModaEspaña, Modacc y Fitex.

KM0 Moda potencia los valores que defiende la etiqueta MÑ 
ModaEspaña: fomentar la producción y consumo de productos 
nacionales de calidad, impulsando así la relocalización del sector 
de la moda haciendo de esta una industria fuerte, dinámica y 
creadora de riqueza en todos los ámbitos.

El acceso a la feria será gratuito para visitantes profesionales de 
la moda previa inscripción. En cuanto a los expositores, el requisito 
para poder participar es ser productor textil especializado y con 
capacidad productiva para desarrollar prendas acabadas y/o 
complementos textiles en proximidad, es decir, que desarrollen su 
actividad en territorio español.

Gracias al formato híbrido, tanto los expositores como las 
empresas de la industria de la moda que asistan podrán compartir 
experiencias haciendo de KM0 un encuentro fructífero para ambos 
colectivos.

Las inscripciones para los expositores ya están abiertas, 
ofreciendo un 15% de descuento a todos los que se registren antes 
del 31 de julio en https://km0moda.org/expositores/.

Para acceder a la feria presencial como visitante los próximos 
días 4 y 5 de octubre, deberán registrarse vía online de manera 
gratuita: https://km0moda.org/visitantes/.

CEMATEX presenta la 
plataforma de negocios 

online ITMAconnect
CEMATEX, el Comité Europeo de 

Fabricantes de Maquinaria Textil 
y propietario de ITMA 2023, ha 
presentado una plataforma online 
que permite a los participantes de 
ITMA 2023 construir conexiones, 
obtener tecnologías y soluciones, 
compartir ideas y hacer crecer su 
negocio.
ITMAconnect es la nueva 

plataforma de abastecimiento integral y centro de conocimiento 
que complementa la exposición ITMA 2023 que se celebrará en la 
Fiera Milano Rho, Milán, del 8 al 14 de junio de 2023. Permitirá a 
los expositores, visitantes y socios de la industria comenzar sus 
compromisos antes de la exposición, concertar citas para reuniones 
en persona en ITMA 2023 y continuar sus debates incluso después 
de la exposición.

Ernesto Maurer, presidente de CEMATEX, dice al respecto: 
“Incluso antes de la pandemia de Covid-19, hemos estado 
explorando formas de añadir valor a nuestros participantes en el 
espacio digital. Estamos emocionados de que con el lanzamiento 
de ITMAconnect, ahora ofrezcamos a la comunidad textil global 
oportunidades mejoradas que se extienden más allá de la exposición 
física. Esperamos que los expositores hagan pleno uso de esta 
plataforma en línea para mantener sus contactos comprometidos 
mientras generan nuevos clientes potenciales para hacer crecer 
su negocio”.

https://edicionessibila.com/la-contratacion-comercial-de-bisutex-avanza-a-buen-ritmo/
https://edicionessibila.com/cematex-presenta-la-plataforma-de-negocios-online-itmaconnect-para-conectar-a-la-comunidad-textil-global/
https://edicionessibila.com/asecom-con-la-colaboracion-de-fedecon-aegp-confederacion-modaespana-modacc-y-fitex-lanzan-la-segunda-edicion-de-km0-la-feria-revolucionaria-de-productores-textiles-de-proximidad/
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