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Montserrat Gallego (Triángulo de la Moda): 
educar al consumidor 

sobre el consumo sostenible
“En la última década, hemos asistido a varias e importantes consecuencias del cambio climático. Estos 

fenómenos naturales, motivados por la contaminación, tiene graves efectos medioambientales y naturales, 
además de aumentar el riesgo para la salud humana. Frenar los efectos del cambio climático es una prioridad 
para el planeta y nuestro país no es una excepción. De hecho, somos uno de los países más vulnerables y 
afectados por las consecuencias del calentamiento global.

La industria de la moda es en la actualidad la segunda más contaminante a nivel mundial. Y ante esta 
situación, el sector textil parece haber tomado conciencia. En estos últimos años han sido muchas las empresas 
de esta área, las que han decidido desarrollar acciones y propuestas por lograr la sostenibilidad en el grupo de 
la moda. Con ello, buscan concienciar tanto al resto de los fabricantes, diseñadores y resto de integrantes del 
sector como a los consumidores. De este modo, todos podemos contribuir a salvar lo más importante, nuestro 
planeta.

En línea con esta idea, el pasado 22 de marzo del 2022 se realizó en el Teatro Real una mesa redonda donde 
diferentes expertos conversaron sobre cómo abordar las situaciones que enfrenta la industria textil. También 
sobre cómo puede afectar en la demanda del consumidor y en la sostenibilidad económica.

Entre las reflexiones que pusieron sobre la mesa, se hizo énfasis a la importancia de que las empresas, 
inicialmente, conocieran su impacto contaminante y que tomaran en cuenta que el “fast fashion”, implica un 
uso inmensurable de recursos naturales.

Algunas empresas dentro del sector textil ya han comenzado a dar los primeros pasos en este sentido. 
Son cada vez más las fábricas las que tienen en cuenta la procedencia de las materias primas que utilizan 
para producir sus prendas. El compromiso con la sostenibilidad también implica contar con proveedores de 
proximidad. De este modo, se reduce también la contaminación derivada del transporte.

Desde Triángulo de la Moda siempre hemos apostado por un consumo sostenible. Apostamos por la idea de 
comprar menos, pero de mejor calidad. Es decir, creemos que es importante fomentar el consumo de artículos 
de una mayor calidad, que garanticen una larga vida de la prenda, aunque este tenga un precio más elevado. Y, 
por otro lado, no comprar artículos que tengan un precio mucho mejor y, por consiguiente, que solo puedan ser 
usados en una temporada por su calidad. 

Es importante resaltar que la sostenibilidad no es un tema solo de las industrias de moda o sus productores, 
sino también de los consumidores. Las sociedades occidentales, como puede ser la nuestra, no es consciente de 
lo que realmente contamina el consumo de la llamada fast fashion. En cierta medida, el papel de las empresas 
también es el educar al consumidor sobre cómo realizar compra sostenible y evitar los hábitos de compra 
impulsivos.

Por ello, realizar la transición de la industria textil a una industria sostenible no requiere solo un cambio en 
la manera de producir, también en la manera de consumir. De este modo, se debería empezar a producir prendas 
que realmente se vayan a comprar. Gema Gómez de Slow Fashion Next comentaba que “el 50% de las prendas 
compradas en Black Friday se devuelven”, consiguiendo con ello una situación de sobreproducción de artículos 
que realmente el consumidor no necesita.

Una de las contribuciones que puede tener un individuo ante el consumo sostenible es el de tener 
conocimiento sobre quiénes son realmente los fabricantes de las prendas que compran. Optar por producciones 
locales puede reducir la sobreproducción y, por lo tanto, disminuir las emisiones de agentes contaminantes a 
la atmosfera.

Además, escoger fabricantes nacionales o locales favorece la economía local. En el caso de nuestro país, 
contamos con grandes fábricas que producen prendas de una extraordinaria calidad. Apostar por estas 
empresas beneficia a nuestro país económicamente, además de impulsar a pequeños negocios que trabajan por 
competir con las grandes empresas de moda.

Sin duda, tenemos un largo camino por recorrer. Las empresas del sector, por nuestra parte, debemos priorizar 
la implementación de prácticas sostenibles en sus modelos de producción. Por otro lado, los consumidores 
deben entender que la adquisición de una nueva prenda debe estar alineado con las necesidades que realmente 
tiene. La sostenibilidad en el sector de la moda se logrará cuando las empresas del sector y sus consumidores 
entiendan que ser sostenible no es una moda, es una necesidad para el mundo y nuestra sociedad”.

Montserrat Gallego,
Presidenta del Triángulo de la Moda

Un 76% de las personas consumidoras de Cataluña a favor de implantar horarios más racionales y 
saludables.

La Agència Catalana del Consum presentó el pasado 5 de abril, los resultados de un estudio pionero 
que analiza la percepción de las personas consumidoras hacia la implantación de unos horarios y usos del 
tiempo de acuerdo con las propuestas del Plan Vivir Mejor de transición hacia la Reforma Horaria.

Según el estudio, un 52% de las personas consumidoras estaría a favor de implantar un horario comercial 
de 7 a 19:30 horas, y casi el 70% admite que se adaptaría.

La mayoría de personas encuestadas se muestra partidaria de realizar las actividades de ocio cultural 
de 18 a 0:30 horas y las de ocio nocturno de 18 a 2:30 horas, aunque en el segundo caso la franja más joven 
se muestra totalmente contraria a esta limitación horaria.

Los catalanes, a favor de que los comercios 
abran de 7 de la mañana a 19,30 de la tarde
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formato híbrido.

Con la oferta digital añadida, se benefi ciará de lo mejor de ambos mundos: encuentros 
personales en la feria y contactos en red virtuales con los expositores y la comunidad 
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La Flagship, ubicada 
en pleno centro de la 
ciudad, ocupará en un 
edificio clásico la planta 
baja  a pie de calle con 
amplios espacios en 
donde, en la primera 
planta acogerá la 
línea hombre en sus 
versiones business, 
casual, el tailoring y 
el made to measure 
y, en la segunda, las 
secciones woman, niño 
y home.

Silbon refuerza 
posicionamiento

 en Levante e 
inaugura su primera 

Flagship Store
 de Valencia

Zara y Stradivarius abrieron el pasado 8 de abril en el Edificio 
España de Madrid dos nuevas tiendas que incorporan las 
novedades tecnológicas más avanzadas para ofrecer al cliente 
una experiencia única e integrada con sus respectivas plataformas 
online.

Inditex aterriza con sus 
nuevas tiendas Zara 
y Stradivarius en el 

Edificio España
 de Madrid

La nueva tienda de Salsa en Tarragona, cuya apertura tuvo 
lugar el 3 de marzo, se caracteriza por un diseño limpio y luminoso 
y cuenta con una oferta enfocada en denim, reafirmándose así 
la firma portuguesa como una marca de referencia de denim 
femenino en España.

Salsa refuerza su 
posicionamiento 

en Cataluña con la 
apertura de una nueva 
tienda en Tarragona

Mango Man 
ficha al futbolista 
del Atlético de 
Madrid Antoine 
Griezmann, que 
se convierte en la 
imagen de la marca 
esta temporada 
p r i m a v e r a /
verano 22. La 
línea masculina 
de Mango nació 
en 2008 con 
el propósito de 
ofrecer a los 
hombres moda 
masculina actual y 
moderna. 

Antoine Griezmann es 
la nueva imagen de la 

línea Mango Man

https://edicionessibila.com/salsa-refuerza-su-posicionamiento-en-cataluna-con-la-apertura-de-una-nueva-tienda-en-tarragona/
https://edicionessibila.com/antoine-griezmann-es-la-nueva-imagen-de-la-linea-mango-man/
https://edicionessibila.com/silbon-refuerza-su-posicionamiento-en-el-levante-y-abre-su-primera-flagship-store-de-valencia/
https://edicionessibila.com/inditex-abre-las-puertas-de-sus-nuevas-tiendas-zara-y-stradivarius-en-el-edificio-espana-de-madrid/
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Miniso, con alrededor de 5.000 tiendas en todo el mundo, 
escoge la capital aragonesa como próximo destino para instalarse. 
Estará ubicada en Alfonso I número 29, calle peatonal y comercial 
en uno de los puntos neurálgicos de la ciudad.

Zaragoza se convertirá en la ciudad insignia de la marca con 
la apertura de una tienda sin precedentes, que incluye un espacio 
muy especial donde los visitantes podrán perpetuar sus recuerdos 
y su paso por Miniso.

Miniso abre su primera 
tienda en Aragón

La inauguración del espacio de Santander tuvo lugar el viernes 
1 de abril a las 17:30 horas con una fiesta a la que asistió Rosa 
Benito, colaboradora de televisión y fiel a la marca. Esta nueva 
tienda se suma a los más de 80 puntos de ventas en 8 países que 
tiene la firma.

Rosa Benito 
protagonista de la 

nueva tienda de KOKER 
en Santander

El nuevo concepto de tienda se centra en la experiencia del 
cliente y sus necesidades, así como en transmitir el cuidado por el 
medioambiente. A partir de ahora, el punto de venta se convierte 
en un espacio más natural, sostenible y tecnológico.

Mayoral lanza un nuevo 
concepto de tienda más 
sostenible y tecnológico

En esta etapa en Asia, Tutto Piccolo selecciona cuidadosamente 
los puntos en los que quiere tener visibilidad. Esta nueva tienda 
está ubicada en el Centro Comercial ESTELLA PLACE donde 
tienen presencia marcas de prestigio internacional como son 
Levi’s, Sony, Reebok o Skechers entre otras.

Tutto Piccolo continúa 
su expansión en Asia 
con una nueva tienda

 en Vietnam

https://edicionessibila.com/mayoral-lanza-un-nuevo-concepto-de-tienda-mas-sostenible-y-tecnologico/
https://edicionessibila.com/tutto-piccolo-continua-su-expansion-en-asia-con-la-inauguracion-de-una-nueva-tienda-en-vietnam/
https://edicionessibila.com/miniso-abre-su-primera-tienda-en-aragon/
https://edicionessibila.com/rosa-benito-inaugurara-este-viernes-la-nueva-tienda-de-koker-en-santander/
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Esta exclusiva gama de prendas se inspira en un jardín de flores 
exuberantes y ofrece un aspecto fresco y juvenil lleno de encanto.

El resultado es una cápsula repleta de acentos pop, colores 
brillantes y denim teñido y trabajado para conseguir el look 
veraniego más sensual.

Guess: 
explora la irresistible 
colección cápsula de 

verano DENIM GARDEN

Desigual dejó atrás el impacto del COVID y cerró el ejercicio 2021 
volviendo a beneficios. La compañía, que en el año 2020 acusó el 
impacto de la pandemia y registró pérdidas por primera vez en su 
historia, obtuvo en 2021 un EBITDA de 30 millones de euros, lo que 
supone un 8% sobre el total de las ventas, y un beneficio neto de 3 
millones de euros.

La evolución de las ventas del primer trimestre de este 2022 
– período comprendido entre enero y marzo – confirman un 
crecimiento del 15% respecto al año anterior, empujadas por la 
buena evolución del negocio digital, que crece un 85% con respecto 
al primer trimestre de 2019. Tras un 2020 en el que el canal digital 
experimentó un crecimiento exponencial, con un incremento de 
las ventas del 48% en desigual.com, la facturación procedente del 
e-commerce siguió creciendo en 2021 y lo hizo en un 16%. Esto ha 
permitido que el canal digital represente ya un 31,2% de las ventas 
totales, alcanzando los 116 millones de euros. Desigual alcanzó una 
facturación total de 371 millones de euros al cierre de 2021, un 
incremento del 3,4% con relación al año anterior.

Desigual cerró el 2021 con una caja positiva neta de 103 millones 
de euros, manteniendo una estructura financiera sólida que le ha 
permitido poner en marcha proyectos estratégicos clave para la 
nueva etapa de crecimiento de la compañía.

Con el objetivo de centrar los esfuerzos en el desarrollo del 
comercio online, la compañía también ha aprovechado este periodo 
para acelerar el plan de reestructuración de su red de tiendas, que 
inició en 2019 y que ya da prácticamente por finalizado.

Desigual vuelve a beneficios y comienza el año 
2022 creciendo un 15%  

Dockers x Jon Rose y el 
Día de la Tierra

 (22 abril)

“ E s t a m o s 
d e s a r r o l l a n d o 
c o n s c i e n t e m e n t e 
ropa alrededor de la 
sostenibilidad, del estilo 
y de su función”, dice Jon 
sobre la colaboración. “Y 
espero que el resultado 
final sea que la gente 
sienta que la propia ropa 
es un distintivo de una 
determinada forma de 
ser, de una determinada 
forma de estar en este 
mundo”. Y esa forma de 
ser es simplemente hacer 
el bien dónde y cuándo 
puedas, especialmente 
mientras haces algo que 
te gusta y te apasiona.

https://edicionessibila.com/desigual-vuelve-a-beneficios-y-comienza-el-ano-2022-creciendo-un-15/
https://edicionessibila.com/guess-explora-la-irresistible-coleccion-capsula-de-verano-denim-garden/
https://edicionessibila.com/dockers-x-jon-rose-y-el-dia-de-la-tierra-22-abril/


https://colmarinecosmetics.com/
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Siguiendo la línea de las 3 anteriores colecciones, Is Coming 
presenta una colección atemporal, versátil y con prendas muy 
combinables entre sí, inspirada en la Centroamérica colonial.

Todos los diseños se realizan en las oficinas de España 
y se producen la mayoría en fábricas españolas, italianas y 
portuguesas.

La firma española 
IS COMING presenta 

“La Colonial”

Pan Con Chocolate celebra un 
desfile en favor de la Asociación 

‘Síndrome Down Talavera’

Pan Con Chocolate celebró el 27 de marzo un desfile en favor de 
la Asociación ‘Síndrome Down Talavera’. La marca exhibió sobre la 
pasarela sus últimos looks de la mano de niños y niñas de la fundación.

Una vez finalizado el desfile, tanto las prendas mostradas como una 
selección de diferentes looks de su colección de ropa y complementos 
(bolsos, pañuelos, diademas…) se vendieron allí mismo entre los 
asistentes al evento. La firma de moda infantil ha destinado la totalidad 
de las ganancias a la Asociación.

La nueva cápsula destaca por su estilo personal, con piezas que permiten a la 
vez que nos sintamos nosotras mismas, cómodas y guapas en cualquier ocasión.

Con la primavera arranca la temporada de eventos y pensando en todos ellos 
Hug&Clau nos propone una colección de looks de invitada que nos permitirá ir 
elegantes sin perder nuestro sello personal y que además es apta tanto para 
madres como para hijas.

Siguiendo esa premisa, la marca española ha apostado nuevamente por un 
mix de estampados exclusivos de inspiración floral y prendas lisas donde colores 
llamativos como el frambuesa serán tus grandes aliados para crear ese outfit 
único e irrepetible para esa ocasión especial.

HUG & CLAU  lanza una 
colección de invitada con 

piezas femeninas y versátiles 
que cautivarán 

a madres e hijas

https://edicionessibila.com/pan-con-chocolate-celebra-un-desfile-en-favor-de-la-asociacion-sindrome-down-talavera/
https://edicionessibila.com/la-firma-espanola-is-coming-presenta-su-nueva-coleccion-la-colonial/
https://edicionessibila.com/hug-clau-lanza-una-coleccion-de-invitada-con-piezas-femeninas-y-versatiles-que-cautivaran-a-madres-e-hijas/


https://edicionessibila.com/la-federacion-internacional-de-peleteria-iff-lanza-furmark/
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Luce melena en tiempo 
récord gracias a

 Mi Rebotica

La clave de que la gama capilar con extracto de cebolla de Mi 
Rebotica haya arrasado en el mercado y se hayan convertido en un 
icono de la marca es por sus increíbles resultados en crecimiento y 
fortalecimiento del cabello en tiempo record.

¿Sabes cómo afecta
 la astenia primaveral

 a tu piel?

La astenia primaveral no solo afecta al sistema inmunológico 
aumentando el cansancio, también altera la piel y dificulta la 
renovación celular.

Alskin nos presenta el sérum a base de microalgas que 
devolverá la luminosidad y la frescura a tu cutis.

Tu rutina de hidratación 
perfecta con Goa 

Organics

L’Oréal Paris: 
Revitalift 5% Ácido 
Glicólico Pure Toner 

Peeling

Goa Organics la marca de cuidado capilar número uno entre 
influencers presenta originales embases con tratamientos para 
diferentes tipos de cabello.

Ha llegado el momento de introducir un nuevo paso 
antienvejecimiento que garantice un cutis más luminoso para 
todos. Revitalift 5% Ácido Glicólico Pure Toner Peelingse 
integra perfectamente en cualquier rutina de cuidado de la piel, 
encontrándose justo entre la limpieza y el cuidado.

https://edicionessibila.com/tu-rutina-de-hidratacion-perfecta-con-goa-organics/
https://edicionessibila.com/loreal-paris-nuevo-revitalift-5-acido-glicolico-pure-toner-peeling/
https://edicionessibila.com/luce-melena-en-tiempo-record-gracias-a-mi-rebotica/
https://edicionessibila.com/sabes-como-afecta-la-astenia-primaveral-a-tu-piel/
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Bershka Swimwear SS22

La marca presenta las tendencias de 
swimwear, protagonizadas por colores 
vivos y prints cargados de espíritu 
veraniego.

El tejido especial y la ingeniería 4D del 
siempre popular Fit Smart, ofrecen el máximo 
soporte sin aros, ya que se amolda y adapta a 
los cambios del cuerpo y a las fluctuaciones 
del pecho, a demás su tallaje inteligente de 
01 a 05 soporta perfectamente una amplia 
gama de tamaños de copa. Esta temporada, 
ha recibido un cambio de imagen, disponible 
en los apetecibles tonos Bright Blue, Sunkiss 
y Malaga.

Pull&Bear 
lanza su 

colección de 
baño SS22

El verano ya está cada vez más 
cerca, por eso presentamos la 
primera drop de Bershka Swimwear, 
con infinidad de estilos con los 
que abrazar las tendencias más 
cool incluso debajo del agua. Para 
los nuevos diseños de nuestros 
conjuntos de baño tomamos 
inspiración del mood selvático.

Siluetas muy variadas con 
detalles que van desde los 
aros metálicos en conjuntos 
multi striped, pasando por los 
estampados tie dye llenos de 
colores vibrantes, hasta llegar 
a otros en los que el terciopelo 
se convierte en el principal 
protagonista. La inspiración 
más edgy y femenina llega de la 
mano de nuestra propuesta de 
bañadores con detalles cut out, 
que se combinan con otras prendas 
vaporosas oversize.

Nueva línea 
“Smart 

Lingerie” 
de Triumph, 
la lencería 

inteligente que 
se adapta a tu 
modo de vida

En la colección, Kim Petras, la estrella 
alemana del pop internacional, muestra 
dos caras de sí misma. La cara más privada 
y realista hacia la mujer que hay detrás 
del personaje y su lado más visible, el que 
saca al escenario y grita por ser el centro 
de atención siempre. 

Hunkemöller y 
Kim Petras en 
una colección 
espectacular

https://edicionessibila.com/bershka-swimwear-ss22/
https://edicionessibila.com/nueva-linea-smart-lingerie-de-triumph-la-lenceria-inteligente-que-se-adapata-a-tu-modo-de-vida/
https://edicionessibila.com/pullbear-lanza-su-coleccion-de-bano-ss22/
https://edicionessibila.com/hunkemoller-y-kim-petras-se-unen-para-crear-una-coleccion-espectacular-que-define-su-estilo-como-mujer-y-estrella-del-pop-internacional/
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Ditchil da la bienvenida 
a la primavera con su 

colección Brasil

Son varias las celebrities, influencers y marcas que están 
apostando por este tipo de looks y prendas que te hacen sentir 
cómoda y elegante, hagas lo que hagas. Ditchil nos presenta su 
colección Brasil, una línea perfecta para que te sumes a esta moda 
comfy y puedas crear looks más cómodos esta primavera, que serán 
perfectos para disfrutar del entretiempo.

The North Face lanza la 
colección Rainwear

Merrell, marca especializada en calzado outdoor, lanza la tercera 
edición de su calzado más icónico: la Moab. En esta tercera versión, 
el objetivo ha sido mejorar todos los aspectos de la zapatilla como 
las calidades de sus elementos y su rendimiento, conservando el 
ADN y las características de la gama MOAB.

Reality Reimagined 
Dixie D’Amelio 

presenta las nuevas 
Puma Kosmo Rider

La marca deportiva global PUMA continúa expandiendo su 
franquicia Rider con el último lanzamiento de calzado femenino, 
el modelo Kosmo Rider, una nueva incorporación inspirada en la 
autoexpresión con la estrella de las redes sociales y artista musical 
Dixie D’Amelio como embajadora de la campaña de debut.

Merrell presenta las 
nuevas MOAB 3

El lanzamiento incluye tres modelos clave que ofrecen 
impermeabilidad y transpirabilidad para los momentos primaverales 
de lluvia y/o viento. Entre ellos destacan la icónica chaqueta Dryzzle 
y las renovadas West Basin y Antora.

https://edicionessibila.com/the-north-face-lanza-la-coleccion-rainwear-para-protegernos-de-las-lluvias-primaverales/
https://edicionessibila.com/merrell-presenta-las-nuevas-moab-3/
https://edicionessibila.com/ditchil-da-la-bienvenida-a-la-primavera-con-su-coleccion-brasil/
https://edicionessibila.com/reality-reimagined-dixie-damelio-presenta-las-nuevas-puma-kosmo-rider/
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Calzados Pitillos da el 
pistoletazo de salida 
a la primavera con su 
colección de sandalias 

de tacón

En su nueva colección de primavera-verano Calzados Pitillos 
presenta una amplia gama de colores entre los que destacan el 
oro, el mostaza, el nude o el plata y con el cuero como material 
protagonista. Además, en esta temporada los tacones que 
vienen pisando fuerte (¡nunca mejor dicho!) son anchos y con 
plataforma, de modo que estos zapatos son perfectos para 
cualquier ocasión, tanto como para ir a la oficina como para 
salir con las amigas.

Ariadne Artiles tiene las 
deportivas tricolor de 

PIKOLINOS que serán un 
‘must’ esta temporada

Otro año más 
Ariadne Artiles 
tiene claro cuáles 
son sus sneakers 
preferidas para ir 
cómoda al cien por 
cien y por supuesto, 
a la moda. La 
modelo no tiene 
ninguna duda a la 
hora de escoger 
un look comfy y 
con prendas que 
marcan tendencia 
esta temporada, 
como son un 
mono vaquero y 
unas deportivas 
combinables y de 
calidad.

Skechers te adelanta 
las propuestas de sus 

sandalias 
Max Cushioning

Unisa: 
las alpargatas son 
sinónimo de verano

Discretas y sofisticadas pero sobretodo cómodas, así son las 
alpargatas de esta temporada, con las que queremos hacerte pasar 
un “verano infinito bajo el sol del Mediterráneo”.

Estas sandalias cuentan con una excepcional amortiguación 
que te permitirá disfrutar a tope de las más típicas actividades 
veraniegas sin preocuparte de la fatiga.

https://edicionessibila.com/calzados-pitillos-da-el-pistoletazo-de-salida-a-la-primavera-con-su-coleccion-de-sandalias-de-tacon/
https://edicionessibila.com/ariadne-artiles-tiene-las-deportivas-tricolor-de-pikolinos-que-seran-un-must-esta-temporada/
https://edicionessibila.com/skechers-te-adelanta-las-propuestas-mas-refrescantes-y-fashionistas-del-verano-con-sus-sandalias-max-cushioning/
https://edicionessibila.com/unisa-las-alpargatas-son-sinonimo-de-verano/
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La simplicidad perfecta 
de la naturaleza se 

vuelve sneaker con la 
nueva colección
 de MIKAKUS

018 Orange: inspiradas en las zapatillas de running de 
la década de los 70, las 018 Orange son unas sneakers 
retrofuturistas. Plasman nuestra voluntad de ofrecer comodidad 
mezclando la tradición del calzado con volúmenes y texturas 
contemporáneas.

Alma en Pena presenta 
su nueva colección de 

botas cowboy

Esta temporada Alma en Pena apuesta por la tendencia cowboy 
manteniendo su esencia de fantasía y frescura en sus diseños.

UGG celebra Fluff 
esta primavera con la 

campaña Feel You
Dr. Martens SS22: 

sandalias con espíritu 
rebelde

Con el común denominador de la forma cangrejera, Dr. Martens 
ofrece varias opciones con estilos y colores diferentes que 
completarán cualquier look de la temporada. 

La campaña FEEL YOU presenta los modelos más atrevidos y 
las infinitas formas de llevarlos, celebrando así la autoexpresión, 
la individualidad y el sentirse uno mismo.

https://edicionessibila.com/la-simplicidad-perfecta-de-la-naturaleza-se-vuelve-sneaker-con-la-nueva-coleccion-de-mikakus/
https://edicionessibila.com/alma-en-pena-presenta-su-nueva-coleccion-de-botas-cowboy/
https://edicionessibila.com/ugg-celebra-fluff-esta-primavera-verano-2022-con-la-campana-feel-you/
https://edicionessibila.com/dr-martens-ss22-sandalias-con-espiritu-rebelde/
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Los mejores regalos 
para el Día de la Madre

 son de Tod’s

La colección T Timeless representa ese Made in Italy único como la 
auténtica expresión de la artesanía y el estilo. Accesorios perfectos para 
regalar por su diseño atemporal con el añadido valor del uso de materiales 
exquisitos trabajados a mano minuciosamente.

Tous apuesta por la 
personalización de 
la experiencia de 

compra con su nueva 
aplicación móvil

Longchamp Eyewear 
presenta un nuevo modelo 

de gafas de sol

Estas gafas de sol de acetato ligero, con su vistoso frontal cuadrado 
extragrande, son toda una declaración de estilo. El medallón metálico con 
el caballo de Longchamp subraya la identidad de la marca en las varillas 
anchas y voluminosas. Disponible en color habana claro o negro, con 
cristales degradados a juego. 

TOUS, la firma española dedicada al negocio de la joyería 
desde 1920, ha lanzado su nueva aplicación a nivel global para 
ofrecer una experiencia más personalizada a sus clientes. La 
aplicación ya está disponible en Google Play y App Store. 
Así la compañía afianza su apuesta por la omnicanalidad y la 
innovación a través de un proyecto vanguardista en el sector 
joyero.

La aplicación, con un innovador diseño en línea con la 
imagen de marca, permite mejorar la experiencia de compra 
con funcionalidades en el área personal tales como la 
gestión de fechas clave, preferencias de producto y tallas, 
acceso al historial de compra y acceso a los certificados 
de autenticidad de las joyas. Asimismo, el cliente podrá 
gestionar los privilegios exclusivos del programa MY TOUS 
y tener seguimiento en tiempo real de los pedidos. Además, 
los clientes recibirán las últimas novedades y promociones 
exclusivas.
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Bea Soldado, la firma de joyas artesanales que te 
conquistará con sus piezas especiales y únicas

La gran calidad de sus materiales 
-joyas realizadas íntegramente en oro 
de 9K- y la cercanía y confianza de 
saber que sus piezas son fabricadas 
a mano en un pequeño taller en la 
ciudad de Córdoba hicieron que esta 
marca surgida en 2016 con la idea 
de crear diseños marcados por un 
estilo minimalista, sencillo y elegante 
creciese rápidamente hasta conquistar 
a todo tipo de mujeres que valoran las 
piezas especiales y únicas.

La creadora de la marca, Bea 
Soldado, es una apasionada de la moda 
y se declara una “soñadora despierta” 
gracias a sus clientes, los cuales la 
inspiran a la hora de idear sus diseños. 
Para ello, recurre a la utilización de 
piedras preciosas como esmeraldas, 
rubís, zafiros o topacios que aportan un 
toque especial a sus piezas.

Isabel Guarch: 
nueva colección Noms, 
una letra hecha joya

El “Piercing Truck” de 
Aristocrazy 

llega a Galicia

Una experiencia de compra irrepetible en un lugar impactante y 
diferente: el llamado Wonderbox de este “piercing truck”.

Todas aquellas que deseen disfrutar de sus creaciones más 
vanguardistas para oreja (en todas sus zonas: lóbulo, hélix, tragus, 
rook…) y nariz (considerada ya como un nuevo punto de anillado) 
tienen ahora la oportunidad de participar de una experiencia de 
compra irrepetible en un lugar impactante y diferente: el llamado 
Wonderbox de este ‘piercing truck’, que dispondrá de una extensa 
oferta de altísima calidad para seleccionar su ‘piercing’ joya de 
primera puesta, con o sin diamantes de 18kts engastados a mano.

Noms es una colección de iniciales elaboradas en oro de 18 
kilates y piedras preciosas con un diseño muy especial en las que 
se ha buscado ensalzar tanto el diseño de la letra como la belleza 
de la joya.

Isabel Guarch ha creado una línea de iniciales fabricadas en 
oro y en las que se plasma el mar Mediterráneo a través de la 
textura del oro que recuerda a la arena y el cuarzo, las perlas y las 
turquesas que reflejan los colores de Mallorca.

https://edicionessibila.com/bea-soldado-la-firma-de-joyas-artesanales-que-te-conquistara-con-sus-piezas-especiales-y-unicas/
https://edicionessibila.com/isabel-guarch-nueva-coleccion-noms-una-letra-hecha-joya/
https://edicionessibila.com/el-piercing-truck-de-aristocrazy-llega-a-galicia/
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La 7ª edición de Atelier 
Couture ha acogido 
alrededor de 200 

propuestas de moda 
Nupcial y de Ceremonia 
en el Palacio de Santoña 

de Madrid
Con el objetivo 

primordial de visibilizar 
a los diseñadores 
españoles de costura 
contemporánea, que 
realizan un trabajo 
personalizado y apuestan 
por la localización de la 
artesanía, Atelier Couture 
celebró el pasado 30 de 
marzo los desfiles de 
su 7ª edición. El Palacio 
de Santoña de Madrid, 
acogió alrededor de 200 
propuestas de moda 
Nupcial y de Ceremonia 
que se presentaron 
al público asistente y 
medios de comunicación.

Día Mágico by FIMI 
inicia una importante 

campaña de compradores 
internacionales

Día Mágico by FIMI, la única feria de moda de comunión y 
ceremonia del mundo, que se celebra en Feria Valencia del 13 al 15 
de mayo, ha empezado su campaña más internacional. El certamen 
invitará a compradores internacionales de un total de 26 países 
con el apoyo de la Cámara Oficial de Comercio, Industria, Servicios 
y Navegación de València y de IVACE Internacional, trabajando 
conjuntamente con ASEPRI, la Asociación Española de Productos 
para la Infancia.

Momad coincidirá en lugar y fechas con 
Intergift, Bisutex y MadridJoya bajo el claim 

#sumandotendencias

La segunda edición de MOMAD en 2022 se celebrará del 16 al 18 de 
septiembre. La gran cita de la moda, calzado y accesorios confirma su fecha en 
la tercera semana del mes de septiembre tras testar desde IFEMA MADRID las 
preferencias de las empresas expositoras.

La coincidencia de MOMAD con Intergift, Bisutex y Madridjoya ha sido 
determinante para la elección de fechas, debido sobre todo, al networking que 
este gran evento conjunto ofrece a los profesionales de la moda y las tendencias, 
así como a la capacidad que ofrece esta convocatoria múltiple de generar las 
sinergias garantizadas en el mayor encuentro profesional del lifestyle.

Del mismo modo, en esta ocasión, MOMAD lanza su rebranding en el que 
destaca la apuesta por la moda y la digitalización. La convocatoria de MOMAD 
se celebrará en el pabellón 8 de IFEMA MADRID en horario de 10 a 19h. viernes 
y sábado, y de 10 a 18h. el domingo.

A nivel de imagen, también se ha buscado una estrategia común a las cuatro 
ferias para relanzar el evento como un gran hito de tendencias en Madrid, por lo 
que toda la campaña irá presidida por el slogan: #sumandotendencias y tendrá 
por objetivo atraer el interés de todos los profesionales vinculados al comercio 
de la moda, el calzado, los componentes, el diseño de joyas y la decoración.

https://edicionessibila.com/finalmente-momad-coincidira-en-lugar-y-fechas-con-intergift-bisutex-y-madridjoya-bajo-el-claim-sumandotendencias-en-septiembre-2022/
https://edicionessibila.com/dia-magico-by-fimi-inicia-una-importante-campana-de-compradores-internacionales/
https://edicionessibila.com/la-7a-edicion-de-atelier-couture-ha-acogido-alrededor-de-200-propuestas-de-moda-nupcial-y-de-ceremonia-en-el-palacio-de-santona-de-madrid/
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La 47ª Feria Internacional 
de Pieles de KASTORIA 
(KIFF) se celebrará del 

25-28 de agosto de 2022
Fuentes de la organización de este certamen anuncian que con 

la participación de un gran número de empresas peleteras griegas 
y extranjeras, la 47.ª Feria Internacional de Pieles de KASTORIA 
abrirá sus puertas del 25 al 28 de agosto de 2022, ofreciendo a 
los expositores la oportunidad de presentar sus nuevas colecciones 
para la próxima temporada de invierno 2022-2023, en una exhibición 
que atrae a cientos de compradores comerciales de los mercados 
peleteros más importantes del mundo.

Ya puedes solicitar tu 
entrada gratuita a la 

Feria del Calzado, la Piel y 
Marroquinería de Madrid, 

organizada por 
CLE - Council for Leather 

Export India

El Consejo Indio para la Exportación de la Piel (CLE – Council 
for Leather Export), en colaboración con la Embajada de la India 
en España, vuelve a Madrid del 24 al 25 de mayo con 30 empresas 
indias para presentar, en el céntrico hotel NH Collection Madrid 
Eurobuilding, las últimas colecciones de calzado, cuero acabado, 
prendas de piel, marroquinería, artículos de viaje, cinturones, 
bolsos e incluso componentes para el calzado, además de artículos 
de materiales sostenibles.

Techtextil, Texprocess 
y Heimtextil Summer 
Special concentran 

sinergias en Frankfurt 
del 21 al 24 de junio

Messe Frankfurt presentó el 6 de Abril a las 13.00h. una rueda 
de prensa internacional en LiveStreams para explicar cómo van 
a desarrollarse las ferias de Techtextil, Texprocess y Heimtextil 
Summer Special del 21 al 24 de Junio en Frankfurt.

Después del parón relacionado con el Coronavirus, los expositores 
y visitantes esperan una interacción personal. Numerosas 
innovaciones y desarrollos adicionales esperan al público del 
comercio mundial. 

Con Techtextil, Texprocess y Heimtextil Summer Special, 
Messe Frankfurt reúne las cadenas de valor textiles en su centro 
de exposiciones. Después de dos años de la pandemia, finalmente 
podemos volver a esperar nuevos contactos internacionales cara a 
cara, encuentros comerciales inspiradores y una visión general del 
mercado holística, integrada y eficiente.

En un solo lugar, los visitantes encontrarán tendencias, productos 
e innovaciones globales a lo largo de las cadenas de valor textiles. ILM avanza sus fechas en 

2023 para adaptase a las 
necesidades del retail

Messe Offenbach mueve ficha. La organización ferial ha anunciado 
ya la fecha para la ILM #157, adelantándola significativamente. Así, 
tendrá lugar por primera vez, no como es habitual a principios de 
marzo, sino del 4 al 6 de febrero de 2023.

“La orientación al cliente, es decir, los requisitos y necesidades 
específicos del comercio, son nuestro enfoque y en vista de los 
cambios en el mercado, esta decisión era necesaria”, asegura Arnd 
Hinrich Kappe, Director General de Messe Offenbach.

Mientras tanto, y antes de esto, la edición #156 de ILM tendrá 
lugar del 3 al 5 de septiembre de 2022 en Offenbach.

4-6|2|2023 - EDITION #157
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