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Actualidad

El CIE y la Confederacion ModaEspana
consiguen que la Industria cierre filas en
torno al Observatorio del Textil y Moda
para conseguir la aprobacion
del PERTE del sector

El Proyecto permitiria que la industria textil y de la moda pueda
mejorar su competitividad y afrontar los retos marcados por
la UE como adoptar un modelo de industria 4.0 y de economia
circular.

El Observatorio del Textil y Moda, creado por el Consejo Intertextil Espafol y la
Confederacién ModaEspafia, representa a toda la cadena de valor, desde las PyMEs hasta
las grandes empresas como Inditex o Tendam.

Liderado por Adriana Dominguez (Adolfo Dominguez) y Juan Parés (Textil
Santanderina), el Observatorio ha evaluado la situacién del sector y ha concluido que es
necesario un gran empuje econémico para que las miles de empresas espafolas dedicadas
al textil y la moda puedan afrontar con garantias de éxito, los retos que ha planteado la
Unién Europea para los préximos afios.

La Generalitat de Catalunya impulsa el
Pacto para la Moda Circular

La Generalitat promueve este Pacto, con un grupo de 31 agentes
de toda la cadena de valor del textil Residuos textiles.

El sequndo plenario del Pacto para la Moda Circular de Cataluia, que ha presidido la
secretaria de Accié Climatica, Anna Barnadas, aprobé el pasado 20 de enero las bases y
contenidos del Pacto. De este modo se cierra la fase de elaboracién de este acuerdo, que
culminara en el primer trimestre de 2022 con la firma de un documento, que incluird las
acciones a desplegar hasta finales de 2024.

Segun EURATEX,
el Brexit ha sido
negativo para las
transacciones de
textil y confeccion
entrelaUE y
Reino Unido

El cierre del afo
acaba con un
retroceso de las
ventas del -13,1%,
segun el barometro
de Acotex

El afio 2021 se ha cerrado con una

Los dltimos datos comerciales (enero-
septiembre de 2021) muestran una
caida dramatica de las importaciones
y exportaciones de productos textiles
entre la UE y el Reino Unido, con pérdidas
significativas para las empresas de ambas
partes. Es probable que la situacién
empeore, ya que el régimen aduanero
completo entre el Reino Unido y la UE
entré en vigor el 1 de enero de 2022.
EURATEX pide a la Unién Europea y al
Reino Unido que cooperen de manera
efectiva para eliminar las cuestiones del
acuerdo comercial UE-Reino Unido que
impiden flujos comerciales sin problemas.

nueva caida de las ventas del -13,10%
viniendo de una caida en 2020 del
-41,26%. Sequn Acotex, se presenta un
2022 muy complicado; incremento del
coste de la luz, incremento de las materias
primas y logisticos, en 2022 hay que
empezar a devolver los préstamos ICO y
la situacién de la nueva variante COVID
con incremento de contagios y posibles
restricciones sittan al comercio textil
en una situaciéon preocupante y siendo
necesario, mas qque nunca, medidas
urgentes de apoyo al sector y la llegada de
todas las ayudas anunciadas pero que no
terminan de llegar.
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Distribucion

Ecoalf abre
un nuevo punto de venta
en Paris

La tienda representa la visiéon de Ecoalf de maximizar los
recursos y aprovechar los restos de tejidos de algoddn reciclado
aplicandolos a las paredes, columnas y suelos de todo el
espacio. Otros materiales que la firma ha utilizado son madera
recuperada, hierro y luces LED de bajo consumo.

Dentro de los 150 m2 del establecimiento, hay un espacio
multidisciplinar dedicado a los océanos y a la educacién.
Utilizando la ultima tecnologia, este espacio te hace viajar al
océano y conocer la trayectoria de la Fundacién Ecoalf.

Deporvillage cumple con
sus previsiones y cierra
2021 con una facturacion
de 160 millones de euros

El e-commerce deportivo Deporvillage ha cerrado el afio 2021
cumpliendo con las expectativas, logrando una facturacién de
160 millones de euros, lo que supone un crecimiento del 40%
con respecto al pasado ejercicio. Consolidado como el lider
multicanal de la venta de material deportivo en la peninsula
ibérica, este afio ha sumado mds de 700 mil nuevos usuarios,
acumulando una cifra total de mas de 2,5 millones de clientes
procedentes de todo el mundo.

LOLA CASADEMUNT
amplia su presencia con
7 nuevos corners en
El Corte Inglés

LOLA CASADEMUNT, la firma de moda y accesorios para
mujer, crece con la apertura de 7 nuevos cérners en El Corte
Inglés en este Ultimo afio 2021: ECI Castellén, ECI Vigo, ECI
Sorolla (Valencia) planta mujer, ECI Avenidas (Mallorca) planta
mujer, EClI Pozuelo(Madrid), ECI Castellana (Madrid) planta
complementos y ECI Castellana planta mujer. La mayoria de las
aperturas se han concentrado el Gltimo cuatrimestre del afio, y
se suman a los puntos de venta de la firma ya existentes en este
centro comercial.

Deichman presenta su

coleccion capsula de

zapatos de novia para
bodas hivernales

El calzado es muy importante por lo que Deichmann ofrece
una amplia seleccién de modelos para la ocasién, desde
sandalias, stilettos, mules, plataformas y hasta calzado plano.
En cuanto al disefio, Deichmann propone desde las sandalias
mas extremadas con tacones de aguja, hasta el cldsico stiletto
blanco cerrado, una opcién que nunca pasa de moda y siempre
serd tendencia temporada tras temporada.
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;Qué es Furmark®?

- Furmark® es el sistema global de certificacién y trazabilidad
para pieles naturales que garantiza el bienestar animal
y las normas que regulan el medio ambiente.

- Una marca de calidad, garantia y confianza.
- Todos los productos Furmark® son rastreables, y cumplen
con los estandares reconocidos a nivel mundial.

- El programa ha sido desarrollado en estrecha colaboracion
con los principales grupos y marcas de moda.

;Por qué piel natural?
- Todos los materiales certificados por Furmark® son naturales,
sostenibles y biodegradables.

- Con una durabilidad excepcional, los productos de piel natural,
con el cuidado adecuado, pueden durar toda la vida.

- La piel tiene una calidad atemporal y un aspécto Gnico. _

- El material esta estrictamente reguladosa nivel internacional, // \\'
a nivel nacional y local.

=

FURMARK



El A3 Leather Innovation Center de la Universitat de Lleida
ofrece el primer curso masivo en linea de
Técnico de Curtidos en Europa

Los estudiantes podran hacer practicas en empresas del sector de la piel en Igualada.

(IDR).

El A3 Leather Innovation Center de la Universitat de Lleida (UdL), en el Campus
Universitario de Igualada, ofrece un nuevo curso masivo en linea de Técnico de Curtidos, el
primero de estas caracteristicas que se hace en Europa. Los MOOC (Massive Open Online
Course) son cursos en linea dirigidos a un amplio nimero de participantes a través de
Internet segin el principio de educacion “abierta y masiva".

Formacion en Técnico de Curtidos

La formacién en Técnico de Curtidos consta de 25 horas de clases virtuales y 25 horas
lectivas presenciales. Se ha puesto en marcha después de una prueba piloto realizada en
varias empresas del sector de la piel en Igualada. Esta prueba piloto ha permitido detectar
sus necesidades y crear un protocolo especifico de actuacién para cubrirlas.

Las empresas son: Morera Pell, Curtidos Badia Sau, Proyecto Fontanellas y Marti,
Curtidos Riba Guixa, Procés de Pél i Pell, Intraval y Igualadina de Depuracié i Recuperacié

Los estudiantes podrdn realizar practicas en estas empresas colaboradoras y

perfeccionar las habilidades adquiridas a lo largo del curso.

Anna Bacardit, directora del grupo de investigacién igualadino A3 Center, destaca que el nuevo curso esta pensado para impulsar
basicamente dos competencias en el sector industrial de los curtidos: la digitalizacién y la sostenibilidad. Precisamente este es un
sector con una fuerte presencia en la capital de la Anoia. Pero “es dificil encontrar jévenes que se quieran dedicar a él y los trabajadores
actuales ya tienen una edad; hay que facilitar un relevo generacional”, detalla Bacardit.

El A3 Center impulsa este curso en el marco del proyecto europeo Skills4Smart Textiles, Clothing, Leather and Footwear (TCLF)
Industries 2030 junto con Euratex, organizacién que trabaja para conseguir un entorno favorable para el sector del textil y la
confeccién dentro de la Unién Europea (UE), y otros socios europeos. La UdL y el centro de investigacién igualadino son dos de las 115
instituciones, organizaciones y empresas que han firmado recientemente el Pacto para las Competencias TCLF, comprometiéndose a
mejorar el atractivo de los sectores del textil, la moda, la piel y el calzado e invertir en la recalificacion de los trabajadores, integrando

competencias ecoldgicas y digitales.

Acexpiel se adhiere al
Pact for Skills
para los sectores TCLF

La Asociacion Espafnola del Curtido Acexpiel se
adhiere al “Pact for Skills “para los sectores TCLF
junto a 118 organizaciones signatarias, informan

fuentes de esta organizacion.

El  “TCLF Pact for
Skills" es una iniciativa
impulsada por la Comisién
Europea promovida por
EURATEX, COTANCE vy
CEC, las organizaciones
paraguas de las industrias
textil, del cuero y del
calzado en Europa. Los
signatarios reconocen
el desafio de habilidades
en el ecosistema textil-
cuero y se comprometen
a invertir en la
readaptacion y mejora
de las habilidades de los
trabajadores, integrando
habilidades en materia de digitalizacion y sostenibilidad para
incrementar mejorando el atractivo del sector. Los signatarios
del Pacto se beneficiaran de la creacion de redes, la orientacién
y los recursos ofrecidos por la CE para implementar los objetivos
propuestos en el Pacto.

Jincai@Fur de China se hace
con el Top Lot of Blue fox de
Saga Furs

La firma china Jincai@Fur adquiere el Top Lot of
Blue fox de Saga Furs en la ultima subasta del ano
2021 para promover sus ventas y notoriedad online
en 2022.

Jincai@Fur es una marca
profesional de pieles china
que integra investigacion
y desarrollo, produccion,
marketing y servicio. La
mayoria de los negocios de
Jincai@Fur provienen de
prendas de visén importadas
y abrigos de parka de vison.
Con materiales de buena
calidad, técnicas complejas
y estilos de moda bien
disefiados, proporcionan a
los clientes productos de
alta calidad, asi como un
gran servicio postventa.

La mayoria de los clientes
de Jincai@Fur son mujeres, de 25 a 50 afos, y que tienen un
mejor poder adquisitivo y una mayor bisqueda de la calidad de
vida. El concepto de disefo enfatiza la simplicidad, la juventud
y la naturaleza, que atraen bien tanto a los clientes existentes
como a los nuevos.
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Las pieles naturales provienen de granjas que cumplen con todos

los programas de bienestar animal. Posteriormente son procesadas

por curtidores y tintoreros certificados sujetos a controles por terceros.
Los fabricantes registran las pieles certificadas dentro del sistema de
trazabilidad ChainPoint, asegurando transparencia en toda la cadena
de valor.

Farm-raised Fur
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G’; 1) Auction House Dressing & Dyeing Manufacturing
Wild Fur

Cada prenda Furmark® lleva un codigo QR y un codigo de etiqueta
tinico que, cuando se escanea y se introduce en la plataforma

"Trace now' en www.furmark.com, proporciona detalles completos
de trazabilidad. Esto garantiza que pueda comprar pieles certificadas
con confianza y todas las garantias.

Usa el codigo QR vy el codigo de la etiqueta Gnica para acceder a:

- Detalles del tipo de piel

- Origen de la piel

- Detalles del programa de certificacion de bienestar animal
- Fabricante

- Lugar del fabricante = %ﬂ. a
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Marroquineria y Complementos

Salvatore Ferragamo Hotel Splendid
Primavera/Verano 2022:
“Un verano de helleza y oportunidades"”

Con un cortometraje producido por la artista y directora
Amalia Ulman y un portafolio de imagenes capturadas por Hugo
Comte, la campaia publicitaria de Salvatore Ferragamo para la
Primavera-Verano 2022nos arrastra a un universo mediterraneo:
una fascinacién que apunta a la sensualidad visual de cémo nos
vestimos, elevando la nueva colecciéon de accesorios y ropa de la
marca al centro del escenario utilizando diferentes perspectivas.

Una sensaciéon de relajada libertad nos invade mientras
seqguimos al elenco de la campaiia, que incluye a la propia
Amalia Ulman y al joven actor y musico estadounidense Jharrel
Jerome, ganador de un premio Emmy, acompafados por las
modelos Greta Hofer, Nyaueth Riam y Xu Meen, en una aventura
veraniega, ambientada en un idilico lugar de vacaciones.

Las fotografias de Comte, con planos individuales y una
intensa puesta en escena, capturan preciosos momentos de esta
aventura. Una campaia que personifica esa esencia veraniega
de belleza y oportunidades infinitas, a través de la inconfundible
pasién italiana por la vida.

El escapismo se suaviza con la dulzura de una libertad
renovada que se funde con la plasticidad arquitecténica de
Comte: las lineas diagonales y las composiciones geométricas
realzan los colores saturados de las tomas, rebosantes de
tensién y calidez sensuales. Imdgenes que parecen a la vez
vintage y contempordneas, que recuerdan a las estrellas de la
gran pantalla de los afios sesenta y setenta. El centro de atencién
es el accesorio, el punto focal de la Casa.

Tod's presenta la edicion
limitada para celebrar el
Ano del Tigre 2022

La coleccién de bolsos de ediciéon limitada del Afio del Tigre
incluye los bolsos Kate y T Timeless.

La colecciéon Kate presenta una hebilla geométrica y esta
disponible en rojo vibrante o con un motivo grabado que evoca
al Tigre en un patrén grabado. La coleccién T Timeless , por su
parte, representa ala perfeccion el cédigo atemporal de la marca,
con su textura de estampado de tigre y sus lineas espontdneas,
perfectas para la mujer italiana, destacada y moderna hoy en dia.

La coleccién T Timeless también se compone de rifioneras y
fundas para el mévil.

Giodoro:
el sombrero magico
que todos queremos en
nuestro armario

Ha llegado el momento de cumplir todos esos retos y
propuestas que nos hemos fijado, para comenzar el afio de la
forma que solo nosotros queremos, inimaginable. Es por ello, que
Giodoro te plantea un acompafiante para este camino, siendo este
el sombrero, con el cual no dejaras de lucir el estilo que siempre
te caracteriza.
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Disutex

Salén Internacional de
la Bisuteria y Complementos.
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Marroquineria y Complementos

Tous lanza su primera coleccion
de smart watches 100% Tous

Los Smarwatches de TOUS tienen un disefio exclusivo y una
app propia de la marca.

TOUS sorprende de nuevo apostando por los conectables
con la presentacién de sus nuevos Rond Connect y B-Connect,
los primeros smartwatches 100% TOUS. Los smartwatches de
TOUS, ademds de contar con un disefio exclusivo, disponen
de una aplicacién propia y Unica que permite sequir todas las
funciones de estos relojes inteligentes desde el teléfono mévil.
Ademds, estd a disposicién de los usuarios una biblioteca de
esferas descargables exclusivas de TOUS para estos modelos.
Esta biblioteca se actualizard periédicamente.

IWC presenta el primer
gran reloj de aviador con
funcion de cronédgrafo

como el cronémetro mecanico, todo un emblema en su coleccién
de Relojes de Aviador. Y ahora, por primera vez, el fabricante
suizo de relojes de lujo afiade la funcién de crondgrafo a su reloj
de aviador mas emblemético.

«IWC siempre ha buscado soluciones técnicamente elegantes
a los retos que plantea la ingenieria. Llevdbamos ya un tiempo
con la idea de presentar un Gran Reloj de Aviador con una
funcién de crondgrafo, aunque no veiamos cémo encajar los dos
pulsadores de cronégrafo a ambos lados de la caja con nuestro
inconfundible disefio de caja grande y corona cénica. De ahi
que llegdramos a la sorprendente, y al mismo tiempo evidente,
idea de utilizar un cronégrafo monopulsadory», explica Christian
Knoop, director creativo de IWC Schaffhausen.

Luce con orqullo tus
iniciales con la nueva
coleccion Cosmos
de Apodemia

Las iniciales son las letras que nos marcan durante toda
nuestra vida, definen nuestra identidad y también nuestra
personalidad. Desde Apodemia han querido hacer mas especial
este vinculo con su nueva colecciéon Cosmos, inspirada en la
misma flor que lleva su nombre.
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La industria italiana del calzado factura un
16,2% mas durante los © primeros meses
de 2021, segun un estudio de Confindustria
Moda para ASSOCALZATURIFICI

La recuperacion es desigual: las grandes marcas estan haciendo grandes progresos, mientras
gue 2 de 3 empresas cierran el ano con ingresos por debajo de los niveles anteriores a Covid.

(A

ASSOCALZATURIFICI

CONFINDUSTRIA® MODA

Durante el tercer trimestre de 2021 (de
julio a septiembre) continué la recuperacion
del sector italiano del calzado, aunque mucho
mas lentamente que en el trimestre anterior,
asegura un informe de Confindustria Moda
para la patronal ASSOCALZATURIFICI.

El informe, realizado a partir de una
encuestra realizada por el Centro de
Investigaciéon de Confindustria Moda reveld
gue 2 empresas de calzado de cada 3
registraron un crecimiento de los ingresos
(56% de los encuestados) o al menos ninguna
variacion (10%) respecto al tercer trimestre
de 2020.

El crecimiento medio de la facturacion
se situdé en torno al + 15,3%. La cartera de
pedidos también crecié (+ 14%).

El panel de empresas encuestadas estimé
gue las ventas aumentaron aproximadamente
un 19,5% en los primeros 9 meses del afio que
en los 3 primeros trimestres de 2020.

Si bien la mayoria de las empresas
informaron al menos algunos signos de
recuperacion, el registro indica un aumento
sobre las cifras fuertemente penalizadas
durante los primeros 9 meses de 2020,
en el sentido de que la recuperacién no fue
igualmente vigorosa para todos, y sobre
todo, en muchos casos no fue suficiente para
compensar las pérdidas sufridas en el afio
anterior.

Solo 1/3 de las empresas declara que
habria superado, o al menos alcanzado, las
ventas reportadas entre enero y septiembre
de 2019, antes del Covid.

Se espera una nueva desaceleraciéon de
la recuperaciéon para el cuarto trimestre,
atenuando la intensidad del crecimiento
experimentado en los meses anteriores.

A las empresas encuestadas se les pidid
también que ofrecieran una evaluacién
inicial de fin de afio: 3 de cada 5 empresas
de calzado respondieron que esperaban que
las ventas aumentaran respecto a 2020;
especificamente, el 30% de los entrevistados
esperan cerrar el afilo 2021 con un incremento
de mds del + 20%, y el 16% de la muestra
esperaba ver una tasa de crecimiento de
“entre +10% y + 20%".

Si se pondera a los encuestados por
tamanio, el Centro de Investigacién estima un
promedio anual de crecimiento para el panel

de alrededor del + 16,2% respecto a 2020,
gue no es despreciable, pero tampoco es
suficiente para alcanzar los niveles de 2019
(-13,1%).

Un nuevo brote de la pandemia y el
espectro de nuevas restricciones, en ltaliay
en paises importadores de calzado italiano,
con los consiguientes efectos sobre el
comercio local y distribucién (y el aumento
de los precios de las materias primas, que
no muestra signos de atenuacién, y de los
costes de energia) constituyen elementos de
incertidumbre y riesgo que comprometen el
escenario actual.

Seqgln el 96% de los encuestados, el
aumento de los precios de las materias
primas tendrd un impacto en la recuperacién
de su empresa; hay una preocupacion similar
sobre el aumento de los costos de energia
(80%).

Mercado doméstico: aumenta el
gasto de los hogares

En el mercado nacional, el gasto de los
hogares ha aumentado en los primeros
9 meses del afio, seqgin el panel de
Consumidores de Moda de Sita Ricerca, en
un + 10,5% en términos de valor durante el
mismo periodo en 2020 (+ 8,8% en términos
de cantidad). Después de saltar en el sequndo
trimestre (+ 43%), en el tercer trimestre el
gasto se mantuvo igual que en el afio anterior
(-0,5%), frenado por la tendencia negativa de
septiembre (-3,7% interanual).

La brecha frente a la situacién
prepandémica, que ya mostraba los efectos
de una década de continua erosién del gasto,
se mantiene en torno al -15% en valor (-11%
en volumen).

El desglose por categoria de producto
revelaincrementos de alrededor del+6%enel
gasto durante los primeros 9 meses respecto
a 2020 para los zapatos clasicos de hombre
y + 10% para los zapatos cldsicos de mujer
(aungue ambos articulos todavia han bajado
mas del -20% en comparacion con los niveles
anteriores); también hubo incrementos del +
7,6% para el calzado infantil; + 14,2% para
el calzado de deporte y zapatillas (que han
bajado un -7% en comparaciéon con 2019);
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hubo un limitado aumento de las ventas de
zapatillas (+ 4,2%), el tipo de calzado mas
utilizado predominantemente durante el
encierro, y que como era de esperar ahora
estd mas cerca de los niveles pre-Covid
(-2,8%).

Las exportaciones: el dato mas
positivo

Una vez mds, los resultados mas positivos
vinieron de las exportaciones, que aln
representan el mayor impulso del sector
(con mas del 85% de la produccién nacional
destinada a mercados internacionales).

El previsible aumento en los meses de
marzo y abril (cuando las ventas duplicaron
las de 2020, severamente comprometidas
por el bloqueo) y la robusta recuperacion
de mayo y junio (+ 35% interanual, tanto
en volumen como en valor), fue sequido por
un tercer trimestre débil (también como
resultado de la comparaciéon con meses en
2020 que mostraron un aumento inicial de las
ventas), mostrando solo aumentos modestos
durante el mismo periodo del afio anterior
(+ 0,6% en términos de valor, + 2,7% en
términos de cantidad).

Las cifras acumuladas oficiales de Istat
registran un aumento interanual en los
primeros 9 meses del afio de +17,6% en valor
(solo un poco mdas débil que el rendimiento
alcanzado por los subproductos de fabricacion
italiana en general en el periodo considerado,
+19,5% en términos de valor), con una cifra
de +16,3% en forma de mds pares (los precios
medios aumentan un +1,1%).

Incluidas las operaciones comerciales
puras, se obtuvo un total de algo menos de
148 millones de pares de zapatos exportados,
y el umbral de 7.500 millones de euros se
superé una vez mas, un resultado en segundo
lugar solo al nivel récord alcanzado en 2019
(tanto en términos absolutos como tomando
la inflacién en cuenta).

En comparacién con la situacién anterior
a la crisis de enero-septiembre de 2019, los
niveles actuales son aproximadamente un 7%
mas bajos en términos de volumen, pero solo
han bajado un -2,7% en términos de valor.

Este resultado es posible principalmente
por la brillante actuacién de las grandes
marcas de lujo internacionales, que en varios
casos ya han llegado e incluso han superado
sus ingresos previos a la pandemia. Por
tanto, no es una coincidencia que Suiza, el
principal destino de exportacién en términos
de valor y una logistica tradicional y centro de
distribucién para muchas de las principales
marcas de moda, no solo ha experimentado
un aumento de casi el 20% en comparacién
con enero-septiembre del afio pasado sino
gue haya superado incluso el mismo periodo
respecto a 2019 en un 8,1%.

Pero la evolucién promedio de las ventas al
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exterior esconde una situacién muy diversa,
en la que muchas empresas pequefias y
medianas (como lo demuestran las respuestas
de la encuesta) todavia tiene un largo camino
por recorrer antes de volver a la cantidad
de clientes y pedidos que estdbamos viendo
antes de que comenzara la crisis.
Practicamente todos los 20 principales
destinos de las exportaciones italianas de
calzado revelan una tendencia positiva (casi
siempre con tasas de recuperaciéon de dos
digitos, al menos en términos de valor) en
comparacioén a los primeros 9 meses de 2020.

Las excepciones incluyen:

. Reino Unido, que abandoné la UE el afio
pasado y se ha retrasado en un -25% en
términos de valor y -16% en términos
de cantidad, presentando brechas
superiores al -40% en comparacién con
2019;

. Japén (-7,5% en términos de valor,
-14,5% en términos de nimero de pares,
con brecha de alrededor del -30% en
comparacién con los niveles anteriores
a Covid 2019). En parte como resultado
de la mismisima reduccién gradual de
los aranceles, y especialmente debido a
la pandemia, el acuerdo de comercio que
entré en vigor en 2019 entre Japén y la
UE adn no ha generado ninguna mejora
en la venta de calzado italiano en este
mercado;

. Corea del Sur, que, después de aumentos
constantes en los Ultimos afos
(creciendo cuatro veces en valor entre
2011 y 2019 y creciendo + 12,3% incluso
en 2020, en medio de la pandemia), la
expansién se detuvo en los primeros 3
trimestres de 2021 (-5,4% en términos
de valor, -9,2% en términos de cantidad).

Tanto los mercados de la Unién Europea
como los de fuera de la UE revelaron un
crecimiento de dos digitos en valor a lo largo
de 2020 (+19% y + 16,3%, respectivamente).

Dentro de la UE27, la recuperacién fue
buena en Francia (+ 25% en valor durante
2020; otro destino de fabricaciéon por
contrato paragrandes marcasinternacionales
de moda) y, en menor medida, en Alemania (+
11%), que siempre han sido los dos paises y
mercados extranjeros mas fuertes para los
fabricantes de calzado italianos en términos
de volumen (juntos, representan 1/3 de los
pares vendidos en el extranjero).

Polonia, Bélgica y Grecia destacan por
superar los niveles de 2019 en términos de
valor y nimero de pares.
El andlisis de flujos
extracomunitarios

hacia paises

muestra:

. una continuacién (y consolidacién)
de las tendencias muy positivas que
surgieron en el mercado chino hacia
finales de 2020. En los primeros 9
meses del afio hubo un aumento del +
31% para China en volumen y + 50% de
aumento en valor en comparacién con
2020, particularmente para productos
de alta gama (el precio medio de venta
en este mercado, ya alto, ha aumentado
en otro 15%). Los principales ganadores
son, por tanto, las marcas de lujo. Las
exportaciones actuales a China estan
significativamente por encima de los
niveles prepandémicos de 2019 (+
26,4% en valor y + 4,5% en volumen);

. una fuerte recuperacion para EE.
UU. (+ 38% en valor, con + 67% en
volumen, lo que permite un aumento
del 8% en las exportaciones totales
de calzado en comparaciéon con los
primeros 9 meses de 2019), donde el
gobierno cancelé en octubre (después
de suspender temporalmente en
junio) la decisién de aplicar un arancel
aduanero adicional del 25% a las
importaciones de determinados bienes
de consumo de Italia (incluidas prendas
de vestir, bolsos y calzado), en relacién
con disputas sobre la tasa digital;

. una actuacién bastante animada
en los Emiratos Arabes (+ 30% en
valor), volviendo a los niveles de 2019.

El desglose por tipo de producto revela
importantes incrementos en las ventas
de calzado fabricado de materiales no
tradicionales (+ 31% en términos de valor
para las exportaciones de productos con
la parte superior de tela o sintético, + 41%
para zapatos de goma), que han crecido
abundantemente mads alld de los niveles pre-
Covid en términos de cantidad y valor.

Por otro lado, la recuperacion del calzado
de cuero fue mas decepcionante, con un
aumento del valor del +10,4% frente a 2020,
lo que significa que la cifra sigue bajando un
-14% en comparacién con las ventas de 2019
(-21% en términos de volumen).

En esta categoria, se encuentra el
calzado deportivo, junto con las botas
y botines, que estdn logrando el mayor
crecimiento (alrededor de + 25% en valor).
El rendimiento de los zapatos para caminar
fueron lamentablemente mediocres (+
5,1% en términos de valor, con un par mds
modesto + 2,1% en términos de volumen), un
segmento todavia un 20% peor que hace dos
afios. La evolucién de esta categoria es auln
mds decepcionante si miramos solo zapatos
para caminar de mujer (+ 3,6% en valor y
-0,8% en términos del nimero de pares,
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en comparacién con enero - septiembre de
2020). Las exportaciones de zapatillas no
tuvieron un buen desempefio: a la tasa de
recuperaciéon de menos del + 10% dejé esta
categoria todavia muy por debajo de los
niveles de pre-pandemia de 2019.

Las importaciones también suben,
pero a menor velocidad que las
exportaciones

Al igual que las exportaciones, las
importaciones se reanudaron, aunque a
menor velocidad (en vista del rendimiento
de consumo nada espectacular): en los
primeros 9 meses se recuperaron + 4,3% en
términos de cantidad (3,1% menos en el caso
de los zapatos de piel, sin embargo, el Gnico
segmento con peor comportamiento que en
2020) y +11,7% en términos de valor. El hueco
en comparacién con 2019, los volimenes se
mantienen en torno al -14%.

Las importaciones de China, que ya es el
principal proveedor con diferencia, crecieron
rdpidamente en el tercer trimestre, cerrando
los primeros 9 meses del afio con + 2,4% mas
pares que en 2020, revirtiendo la tendencia
negativa del primer semestre del afio.

Balanza comercial positiva de 3,64
mil millones de euros (+ 24,6%)

Asi las cosas, la balanza comercial del
sector durante los primeros 9 meses del afio
fue positiva en 3,64 mil millones de euros (+
24,6%). Por primera vez desde el comienzo
del afio, fue incluso superior a hace dos afios:
+ 2,1% superior a la cifra de enero-septiembre
de 2019.

La pandemia pone a prueba la
resistencia de las empresas y el
sector

Las cifras sobre la demografia y el empleo
de las empresas reflejan claramente los
efectos del largo periodo de crisis excepcional
inducido por la emergencia pandémica. Los
efectos de la pandemia han puesto a prueba
duramente la resistencia de las empresas,
comenzando por las pequefias y medianas
empresas de tamafo, que siempre han
formado el tejido de la industria del calzado
italiano.

En comparacién con los resultados de
2020, las cifras publicadas por Infocamere,
que representan las estadisticas oficiales de
las cdmaras de comercio italianas, registraron
un saldo negativo de -82 empresas, incluidos
operadores industriales y artesanales, y -940
empleados.

El nimero de empresas activas de calzado
se ha reducido, por tanto, a 4.070 (-2%
respecto a Diciembre del afio pasado), con
70.942 empleados directos (-1,3%).

Teniendo en cuenta no solo el calzado
terminado, sino también los fabricantes de
componentes de calzado, las cifras de la
camara de comercio de los primeros 9 meses
del afio revelan un saldo de -186 empresas y
-1,544 empleados.

Esta tendencia desfavorable del
empleo también se refleja en la encuesta
realizada entre las empresas miembro de
ASSOCALZATURIFICI: mientras que la mitad
de los entrevistados espera ver estabilidad
en el nimero de empleados a finales de
2021 respecto a principios de afio (53%), un
29% reporta una reduccién en el nimero de
empleados, un 10% mas que el nimero que
reporta crecimiento (18%).

oavzivo




Calzado

INESCOP y AENOR renuevan su acuerdo
de colahoracion para fomentar
la formacion de sus asociados
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y la organizacién de varias actividades de comunicacion,
marketing y de patrocinio.

Gracias al acuerdo entre ambas instituciones los asociados
de INESCOP pueden disfrutar de unos beneficios especiales
como un 20% de descuento en los cursos organizados por
AENOR ademas de un 10% de descuento en Programas Mdster
y un 5% en Titulaciones propias de AENOR.

DESCUENTOS EN ' P der inscribi | def i6n de AENOR
e ara poder inscribirse en los cursos de formacién de ,
CURSOS DE AENOR m los asociados a INESCOP tendrdn que acceder desde el drea

privada de la pagina web, donde se vinculard directamente a
la padgina de AENOR Formacién y podrdn buscar los diferentes
cursos e inscribirse con el descuento ya aplicado.

El objetivo del convenio es realizar actividades econémicas de Asimismo, los asociados a INESCOP dispondrén de un
promocién o difusién de los cursos en abierto y online del catdlogo  descuento en la compra de Normas realizadas en el portal de
de cursos de formacién en AENOR, del catalogo de normas UNE AENOR.

TRG Bestnets exporta a China  Alpargatas anuncia
mas de 400.000 productos de la compra del
cuidado del calzado en 2021 49,9% de Rothy's,
a través de la venta online una marca de
calzado sostenible
con base en
San Francisco
(California)

La empresa catalana TRG Bestnets ha exportado a China, durante 2021,
mas de 400.000 cremas y productos para el cuidado del calzado y el
mantenimiento de la piel. El fabricante ha multiplicado por cuatro las ventas
al gigante asidtico en tan sélo cuatro afios, donde opera exclusivamente a
través de los canales digitales, siendo la marca extranjera nimero uno de su
sector en la plataforma TMall, la mds importante del pais.

Para alcanzar esta expansion en el mercado chino, TRG Bestnets ha
contado con el apoyo de ACCIO -la agencia para la competitividad de la
empresa, del Departamento de Empresa y Trabajo- a través de la Oficina

Exterior de Comercio e Inversiones en Pekin. LS

TRG Bestnets ha encontrado en el canal online una via para expandir
su presencia en mercados estratégicos donde ya estaba presente a menor Alpargatas S.A., la marca brasilefia lider
escala. La empresa, a través de la marca TRG the One, ofrece todo tipo de mundial en calzado y propietaria de Havaianas ha
productos como cremas, limpiadores, grasas o impermeabilizantes para anunciado que realizard una inversién estratégica
el cuidado del calzado y mantenimiento de productos de piel, tanto para en Rothy s Inc para impulsar el crecimiento global
profesionales como para particulares. y ampliar sus operaciones.
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Adelantate a la
primavera con
Martinelli

Un toque de color es el aliado perfecto
para los dias primaverales, la nota
que es capaz de convertir cualquier
look en algo especial y diferente. Rosa
empolvado, fuxia y azul: la paleta de
color que Martinelli traslada a uno de sus
modelos estrella, los elegantes stilettos,
para consequir el tono perfecto en cada
primaveral outfit. Un bafio de color con un
punto de moda.

Calzado

MU the Brand:
la primera
startup de

sneakers
sostenibles de
alta calidad

Made in Spain

El objetivo de la marca es reivindicar
la calidad del calzado y la piel nacional a
través de un comercio cercano, sostenible
y responsable con produccién 100% local.

Apres Ski:
las botas de
Vidorreta para
sumarte a la
tendencia

Vidorreta tiene el
perfecto para no pasar frio este invierno
sin renunciar a la moda, pues su nueva
coleccién de botas y botines triunfan en
el street-style.

complemento

Esta primavera-
verano 2022,
a todo color
con Hogan

éVas a resistirte a esta colorida
tentacion? Apuesta esta temporada por
accesorios llenos de color que transmiten
optimismo y vitalidad. Llena tu armario
con las mejores propuestas que HOGAN
nos presenta en un sinfin de tonalidades:
ocre, verde, naranja, rosa, azul...

UGG desvela
esta P/V 2022
su campana
‘FEEL __ ',
protagonizada

por Cher

Cher, superestrella vy

fildntropa,
ganadora de un Oscar, Grammy vy
Emmy, es la protagonista de la campafiia
primavera/verano 2022 de UGG.
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Militar steps on
winter days with
Carmela Shoes
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Este tipo de calzado se ha convertido
en una apuesta versatil ya que consiguen
adaptarse a cualquier ocasién: ir a la
universidad, a la oficina o, incluso salir de
fiesta.



ESPECIALISTAS EN

ZAPATILLAS URBANAS

S n e a k e r S to r e | @FootOnMars | www.footonmars.com



La transformacion de la moda, los accesorios
y el calzado hacia su vertiente mas sostenible
se ejemplifica en MOMAD

La feria sera el espacio ideal en el que las nuevas tendencias lifestyle, asi como la moda, el
calzado y los accesorios se den la mano para presentar sus nuevas colecciones.

MOMAD, la Feria Internacional de Moda, Textil, Calzado y
Accesorios, organizada por IFEMA MADRID, ultima sus preparativos
para su celebracién. Esta cita, como viene siendo habitual,
contard entre sus expositores con una selecciéon de propuestas
que apuestan por reducir su impacto en el medio ambiente y
presentaran colecciones sostenibles.

Esta linea, que apuesta por una economia circular, cada vez mas
se traslada a todas las marcas que presentan sus colecciones en
la feria. Corroborando, asi, el impulso del sector por las buenas
prdacticas e identificado en MOMAD como las firmas apuestan por la
sostenibilidad. Asilo corrobora el Informe European Fashion Report
2021 elaborado por YouGov, en el que se destaca que el 42% de
los consumidores constata la importancia de la compra de una ropa

ecolégica y responsable con el medio ambiente. En concreto, en
nuestro pais, este dato alcanza un 56%. Junto a este dato, esta
informacion constata que el 39% de los compradores sefiala que
los tejidos y materiales sostenibles son el criterio ecolédgico mas
importante a la hora de comprar ropa.

Estos datos también se refuerzan en el Informe Shaking
Sustainability in the fashion business elaborado por la consultora
EY y modaes.es, en el que se reconoce que el 82% de las empresas
del sector de moda cuentan con una politica de sostenibilidad
formalmente aprobada por el consejo de administracién o que
el 96% de las marcas de moda consideran la sostenibilidad un
atributo de marca de alto impacto en el desarrollo actual y futuro
de su compaiiia.

Serd MOMAD el espacio en el que todas las marcas que apuestan
por la sostenibilidad en moda se encuentren con el objetivo de
generar nuevos clientes, encontrar contactos y crear sinergias con
otras marcas de este sector.

De forma paralela, la sostenibilidad también podra conocerse en
el espacio de conferencias que la feria organiza en coincidencia con
Madridjoya, en este foro, los visitantes tendran la oportunidad de
conocer ponencias del mundo de la moda, la joyeria, la relojeria o
la orfebreria como la que ofrecera ModaEspaia con el foco puesto
en la sostenibilidad como estrategia en el mundo de la moda y
cémo adaptar la empresa para crear valor, teniendo en cuenta el
triple balance que implica el impacto ambiental, social y financiero,
o el didlogo sobre joyeria sostenible con la Asociacién de Joyas
Sostenibles.

El diseno y la decoracion
iran de la mano de la
sostenibilidad y las
buenas practicas en la
proxima edicion
de Intergift

La feria, alcanza ya mads de 350 empresas y
marcas confirmadas.

Intergift, el Salén Internacional del Regalo y Decoracién
ultima los preparativos para la feria que tendra lugar el préximo
mes de febrero. Esta cita de referencia en el sector del regalo
y la decoracién en Espafia y Portugal, mantienen su caracter
exclusivamente profesional como generador de sinergias y
nuevas vias de negocio.

Entre todos los elementos diferenciales que se podran ver
en Intergift, surge la sostenibilidad y las buenas practicas.
Componentes que, cada vez mds, se pueden ver entre las
empresas del sector como parte de sus propios proyectos en los
pabellones 1, 3, 5y 7 del Recinto Ferial.

También se podrdn conocer buenas practicas en materia de
sostenibilidad en el Speakers”Corner que organiza Intergift.

Joyas para todo tipo
de celebraciones en
Madridjoya, a partir
del 3 de febrero en

IFEMA MADRID

Las perlas, los brillantes y el oro en sus
diferentes tonalidades siguen triunfando y la
plata vuelve a tener gran presencia en muchas
de las nuevas colecciones.

Madridjoya, el Salén Internacional de Joyeria y Relojeria
Urbanas y de Tendencia, reline en una nueva edicién a la
industria joyera internacional en uno de los eventos del sector
mas destacados en nuestro pais. De esta manera, la feria acoge
cientos de propuestas orientadas a las campaiias de los préximos
eventos clave como San Valentin, el Dia de la Madre, ademds de
bodas, bautizos y comuniones.

Madridjoya, el espacio en el que se daran cita fabricantes,
distribuidores, mayoristas y minoristas joyeros, se celebrara
entre los dias 3 al 6 de febrero y convertird al pabellén 6 de
IFEMA MADRID en un completo foro de novedades en joyeria,
plateria y relojeria, al que se sumard, como es habitual, la Gltima
tecnologia y disefios del sector de industrias afines.
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Los salones Micam, Mipel, The One Milano y Homi
Fashion&Jewels Exhibition se posponen
de febrero a marzo 2022

La organizacion de estos eventos argumentan que han tomado esta decision para fomentar la
participacion de compradores internacionales, garantizando una mayor seguridad a todos los
operadores del sector.

Los eventos italianos de moda, complementos y los accesorios
se posponen a una nueva fecha en marzo para facilitar una mayor
asistencia de proveedores y de visitantes profesionales de todo el
mundo, con mayores garantias de sequridad y movilidad.

MICAM Mildn (Salén Internacional del Calzado), MIPEL (Salén
Internacional dedicada a la marroquineria y complementos
de moda), THE ONE MILAN (Salone dell'Haut-a-Porter),
originariamente programados para febrero, se desplazan a una

nueva fecha: del 13 al 15 de marzo de 2022. Por su parte, HOMI
Fashion & Jewels Exhibition , un evento dedicado a la joyeria de
moda y accesorios se traslada del 11 al 14 de marzo. Todos ellos,
coincidiendo asi en lugar y fechas dentro del recinto ferial Fiera
Milano Rho de Milan.

Segun informan fuentes de la organizacion de estos eventos,
“esta nueva ubicacion, que recoge las indicaciones del mercado
y de los operadores, tiene como principal objetivo ofrecer
nuevamente una plataforma capaz de armar todo el sistema
de la moda y proponer al publico internacional de visitantes
profesionales una gran oportunidad de negocio en un momento de
mayor serenidad".

Conscientes de que las ferias fisicas son fundamentales para el
negocio de las empresas en el sector de la moda, los organizadores
se han vuelto a unir en la decisién de reprogramar sus fechas, de
acuerdo con el reclamo #BetterTogether, una vez mds, después
de haber escuchado las necesidades del mercado.

Nuevas fechas:

MICAM Milano, MIPEL, THE ONE MILANO: del 13 al 15 de marzo
de 2022

HOMI Fashion & Jewels Exhibition: del 11 al 14 de marzo de
2022.

La 962 edicion de Expo Riva Schuh & Gardabags
exhibe la oferta de 430 expositores y recibe la visita
de 3.500 profesionales procedentes de 86 paises

La proxima edicion de la feria se celebrara del 11 al 14 de junio de 2022 en el recinto ferial de
Riva del Garda.

3.500 visitantes
procedentes de 86
paises y 430 expositores
de mdas de 30 paises se
han dado cita durante
los cuatro dias de esta
Ultima 9623 edicién de
Expo Riva Schuh &
Gardabags en Riva del
Garda, en medio de la
internacionalizacion,
nuevos formatos
expositivos, digitalizacién, innovacién y sostentabilidad.

Sin duda, “un verdadero acto de fuerzay coraje”, tal y como ha
definido el presidente de Riva del Garda Fierecongressi, Roberto
Pellegrini, la presencia de todos estos profesionales, durante
su discurso en la ceremonia inaugural. El salén ha logrado dar
continuidad al negocio de sector del calzado y los complementos
de moda, con servicios cada vez mas especificos a las necesidades
de las empresas expositoras y compradores.

La confirmacién de este evento a pesar de las complejidades
vividas durante este periodo ha sido un fuerte mensaje para todo
el sector del calzado y complementos. La respuesta positiva de los
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operadores que tomaron parte en esta edicién de invierno también
ha sido un indicador de que la industria esta motivada y lista para
el reinicio, animados por un firme protocolo de sequridad que les
ha permitido vivir presencialmente la feria con mayor comodidad.

El certamen ha registrado la presencia de 3.500 compradores,
el 70% de los cuales procedian del extranjero (entre otras
procedencias, de Alemania, Francia, Polonia, Espafia, Turquia,
Bélgica, Paises Bajos, Grecia, Gran Bretafa, Portugal, pero también
Jordania, Azerbaiyan, Uzbekistan, Canad4, EE. UU. y Australia),
que tuvieron la oportunidad de descubrir las colecciones O/1 2023
exhibidas por 430 expositores.

Se cerraron los primeros acuerdos comerciales para la préxima
temporada durante estos cuatro dias (del 15 al 18 de enero de
2022) que estuvieron caracterizados por un fuerte sentimiento
internacional, nuevos formatos de exposicién, digitalizacién,
innovacion, sostenibilidad y las asociaciones estratégicas.

“La innovacién en el sector de la moda consiste en tener la
intuicién, la capacidad y la determinacién para imaginar algo
nuevo, optimizar procesos o reinventar los existentes”, comenta
Alessandra Albarelli , Gerente General de Riva del Garda
Fierecongressi.

La préxima edicién de la feria se celebrard del 11 al 14 de junio
de 2022 en el recinto ferial de Riva del Garda.
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ILM confirma su 155 edicion presencial en Offenbach
del 5 al 7 de marzo 2022

Tras celebrar la edicion anterior, en septiembre de 2021, con todas las medidas de seguridad, ILM
confirma la proxima celebracion presencial con gran satisfaccion, a raiz de la positiva respuesta
cualitativa y cuantitativa en el numero de expositores confirmados.

El Dr. Bernhard Bornhofen, Jefe del Departamento de Salud
de la Ciudad de Offenbach, asegura que “la comunicacién entre
Messe Offenbach y la Ciudad de Offenbach durante la pandemia
siempre ha sido muy fluida y confiable. Las garantias sanitarias de
la ILM y la organizacién del evento han sido todo un gran éxito en
septiembre de 2021 y mantuvo en todo momento a expositores e
invitados muy seguros."

Tanto es asi, que expositores y visitantes quedaron muy
satisfechos con la pasada ediciéon de la feria en septiembre v,
sobre todo, encantados que la industria pudiera reunirse de nuevo
en Offenbach.

Ahora “faltan 7 semanas para la préxima ILM y estamos
seguros de que podremos sequir adelante a principios de marzo”,
aseqgura Arnd Hinrich Kappe, Director general de Messe Offenbach
GmbH. La ciudad de Offenbach también estd claramente a favor de
celebrar la ILM en esas fechas.

Sabine Gross, oficial de salud del ayuntamiento de Offenbach
confirma que, incluso teniendo en cuenta el ndimero actual de
contagios, “(...) nosotros como ciudad apoyamos los planes para
realizar la feria comercial ILM a principios de marzo de 2022" y
el alcalde, Dr. Felix Schwenke, subraya que “la ILM es un buque
insignia importante, tanto para Offenbach Messe como para la
ciudad de Offenbach. Por lo tanto, tenemos muchas esperanzas
de que la ILM pueda celebrarse de nuevo en marzo de 2022, en
cumplimiento de las normas de higiene y sanitarias vigentes en
el tiempo y que expositores y visitantes profesionales de todo el
mundo puedan encontrarse aqui, en Offenbach”.

ILM tiene un plan B e incluso un plan C

Eso si, reconocen todas las fuentes, la pandemia es el factor
decisivo. En la situacién actual, los acontecimientos deben
observarse de cerca y en cada momento.

“Esperamos que haya un cambio en la actual situacién de
pandemia a lo largo del mes de febrero y que la evolucién apuntara
a favor de la fecha prevista a principios de marzo. Si este no es
el caso, no dudaremos en posponer la ILM del 26 al 28 de marzo.
Es muy importante que tanto nuestros expositores como nuestros
visitantes conozcan y estén bien informados sobre los posibles
escenarios y tiempos, para poder tomar decisiones rapidas si
hubiera que recurrir a estas fechas alternativas”, informa Arnd
Hinrich Kappe. Si todavia no hay sefiales de que la pandemia
disminuya a finales de marzo, la #155 ILM serd cancelada.
“No haremos una feria comercial si hay alguna duda de riesgo
inaceptable, ya que esto no tendria ninguin sentido".

TheOneMilano:
nuevas fechas,
del 13 al 15 de marzo

TheOneMilano coincidira en lugar y fechas
con Micam Milano, Mipel The Bag Show y Homi
Fashion&Jewels.

1heOne

Como ya avanzamos en ediciones
anteriores, TheOneMilano ha
reprogramado sus fechas y se
celebrard del 13 al 15 de marzo en
Fieramilano Rho, coincidiendo en lugar

Milano
y fechas con Micam Milano, Mipel The
MI§ Bag Show y Homi Fashion&Jewels,

- confirmdndose la cita con estas
4 exposiciones como la principal
ventana internacional del sector de la

moda.

Esta decision se ha tomado después de un anélisis preciso
de la situacién pandémica, con la intencién de garantizar
viajes internacionales para los compradores y un intercambio
comercial mas positivo y ventajoso, informan fuentes de la
organizacién de este evento.

INESCOP, entidad
colaboradora de Advanced
Factories 2022

Advanced Factories celebra su sexta edicion
presentando el futuro de la automatizacion
industrial del 29 al 31 de marzo de 2022.

Advanced Factories es el evento lider en automatizacién
industrial, robédtica e inteligencia artificial en el sur de Europa. Es
lacitaanual queredne las Gltimas innovaciones en automatizacion
industrial, robética, software de gestién de plantas industriales,
cloud industrial, digital twin, machine learning, ciberseguridad,
big data, loT, inteligencia artificial, VR/AR y todas las tecnologias
que emergen de la Industria 4.0 y que entre otras que estan
impulsando la mejora de la competitividad industrial, nuevos
modelos de negocio, nuevos procesos de produccién y nuevas
experiencias de cliente.

El evento celebra seis afios consoliddandose como la cumbre
anual sobre innovacién industrial y reuniendo a las empresas
lideres paraimpulsar lacompetitividad de sus plantasindustriales,
por ello Inescop no podia faltar a esta edicion, fundamental en
la recuperacién econémica y la mejora de la competitividad del
sector industrial.
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Espaia desembarca en Premiére Vision
con 59 empresas expositoras,
ocupando el quinto puesto entre
mas de un millar de marcas internacionales

El evento reunird y ofrecerd la oferta de mdas de un millar de expositores.

La industria de la moda creativa necesita encontrarse y unirse
para sequir desarrollando sus negocios. Premiére Vision Paris
se compromete firmemente a apoyarlos ofreciendo un evento
hibrido con dos eventos simultdneos y complementarios, para
reunir a los profesionales de la industria, en persona y online,
para que puedan conocerse y continuar intercambiando ideas,
mientras los inspiran y los guian en el disefio de sus Colecciones
para Primavera-Verano 2023:

Un certamen fisico en el Parc des Expositions de Paris Nord-
Villepinte (Pabellones 4,5 y 6) del 8 al 10 de febrero (organizado
en pleno cumplimiento de los requisitos sanitarios vigentes).

Un certamen digital en el sitio web www.premierevision.com,
qgue redne un programa completo de eventos y la oferta que se
encuentra en Premiére Vision Marketplace, del 7 al 11 de febrero.

En el programa de esta nueva edicion de Premiére Vision
Paris se ofrece:
Una oferta selectiva y las dUltimas novedades de 1.080

expositores de 41 paises - hilos y fibras, tejidos, pieles, disefios
textiles, accesorios y componentes, fabricacion de moda e
innovaciones sostenibles, que también se pueden descubrir en
online en Premiére Vision Marketplace,

63 nuevas empresas presentando sus colecciones por primera
vez en Premiere Vision Paris,

Foros de moda y areas de inspiracion en la feria, un foro 3D y
una sesién en linea de Live Sourcing, y un espacio dedicado a los
jévenes disefiadores con Ifeanyi Okwuadi, ganador del 36° Hyeres
Festival Internacional de Moda, Fotografia y Complementos.

Oportunidades para reunirse e intercambiar ideas con
compradores y proveedores en los stands de la feria y online,
gracias a las herramientas de red con funciones totalmente
mejoradas en Premiére Vision Marketplace,

El regreso de un ciclo de 20 conferencias en la feria fisica y una
seleccidn de 8 Digital Talks, incluyendo seminarios de moda y una
experiencia de Live Sourcing, para ver en vivo y en repeticion en
el Salén Digital durante Premiere Vision.

CEMATEX ofrecera a jovenes seleccionados
y start-ups stands gratuitos en ITMA 2023
para promover proyectos innovadores

CEMATEX, el Comité Europeo de Fabricantes de Maquinaria Textil, ha lanzado la nueva iniciativa
Start-up Valley para apoyar a las empresas emergentes con ofertas nuevas e innovadoras, y
para inspirar la innovacion para la industria textil, de la confeccion y de la moda.

El propietario de ITMA, CEMATEX, brindard a jovenes y
empresas seleccionadas con soluciones para la industria textil
y de la confeccién becas para exponer en la Start-Up Valley
durante la ITMA 2023. La subvencién puesta en marcha por
CEMATEX cubrird los costos de alquiler de un stand de disefio y
accesorios, asi como los derechos de participacion en este evento
internacional.

El presidente de CEMATEX, Ernesto Maurer, explica que
“estamos emocionados de lanzar esta iniciativa para atraer

startups innovadoras a la ITMA 2023. El Start-Up Valley serd
un buen complemento para la ITMA Research & Innovation Lab".

“Como la exposicidn de tecnologia textil mas grande que atrae
a los principales fabricantes de textiles y prendas de vestir de todo
el mundo, ITMA ofrece a los jovenes empresarios una plataforma
util para poner sus innovaciones al frente de una audiencia global,
para encontrar inversores y colaboradores y para aprovechar las
conexiones de la industria y redes profesionales”, aflade Maurer.

Ademads de exhibiren ITMA 2023, los expositores seleccionados
y becados de Start-Up Valley también pueden participar en varios
eventos y actividades, incluyendo la participacién y exposicién de
sus proyectos y propuestas en el Innovator Xchange y participar
en el ITMA Sustainable Innovation Award and Innovation Video
Showcase.

Para poder optar a esta subvencién, las nuevas empresas
deben tener un producto o servicio que esté dentro u orientado a
la oferta y exhibicién de ITMA 2023.

La empresa también debe estar constituida, pero no tener mas
de 8 afios, asi como haber generado ingresos durante al menos un
afio o haber recaudado capital de inversionistas o subvenciones
de otra incubadora o programa.

Los criterios de seleccién tendrdn en cuenta también de
forma clave el impacto ambiental, econémico y/o disruptivo de
la innovacién, solucién o producto. Otros criterios incluyen la
escalabilidad de la innovacién y su relevancia para la ITMA y los
temas entorno a los que gira: tansformacién del mundo de los
textiles, materiales avanzados, automatizacién y futuro digital,
sostenibilidad y circularidad, y tecnologias innovadoras.

En la documentaciéon a presentar, se pedird también a los
solicitantes que compartan informacién como socios de referencia
a instituciones, asociaciones o socios comerciales y el contenido
innovador e intelectual de sus productos, servicios, patentes o
aplicaciones, y si han ganado algin premio.

Las empresas emergentes interesadas pueden solicitar
la subvencién CEMATEX antes del 30 de junio de 2022. Los
solicitantes seleccionados serdn informados antes del 28 de
octubre de 2022.
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