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FEDECON promueve el curso de “Digitalización 
aplicada al Sector de la Industria de la Moda”, 

para trabajadores y autónomos

Este programa tendrá lugar, en grupos reducidos, cada 15 días, 
hasta el próximo mes de junio de 2022.

La Federación Española de Empresas de la Confección (FEDECON), en colaboración 
con la Confederación Española de la Pequeña y Mediana Empresa (CEPYME) pone a 
disposición del conjunto de trabajadores (en activo y/o en situación de ERTE) y autónomos 
la formación virtual tutorizada “Digitalización aplicada al Sector de la Industria de la 
Moda” en los ámbitos de la confección, calzado, distribución, comercio, reciclaje, industria 
auxiliar, etcétera.

El 63% de las empresas del sector español 
de la moda cree que en 2022 la situación 

del mercado será “buena” y un 7% la prevé 
como “muy buena”, según la 11ª edición del 

Barómetro Veepee-Modaes

La OIT adopta unas recomendaciones prácticas 
sobre seguridad y salud en las industrias textil, 

de la confección, del cuero y del calzado

Más de 60 millones de trabajadores de todo el mundo se beneficiarán de orientaciones 
concretas para mejorar la seguridad y la salud en uno de los sectores manufactureros 
más antiguos del mundo.

El Triángulo de la Moda entrega 
los galardones de su II Edición 

de los Premios Triángulo de la Moda 

El Triángulo de la Moda celebra la II Entrega de los Premios del 
Triángulo de la Moda con la presencia del Alcalde de Madrid.

Los premiados de este año han sido el Excmo Alcalde de Madrid, José Luis Martínez-
Almeida, en representación del Ayuntamiento de Madrid; Julia González, directora de 
las ferias de moda y estilo de vida de IFEMA Madrid; Jesús María Montes-Fernández, 
director del programa de TVE Flash Moda; y Flora González, presentadora de informativos 
Telecinco. Los galardones fueron entregados por premiados de la edición anterior: Ángel 
Asensio, presidente de la Cámara de Comercio de Madrid y ASECOM (Asociación de 
Empresas de Confección y Moda de la Comunidad de Madrid); Concha Díaz de Villegas, 
Directora General de Comercio y Hostelería del Ayuntamiento de Madrid; Carmen Torres, 
secretaria general de la Confederación Moda España; y Aurora Intxausti, periodista de El 
País.

El sector español de la moda enfila la recuperación. Tras un annus horribilis, las 
empresas mejoran sustancialmente sus expectativas para el presente curso y recuperan 
la senda del crecimiento. Aunque el 80% de las compañías redujeron su facturación en 
2020, hay consenso en que el desempeño en el ejercicio actual mejorará. Así lo esperan 
nueve de cada diez empresas. Asimismo, más de la mitad de las compañías de moda 
también prevé cerrar 2021 con un aumento de su plantilla.

Más de la mitad de las compañías españolas del sector sostiene 
que el consumo de moda recuperará en 2022 los niveles previos 
a la crisis del Covid-19.
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Distribución

La tienda está 
ubicada en el 
número 84 de 
la calle Serrano, 
en pleno barrio 
de Salamanca. El 
local, de 120 m² 
se presenta con 
una nueva imagen 
que refleja la 
renovación en las 
colecciones para 
hombre y mujer. 

A d e m á s 
presenta una 
colección de ropa 
para hombre 
inspirada en las 
raíces de la costa 
de Maine propias 
de la firma.

Sebago abre un nuevo 
punto de venta en Madrid

CYRANA se estrena con su 
primera tienda insignia

 en Oviedo

La tienda de 
40 m² ubicada en 
pleno centro de la 
ciudad se caracteriza 
por su enfoque 
v a n g u a r d i s t a , 
sostenible y moderno. 
Con un diseño de 
líneas rectas y en un 
material resistente y 
atemporal, el blanco 
es el protagonista, 
permitiendo un 
amplio abanico de 
posibilidades a la 
hora de exponer las 
coloridas colecciones 
de la marca.

El pasado 21 de 
septiembre abrió 
sus puertas la nueva 
tienda Toni Pons en 
el Centro Comercial 
Santafé en Medellín, 
uno de los centros 
comerciales más 
grandes de la ciudad.

La marca ya cuenta 
con otra tienda en el 
país, que se inauguró 
a finales de 2019, en 
Barranquilla. Ambos 
e s t a b l e c i m i e n t o s 
se han abierto de la 
mano de un socio 
local.

Toni Pons avanza en su 
expansión en América 
Latina e inaugura su 
segunda tienda en 
Medellín, Colombia

JD pone su foco con su 
quinta tienda en Valencia 

En esta ocasión, el local contará con 506 m2 totales y 
272 m2 de tienda, y dará empleo a 33 personas. Y es que, 
desde que empezara 2021, JD ha puesto su foco en Valencia, 
inaugurando otros 4 nuevos espacios en diferentes puntos de 
la ciudad. 

Sebago®, la mítica firma de Maine (EEUU), 
inaugura un nuevo espacio en la capital 
donde mostrar el nuevo concepto de la firma 
Sebago®.

CYRANA, la joven firma fundada por 
Elisa Álvarez, ha abierto el pasado 13 de 
septiembre su primera tienda insignia en una 
de las calles más prestigiosas y exclusivas 
de Oviedo.

Este 2021, el gigante de la moda urbana ha 
abierto 10 tiendas en la zona de Levante, 
sumando en total 5 establecimientos en 
Valencia y 80 a nivel nacional.

Las emblemáticas alpargatas de la firma 
consolidan su presencia en Colombia, con la 
inauguración de la segunda tienda Toni Pons 
en el país.
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La Federación 
Internacional de Peletería 

(IFF) otorga el premio 
“Asociación del Año 

2021” a SFA – Spanish 
Fur Association

IFF reconoce de 
esta forma el esfuerzo 
que el equipo de SFA 
“ha llevado a cabo 
desde la asociación 
española de peletería 
por el sector, así 
como a los resultados 
obtenidos en nuestra 
colaboración con 
la federación en 
la implantación 
del certificado 
Furmark”, comenta 
la secretaria general 
de la asociación, 
Noemí Moreno, en un 
comunicado.

España es uno de los países con más empresas con 
la nueva etiqueta de certificación y trazabilidad 
Furmark®, que garantiza el bienestar animal y las 
normas medioambientales.

Las pieles de cordero Entrefino de alta calidad fueron una de las pocas materias 
primas de los curtidores que experimentó una demanda sostenida durante la crisis 
económica inducida por la pandemia de COVID 19, sostienen fuentes de Cotance. 
Mantener su recuperación y reciclaje en cuero de alta calidad es un interés compartido 
de todos los operadores de la cadena de valor, señalan.

Reuniendo a las organizaciones empresariales representativas de ganaderos 
(Interovic), mataderos (Anafric) y curtidores (Acexpiel), el proyecto SELAMBQ, 
coordinado por el profesor José María González-Sainz, profesor asociado de la 
Universidad de Zaragoza, tiene como objetivo desarrollar buenas prácticas en el 
manejo de Corderos Entrefino. Esta acción complementa las inversiones de los 
curtidores europeos Entrefino en sostenibilidad y en el avance hacia la trazabilidad. 
Se identificaron medidas específicas de Bienestar Animal en el alojamiento y el 
encamado de los corderos Entrefino como un medio para evitar determinadas 
afecciones de la piel. Mejores prácticas de desollado en los mataderos para reducir 
el problema de las roturas de flor reducirán el número de pieles de cordero que 
tuvieron que descartarse para su posterior procesamiento en cueros de lujo.

Los curtidores europeos de pieles de cordero español 
Entrefino completan un importante hito en su 

iniciativa de mejora de la calidad, informa Cotance

SELAMBQ (Spanish Entrefino Lambskin Quality) es el acrónimo de una de las acciones concretas llevadas 
a cabo por un grupo de curtidores españoles, italianos y franceses coordinados por COTANCE y ACEXPIEL, 
UNIC y FFTM, dedicado a la mejora de la calidad de la piel de cordero Entrefino español. 

La Asociación Española 
del Curtido Acexpiel 

valora muy positivamente 
el nombramiento del 
español Manuel Ríos 
como presidente de 

Cotance

Tal y como ya avanzó 
edicionessibila.com, el español 
Manuel Ríos, Presidente de 
INPELSA, ha sido nombrado 
nuevo Presidente de Cotance, 
organización que representa 
a los curtidores europeos y 
que tiene sede en Bruselas. 
El nombramiento tuvo lugar 
el pasado 24 de septiembre, 
durante la Asamblea General 
Extraordinaria de esta 
Confederación en Milán 
(Italia).

Para Anna García, directora de Acexpiel/Spanish 
Tanners, “el nombramiento de Manuel Rios 
como nuevo presidente de COTANCE refuerza el 
reconocimiento y la labor que ejerce la industria 
española en el ámbito internacional.
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Marroquinería y Complementos

Como parte de la presentación de su 
FW21 Luxury Collection, Ralph Lauren 
se complace en presentar el Wellington 
Bag. 

Ralph Lauren 
presenta el 

Welington Bag

Elisabetta Franchi desvela una 
nueva gama de accesorios femeninos 
con un diseño artesanal cuyas formas 
elegantes, líneas suaves y detalles 
técnicos pretenden un concepto de 
sastrería más extendido. 

Elisabetta 
Franchi lanza 

su nueva 
colección 

Dune Collection

El icónico modelo Yza de Sandro 
ha sido reinventado con un mood 
totalmente otoñal. Podemos 
encontrarlo de tweed en azul marino, 
con pines de estilo vintage sobre 
terciopelo, en tonos camel con interior 
de borreguito, o de pelo en un mayor 
tamaño, más invernal que nunca.

Descubre los 
nuevos modelos 

del icónico 
bolso Yza 
de Sandro

The Field of Flowers es la instalación 
especial que, imaginada por DE-YAN 
(estudio con base en Nueva York) y 
con grandes flores inflables de colores, 
asientos y tótems de exhibición, ha 
acogido el lanzamiento de la nueva 
colección cápsula sostenible de la 
marca.

The Field 
of Flowers: 

escenario que ha 
acogido el nuevo 
bolso Re-Candy 
de Furla en la 
Semana de la 
Moda de Milán

KITBUCK es una nueva marca 
de accesorios de calidad (bolsos 
y mochilas para profesionales 
frenétic@s), de diseño español. La 
colección está pensada para hombres 
y mujeres de negocios modernos y 
ofrece una perfecta combinación 
entre elegancia, versatilidad, un buen 
diseño (de inspiración vintage), calidad 
PREMIUM y un precio razonable.

Nace Kitbuck, 
el accesorio que 

te acompaña 
en tu camino al 

éxito

El hierro es muy utilizado como 
material base de diseños futuristas que 
nos dan idea de robustez y dureza. En 
este estilo, tan empleado actualmente, 
Tucano ha basado el diseño de su nueva 
línea de maletas de viaje: IRON.

Iron de Tucano: 
tendencia y 

funcionalidad



A partir de 174€/ quincena 
(espacio de 15 m2)
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Según informan fuentes de la patronal española del sector, 
Fice, en un comunicado, esto implica una suspensión definitiva 
de la propuesta de subida de aranceles del 25% a 12 partidas 
arancelarias de calzado, y de otros productos españoles que 
también estaban afectados.

El acuerdo firmado el 8 de octubre en la OCDE ha facilitado 
alcanzar una solución decisiva para todos los implicados. Según 
la declaración conjunta, los países europeos que ya tenían la 
tasa digital pueden mantenerla hasta 2023. En esta fecha 
se comprometen a adoptar el acuerdo de fiscalidad digital 
alcanzado en la OCDE.

El Gobierno de Estados Unidos propuso esta subida de 
aranceles el 26 de marzo de 2021 ya que en el marco de la 
investigación 301 de la Tasa Digital consideraba que el 
Impuesto a Determinados Servicios Digitales de España supone 
un agravio para las empresas estadounidenses.

El 2 de junio de 2021 Estados Unidos confirmaba la medida, 
pero la ponía inmediatamente en suspenso por un periodo de 
180 días, es decir, hasta el 29 de noviembre de 2021.

Desde el primer momento FICE, con la colaboración y el respaldo de sus asociaciones territoriales y de las empresas del calzado, se 
movilizó para poner freno a una medida que perjudicaba gravemente su actividad comercial en Estados Unidos.

El sector recibió el apoyo de las instituciones españolas y europeas. En una reunión con la ministra de Industria, Comercio y Turismo, 
Reyes Maroto, el sector le trasladó la urgencia de la situación y la prioridad del mercado estadounidense para la recuperación.

Desde entonces, estuvo trabajando con la Secretaría de Estado de Comercio y la Dirección General de Política Comercial. Además, 
se mantuvo una colaboración estrecha con eurodiputados como Inmaculada Rodríguez-Piñero quien posibilitó obtener el respaldo del 
Parlamento Europeo y de la Comisión Europea en este conflicto comercial. FICE también se reunió con el embajador de España ante la 
OCDE y su consejero de finanzas.

La Federación de Industrias del Calzado Español 
(FICE) celebra la suspensión definitiva de los 

aranceles en Estados Unidos

Así lo acaba de anunciar el Gobierno en una Declaración conjunta de Estados Unidos con España y otros 
cinco países europeos, acordando que se comprometen a no activar ningún tipo de represalia comercial 
por la tasa digital. 

C/Aragón, 2 - P.I. El Pastoret 03640 Monóvar (Alicante) tel. 965472835 info@mystampbag.com
WWW.MYSTAMPBAG.COM

El president de la Generalitat, Ximo Puig, ha señalado que la vuelta a la presencialidad de 
la feria alicantina del calzado es una muestra de la recuperación económica y ha agradecido 
a todo el sector su “esfuerzo, ilusión y esperanza” para reiniciar una camino “que nos ha de 
traer a una nueva normalidad”.

El jefe del Ejecutivo valenciano ha realizado estas declaraciones en la inauguración de 
Futurmoda, la feria bianual del calzado y la marroquinería que se celebra en la Institución 
Ferial Alicantina (IFA) y que, en esta edición, retoma la actividad presencial con 300 firmas 
expositoras.

Durante su intervención, Ximo Puig, ha subrayado que el Consell está “absolutamente 
determinado”, en la medida de sus posibilidades, a actuar en defensa de los intereses de la 
industria valenciana tanto ante la amenaza de aranceles al calzado por parte de EEUU como 
para lograr un “tratamiento específico” que permita hacer frente a los elevados costes 
energéticos y logísticos. En este sentido, se ha referido a los contactos mantenidos en este 
ámbito tanto con los ministerios de Asuntos Exteriores y de Industria como con operadores.

En esta línea, Puig ha lanzado a Europa el reto de una “potente reflexión” sobre la 
necesidad de impulsar una política industrial comunitaria, al igual que ya lo ha hecho con la 
política agraria comunitaria.

Según el president, esta política industrial comunitaria “potente” es la clave que puede 
proporcionar “autonomía y soberanía” en la producción.

El president de la Generalitat Valenciana, Ximo 
Puig, reafirma su apoyo al sector del calzado de la 

Comunitat Valenciana en la feria Futurmoda

Invita a Europa a realizar una “reflexión potente” para impulsar una política industrial comunitaria.



C/Aragón, 2 - P.I. El Pastoret 03640 Monóvar (Alicante) tel. 965472835 info@mystampbag.com
WWW.MYSTAMPBAG.COM
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Avecal y la consultora internacional Driven 
Associates presentan un estudio sobre las 

características del consumidor y las tendencias 
en el calzado en la era poscovid

La Asociación Valenciana de Empresarios del Calzado ha organizado esta mañana un encuentro online para presentar un estudio 
sobre las características del consumidor de calzado en la era poscovid en el entorno global. El estudio, que ha sido desarrollado por 
la consultora internacional Driven Associates, tiene como objetivo acercar las nuevas tendencias de consumo a las empresas de la 
Comunitat Valenciana, poniendo el foco en el marco global, pero también en mercados estratégicos para la internacionalización del 
calzado valenciano como Alemania y Reino Unido.

El estudio está subvencionado por la Conselleria de Economia Sostenible, a través de la Dirección General de Industria, y se enmarca 
dentro del Plan Estratégico de Industria de la Comunitat Valenciana.

En el nuevo escenario trazado por la pandemia, se espera que sigan teniendo un papel predominante en las tendencias de consumo 
las compras electrónicas, las visitas de atención médica virtual y el anidamiento en el hogar. Así lo ha adelantado la directora de la 
agencia Driven Associates, Ariadna Vilalta, durante su ponencia en la que ha puntualizado que la pandemia “aceleró la adopción digital, 
especialmente en las compras de comestibles y la atención médica”.

Según los datos contemplados en el estudio, los consumidores, y particularmente los millennials, reflejan una mayor demanda de 
productos personalizados, de marcas y minoristas.

INESCOP, PANTER y 
la UMH colaboran en 
el desarrollo de unas 
botas de intervención 

inteligentes y 
sostenibles mediante 
tecnologías robóticas

El CTCR desarrollará 
una herramienta que, 
a modo de laboratorio 
de fabricación digital, 

permitirá diseñar 
pequeñas tiradas de 

calzado de forma virtual

Digital FabLab”, 
así se denomina 
el nuevo proyecto 
europeo en el que el 
Centro Tecnológico 
del Calzado de 
La Rioja, CTCR, 
participa junto a un 
amplio consorcio 
de socios y en el 
marco del programa 

Erasmus+. El objetivo principal que se pretende conseguir es 
transformar y modernizar los actuales FabLab, Laboratorios 
de Fabricación, que son aquellas pequeñas instalaciones 
físicas en las que se realizan tiradas de producción 
experimentales o en las que se aplican nuevas técnicas para 
validar su eficacia y luego trasladar a líneas de producción 
clásicas.

El proyecto 
EXOEPI, liderado 
por INESCOP,  
que cuenta con 
la colaboración 
del fabricante 
alicantino PANTER 
y el grupo de 
Neuro ingen ier ía 
Biomédica de la 

UMH, investiga el 
desarrollo de un prototipo de calzado de protección individual 
(EPI) para actividades de emergencia de alta duración que 
disminuya la fatiga y potencie el rendimiento de los usuarios. 
El proyecto contará con la participación del Parque de 
Bomberos de la Diputación de Alicante en San Vicente del 
Raspeig, quienes intervendrán en el proceso de cocreación 
aportando su experiencia de usuario.

El análisis ha abordado las tendencias de consumo en el marco global y ha puesto el foco en dos 
mercados específicos: el alemán y el inglés.

El proyecto contará con la participación del 
Parque de Bomberos de la Diputación de 
Alicante en San Vicente del Raspeig.

Servirá a modo de soporte para las empresas 
de múltiples sectores que necesiten testar 
prototipos virtualmente y sin llegar a 
fabricarlos en grandes cantidades
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MOMAD recibe el premio 
Triángulo de la Moda en 

reconocimiento 
a su labor e implicación 
en la recuperación de las 
ferias sectoriales de la 

industria textil

La directora de la feria, 
Julia González, ha valorado 
muy positivamente este 
reconocimiento y asegura 
que “recibir este galardón 
es una demostración del 
esfuerzo que hemos realizado 
desde IFEMA MADRID 
durante todos los meses de la 
pandemia y posteriores para 
poder llevar a cabo eventos 
en el sector.

Km0 Moda Feria de 
Productores de Cercanía

Esta freria cuenta con el respaldo de 
Fedecon, la Agrupación Española del Género 
de Punto, ModaEspaña, Ifema Madrid, Momad, 
Modacc, Igualada Fashion Lab y Fitex.

Feria de productores 
textiles de proximidad, 
especializados con capacidad 
productiva para desarrollar 
prenda acabada y/o 
complementos textiles, que 
desarrollan su actividad en 
territorio español.

Se trata de un encuentro 
profesional en formato 
híbrido (presencial y digital) 

entre productores textiles de 
proximidad (talleres de confección, género de punto y servicios 
auxiliares) y las empresas de la industria de la moda.

Dar a conocer las capacidades industriales de productores 
textiles de proximidad (talleres de confección, género de punto 
y servicios auxiliares).

Impulsar acuerdos comerciales entre los productores textiles 
expositores y las marcas visitantes, interesadas en obtener el 
valor añadido de fabricar en proximidad.

Lanzar un directorio digital con las empresas expositoras de 
Km 0 Moda que se podrá consultar durante un año .

Potenciar los valores de la etiqueta MÑ – MODAESPAÑA.

Julia González, directora de la feria, ha 
recibido el premio ante todos los asociados 
y clientes más destacados del Triángulo de la 
Moda.

El Showroom Expopell cierra su XVII edición con más 
de 750 pedidos realizados después de un año

 sin celebrar ninguna edición

El Colegio Oficial de Agentes Comerciales de Barcelona (COACB) ha 
celebrado, la decimoséptima edición del Showroom Expopell, el showroom 
de Marroquinería y Complementos que ha contado con más de 2.000 m2 de 
exposición en la Cúpula Las Arenas de Barcelona y más de 100 marcas del 
sector expuestas.

Durante tres días, Expopell ha congregado la mayor oferta de novedades 
y tendencias del sector para la temporada primavera – verano, a través de 
las propuestas de los expositores que han llevado marcas como National 
Geographic; Don Algodón; Vogue; Liberto; Privata; Anekke; Devota & Lomba 
o Munich, entre otras.

El director general de Comercio de la Generalitat, Jordi Torrades, ha sido 
el encargado de inaugurar esta edición, junto con el presidente del COACB, 
Ricard Penas y miembros de la Junta. “Después de casi dos años marcados 
por la Covid-19 reconforta volver a celebrar este tipo de eventos y más si 
contribuyen a reactivar el sector, cerrar ventas y volver a ver clientes”, 
comenta Ricard Penas.

Los clientes que han visitado el Showroom han realizado más de 750 pedidos. Todos los expositores han confirmado estar satisfechos 
con la organización y el 70% de ellos asegura haber hecho nuevos clientes. El 95% afirma que participará en la próxima edición de 
2022. El número de visitantes de esta edición ha subido ligeramente con respecto a ediciones anteriores.

El COACB es la entidad que agrupa a miles de agentes comerciales colegiados y colegiadas. Sus funciones principales son proteger 
y representar la profesión y los intereses de los colegiados/as, adecuar la profesión a las necesidades de la sociedad y estar presente 
en la creación de la normativa que afecte al agente comercial y al comercio actual.

Después de posponer tres ediciones a causa de la pandemia, más de 100 marcas del sector 
marroquinería, complementos y artículos de viaje se han vuelto a agrupar en la Cúpula Las 
Arenas, del 24 al 26 de octubre.
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Siro Badon, avanza las 
fechas de una MICAM de 
tres días en febrero y de 

cuatro en septiembre
 de 2022

La próxima edición de 
MICAM Milano tendrá lugar del 
20 al 22 de febrero de 2022 , 
con una duración concentrada 
en tres días y con el horario 
extendido hasta las 19.00 
horas los dos primeros días 
del evento y hasta las 18.00 
del tercer día.

Para Siro Badon, presidente 
de Assocalzaturifici y MICAM 
Milano: “el evento que cerró 

el mes pasado será recordado 
como la edición de renacimiento del sector del calzado. 
Los números nos han confirmado una vez más que Micam 
representa un certamen insustituible para los profesionales de 
nuestro sector, el marco ideal para realizar negocios en un gran 
evento de ámbito internacional”.

Micam lanza su propio sello VCS - Verified & 
Certified Steps, que certificará y garantizará 
la sostenibilidad de las empresas y sus 
productos.

INTERGIFT, BISUTEX, MADRIDJOYA Y MOMAD 
continúan hasta el 31 de diciembre en 

LIFESTYLE LIVEConnect

A pesar de que la última edición presencial de los salones 
Intergift, Bisutex, MadridJoya y Momad finalizaron el mes pasado, 
éstos continúan su actividad hasta el próximo 31 de diciembre de 
2021 en la nueva plataforma LIFESTYLE LIVEConnect.

Ifema Madrid promueve e impulsa con esta plataforma la primera 
comunidad y red social profesional especializada en los sectores de 
decoración, regalo, bisutería, complementos, joyería y moda.

Se trata de una innovadora plataforma tecnológica diseñada 
como un espacio de networking y promoción, en la que generar 
contactos y oportunidades de negocio entre los diferentes sectores.

LIFESTYLE LIVEConnect nace como valor añadido a la feria 
presencial, ya que potencia la visibilidad de su marca dentro del 
sector, le ayuda a planificar reuniones con antelación y permite a 
los compradores registrados la posiblidad de buscar los productos 
adecuados a su perfil gracias a la inteligencia artificial que ofrece 
la plataforma.

Su objetivo, conseguir un mayor retorno de la inversión en la 
feria, al optimizar los recursos, tiempo y equipos, tanto de marcas 
y proveedores como de visitantes profesionales. Sin duda, una 
plataforma ideal para mantener la actividad comercial generada en 
la feria presencial o iniciarla en virtualmente para aquellos que no 
se hayan podido desplazar físicamente.

INTEGIFT, BISUTEX, MADRIDJOYA Y MOMAD LIVEConnect es la primera comunidad y red social 
profesional especializada en decoración, regalo, bisutería, complementos, joyería y moda.

La 46ª Futurmoda 
atrae la visita de 4.000 
visitantes y convoca su 
próxima edición para 

marzo de 2022

Los datos oficiales 
indican que cerca de 4.000 
visitantes profesionales 
han accedido a la feria, de 
forma que se han superado 
los registros previos que se 
habían contabilizado, dado 
que esta última edición de 
FUTURMODA ha recibido 
clientes procedentes de 

España, Italia, Francia, Portugal, Reino Unido, Alemania, Bélgica, 
Polonia, Suecia, Noruega, Rusia, Israel y Estados Unidos.

El presidente de FUTURMODA, José Antonio Ibarra, hace 
una valoración “muy positiva, porque era una gran incógnita, 
hemos estado mucho tiempo preocupados por la clientela, por 
los proveedores… y ahora después de año y medio de pandemia 
nos hemos podido reunir y ha sido una feria magnífica, mucho 
mejor de lo que esperábamos”.

José Antonio Ibarra: “es el principio del 
relanzamiento de FUTURMODA para que en 
marzo del próximo año se pueda volver a 
estar en los datos que teníamos en 2019”.
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